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REPORTE PAP

Presentacion Institucional de los Proyectos de Aplicacion Profesional

Los Proyectos de Aplicacién Profesional (PAP) son experiencias socio-profesionales de los
alumnos que desde el curriculo de su formacion universitaria- enfrentan retos, resuelven
problemas o innovan una necesidad sociotécnica del entorno, en vinculacion (colaboracion)
(co-participacion) con grupos, instituciones, organizaciones o comunidades, en escenarios

reales donde comparten saberes.

El PAP, como espacio curricular de formacion vinculada, ha logrado integrar el Servicio
Social (acorde con las Orientaciones Fundamentales del ITESO), los requisitos de dar
cuenta de los saberesy del saber aplicar los mismos al culminar la formacion profe sional
(Opcion Terminal), mediante la realizacion de proyectos profesionales de cara a las

necesidades y retos del entorno (Aplicacion Profesional).

El PAP es un proceso acotado en el tiempo en que los estudiantes, los beneficiarios externos
y los profesores se asocian colaborativamente y en red, en un proyecto, e incursionan en un
mundo social, como actores que enfrentan verdaderos problemasy desafios traducibles en
demandas pertinentesy socialmente relevantes. Frente a éstas transfieren experiencia de sus
saberes profesionales y demuestran que saben hacer, innovar, co-crear o transformar en

distintos campos sociales.

El PAP trata de sembrar en los estudiantes una disposicion permanente de encargarse de la
realidad con una actitud comprometiday ética frente a las disimetrias sociales. En otras

palabras, se trata del reto de “saber y aprender a transformar”.



El Reporte PAP consta de tres componentes:

El primer componente se refiere al ciclo participativo del PAP, en donde se documentan las
diferentes fases del proyecto y las actividades que tuvieron lugar durante el desarrollo de

este y la valoracidn de las incidencias en el entorno.
El segundo componente presenta los productos elaborados de acuerdo con su tipologia.

El tercer componente es la reflexion critica y ética de la experiencia, el reconocimiento de
las competencias y los aprendizajes profesionales que el estudiante desarroll6 en el

transcurso de su labor.



Resumen

Proposito general

El propdsito general del proyecto "Inteligencia cultural y comercial para los negocios
internacionales” es potenciar a las industrias culturales jaliscienses y apoyar a los artistas

plasticos emergentes de Jalisco para otorgarles un posicionamiento internacional.

Obijetivos y alcances

Los objetivos especificos del proyecto son:

- Ampliar el alcance de artistas emergentes de la cultura jalisciense para participar en
misiones comerciales o ferias internacionales.
- Apoyar a las industrias culturales jaliscienses para fortalecer su participacion en

misiones internacionales.
Los alcances del proyecto son:

- Desarrollar una guia con informacion detallada en aspectos como: logistica,
operativa, financiera, cultural y turistica para apoyar a los artistas emergentes que
decidan participar en residencias, ferias, misiones comerciales y exposiciones
internacionales.

- Brindar apoyo a los artistas jaliscienses en el desarrollo de su carpeta de artista,
statement, curaduria de obra, registro de autor y de marca y apoyo comercial para la

venta y consignacion de obra.
Metodologia
El proyecto se llevo a cabo en 3 etapas.
Etapa 1: Diagnostico de la situacion actual del artista.
Etapa 2: Trabajo colaborativo en guia para el artista.

Etapa 3: Entrega de resultados y exposicion final.



Resultados

Las industrias culturales de Jalisco ganaron experienciay estaran mejor preparadas
para la participacién de nuevas misiones y residencias internacionales.

Los artistas tendran mayor alcance y mas oportunidades laborales con
posicionamiento internacional

1. Ciclo participativo del Proyecto de Aplicacion Profesional

El PAP es una experienciade aprendizaje y de contribucion social integrada por estudiantes,

profesores, actoressocialesy responsables de las organizaciones, que de maneracolaborativa

construyen sus conocimientos paradar respuestas a problemaéticas de un contexto especifico

y en un tiempo delimitado. Por tanto, la experiencia PAP supone un proceso en logica de

proyecto, asi como de un estilo de trabajo participativoy reciproco entre los involucrados.

1.1 Entendimiento del ambito y del contexto

Los artistas emergentes Jaliscienses se enfrentan a un estancamiento en sus carreras, debido

a factores psicoldgicos, socioldgicos, economicos y politicos. Especificamente en el PAP

puede abordarse desde las siguientes perspectivas:

Puede comprenderse como un fenémeno de desmotivacién a causa de diversos
factores, como el estrés, agotamiento o falta de estimulos artisticos. Existe una falta
de reconocimiento por el trabajo de los artistas. competencia excesiva, autocritica
excesiva que generan estas condiciones a los artistas.

Consecuencia de los obstaculos a causa de las condiciones sociales y culturales

actuales del desarrollo artistico y la falta de oportunidades para desarrollar su carrera.

Falta de apoyos monetariosy empleo de la industria cultural, dificultando acceso a

oportunidades que sobrepasan el presupuesto del artista.

Falta de apoyo e inversion en la industria artistica, dificultando el acceso a
oportunidades gratuitas para desarrollar su carrera artistica. Lo que hace,
desafortunadamente, este sector artistico descuidado y desvalorizado, lo cual crea
dificultades para los artistas mexicanos el poder posicionar su obra en el mercado

nacional.



Ademas de estas cosas externas en las que el artista no puede influir, en la actualidad, hay
una cosa esencial que a los artistas tapatios les hace falta que es la profesionalizacion de su
trabajo. En muchasde las ocasiones, los artistas quieren hacer absolutamente todo. Y aunque
el artista esté muy bien preparado y haya sabido moverse en el mercado del arte, nunca va a
ser posible abarcar todo el trabajo que esto conlleva (no se pueden hacer cargo de la
contabilidad, el disefio de marca, logistica, mercadotecnia, etc.). Y mucho de esto se debe a
que no hay una fidelizacion de los artistas con las galerias, que son las que les pueden ayudar

a ellos a ser una guia para poder existir y crecer en el mundo del arte.

Todos los actores que existen en el mercado no se uneny no hay un valor de las obras en el
mercado regional, ya que no existe una validez sélida que haga un ecosistema en el que se

deben de tener ventajas competitivas claras.

A través del PAP, podemos abordar y atender estas diferentes necesidades de estos sectores
artisticos, que son altamente valorados en el extranjero. El cual también resulta ser uno de
los principales retos de este sector; el exponerse a nivel internacional. Suelen ser algo los
cuales los artistas no estan preparados con la informacion de lo que debe de hacer para poder

lograrlo.

1.2 Caracterizacion de la organizacion

La funcidn principal de este PAP fue el poder fortalecer la marcadel artista y poder impulsar
su internacionalizacion con diferentes estrategias tales como colaboracion con marcas,
mercadotecniadirectay en el caso de Eduardo Valderrama se busco la oportunidad de una
residenciaen laciudad de Buenos Aires, Argentina. Se cre6 parael artista un nuevo portafolio

de artista, curriculum profesional y carpeta de obra del mismo.

Durante este proceso uno de los puntos con los que pudimos fortalecer las propuestas y las
ideas tanto mercadoldgicas como comerciales fue que este proyecto coincidio con el
aniversario profesional de Eduardo namero 25, creando asi unaimagen mucho mas solida de

la persona como un profesional y un artista completamente dedicado a su obra.

Otro de los puntos de valor a mencionar es que Eduardo trabaja solo en todos los aspectos de
su empresa, donde él ha buscado colaboraciones con diferentes galerias para dar a conocer

suobraen diferentes maneras tales como exposicionesy subastas, por otro lado otro mercado
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delartista el cual llegamosa laconclusion esel principal de Valderramaessu circulo cercano,
es decir, familiares y amigos. Una de las alertas de las cuales pudimos detectar como equipo
sobre este mercado es que es finito y con poca propagacion para las metas 'y objetivos que

pudimos encontrar en Eduardo como artista.

1.3 Identificacion de la(s) problematica(s) (en equipo)

Durante este proceso de elaboracion del proyecto nos encontramos con diferentes
problematicas como equipo, donde buscamos encontrar las mejores soluciones en base de
nuestra experiencia tanto con lo que habiamos aprendido de la industria, mercado y arte en
general, ademés de tomar en cuenta el perfil de artista de Eduardo y el conocimiento de sus

creencias y preferencias como persona y profesional.

La primer problemaética que tuvimos fue la comunicacion con el artista, este aspecto nos
detuvo por un periodo de tres semanas aproximadamente ya que el artista no contaba con un
medio de comunicacion estable por el cuél hacer el intercambio de informacion para ambas
partes, este hecho nos llego a reducir el ritmo de avance que el equipo necesitaba sobre todo
en la primer etapa del proyecto donde se debian de tomar decisionesy el artista era parte de

la misma.

Por otra parte el tema del aspecto economico del artista fue uno de los aspectos a tomar en
cuenta para la busqueda de opciones para su internacionalizacion, ya que el artista tiene un
ingreso 100% del arte, siendo asi una oportunidad de poder potencializar su profity obtener

un mayor ingreso y poder tener muchas mas oportunidades en el futuro.

Y por ultimo el tema de su cultura o costumbres, donde el artista es muy apegado al proceso
de susobrasy lo que las rodea (ventas y mercadotecnia sobre todo). Eduardo es una persona
muy tradicional y pudimos encontrar varias carencias en sus medios de co municacion con su
mercado que paras su caso en Facebook y un poco de Instagram, aprovechando estos medios
de la manera minima por falta de conocimiento de las mismas herramientas y sus

propiedades.



1.4. Planeacion de alternativa(s)

Dentro de la basqueda de posibles solucionesy alternativa a las problematicas de este
proyecto el equipo traté de manifestar de la manera méas claray concisa las ideas al artista.
La primera de las acciones que se llevarona cabo fue la elaboracién de su carpeta de artista
y su portafolio de obra con todos los elementos que ambas conllevan y con la asesoria

correspondiente que se tuvo en el programa del PAP.

Posterior a este proceso tuvimos que hacer saber al artista de sus puntos que creiamos a
mejorar sobre todo de su uso de redes socialesy atencion a clientes o posibles nuevos clientes
por estos medios. Haciendo una recomendacion de adquirir un nuevo teléfono celular con
una mayor capacidad de fotografia dado que este es un punto vital para su mismo negocio y
presentacion de su obra ante su pablico. Sabiendo las condiciones econdmicas de Eduardo
se le recomendé unteléfonocon un precio accesible y con una relacién del mismo precio con
su funcionalidad anteriormente descrita de la mejor calidad posible y que sobre todo cubra

las necesidades del mismo.

La comunicacion con Eduardo fue un factor que representd un ligero retraso en el proyecto
anteriormente yacomentado, conlaalternativa de adquisicion de un nuevo celular se podrian
recortar esas dos brechas que presentaba el artista, tanto con su obra como con su circulo

cercano y/o clientela.

Una vez teniendo estas alternativas seguimos con las posibles opciones de exposicion fuera
del pais y al final de una seleccidn de alternativas y de mano con el artista pudimos encontrar
la alternativa final ya mencionada que es una residencia en la ciudad de Buenos Aires
(R.A.R.O) donde el esfuerzo econdmico de Eduardo es el minimo y haciendo asi posible su
internacionalizacién y exposicion fuera de México, al ser una alternativa de bajo costo
econdmico comparado con otras opciones lo que se busca es que el enfoque del artista sea
100% artistico y de trabajo profesional aprovechando los espacios que se le pueden ofrecer

al artista durante su estadia en Argentina.
1.5. Desarrollo de la propuesta de mejora

Durante todo el semestre visitamos diferentes galerias que nos permitieron tener una vision
mas clara delarte en México. Ademas, se tuvieronreuniones conexpertos en diferentes areas,
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los cuales nos ayudaron a darnos recomendaciones para poder aplicar todos los
conocimientos durante el proyecto.

Dentro de las galerias que visitamos estuvo Manifesto y Bruna, con estas visitas pudimos
conocer mas acerca de como luce una galeria, como es que se exponen las obras, y la
importancia del arte en la sociedad. Asimismo, visitamos la exposicion “Definiciones” de
Eduardo Valderrama"” en el Centro Cultural La Escalera. En esta visita tuvimos la
oportunidad de ver de cerca las obras de nuestro artista, asi como de conocer mas de la

historia de las obras.

También, tuvimos otros eventos dentro del semestre que nos proporcionaron informacion
importante para entender la situacion actual del mercado del arte, y uno de ellos fue el
coloquio con expertos titulado “Retos del mercado del arte en Guadalajara”. Este fue de suma
importanciayaque fue elesencialen darnos un contextode larealidad actual que viven todos
los actores que conforman este mercado; lo cual nos ayudo a la realizacion de todo el

proyecto.

Ademas de esto, como se mencionaanteriormente, tuvimossesiones conexpertos, entre ellos
estuvieron: Gabriel Sdnchez Mejorada quien nos ayudd con la elaboracion de la carpeta
integradora de la obra de Eduardo Valderrama. Catalina Ruiz y Talien Corona, quienesnos
ayudaron con la elaboracion del statement y la curaduria de las obras. Eduardo Revilla quien
nos dio informacién sobre el andlisis cultural: paradigmas y codigos culturales de Argentina.
Vanessa Castro que nos dio recomendaciones acerca de las diferentes colaboraciones con

marcas y sobre el marketing directo que podiamos realizar con Eduardo Valderrama.

Todo esto, nos ayudd a poder realizar la propuesta de mejora para la comercializacion de las
obras del artista; y gracias a esto pudimos completar tanto el portafolio del artista, como los
productos de los cuales se hizo propuesta, y basicamente para finalizar todo el proyecto en

s

SI.



1.6. Valoracion de productos, resultados e impactos

Durante todo el PAP se desarrollaron unaserie de objetosy documentos que se le entregaran
a Eduardo Valderrama que le serviran en diferentes situaciones de su vida, ya que los podra
utilizar tanto en el momento que tenga que asistir a la residencia de R.A.R.O en Argentina o

en su vida profesional como artista.

El principal objetivo que se tenia planeado hacer para él era hacer un manual donde se le
diera las herramientas necesarias para que pueda asistir a una residencia internacional, por lo
que se hizo una investigacion sobre diferentes opciones a las que él podria ir dependiendo su
tipo de arte y experiencia. En este documento no solo viene especificado informacién acerca
de la residencia, sino que se le brindo6 informacion sobre fomentos y apoyos financieros con
los cuales puede contar; ademas de consejos para que estancia en Argentina sea mas

llevadera.

Ademas de esto, es importante ayudar al artista para que pueda expandir su carrera'y marca
personal, por lo que se crearon diferentes estrategias tanto de marketing como de imagen
publica en redes sociales para que asi se permita llegar a diferentes audiencias de una manera
mas exitosa y asi pueda establecerse como un reconocido artista no solo en Guadalajara sino

en todo México.

En cuanto son productos fisicos también se realizaron una diversa variedad de prototipos de

ellos, por ejemplo:
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- Tarjetas de presentacion: Se hizo la creacidn de tarjetas de presentacion verticales
que presentan una fotografia de una obra del artista \Valderrama, junto con su nombre

y su usuario de Instagram.

ANIVdVINVHNIATVA O
VIANVYIIATVA oquvna3a

Fuente: Elaboracion propia.

- Rompecabezas: Se hizo una propuesta la cual implica la creacion de rompecabezas
de 30 cm hechosde madera MDF de 3 mm con cortes laser que presentaran obras del
artista independiente Valderrama. Se dieron dos alternativas de empaque, la primera

es una bolsa y la segunda en una caja de carton.

VALDERRAMA

ROMPECABEZAS METROPOLIS 2023

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Colaboracion con marca Hermanos Kumori: Se hicieron dos prototipos de productos
que en caso de que se logre tener una negociacion exitosa con esta marca mexicana

para que Eduardo Valderrama pueda expandir su obra.

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.

Mejoramiento del Tarot: Eduardo Valderrama ya cuenta con un producto, el cual es
unacajaen la que vienen las cartas del Tarot; pero detectamos que este tenia varios
problemas en cuanto a la presentacion, por lo que se le hizo una propuesta de mejora.

Se le hizo dos propuestas:

- Tarot de coleccién: La primera version que se hizo fue sobre un tarot de
coleccion, y en este caso la presentacion es clave. Es por esto que pensamos
en un empaque hecho de un material resistente y que brinde una buena

apariencia en relacion a la calidad del producto.

- Tarot para uso: La segunda version es acerca de un tarot para uso diario. Y en
este caso se optd por utilizar un material mas flexible que brinde la posibilidad

de manipular las cartas pero al mismo tiempo que sea lo suficientemente

fuerte para resistir la manipulacion y uso diario.
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Fuente: Estuche, Fecha de recuperacién: 25/10/23 Fuente: Estuche, Fecha de Recuperacion: 25/10/23
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1.8. Anexos generales

Coloquio con expertos “Retos del mercado del arte en Guadalajara”

Fuente: Elaboracion propia

Visita a la galeria Manifesto

R — ANIEES

Fuente: Elaboracion propia
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Visita a exposicion “Definiciones” de Eduardo Valderrama

Fuente: Elaboracion propia

Anélisis demografico y macroecondémico de Argentina

Argentina: Piramide de poblacién
Poblacién Diciembre 2021 »
. H
LU

80+ afios
75-79 afios
70-74 afios
65-69 afios
60-64 afios
55-59 afies
50-54 afies
45-49 afios
40-45 afios
35-40 arios
30-34 afios
25-29 afios
20-24 afios
15-19 afios
10-14 afios

5-9 afios

0-4 afios

5 - 0 5
datosmacro.com

Fuente: Piramide Poblacional, Recuperado el 29/09/2023

Sesion fotografica de Eduardo Valderrama
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https://datosmacro.expansion.com/demografia/estructura-poblacion/argentina

Fuente: Elaboracion propia

Relacion econémica, comercial, social, cultural destino pais con México.

Comercio Bilateral México-Argentina
(Miles de ddlares)

3500000 3,133,183

2222222 2,351,577 2%°%%% 5 305 505 2,326,873 2,092,680
2000000 ‘ 1,562,497
1500000
1000000
500000
0

Comercio bilateral

2013 ®m2014 m2015 2016 ®m2017 m2018 mW2019

Fuente: Secretaria de Economia, recuperado el 30/09/2023

Prototipo de producto de colaboracidén con la marca “Hermanos Koumori”

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia


https://embamex.sre.gob.mx/Argentina/index.php/mexico-Argentina/economia#:~:text=De%20acuerdo%20con%20datos%20recientes,del%20comercio%20bilateral%20en%202018.

Tarot hecho por Eduardo Valderrama

Fuente: Elaboracion propia

Prototipo de rompecabezas de la obra de Eduardo Valderrama

VALDERRAMA

ROMPECABEZAS METROPOLIS 2023

32 PIEZAS DE MADERA PINTADAS A MANO
HECHO EN MEXICO

Fuente: Elaboracion propia
Prototipo de tarjeta de presentacion para Eduardo Valderrama

ANIVdVINVINIATVA O
VIANVIY3IATVA Oqavna3

Fuente: Elaboracion propia



Tabla con las tarifas de los colectivos en Buenos Aires, Argentina

Tramo (km) Tarifa
0a3 $52,96
3a6 $59,00
6al2 $ 63,54
12a27 $ 68,09
mas de 27 $72,61

Fuente: SUBTE, recuperado el 3/11/2023

Con Tarifa Social
$23,.83
$ 26,55
$28,59
$30,64

$32,67

Cotizacion de presupuesto de las tarjetas de presentacion

Tarjetas de Presentacion

« Impresion de alta calidad y papeles seleccionados

$ LOW COST Tarjetas de Presentacion - Personalizado y al mejor precio

Tamai 90x50 mm vl
Tipo de Material Couché 350 V‘
presion prme—— J
Opciones Laminado Mate, Frente y Vuelta v‘
Cantidad 1000 v‘

Presupuesto Online:

$576:00
$516.00

(8598.56 </ IVA)

=
% INICIAR COMPRA >

A\

%\ Garantizamos el precio més bajo.
Si encuentra un precio mas bajo, igualamos el precio.

Fuente: 360imprimir, Recuperado el 21/11/23
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https://tarjetasube.sube.gob.ar/subeweb/Webforms/Account/Views/solicitar-tarjeta.aspx
https://www.360imprimir.com.mx/tarjetas-de-presentacion?id=2082&campaignid=2059211474&adgroupid=71371851290&creative=599839851080&keyword=tarjetas%20de%20presentacion%20baratas&matchtype=e&adposition=&network=g&placement=&target=&targetid=aud-477229771657:kwd-310799362222&device=c&year=&week=&gad_source=1&gclid=Cj0KCQiA35urBhDCARIsAOU7Qwm1Th05opNcsTyIz2wg4tc_8Z40gNVR_rr-nVn-Y-kTOOYtmTZWfv0aAojeEALw_wcB&gclsrc=aw.ds

Sitio de interés: Parque nacional los Glaciares

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023

Sitio de interés: Misiones Jesuiticas Guaranies

wr

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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https://www.cultura.gob.ar/cuales-son-los-11-sitios-argentinos-declarados-patrimonio-de-la-humani-8562/#:~:text=Los%20Parques%20Ischigualasto%20y%20Talampaya,de%20200%20millones%20de%20a%C3%B1os.
https://www.cultura.gob.ar/cuales-son-los-11-sitios-argentinos-declarados-patrimonio-de-la-humani-8562/#:~:text=Los%20Parques%20Ischigualasto%20y%20Talampaya,de%20200%20millones%20de%20a%C3%B1os.

Sitio de interés: La casa rosada en Argentina

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023

Sitio de interes: Libreria El Ateneo

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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Sitio de interes: El barrio Chino

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023

Sitios de interés: Museo de Arte Latinoamericano (MALBA)

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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Oferta gastrondmica de Argentina

Asado

El Asado es un platilo que incluye
diferentes tipos de cortes que se
cocinan en una parrilla a fuego lento, es
considerada una tradicion, una ocasion
en la que las familias y amigos se
reinen para compartir el almuerzo o
cena, en general durante los fines de
semana.

Choripan

El choripan consiste en un corte de
chorizo argentino dentro de un pan, se
trata de una de las comidas callejeras
mas populares del pais. Seguramente
encontraras algun puesto por cualquier
barrio en donde ofrecen esta deliciosa
comida, va acompariada con una salsa
de chimichurri y también picante.

Alfajores

Aunque los origenes de este dulce es
arabe, Argentina es el mayor
consumidor de alfajores. El dulce
consiste en dos tapas de masa dulce
con algun tipo de relleno en el medio.
Los mas populares son los chocolates
rellenos con dulce de leche. Se pueden
comprar en casi cualquier
establecimiento del pais.

Milanesa a la napolitana

Es un trozo de came de res
empanizado, frito o al homno, que se
acompafia con queso y rodajas de
tomate o en su defecto, salsa de este
mismo; suele servirse con una ensalada
de lechugas, patatas fritas o puré de
patatas.

Yerba Mate

Se trata de una hierba que se mezcla
con agua caliente y se toma en un
recipiente con forma de bombilla. En
Argentina no hay horario para el mate,
es mas una costumbre que una bebida,
un momento que se comparte con
amigos y familiares, e incluso a solas.

Fuente:Gastronomia,Fecha de Recuperacion: 12/09/23


https://www.estaentumundo.com/america-del-sur/argentina/gastronomia-argentina-platos-tipicos.html

2. Productos

Portafolio de las obras de Eduardo Valderrama

PORTAFOLIO

EDUARDO VALDERRAMA
ARTISTA GRAFICO

STATEMENT

Eduardo Valderrama es un artista que nos
transporta a un mundo magico a través de sus
obras, algunas de ellas llenas de misteriosos
personajes circenses y una paleta de colores ocres
y azules calidos caracteristica en toda su obra. Con
25 anos de experiencia en el mundo del arte,
Valderrama sigue pintando con la misma ilusion e
imaginacion que tenia cuando comenzo su carrera
Al contemplar sus obras, indudablemente nos
conecta con nuestra infancia interior. La
arquitectura del viejo Guadalajara se refleja de
manera evidente en su pintura.

Fuente: elaboracion propia



Fuente: elaboracion propia

Mago abstracto

Oleo sobre papel opalina
106 x 76 cm

201

Fuente: elaboracion propia
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Fuente: elaboracion propia

Fuente: elaboracion propia

Figura en azul y rosa
Acrilico sobre papel
55x45¢cm

2016

El explorador
Oleo sobre tela
120X 80cm
2016
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Fuente: elaboracion propia

Fuente: elaboracion propia

Toro

Xilografia sobre papel secante
4Zx43cm

2020

Mago con las llaves de la ciudad
Mixta sobre tela

1l00x100cm

2022
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Metropolis
Mixta sobre tela
B0 x 67 cm
2023

Fuente: elaboracion propia

El Juramento
Acrilico sobre papel
196 x 80 cm

2023

Fuente: elaboracion propia
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Fuente: elaboracion propia

Fuente: elaboracion propia

Figuras africanas
Mixta sobre papel
110x 120 cm
2023

Virgen IA

Mixto sobre madera
80 x 60 cm

2022
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CONTACTO

# @valderramapaint

Fuente: elaboracion propia
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12.6 Museos, galerias y centros culturales.
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comerciales

13.1 Apoyos federales secretaria de Economia.
Referencias:

1. Fundamentacion del trabajo

En este proyecto buscamos la internacionalizacion de nuestro artista Eduardo Valderrama
con el fin de crear una marca con la que se pueda mejorar exponencialmente el contexto
profesional y personal del artista.

1.1 Descripcion de la obra: marca personal, oferta de valor, caracteristicas generales.

Eduardo Valderrama es un pintor abstracto perteneciente al escenario emergente de Jalisco
con mas de dos décadas de trayectoria, se caracteriza por explorar y plasmar sus emociones
a través del color y la forma en sus obras, su trabajo se basa en la pasion por el arte, sus
sentimientos y la interpretacion personal del espectador.

1.2. Descripcion general del contexto de la empresa y de la industria (sector en Jalisco).
Sector artistico en Jalisco:
1. Gobierno

En el contexto artistico las pretensiones del gobierno jalisciense son invertir alrededor de 896
millones de pesosdurante el afio de 2023 al ambito artistico tapatio de los cuales 200 millones
seran dirigidos especificamente a la rehabilitacion y restauracion de espacios culturales,
espacios escénicos y edificios patrimoniales.

Esto nos habla de una preocupacion latente en el eje de la infraestructura estatal, en otras
palabras, el estado estd aumentando la inversion en el mejoramiento de espacios propicios
para el desarrollo cultural. (Gobierno de Jalisco, 2023)

Acorde con el gobierno de Jalisco en el estado existen 171 espacios culturales mientras que
la ciudad de Guadalajara cuenta con 25 centros de este tipo. Asi como un poco menos de 90
galerias en todo el estado. Dicha actividad representd alrededor del 0.3% del PIB estatal
durante el 2021.(Secretaria de Cultura Jalisco)
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1.3. Problemética y oportunidades de las industrias culturales.

Las industrias culturales son un sector estratégico para México, pues aportan valor
econdmico, social y politico al pais. Su principal atractivo es la riquezay diversidad de la
cultura mexicana, que se expresa en multiples formas y manifestaciones. Sin embargo, este
sector enfrenta grandesretos y desafios en el contexto actual, marcado por la digitalizacion,
la pandemia y la crisis ambiental.

La digitalizacion ha cambiado radicalmente los modos de producir, distribuir y consumir
productos culturales, abriendo nuevas oportunidades, pero también generando nuevas
competencias y exigencias. Las industrias culturales deben adaptarse a las nuevas
plataformasy publicos digitales, asi como a las nuevas formas de financiamiento, gestion y
regulacion.

La pandemia de COVID-19 ha golpeado duramente a las industrias culturales, sobre todo a
aquellas que dependen de la presencia fisica y la movilidad de las personas, como el teatro,
la danza, los museos o los festivales. Estas actividades se han visto afectadas por el cierre de
espacios, la cancelacion de eventos y la pérdida de ingresos, lo que ha deteriorado el tejido
cultural y social del pais.

La crisis ambiental también plantea un reto para las industrias culturales, que deben asumir
su responsabilidad en la reduccion de la huella ecolégica y la accién frente al cambio
climético. Las industrias culturales deben incorporar criterios de sostenibilidad ambiental en
sus procesos y productos, asi como sensibilizar y educar a la sociedad sobre esta
problematica.

La diversidad y la inclusion son elementos clave para las industrias culturales, que deben
reflejary promover laexpresion, identidad y perspectivas de los diferentes gruposy minorias
que conforman la sociedad mexicana. Las industrias culturales deben respetar los derechos
culturales de todos los ciudadanos, asi como fomentar el dialogo intercultural y la cohesion
social.

La innovaciony la creatividad son los motores de las industrias culturales, que deben
aprovechar su potencial para generar nuevos productos, servicios y experiencias que
respondan a las necesidades y demandas de la sociedad. Las industrias culturales deben
estimular el talento, el emprendimiento y la colaboracion entre los agentes del sector, asi
como incorporar las nuevas tecnologias y tendencias en sus propuestas.

1.4. Validacion de las condiciones de participacion de la mision comercial/feria

comercial: tiempo requerido, beneficios, area de oportunidad, costos operativos,
presupuestos, apoyo logistico y publicos.
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Eduardo Valderramacon unatrayectoria de 25 afioscomo artista tiene el potencial de atraer
la atencion del publico Argentino.

Eduardo Valderrama cumple con las condiciones del proyecto de internacionalizacion, el
tiempo requerido hacia Argentinano es problema para VValderrama ya que tiene experiencia
en el ambito artistico y sabe como manejar su tiempo, por lo que cuenta con las habilidades
necesarias para llevar a cabo este tipo de proyectos.

Los beneficios que Eduardo Valderrama espera de la internacionalizacién es expandir su
audiencia hispano hablante, aumentar sus ingresos, oportunidades laborales y difundir el
talento de la cultura mexicana.

Para el artista el area de oportunidad es muy grande, ya que la toda la poblacion de Argentina
son potenciales clientes y podria encontrar publico interesado en su obra, tanto en el &mbito
de las artes visuales y la musica que Eduardo Valderrama es capaz de producir.

Los costos operativos del viaje son diversos y pueden variar dependiendo del estilo de vida
del artista, en general, se puede esperar los siguientes costos operativos: Pasajes aéreos,
puede variar dependiendo de latemporaday aerolinea, el alojamiento dep endiendo de la beca
otorgada, alimentacion, produccion en caso de necesitar material externo al otorgado por
R.A.R.O. y otros gastos como entretenimiento.

En el punto 11.5 se menciona que un presupuesto recomendable serian $35,000.00 pesos
mexicanos, Valderrama ha tenido tiempo para generar ingresos y ahorrar para que el
siguiente viaje sea un éxito, con este presupuesto mencionado el artista tendria més
flexibilidad.

El artista puede encontrar apoyo logistico por medio de embajadas, consulados, centros
culturales y asociaciones artisticas, las cuales pueden brindar apoyo para costos operativos,
gestion de tramites como la obtencidn de permisos de trabajo en argentina y la visa necesaria
paraello o brindarinformacion acerca de los gustos del mercado artistico argentino para estar
actualizado en tendencias culturales y asi tener mas oportunidades de trabajo. El apoyo
publico también es una opcion para Valderrama, los cuales son personas interesadas en su
obray personas interesadas en promover la expansion de la cultura mexicana en Argentina a
través del potencial y talento de Eduardo Valderrama.

2. Artista

En este capitulo se explorara todo lo que Eduardo Valderrama expone ante su publico tanto
en redes sociales como ensu carpeta de artista. Buscaremos oportunidades de mejoray junto
con el artista se buscaran oportunidades y opciones a tomar en cuenta que puedan mejorar su
marca.
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2.1. Redes Sociales y Relaciones Publicas del artista.

Una de las recomendaciones que se le puede hacer es que haga historias de Instagram, ya que
es unafunciénque permite alosusuarios publicar fotos y videos temporales que desaparecen
después de 24 horas. Para poder crearlas es muy simple ya que solo se abre la aplicacion de
Instagram se toca la foto de perfil en la parte superior izquierda de la pantalla o desliza hacia
la derecha desde cualquier lugar de la pantalla principal.

Funciones principales:
e Puedes tomar una foto o un video en el momento o elegir uno de tu galeria.
e Personaliza tu historia con texto, stickers, emojis, dibujos y otros efectos.
e Después de editar tu historia, toca "Tu historia™ para publicarla.
Duracion y visualizacion:
e Las Historias duran 24 horas y luego desaparecen automaticamente.

e Tusseguidores puedenver tus Historias tocando tu foto de perfil en la parte superior
de su perfil principal.

Interacciones con Historias:

e Tus seguidores pueden interactuar con tus Historias envidndote mensajes directos
(DM) en respuesta o tocando en los emojis deslizantes y encuestas.

e Puedes ver quién havisto tus Historias y quién ha interactuado con ellasen la lista de
visualizaciones.

Destacar Historias:

e Se puede destacar historias especificas en tu perfil, lo que permite que estén
disponibles mas alla de las 24 horas habituales.

e [Estas historias destacadas se organizan en secciones en tu perfil para que tus
seguidores puedan verlas en cualquier momento.

Algunasideas de publicacionesparaque Eduardo VValderramapuedehacer son las siguientes:
1. Obras de arte terminadas:

e Puede compartir imagenes de sus obras de arte finalizadas. Se debe de asegurar de
mostrar detalles y angulos interesantes, fotografias con iluminacién natural y en
ambientes exteriores suelen funcionar mejor.

2. Proceso de creacion:
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e Publica fotos o videos del proceso de creacion de una obra, desde el boceto inicial
hasta el producto terminado. A la gente le encanta ver como se hace la magia en las
obras de arte.

3. Detalles y texturas:

e Es buenaopcidn mostrar primeros planos de los detalles y texturas de las obras para
que los seguidores puedan apreciar tu habilidad y atencién al detalle, esto requiere de
una buena camara para poder apreciar detalles asi como de buena iluminacion.

4. Inspiracion:

e Puede compartir cosas que lo inspiran como artista. Pueden ser paisajes, libros,
musica o cualquier cosa que influya en su trabajo.

5. Antes y después:
e Publicar imagenes que muestran como ha evolucionado su arte con el tiempo.
6. Colaboraciones:

e Si has colaborado con otros artistas, comparte fotos y detalles sobre esos proyectos.
Esto puede ayudar a promocionar el trabajo conjunto.

7. Eventos y exhibiciones:

e Puede anunciar y compartir fotos de las exhibiciones o eventos en los que participas.
También puede mostrar su espacio de trabajo o estudio para que las personas que te
siguen puedan empatizar contigo.

9. Historias detras de la obra:

e EIl acompafiar sus obras con historias o descripciones que expliquen su significado,
proceso de creacion o inspiracion es una buena opcidn para compartir.

12. Arte en la vida cotidiana:

e Muestra como tu arte se integra en su vida diaria, ya sea en decoracion, moda o
productos personalizados.

13. Throwbacks:

e Publicar trabajos anteriores que le sigan gustando es otra opcion ya que se puede
mostrar como ha evolucionado desde entonces.

Objetivos:
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Aumentar la exposicion del artista en las redes sociales.
Mejorar la calidad y consistencia del contenido en las redes sociales.
Fortalecer las relaciones publicas para obtener cobertura mediatica y colaboraciones.

Auditoria en redes sociales:

Evaluar el rendimiento actual en las redes sociales (seguidores, interacciones,
alcance).

Identificar las fortalezas y debilidades de la presencia en las redes sociales.
Analizar la demografia y los intereses de los seguidores actuales.

Desarrollo de contenido:

Destacar la personalidad y la historia del artista

Establecer un estilo visual coherente y atractivo para los seguidores en redes
Utilizar tendencias para aumentar la visibilidad

Investigacion Relaciones Publicas:Identificar contactos clave en la industria del arte
Evaluar la cobertura mediatica y las colaboraciones pasadas.

Analizar la percepcion actual del artista en los medios y entre los seguidores.
Enviar comunicados de prensa y propuestas de colaboracion.

Organizar eventos de lanzamiento en colaboracidn con galerias

Establecer conexiones personales con periodistas, bloggers y otros actores clave.
Enviar comunicados de prensay propuestas de colaboracion de manera estratégica.

Indicadores clave de rendimientos:

Seguidores nuevos en las redes sociales.
Interacciones y compromiso (likes, comentarios, compartidos).
Cobertura medidtica y colaboraciones obtenidas.

Propuesta:

Username:

@VIDA.VALDERRAMA

@E.VALDERRAMA

@SENTIR.VALDERRAMA

para desarrollar su marca personal.

Nombre: Eduardo Valderrama, para desarrollar su marca personal

Foto de Perfil: Retrato Blancoy Negro (en plano medio) para desarrollar la marca
personal.
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Fuente: okchicas, Recuperado el 10/08/23

e Contenidos

Dumps de fotografias del proceso artistico

Es decir fotografiasen las que se puede apreciar al artista haciendo su trabajo,
pintando y conviviendo con su lienzo. Este tipo de contenido es muy apreciado por
el publico de redes sociales ya que nos abre una ventanaa la vida cotidiana de un
artista, se pueden agregar fotografias donde se aprecie su espacio de trabajo, pinceles,
materiales etc.

Cuadros en galerias

Fotografiasdonde podemos apreciar sus fotografias siendoexhibidas en galerias, esto
le puede ayudar a generar confianza a potenciales compradores al ver que él es un
exponente en importantes galerias.

Fotografias con colaboradores y otros artistas

Esto es a lo que denominamos como fotografias sociales, sirven para generar
comunidad enredes al etiquetar personas e incentivar a las personas a interactuar con
las publicaciones. Es facil generar nuevos seguidores cuando alguna persona
comparte una publicacion en la que aparecen sus amigos.
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2.2. Carpeta integradora de la obra.

PORTAFOLIO
EDUARDO VALDERRAMA

ARTISTA GRAFICO

Fuente: Elaboracion propia
Statement

Eduardo Valderrama es un artista que nos transporta a un mundo magico a través de sus
obras, algunas de ellas llenas de misteriosos personajes circenses y una paleta de colores
ocres y azules calidos caracteristicaen todasu obra. Con 25 afios de experienciaen el mundo
del arte, Valderrama sigue pintando con la misma ilusién e imaginacion que tenia cuando
comenzd su carrera. Al contemplar sus obras, indudablemente nos conecta con nuestra
infancia interior. La arquitectura del viejo Guadalajara se refleja de manera evidente en su
pintura.

Trayectoria

1977: Primera exposicion profesional

1987 - 1987 Instituto de Ciencias

1989 - 1993: Etapa Universitaria

1994 - 2000: Experiencia de Disefio publicitario.
1998 - 2023: Trayectoria dentro del arte

2.3. Objetivos y recomendaciones.

Los objetivos del proyecto son darle visibilidad en mercados internacionales al artista,
también posicionarlo en nuestro pais como un expositor regular y un artista reconocido.
Planeamos lograr este objetivo haciendo unalabor de difusiénenredese invitaraValderrama
a exponer en pequefas galerias en nuestra ciudad. Recomendamos a el artista tener un plan
a corto, mediano y largo plazo para exponer sus obras y también de objetivos en redes
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sociales, esto sera posible lograrlo teniendo una estructura y siendo muy constantes a la hora
de publicar contenidos.

Una recomendacion para el artista seria mantener una estética coherente en redes sociales y
publicar con regularidad. Una de las cosas mas importantes en redes sociales es publicar
historias de Instagram de manera regular y usar hashtags relevantes para aumentar la
visibilidad de las publicaciones. La consistencia y la autenticidad son clave para atraer y
retener seguidores interesados en el arte. Hoy en dia, las redes sociales son una herramienta
fundamental para que los artistas puedan mostrar su trabajo y conectarse con un publico mas
amplio.

Otro problema que se vio fue que Valderrama no cuenta con un teléfono celular con una
camara buena, y una de las recomendaciones que se le puede hacer es que tenga una buena
camara en su celular ya que puede ser valiosa para diferentes motivos, por ejemplo:

e Calidad de las imagenes: Una buena cdmara permite capturar imagenes de alta
calidad de las obras de arte. Esto es esencial para mostrar los detalles, los colores y
las texturas de las creaciones de la manera mas precisa posible.

e Profesionalismo: Cuando compartes las obras en linea, lo que se quiere hacer es que
se vean profesionales, asi que una cdmara de alta calidad ayudara a lograr esto y a
transmitir una impresion mas seria y cuidadosa del trabajo.

e Engagementcon tu audiencia: Las redes sociales son visuales. Las personas tienden
a interactuar mas con publicaciones que tienen imagenes de alta calidad. Esto
significa que se podra atraer mas atencion y comentarios en las publicaciones si las
fotos son impresionantes.

e Promocion de exposicionesy eventos: En el que participe en exposiciones o eventos,
una buena camara le permitira documentar adecuadamente y compartir momentos
especiales con sus seguidores. Esto puede ayudar a promocionar sus actividades
artisticas.

e Facilidad de uso: La mayoriade losteléfonos celulares modernos con buenas camaras
son faciles de usar, lo que significa que no se tiene que ser un experto en fotografia
para obtener buenos resultados.

En resumen, tener un celular con una buena camara puede ser una herramienta valiosa para
que su trabajo artistico llegue a un publico mas amplio y le permite conectarse con otros
apasionados del arte de manera mas constante y con mayor facilidad que desde una
computadora.

Una gran recomendacién de un celular es el Realme C35, el cual es el mejor celular para
fotografia en un rango de precio moderado, este celular tiene un precio de $3700 pesos y su
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camara trasera tiene 50 megapixeles y su camara frontal 8 megapixeles, cuenta con un
procesador de im&genes muy avanzado ademas de tener una vida de bateria mas larga de lo
normal y una interfaz muy féacil de usar.

Camara triple de 50 MP con IA Pantalla completa FHD de
16.7cm (6.58")

Gran baterfa de
5000 mAh

Carga répida de 18 W

Procesador Unisoc T616 Certificacion TUV Rheinland
Certificado de alta fiabilidad

A para smartphones
Ultra fino con 8.1 mm A

Disefio Dindmico Brillante 2 “ -
< < = ®
TUVRheinland

| EEE———— Centirieo

Fuente: Realme Recuperado, 24/09/23

3. Proteccion intelectual de marca y autor fundamento

Buscaremos guiar de la manera mas clara al artista durante el proceso de registro y
proteccion de su marca personal, lo cual es algo muy importante paraevitar temas de
plagio y que el nombre de Valderrama se reconozca a través de su marca.

3.1. Proceso de registro de autor

El proceso de registro de autor en México se refiere al registro de tus obras creativas, como
libros, masica, obras de arte, software, entre otros, ante el Instituto Nacional del Derecho de
Autor (INDAUTOR). Aqui tienes un resumen de los pasos para registrar tus obras como
autor en México:

e |dentificalaobraaregistrar: Decide qué obra creativa deseas registrar, yaseaun libro,
una cancion, una obra de arte, un software, etc.

e Relne la documentacion necesaria:

e Para obras literarias y artisticas: Debes presentar una copia de la obra o una
descripcién detallada de la misma.

e Para obras musicales: Puedes proporcionar partituras, letras de canciones y/o
grabaciones.
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e Llena el formulario de solicitud: Debes completar el formulario de solicitud de
registro de autor, que puedes obtener en el sitio web del INDAUTOR o en sus
oficinas.

e Paga las tarifas: El registro de autor en México implicael pago de tarifas. Consulta el
sitio web del INDAUTOR para conocer las tarifas vigentes.

e Presentalasolicitud: Entrega lasolicitud, ladocumentaciony el comprobante de pago
de tarifas en la oficina del INDAUTOR correspondiente. AsegUrate de que todos los
documentos estén en orden.

e Esperael proceso de registro: EI INDAUTOR revisara tu solicitud y los documentos
presentados. Este proceso puede llevar tiempo, dependiendo de la carga de trabajo
del instituto.

e Recepcidn del certificado de registro: Si la solicitud es aprobada, recibiras un
certificado de registro de autor que confirma la proteccion de tu obra bajo la Ley
Federal del Derecho de Autor en México.

En México, el registro de autor no es necesario para que unaobra esté protegida por derechos
de autor. Los derechos de autor se otorgan automaticamente cuando una obra original es
creada y fijada en un medio tangible. Sin embargo, el registro puede ser Gtil como evidencia
legal en caso de disputas sobre la autoria o la titularidad de los derechos de autor.

3.2. Proceso de registro de marca

El proceso de registro de una marca en México implica varios pasos y requiere de la
presentacion de documentos y pago de tarifas. Aquite proporciono un resumen general de
los pasos involucrados en el proceso:

e Bulsquedadedisponibilidad: Antes de registrar unamarca, es importante verificar que
no esté registrada previamente por otra persona o empresaen México. Puedes realizar
una bdsqueda de disponibilidad en la base de datos del Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial (IMPI) para asegurarte de que tu marca no esté ya registrada.

e Presentacion de solicitud: Una vez que te asegures de que tu marca esta disponible,
debes presentar unasolicitud de registro de marcaante el IMPI. Esto se hace llenando
el formulario correspondiente, proporcionando la descripcion de los productos o
servicios que se asociaran con la marca, y adjuntando el comprobante de pago de la
tarifa correspondiente.

e Examen de formay fondo: EI IMPI revisara tu solicitud para asegurarse de que
cumpla con los requisitos de formay fondo. En esta etapa, se verifica que la marca
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cumpla con los criterios de registrabilidad, como no ser confundible con marcas
previamente registradas.

e Publicacién en el Diario Oficial de la Federacion: Si la solicitud es aceptada, se
publicara en el Diario Oficial de la Federacion y en la Gaceta de la Propiedad
Industrial. Esto da lugar a un periodo de oposicién de 30 dias habiles durante el cual
terceros pueden presentar objeciones al registro.

e Concesidn del registro: Si no se presentan oposicioneso se resuelven a tu favor, y si
la marca cumple con todos los requisitos legales, el IMPI emitira una resolucion
aprobando el registro de la marca. A partir de este momento, la marca estard
registrada y protegida en México.

e Mantenimiento del registro: Para mantener el registro de tu marca en México, debes
renovarlo periédicamente y pagar las tarifas correspondientes. El primer periodo de
renovacion es a los 10 afios de la concesidn, y luego cada 10 afios sucesivos.

Es importante destacar que el proceso de registro de marca puede ser complejo y requiere de
conocimientos legales especificos. Por lo tanto, es recomendable contar con la asesoria de un
abogado de propiedad intelectual o una firma especializada en registro de marcas para
asegurarse de que el proceso se realice de manera adecuaday se maximice la proteccion de
tu marca en México.

4. Seleccion de proyectos

La seleccion del proyecto a desarrollar se basa en la alineacion de los objetivos de Eduardo
Valderrama con las oportunidades y caracteristicas especificas de cada opcion. Factores
como la diversidad cultural y las oportunidades de colaboracién, seran tomadas en
consideracion. Dadas las limitaciones de ir a una feria o exposicion, analizaremos la
posibilidad de participacidn en residencias para internacionalizar la obra del artista.

La duracion de las residencias y el prestigio del programa seran elementos importantes a
considerar.

4.1. Opciones de ferias, misiones, bienales y exposiciones internacionales.

Se hicieron tres propuestas de galerias internacionales en las que el artista podia participar,
entre ellas estaban:

1. Anderson Center, Estados Unidos

El programade residenciade artistas del Anderson Centerat Tower View es unaoportunidad
en mayo, julio, septiembre y octubre de 2024 para artistas establecidos, en la mitad de su
carrera'y en sus inicios, que trabajan en todas las disciplinas y residen en cualquier parte del
mundo. El programa es interdisciplinario y la organizacién acepta solicitudes de una amplia
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gama de géneros creativos e intelectuales, incluidos aquellos que no encajan perfectamente
en una categoria.

El Programa de Residencia Andersonesta abierto a artistas visuales, escritores, compositores,
coredgrafos, artistas multidisciplinarios, musicos, artistas de performance, académicos y
traductores de todo el mundo que inician una carrera temprana, a mitad de carrera y
establecida. Elprogramaes interdisciplinarioy laorganizacion da labienvenidaasolicitudes
de una amplia gama de géneros creativos e intelectuales, incluidos aquellos que no encajan
perfectamente en la lista anterior.

Los artistas seleccionados reciben espacio para vivir/trabajar, compafierismo e intercambio
dentro de un grupo de 5 artistas, comidas preparadas por chefsy mas. La fecha limite de
solicitud es las 12 p. m. Mediodia, hora estandar central, el 9 de enero de 2024. Los artistas
seleccionados, la lista de esperay los finalistas seran notificados antes del 5 de marzo de
2024. Solo hay una fecha limite de solicitud para las plazas de residencia abiertas en 2024.

2. Proyecto Ace, Argentina

Desde micro estancias hasta estancias completas, esta casa de arte propone una metodologia
diferente a las restantes, a través de sus procesos artisticos regulan el ritmo y narrativa bajo
la cual se forma el artista. Se especializan en la produccion e investigacion del arte
contemporaneo, trabajan conforme a las necesidades del artista. Las residencias estan
orientadas hacia el rubro profesional en conjunto con los artistas emergentes de diversas
nacionalidades con la intencién de la construccion de relaciones.

3. R.AR.O., Argentina

R.A.R.O. se trata de una mision artistica localizada en Buenos Aires, Argentina, donde la
idea es construir y mantener vinculos regionales e internacionales con representantes
artisticos de diversas nacionalidades, explorando las distintas modalidades y e xpresionesa
travésde un acercamiento multidisciplinario. Junto a los procesos de trabajo de cada espacio,
la estancia construye una agenda de actividades como visitas de campo a talleres,
conversatorios y clinicas. Esto permite relacionarse con diferentes espacios y actores en
diversos proyectos.

Durante la residencia se trabaja en un minimo de 2 talleres durante por lo menos 3 semanas
y profundizar en una o varias técnicas. Durante su estadia se podra dar a conocer su obra,
tener contacto con miembros de la escenasartistica locales, curadores, coleccionistasy demas
miembros del entorno regional. Se le brindara la oportunidad de generar un registro
audiovisual de este proceso, y de mostrar el trabajo final ya sea a modo de estudio abierto o
exhibicion.
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4.2. Contexto de la exhibicion

R.A.R.O. fue unade las opciones iniciales, parte de las candidatas para los primeros pasos
hacia la internacionalizacién de Eduardo Valderrama, finalmente fue nuestro proyecto
ganador. Esta propuesta artistica ubicada en la ciudad de Buenos Aires, en Argentina, parte
de laidea de generar vinculos e intercambios de conocimiento entre artistas provenientes de
diferentes contextos con distintas técnicas y diversas culturas.

Este programa internacional lleva en operaciones desde 2014 y ha abierto sus puertas a méas
de 60 residentes tanto nacionales argentinos como extranjeros, desarrollando a través de los
afios convenios regionales e internacionales ademas de aportar al fortalecimiento de la
produccioén y el intercambio entre disciplinas artisticas (R.A.R.O.).

4.3. Justificacion de participacion

En primer lugar, este evento busca construiry mantener vinculos regionales e internacionales
con representantes artisticos de diversas nacionalidades, fomentando un acercamiento
multidisciplinario a las expresiones artisticas. Esto ofrece a Eduardo Valderrama la
oportunidad de explorar y aprender de perspectivas culturales y artisticas diversas,
enriqueciendo su propia practica artistica.

Ademas, participar en "R.A.R.O." le permite a Eduardo Valderrama expandir su red de
contactos a nivel internacional, lo que puede llevar a colaboraciones futuras, exposiciones en
otros paises y una mayor visibilidad en la escena artistica global.

La residencia ofrece la posibilidad de trabajar en talleres durante varias semanas, lo que
permite experimentar con nuevas técnicasy modalidades artisticas, enriqueciendo asi su obra
y desarrollo creativo.

Buenos Aires es un centro artistico importante en América Latina, y exponer alli puede
aumentar lavisibilidad de Eduardo VValderramaen el entorno regional. Ademas, al interactuar
con miembros de la escena artistica local, curadoresy coleccionistas, Eduardo Valderrama
puede establecer relaciones que pueden ser beneficiosas para su carrera a largo plazo.

La posibilidad de generar un registro audiovisual del proceso de trabajo y mostrar el trabajo
final en un estudio abierto o exhibicidn brinda una plataforma importante para compartir su
obra con el publico local e internacional, lo que es esencial para la promocién y difusion de
su trabajo.

Finalmente, participar en un evento internacional como "R.A.R.0." también brinda a
Eduardo Valderrama la oportunidad de promover la cultura mexicana y compartir su
perspectiva Unicaa través de su obra, contribuyendo asi a la diversidad cultural en el mundo
del arte.
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Otro de los puntos a tomar en cuenta de la residenciaes que “R.A.R.O.” ofrece una cantidad
de 20 Ateliers con los cuales el artista podra colaborar con 2 0 3 de los mismos, buscando los
que el crea le van a ofrecer mas conocimiento de las especialidad que quieray el mismo
Atelier ofrezca.

4.4. Propuesta de feria alternativa

De las tres opciones de galerias internacionales que se tenian en un principio, se escogio la
numero tres, la residencias Itinerantes R.A.R.O en Argentina. Pero, se tiene una segunda
opciodn, la cual es la del Anderson Center en Estados Unidos.

La residencia del Anderson Center es una gran segunda opcion, ya que Estados Unidos es un
paisconunagran diversidad culturalen elque el Arte de Eduardo Valderrama puede ser muy
bien apreciado.

Ademas, ofrece residencias de dos a cuatros semanas de duracion entre el mes de mayoy
octubre de cada afio para artistas, escritores, masicos; y personas con un gran potencial
excepcional y que hayan tenido logros en una rama en especifico.

Esta residencia es uno de los programas con mas clase del Upper Midwest, donde puedes
adquirir experiencia, creatividad y conexiones con otras personas en el entorno de
Valderrama.

5. Marco conceptual de referencia

Exploramos las dindmicas de la Republica Argentina, desde su diversidad geografica hasta
su complejo panorama demografico y econdmico. Analizaremos riesgos, oportunidadesy su
relacion con México. Esta seccion proporcionara una comprension profunda, desvelando
aspectos clave que influyen en nuestras decisiones comerciales e inversiones.

5.1. Informacion general del pais destino.

Dentro del régimen de derecho internacional la republica Argentinaes un Estado soberanoy
como tal, cuenta con un territorio delimitado en el que habita su poblacion. Se ubica al
extremo sur del continente americano. Es conocido por su diversidad geogréaficay cultural
ademas de su ferviente pasion al futbol. El pais cuenta con una amplia variedad de paisajes,
que van desde majestuosas montafias, extensas llanuras y maravillosos atardeceres.
(Gobierno de Argentina,2023)

Datos Generales:

e Superficie: 3.761.274 km?
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e N° habitantes: 46.044.703 (Resultados provisionales del Censo Nacional de
Poblacion, Hogares y Viviendas 2022).

e Capital: Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

e Idioma oficial: espafiol.

e Unidad monetaria: peso argentino.

e Hora oficial: GMT -3h (tres horas menos que la de Greenwich).
e Dominio de Internet: .ar

e Prefijo telefonico: +54. Caodigos telefonicos de area.

5.2. Analisis demografico y macroeconémico.

Analisis Demografico

De acuerdo a resultados provisionales del censo nacional (Censo Nacional de Poblacion,
Hogares y Viviendas 2022) la poblacién Argentina supero la barrera de los 46 millones de
habitantes, siendo 51.76% mujeres y 48.22% hombres.(Gobierno de Argentina, 2023)

La pirdmide poblacional Argentina representa de manera grafica el comportamiento
estadistico de las tendencias respecto a los ciudadanos. En este caso podemos notar ciertos
escenarios que pueden hablarnos del pais desde una perspectiva mas analitica (Expan sion,
2021).

Hasta 2020 el 5.03% de la poblacion Argentina estaba conformada por personas que
inmigran al pais, estamos hablando de casi dos millones de habitantes. (2.281.728). Los
inmigrantes vienen en su mayoria de paises como Paraguay, Bolivia y Chile.(Expansion,
2020)

Argentina: Piramide de poblacion

Poblacion Diciembre 2021 »
. H
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Fuente: Piramide Poblacional, Recuperado el 29/09/2023

49


https://www.argentina.gob.ar/nuestro-pais/codigo-telefonia
https://datosmacro.expansion.com/demografia/estructura-poblacion/argentina

Educacion y Alfabetizacion:

Acorde con el medio argentino “LaNacion” y sunota sobre el informe del Centro de Estudios
de Educacion (CEA) de la universidad de Belgrano sobre laeducacién en Argentinaen 2021,
el paisse ubicaen el puesto nUmero veinte y seis entre las cuarentay seis nacionesincluidas
enel rankingelaborado porla Organizacion parala Cooperaciony el Desarrollo Economicos
(OCDE).

El informe arrojo también que el 36% de la poblacion Argentina entre los 25y 64 afios
completo el nivel secundario. EI 20% concluyd los estudios universitariosy el 14% tiene
estudios técnicos, mientras que un 1% cuenta con un posgrado. (La Nacion, 2021)

Macroecondmico

Poder adquisitivo

Desde hace un par de periodos presidenciales Argentina se enfrentaaunadeclive econémica,
en consecuencia el poder adquisitivo de la poblacion ha sufrido impactos directos, variantes
como lainflacidn, el casi nulo aumento de ingresos per cépita y un constante estado de crisis
han sido los principales causantes de esta situacion.

Indicadores de este poco alentador escenario son, en primera instancia los niveles de
inflacion en el pais, que hasta abril de 2023 estaba en niveles cercanos al 109%. El tipo de
cambio se encuentra cerca de los 470 pesos argentinos por dolar mientras que hace cinco
afios para comprar US$1 se necesitaban 21 pesos. Por lo que podemos concluir, el pais se
encuentra en una tendencia negativa en términos monetarios y financieros. (CNN,2023)

e Desempleo:

Desde el inicio del presente afio, los niveles del pais en cuanto al desempleo, mostraron una
leve mejora, entre el primer y el segundo trimestre del 2023 las personas sin un empleo
redujeron sunumero de 6,9%a 6,2%. (France 24, 2023). En los Gltimos afios esta racha ha
sido constante, ya que en el afio 2020 la desocupacion registro niveles del 11.5%. (Banco
Mundial). Por el comportamiento observado hasta ahora y a diferencias de las demas
variantes socioecondmicasyamencionadas pareceque latasade empleabilidadesun aspecto
positivo (a grandes rasgos) de la economia Argentina.

5.3. Diagnéstico riesgo Pais y toma de decisiones para la comercializacion

El diagnostico del riesgo pais en Argentina y las decisiones comerciales se ven influenciados
por una serie de factores clave, como se ha investigado en estudios previos. El riesgo pais,
que refleja la probabilidad de que un pais no cumpla con sus compromisos de pago de deuda,
es un indicador fundamental tanto paralos inversores como para la planificacion de politicas
de crecimiento a través de la atraccion de inversiones.
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En el contexto latinoamericano, se ha observado una variabilidad considerable en el riesgo
pais en los Gltimos afios en varios paises de la regién. Esto ha motivado investigaciones en
buscade comprender mejor los determinantes de este indicador, que pueden sertanto intemos
como externos. En el caso de Argentina, los datos utilizados en el analisis abarcaron el
periodo de 1993 a 2019.

Para llevar a cabo este analisis, se utilizé un panel de datos que incluy6 a ocho economias
latinoamericanas, con un enfoque especifico en Argentina. Los resultados de estas
investigaciones han revelado varios factores clave que influyen en el riesgo pais en
Argentina:

e Deuda Externa: Se ha encontrado que un aumento en la deuda externa de Argentina
esta positivamente relacionado con un mayor riesgo pais. En otras palabras, a medida
que la deuda externa aumenta, también aumenta el riesgo percibido por los
inversionistas.

e Reservas Internacionales: Las reservas internacionales son un factor importante. Se
ha demostrado una relacion inversa entre las reservasy el riesgo pais. Cuando las
reservas internacionales aumentan, tiende a reducirse el riesgo percibido.

e Tasa de Interés Internacional: La tasa de interés internacional desempefia un papel
crucial en la determinacion del riesgo pais en Argentina. Un aumento en la tasa de
interés internacional se asocia con un mayor riesgo pais.

Los resultados del estudio revelaron la importancia significativa tanto estadistica como
econdmica de la tasa de interés internacional, las reservas internacionales y la deuda extema
en la determinacion del riesgo pais en Argentina. En resumen, cuando la deuda externa
aumenta, el riesgo pais tiende a aumentar también, mientras que un aumento en las reservas
internacionales se asocia con una disminucion del riesgo pais.

Estos resultados estan en linea con investigaciones previas realizadas en otros paises
latinoamericanosy subrayan la importancia de factores tanto internos como externos en la
evaluacion del riesgo pais. Ademas, se destaca la necesidad de un anélisis mas profundo de
la relacion entre la tasa de interés internacional y el riesgo pais en futuras investigaciones.

El riesgo pais es un indicador crucial para la percepcion de los inversores sobre la capacidad
de un pais para cumplir con sus compromisos financieros, lo que afecta las decisiones
comerciales y de inversidn. Por lo tanto, comprender los determinantes del riesgo pais es
fundamental para la planificacion de politicas econémicas y la atraccion de inversiones en
Argentina.

Estos hallazgos coinciden con investigaciones anteriores realizadas en otros paises
latinoamericanosy subrayan la importancia de factores tanto internos como externos en la
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evaluacion del riesgo pais. Ademas, se destaca la necesidad de un analisis mas profundo de
la relacion entre la tasa de interés internacional y el riesgo pais en futuras investigaciones.

En resumen, el riesgo pais en Argentina se ve influido por factores como la deuda extema,
las reservas internacionales y la tasa de interés internacional. Estos factores son esenciales
para la percepcidn de los inversionistas sobre la capacidad del pais para cumplir con sus
compromisos financieros y, por lo tanto, afectan las decisiones comerciales y de inversion en
Argentina.

5.4. Relacion economica, comercial, social, cultural destino pais con Meéxico.
Oportunidades de inversion.

La relacion comercial entre México y Argentina, segunda y tercera economias de
latinoameérica respectivamente, es estratégica por el tamafio de sus mercados y por los lazos
culturalese historicos que nosunen. EI Acuerdo de Complementacion Econdmica N°6 (ACE
6) y el Acuerdo de Complementacion Econdmica N°55 (ACE 55), son los mecanismos
legales que rigen la relacion comercial bilateral entre ambos paises.

e De acuerdo con la Secretaria de Economia (SE), en 2018 Argentina fue el socio
comercial nimero 29° de México con una participacion del 2%. Al afio siguiente el
porcentaje disminuy6 al 1.7%.

e La actividad comercial bilateral si bien ha sido importante, ha venido disminuyendo
desde el afio 2014, con una caida de -24.9% con respecto al afio 2013. En el afio 2015
se recuperaen 8.6%, y para 2018 ladindmica comercial respecto al afio anterior, llega
a -10.1%, con un comercio bilateral en $2,092.6 millones de délares (mdd). De
acuerdo con datos recientes de la Secretaria de Economia, el comercio bilateral en
2019 fue de $1,562.5 mdd, lo que significauna variacion porcentual de -25.33% con
respecto al valor del comercio bilateral en 2018.
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Relacién Social:

Comunidades de expatriados, tanto Argentina como México tienen comunidades de
expatriados en el otro pais debido a razones laborales y personales. Esto ha
contribuido a un intercambio cultural y social entre ambas naciones.

Turismo: Argentina y México son destinos populares para los turistas del otro pais.
Los argentinos a menudo visitan las playas de México y México atrae a turistas
argentinos con su rica herencia cultural y sus sitios histdricos.

Relacion Cultural:

Cine y Musica: La cultura Argentina y mexicana han influido mutuamente en el cine,
la musica y la television. Las peliculas Argentinas a menudo se proyectan en
festivales de cine mexicanos, y la musica de ambos paises tiene seguidores en ambas
naciones.

Gastronomia: La comida Argentina, especialmente los cortes de carne a la parrilla, es
muy apreciada en México. Del mismo modo, la comida mexicana, como los tacos y
el guacamole, es popular en Argentina.

Relacion Politica:

Ambos paises han trabajado juntos en foros internacionales como las Naciones
Unidasy la Organizacion de Estados Americanos en temas de interés comun, como
la promocion de la paz y la seguridad regional.

53


https://embamex.sre.gob.mx/Argentina/index.php/mexico-Argentina/economia#:~:text=De%20acuerdo%20con%20datos%20recientes,del%20comercio%20bilateral%20en%202018.

Relacion Diplomatica:

Argentina'y México han mantenido relaciones diplomaticas s6lidas a lo largo de los
afios, colaborando en asuntos internacionales y apoyandose mutuamente en diversos
contextos.

Invertir en Argentina siendo mexicano es una opcion atractiva que puede abrir puertas a
nuevas oportunidades econémicas en América Latina. Sin embargo, es esencial comprender
el entorno econdmicoy legal del pais antes de dar el paso. Argentina ha enfrentado desafios
econdmicos en el pasado, incluyendo alta inflacion y fluctuaciones en su moneda, lo que
significa que cualquier inversion conlleva ciertos riesgos.

El tipo de inversidn que elijas dependera de tus objetivos y preferencias. Puedes considerar
invertir en bienes raices, acciones, bonos o proyectos empresariales. Es crucial contar con
asesoramiento legal y financiero local para comprender las regulaciones y los impuestos
aplicables a las inversiones extranjeras.

Uno de los desafios principales en Argentina ha sido la volatilidad cambiaria, por lo que
debes evaluar como proteger tu inversion contra los riesgos de fluctuaciones en la moneda.
Ademas, si planeas una inversion significativa o un negocio en Argentina, es posible que
debas considerar establecer una presencia local.

A pesar de los desafios, Argentina ofrece oportunidades en diversos sectores. Realizar un
andlisisde mercado exhaustivo y comprender a lacompetenciate ayudard atomar decisiones
informadas.

5.5. Andlisis de riesgos pais destino (politicos, juridicos, ambientales, sociales,
comerciales/TLC, sanitarios, fitosanitarios y acceso a mercados)

Inflacion, crisis de deuday proliferacion de actividades econémicas ilicitas son algunos de
los principales riesgos con los que se enfrenta Argentina segun el Foro Econdmico Mundial.

e Inflacion rapida y/o sostenida es la principal amenazateniendo tasas de hasta el 80%.

e Crisis de deuda, Argentinase encuentraen los mercados emergentes con mayor riesgo
de default.

e Delincuencia organizaday actividades ilicitas por parte de las empresas socavan el
avance econdmico del pais con estos flujos financieros ilegales tales como evasion
fiscal, comercio y tréfico ilicito, trata de seres humanos y comercio de floray fauna
silvestre.

e Colapso del estado debido a la erosion de las institucionesy el estado del derecho
dentro del pais, ademas de disturbios civiles internos y/o golpes militares los cuales
generan una gran estabilidad regional y nacional.
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e Crisis enel suministro de las materias primas del pais que incluyen energia, alimentos
y agua.

6. Analisis del Mercado/ Segmento/Competencia/Producto/ Consumidor del pais
destino

En breve, explicaremos el escenario econdmico de Argentina, resaltando desafios
socioecondmicos, la deuda, clases socialesy algunas de las complejidades en el mercado. La
tendencia del consumidor argentino agrega capas a este panorama desafiante asi como las
dinamicas culturales y protocolos empresariales. Gracias a esta informacidn obtendremos
una vision completa para contextualizar la entrada de Eduardo Valderrama en este nuevo
entorno.

6.1. Segmento NSE

La deuda del pais en el 2021 alcanzé los 332,819 millones de euros con una deuda del 80%
del PIB. Con este indicador podemos decir que el nivel de vida de la poblacion es bajo en
relacion a los 196 paises del ranking de PIB.

La pobreza en Argentina subi6 al 39.2% llegando a los 18 millones de habitantes del pais.
Dentro de esta estadistica podemos ver que solo el 5% conforman la clase alta que percibe al
mes millén y medio de pesos argentinos ($77,902 pesos mexicanos al cambio del dia 9 de
octubre). Por otro lado la clase media se divide en dos subgrupos que son media alta donde
promedian los $500,000 pesos argentinos (cerca de los 26 mil pesos mexicanos) y la media
baja con $258,000 ($13,400 pesos mexicanos). La otra mitad de la poblacion que es la clase
baja tiene un ingreso que ronda entre los $185,000 y $96,000 pesos argentinos ($9,600 y
$4,985 pesos mexicanos respectivamente).

Para entrar en contexto de esta situacion podemos ver el precio de la canasta basica en
Argentina que es de $217,915.79 ($11,321 pesos mexicanos), este dato nos hace darnos
cuenta de la situacion del pais donde las tasas inflacionarias se ve disparadas y la deuda del
pais es altisima, si la deuda del pais se dividiera entre todos los habitantes rondaria los
$140,000 pesos mexicanos.

6.2. Caracteristicas del consumidor

El consumidor argentino en la actualidad evita las compras impulsivas y tiende a ser mas
prudente y conservador, el 30% del segmento tomado en cuenta para esta investigacion
declard que no hace un gasto que no se haya programado. También se ha desarrollado una
relacion mas fuerte con el precio de los productos y bdsqueda de descuentos y promociones
que el cliente crea convenientes. Con la actualidad del pais con tendencia alcista el
consumidor busca optimizar gastos durante el mes o el periodo que el mismo establece, se
encontro latendenciade no comprartododonde mismo por lacomodidad sino que se buscan
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las mejores oportunidades de compra en mercados alternos alos mas comunes. Por otro lado,
el rubro en el que primero se disminuyen gastos es en el entretenimiento, los argentinos han
decidido recortar gastos que consideran innecesarios de esta indole debido a la inestabilidad
del pais y la alza de precios.

6.3. Segmentacion por tribus

Una tribu es un grupo de personas que se identifican entre ellos por su afinidad a algiin tema
en comudn y consumen productos del mismo tema o similares.

"Mexicanos en Argentina”, es un ejemplo de una tribu, donde el grupo en si se puede
encontrar en linea (Facebook) donde comparten experiencias de sus estadia permanente o
temporal en el pais, siendo una fuente valiosa de informaciény donde se podria explotar el
trabajo del artista ademas de darse a conocer por un medio diferente al presencial.

“Coleccionistas de arte” privados o publicos, es otra tribu la cuél es 100% relacionada con
este caso.

“Coleccionistas de arte simétrico” al ser en gran cantidad de las obras del artista acercada a
esta corriente es otra de las tribus en las cuales él podria destacar.

“Artistas Mexicanos” o gusto por el trabajo de ellos, personas que tengan afinidad con los
artistas mexicanos y de cualquier nacionalidad.

“Galeristas” publico argentino que se dedique a la compra y venta de arte, ademas de la
representacion de artistas.

“Comunidad R.A.R.O.” personas con las que Valderrama va a coincidir durante la residencia.
6.4. Estructura de la competencia interna

No se sabe a ciencia cierta la competencia que se tiene en las residencias en la que puede que
Eduardo Valderrama participe, pero si se puede observar en ediciones pasadas las grandes
variedad de artistas que han participado o estan participando en ellas.

En general, la competencia que se tenga dependera del tipo de residencia que escoja, el
tiempo que dure ahi y la temporada que lo haga, y los cursos que vaya a tomar. Pero en
general, se encuentra con una variedad de pintores, artistas plasticos que utilizan barro,
arcilla, tejido, y eltextil; esto incluye artistas de todas las partes del mundo (desde Argentina,
México, Bruselas, Rusia, etc.).

Estos serian lo que es su competenciadirecta, ya que aparte de artistas visuales como lo es
Eduardo, habra mas variedad de artistas que hacen cosas totalmente distintas a lo que él se
dedica en especifico.
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6.5. Requisitos de Ingreso al mercado

Para poder ingresar las diferentes obras que Eduardo Valderrama pudierallevar con él para
la residencia en Argentina se necesita cumplir con ciertos requisitos, por ejemplo:

e Se deberd estar registrada ante el Instituto Nacional de Derechos de Autor
(INDAUTOR), y luego se debera tramitar un “Aviso de Importaciéon y exportacion
de obraartisticadel s. XX y XXI” ante la Coordinacion de Artes Visuales del Instituto
Nacional de Bellas Artes (INBA).

e Se debera manifestar el caracter temporario de la importacion, y los documentos que
acompafian la gestion.

e Y en caso de donaciones, debera contarse con el certificado de donacién y acta de
aceptacion de la donacion. (Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio
Internacional y Culto Argentina, 2018)

6.6. RRNAS

De acuerdo con la fraccion arancelaria 9701.10.01 que corresponde al producto (pinturasy
dibujos) que se llevard a la residencia internacional tiene ciertos requisitos que se deben de
cumplir para poder llevarlo a cabo, entre ellas estan:

- Se debera de presentar a la secretaria de Hacienda y Crédito Pablico el Aviso
correspondiente, para dar cumplimiento a lo dispuesto enel Art. 18 fraccién VI de la
Ley Federal para la Prevencion e Identificacion de Operaciones con Recursos de
Procedencia llicita, ya que su incumplimiento podria originar cancelacién de la
Patente de A.A, conforme el Art. 59 de la citada Ley (Arts. 17 fracc. XIV de la
LFPIORPI y 7 de la Resolucién que expide los formatos oficiales de los avisos e
informes que deben presentar quienes realicen actividades vulnerables).

- Eneste sentido, en la Circular T-172/14 se da a conocer unaaclaracion a los Reportes
que les llegan a los A.A cada mes del sistema SIGA, respecto al color verdey rojo de
los pedimentos. (SIICEX-CAAAREM, s.f.)

7. Anélisis cultural:paradigmas y cédigos culturales

A continuacion, se dara una introduccion bésica de la cultura argentina, asi como las
dimensiones culturales que son importantes de conocer para entender las diferenciasentre
culturas y evitar posibles choques.

También se describe el perfil cultural del pais para una mayor compresion de la cultura
argentina en el ambito de los negocios.
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7.1 Dimensiones culturales: Hofstede

De acuerdo con Hofstede Insights las dimensiones culturales de Argentinason las siguientes:

La distancia de poder es una dimension la cual nos habla sobre cémo no todas las
personas son necesariamente iguales, y nos dice la actitud de la cultura de este pais
ante lo que es la desigualdad que se vive en la sociedad. La puntuacién de Argentina
es de 49, lo cual la sitda en un nivel moderado de poder de distancia. Esto significa
que en general, en la sociedad argentina existe una actitud méas flexible hacia las
diferencias de poder y autoridad; ademas, la sociedad tiende a sentirse a gusto al
relacionarse con personas que tienen roles jerarquicos diferentes, y se espera que las
relaciones sociales y laborales sean mas igualitarias.

El individualismo es una dimension que se refiere a cuanta independencia o
dependencia mutua existe en una sociedad entre sus miembros. Se trata de si las
personas definen su propia identidad en términos de "yo" o de "nosotros". En el caso
de Argentina tiene una puntuacion de 46, esto significaque esunasociedad donde las
personas toman en cuenta su autonomia y libertad individual, pero esto sin perder en
cuenta que si les gusta formar parte de grupos y comunidades (escuchar y considerar
ideas de los demas.)

En la dimension de masculinidad argentina tiene una puntuacion de 56, esto nos
refleja la presencia de elementos ligeramente mas masculinos que femeninos; tiene
una tendencia hacia lo que es la valoracién de comportamientos que se asocian mas
a lo masculino (como la competencia, la ambicion, el éxito, etc.), a que por los
femeninos (como lo es el cuidado, y la calidad de vida).

La dimensién de la evasion a la incertidumbre tiene que ver con el modo en que la
sociedad afronta el hecho de que el futuro nunca puede conocerse, lo que lleva a que
se genere ansiedad. Argentina en esta dimension tiene un 86, lo cual es un puntaje
alto, esto es muy normal en paises de Latinoamérica. Este tipo de paises necesitan
reglas y estructuras claras para evitar situaciones o decisiones que pueden ser
ambiguas y no claras.

La orientacion al futuro es una dimension que describe cémo cada sociedad tiene que
mantener ciertos vinculos con su propio pasado a la vez que afronta los retos del
presente y el futuro, y las sociedades priorizan estos dos objetivos existenciales de
forma diferente. Argentina tiene un puntaje de 20, lo que significa que tienen
tradicionesy normas muy histdricasy yahechaspor los tiempos; ademas las personas
estdn mas enfocadas en el presente inmediato y menos preocupadas por lo que pase
en el futuro a largo plazo.
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e Y, por ultimo, la dimensién de la indulgencia, nos explica el grado en el que las
personas intentan controlar sus deseos e impulsos, basandose en la forma en que
fueron criadas. Argentina con un puntaje de 62, nos dice que la gente tiende a ser mas
flexible y abierta en cuanto a permitir que las personas sigan sus deseos personales y
expresan una variedad més amplia de comportamientos individuales en comparacion
con las culturas que son mas restrictivas 0 menos permisivas en estas areas.

7.2 Culturas de alto y bajo contexto

Edward T. Hall en su libro Beyond Culture (1976) define a las culturas de bajo contexto
como aquellas donde los mensajes se transmiten verbalmente de forma clara y directa;
mientras que las de alto contexto, son menos directos, y le ponen mas énfasis en otros
elementos, como lo es el lenguaje corporal, entendimiento implicito, y la amistad que haya
con la otra persona.

La cultura de Argentina se considera como una cultura de alto contexto. Ya que no depende
exclusivamente de la comunicacion verbal para poder comprender plenamente el significado
de una determinada interaccion. Esto es un patron comdn en paises ubicados en el Medio
Oriente, Asia, Africa y América del sur; estas culturas suelen tener amplias redes de
informacidn y relaciones personales demasiado cercanas.

En el caso de Argentina funciona de la siguiente manera:

e En Argentina, la gente tiende a no decir las cosas de manera directa; y en su lugar, a
menudo utilizan palabras y gestos que requieren que los demas lean entre lineas para
poder comprender lo que realmente quieren decir.

e Las relaciones personales también son muy fundamentalesen la cultura argentina y
pueden influir en como la gente se justifica en lo que dice y hace.

e Los gestos corporales tienen un papel importante, ya que su comunicacion oral
normalmente se le complementa esto para poder afirmar méas de lo que en realidad
dicen verbalmente.

7.3 Teoria del Iceberg

La teoria del iceberg hace referencia a que la cultura de la sociedad de un pais tiene dos
componentes, uno que es evidente a simple vista y otro que esta oculto.

En el caso de Argentina, la parte evidente o visible incluye cosas como:

e Lagastronomia: Lacuales unagastronomiainformaly sociable, queincluyecomidas
como el asado, choripan, empanadas, dulce de leche y el mate.

e Elidioma: El cual se puede saber muy facilmente que es el espariol
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e Lascostumbresy tradiciones: Esta es una expresionde la identidad cultural del pais;
y entre las cosas méas famosas entran el tango, el futbol, el dia de la tradicidn, etc.

e La historia: Que esto incluye la conquista espafiola, la independencia, la inmigracion
masiva, la guerra civil, entre otras cosas

e La cultura: Que se caracteriza por la mezcla de influencias europeas, indigenas y
africanas

e Lasociedad: Lacual esunasociedad diversay multicultural en todos los sentidos de
la palabra

Pero también tienen cosas que no pueden ser vistas a simple vista, como lo es:

e Composicion étnica: En la que se cuenta Argentina ha experimentado un flujo
significativo de personas que han venido a vivir desde Europa, Asia y Africa. La
poblacion actual estd mayoritariamente compuesta por italianos y espafioles. Y
aunque se sabe que es un fendbmeno que se sabe, no es muy comun el conocerlo desde
el primer momento.

e Inestabilidad politica: A lo largo de su historia, Argentina ha atravesado momentos
de inestabilidad politica. Esto se ha debido en parte a divisiones politicas intensas, la
ausencia de acuerdos y competencias por el control del poder; pero estas son cosas
que se pueden ver hasta que se hace una investigacion completa, que si solo ves por
encima es muy dificil de observar.

e Desigualdad econdmicay social: A pesar de serevidente ladesigualdad en Argentina,
las causas fundamentales de este problemanormalmente estan ocultasy hacen queno
se pueda ver a simple vista.

7.4 Perfil cultural del pais

Argentina es un pais con una cultura muy diversa, mezcla de diferentes culturas europeas,
indigenas y africanas. Esta diversidad se ve reflejada en aspectos de la vida cotidiana de los
argentinos, desde el arte y la musica hasta la gastronomia y el deporte.

Una de las mayores influencias dentro de la cultura argentina proviene de Europa,
principalmente de Espafia, Italia, Franciay Alemania. La cual se puede ver influenciada en
el idioma, religion, arquitectura y costumbres.

Los pueblos indigenas de Argentina como los mapuche, tehuelches y los guaranies, tienen
un papel importante en la formacion cultural, asi como la musica, la danza, y la artesania.
Los esclavos traidos a Argentina durante el periodo colonial también influenciaron en la
identidad cultural; Los elementos més caracteristicos de la cultura argentina son el mate: una
infusion de hojas de yerba mate catalogada como bebida social que se comparte con amigos
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y familia, el tango: género que surgio en el pais a finales del siglo X1X, el asado; se disfruta
en ocasiones especiales preparada con carne de res, cerdo o corderoy el fatbol: deporte més
popular en el pais

7.5 Protocolo de negocios.

Al viajar a Argentina, es importante conocer las normas y protocolos locales, ya que su
cultura puede variar un poco a la mexicana. Estas normas se basan en el respeto, la confianza
y la informalidad.

El saludo mas habitual es el apretdn de manosy es normal que se saluden con dos besos en
las mejillas sin importar el Sexo del interlocutor.
Es importante referirse a las personas de mayor rango y edad como Sefior y Sefiora; Los
titulos profesionales se utilizan, pero en menor medida que en otros paises Latinoamericanos
y en Argentina solo se utiliza en primer apellido,

En conversaciones con argentinos es importante evitar temas politicos o situaciones del
pasado que puedan ofender a los argentinos, es comun escuchar temas principales como el
fatbol.

Es importante ser puntual, ya que suelen ser muy puntuales a las reuniones; La vestimenta
suelen vestir informalmente, pero es recomendable vestir de forma profesional en reuniones
importantes y el mostrar respeto a desconocidos es muy valorado

7.6 Perfil cultural del negociador local

Argentina es un pais muy diverso, es esencial comprender su cultura para tener éxito en los
negocios. Como se sefala en un articulo informativo de TMF Group, “Argentina es un pais
enorme; el octavo mas grande del mundo y el segundo mas grande de América Latina. Como
la segundaeconomiamasgrande de laregion, es un gran centro de negociosy atrae el turismo
y el comercio por igual”

Un aspecto clave de la cultura argentina es su herencia europea, con una gran influencia de
inmigrantes de Espafia e Italia en los siglos XIX y XX. Esto ha llevado a que el espafiol sea
el idioma oficial del pais, y Argentina es el pais de habla hispana méas grande del mundo.
Ademas, las tradiciones culturales, en su mayoria de origen europeo, desempefian un papel
significativo en la vida cotidiana de los argentinos, con el tango como unade las expresiones
artisticas més conocidas.

La etiquetay la comunicacion desempefian un papel crucial en los negocios en Argentina.
La puntualidad es importante, aunque se debe estar preparado para esperar en ciertas
ocasiones. Las reuniones cara a cara son preferidas, y se deben abordar a las personas por sus
titulos profesionales. En las reuniones, la etiqueta argentina incluye el saludo de mano, y se
espera que los invitados sean recibidos y acompafiados por el que los esta recibiendo.
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Mantener una conversacion amigable antes de abordar los negocios es fundamental, muy
parecido a lo que se conoce en México.

El proceso de hacer negocios en Argentina puede ser mas lento de lo habitual, ya que a los
argentinos les gusta discutir en detalle y negociar. Las relaciones personales son esenciales,
y se muestra mas lealtad a los individuos que a las empresas. La honorabilidad y el respeto
son muy valorados, y lacritica publicaaun socio comercial es desaconsejable. Laburocracia
puede ser complicada, por lo que contar con apoyo y orientacién local es una ventaja
significativa.

En resumen, para tener éxito en los negocios en Argentina, es crucial comprender y respetar
la cultura local y la etiqueta empresarial. Las relaciones personales y el apoyo local son
esenciales para navegar por el entorno empresarial argentino. “Argentina tiene el
conocimiento local y la experiencia para guiarlo a través de las complejidades de hacer
negocios en el pais" por lo tanto, contar con un equipo experimentadoy local puede marcar
la diferencia en sus emprendimientos en Argentina.

8. Propuesta de valor agregado

Presentamos varias propuestas de valor para que el artista cuenta con diversos productos con
gran potencial para crear una experiencia al cliente, atraer nueva audiencia en Argentina y
sea capaz de crear una conexion emocional con sus clientes potenciales.

8.1 Para diplomacia: centros culturales de México en Argentina.

Centro Cultural Kirchner de Buenos Aires y el Complejo Cultural Los Pinos en México
tienenunacuerdo quefueapoyadopor la Secretariade Culturade México, Alejandra Frausto,
y el Ministro de Cultura de Argentina, Tristdn Bauer y que han formalizado un intercambio
cultural, enriqueciendo ambas naciones a través de iniciativas de exposiciones de México en
argentina y viceversa.

El Complejo Cultural Los Pinos, antigua residencia presidencial de México, se prepara para
albergar proximamente un tributo al caricaturista Quino, creador de Mafalda, como parte de
este intercambio cultural. Paralelamente, el Centro Cultural Kirchner ha sido testigo de la
exposicion "jZapata vive!", rindiendo homenaje al icénico héroe Emiliano Zapata de la
Revolucién de 1910.

Este acuerdo no solo fortalece los lazos entre México y Argentina desde un punto de vista
diplomético, sino que también tiene implicaciones significativas parael posicionamiento del
arte mexicano en Argentina como nosotros lo estamos analizando. La cooperacion cultural
internacional subraya la importancia de la diversidad cultural y simboliza el poder unificador
del arte. Ademas, al estudiar la relacién entre ambos paises, se destaca mucho el papel de los
centros culturales como embajadores de la riqueza artistica, contribuyendo asi al
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fortalecimiento de laimagen y la presencia cultural de México en Argentina. Este enfoque
estratégico no solo refleja la cooperacidn entre ambos paises, sino que también posiciona el
arte como un elemento clave en laconstrucciony consolidacion de relacio nes entre naciones.

8.2 Experiencia del cliente (marketing sensorial y emocional).

Colaboracién Hermanos Koumori

Es una marca mexicana con pocos afios de edad y con un enfoque en la vestimenta
denominadastreetwear, el concepto es el resultado de una tendencia sin pretensiones y cuyo
pilar es la comodidad de las prendas que se utilizan. Un estilo que puedes llevar contigo en
tu vida cotidiana sin dejar de lado el lujo y las tendencias. Podriamos decir que la la idea que
se vende es, en realidad, una sudadera que pertenece a un mercado de lujo y que podras
utilizar fuera del gimnasio. Este proyecto es sobre versatilidad.

En caso de lograr dicha colaboracion, el siguiente paso a realizar seria la apertura de
negociaciones, es estas reuniones se dictara los términos y condiciones bajo los cuales esta
colaboracion podré suceder, temas como los porcentajes de ganancias, los derechos de
imagen y la comunicacion pablica de ambos actores en dicha sociedad.

Contacto:
Direccion: Calle Dr. Erazo 172, Col. Doctores, C.P. 06720, CDMX

hola@herrmanoskoumori.com

Director creativo: Alex Ledn

Q hermanoskoumori :

Fuente:Instragram Hermanos Koumori, Fecha de recuperacion: 25/10/2023
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Ademas de los trazos similares entre marca y artista, la perspectiva o los “lentes” de ambos
actores son idénticos, Valderrama y Hermanos Kuomori buscan una estética simétrica en los
escenarios en los que nos encontramos todos los dias.

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia

Tarot
Estado actual:

La pieza basada en el Tarot tradicional hecha por Valderrama consta de un estuche de
cartulina negra armado a mano y cartas de plastico con trabajos visuales inspirados en las
figuras del tarot, pero construidas desde la lente de Pedro.

Contamos con un empaque un tanto fragil pensando en la preservacion del producto, las
cartas, ademas, lalégicade intervencion en cuanto al proceso de manufactura podria mejorar,
en otras palabras, podriamos tener un resultado mas solido explorando otras posibilidades de
impresion.

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracién propia.
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Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.

Intervencién
Coleccion:

La presentacion es clave, es por esto que pensamos en un empaque hecho de un material
resistente y que brinde una buena apariencia en relacién a la calidad del producto.

Un producto elaborado con atencion en los detalles, cuidar la calidad de las imagenes, esto
conuso de herramientas de disefio grafico, tanto en el proceso creativocomoen la produccion
del producto.

Fuente: Estuche, Fecha de recuperacién: 25/10/23 Fuente: Mazo , 25/10/23

Para uso:

Un material més flexible y con diferentes medidas, que brinde la posibilidad de manipular
las cartas, sin embargo entendiendo que la materia prima del producto tiene que ser lo
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suficientemente fuerte pararesistir su uso, en conclusion, necesitamosencontrar una solucion
flexible.

Fuente: Estuche, Fecha de Recuperacion: 25/10/23  Fuente: Estuche Fecha de Recuperacion:
25/10/23

Cotizaciones al 22/11/23

Producto Medidas cm Precio (moneda nacional)

20x15x5 $132.99
Estuche de madera con

interior suave

Caja de cartén reforzado 9x9x3 $25

con acabado a color negro

Mazo de cartas 6.35x 8.90 $200 a $420
TOTAL OPCION 1 $442.99

OPCION 2 $335.00

Precios por pieza.
Fuente: Elaboracién propia
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Rompecabezas de Madera pintado a mano

La propuesta implica la creacion de rompecabezas de 30 cm hechos de madera MDF de 3
mm con cortes laser que presentaran obras del artista independiente Valderrama.

Cada rompecabezas costara 160 pesos en total, incluyendo los 130 pesos de corte laser y 30
pesos para la pintura.

Para mantener costos bajos y opciones sostenibles, ofreceremos un empaque organico hecho
de papel de china con listones y etiquetas impresas. Si se realizan méas de 500 unidades es
posible mandar a fabricar un empaque como el que se muestra a continuacién que luce mas
profesional.

Esta estrategia de marketing se basa en la diferenciacion, la participacion del cliente y la
creacion de un producto tangible y coleccionable que se puede exhibir en el hogar.

Complementando esta oferta con estrategias de marketing digital y colaboraciones con
galerias locales, esperamos promover eficazmente la obra de Valderrama y atraer a una
audiencia méas amplia, al tiempo que se logra un margen de beneficio atractivo.

VALDERRAMA

ROMPECABEZAS METROPOLIS 2023

32 PIEZAS DE MADERA PINTADAS A MANO
HECHO EN MEXICO

Fuente: Elaboracion propia.
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Otra opcion para el empaque del rompecabezases una caja de cartdn con las medidas que se
ven en la imagen y donde la misma empresa ofrece paquetes para el nimero de cajas en
relacion a la produccién de rompecabezas.

My Account | ConlactUs | Signin |

U L I N E 1-800-295-5510
Uline Products Quick Order Catalog Request Special Offers About Us

Home > All Products > Boxes, Corrugated > Indestructo and Literature Mailers > Literature Mailers - White

8 x 8 x 1 /4" White Literature Mailers

A simple and secure way to send out business forms,
binders, catalogs, stationery and magazines.

« 200 Ib. test.

« Ships flat - sets up in seconds without tape or staples.

X Enlarge

SOLD IN BUNDLE QUANTITIES

MODEL | INSIDE DIMENSIONS | SUGGESTED PRICE PER MAILER Qry./ | INsTocK
NO. LxWxH USE 50 | 100 | 500 | 1,000+ | BNDL. | SHIPS TODAY

516664 8x8x11/4" small Frames | $.85 | $.82 | $.64 | $.61 | 50 [0 |[ADD]

+ Additional Info = Shopping Lists Request a Catalog

Fuente: ULINE, recuperado el 25/10/2023

Producto Medidas en cm Precio (moneda nacional)
MDF con cortes laser 30x30x0.3 $130.00

Pintura y mano de obra $30.00

Caja rectangular 20.32 x 20.32 x 3.17 $14.60

TOTAL $174.60

Precio por pieza
Fuente: Elaboracién propia
8.3. Justificacion de la Propuesta.

Como primer producto, iniciamos planeando un rompecabezas de figuras geometricas
fabricado en madera y pintado a mano con los colores originales de la obra, este
rompecabezas es divertido y satisfactorio de armar, lo consideramos un souvenir excelente
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para aquellos que quieren comprar algo del artista para ellos mismos pero no tienen la
posibilidad de adquirir una obra de Valderrama.

Nuestra segunda idea fue una reinvencion del tarot, a pesar de ser un gran producto con
mucha originalidad, encontramos ciertas areas de oportunidad que podrian brindarle un salto
de calidad al proyecto original, nuestra propuesta fuecambiar los materiales del estuchetanto
como de las cartas y mejorar el proceso de impresion.

Como tercera propuesta, el equipo decidié explorar la posibilidad de una incursion de
Valderrama en el mundo de la moda, concretamente con la marca mexicana Hermanos
Koumori. La vision de ambos actores podria llegar a proporcionarnos piezas de moda de
corte urbano, pero con un extra proveniente del contexto artistico visual.

9. Acompafamiento

En el noveno capitulo se abordara el acompafiamiento que tendra Eduardo VValderrama en su
paso por la residencia de R.A.R.O. en Argentina, se abarcara desde las caracteristicas de la
residencia, los expositores participantes que han estado en en esta mision y que pueden estar
trabajando con el artista, hasta el equipaje recomendado para que pueda llevarse, la
informacidn necesaria de emergencias médicas, seguro medicos, visados, servicios
consulares. etc.

9.1 Caracteristicas generales del recinto ferial.

Como se mencionaen los puntos 4.1y 4.2 R.A.R.O. es una una misién del rubro artistico
con sede en Buenos Aires, Argentina, esta institucion gestionala construccion de vinculos a
niveles regionales e internacionales, esto por medio de representantes artisticos de diversas
nacionalidades, donde a través de su trabajo, se explora las distintas modalidades y
expresiones del espectro artistico.

9.2 Expositores participantes.

A continuacion, algunos de los artistas que han colaborado con R.A.R.O.
Ilana Winderickx: Obras

Valentina Bacci: Obras

Ana Kazaroff :Obras

Sofia Pino: Obras
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9.3 Equipaje recomendado.

Los elementos bésicos a considerar para el viaje de un artista: Ropa comoda para el clima
para cualquier ocasion, caminard mucho en Argentina, asi que es importante empacar ropa
que lo mantenga comodo, un adaptador enchufe de tipo | necesario para cargar d ispositivos
electronicos, seguro de viaje recomendado, también esimportante llevar portfolio, materiales
de arte, camaray celular para almacenar informaciény no estar incomunicado en caso de
emergencia. Empacar lo esencial y no llevar exceso de equipaje puede ayudar a sentir una
mayor comodidad al viajar.

9.4 Emergencias médicas, seguro médico, visado.

A pesar de que en Argentina cuenta con un sistema de salud gratuito, como turista es
necesario un seguro médico de viaje para cubrir cualquier imprevisto. Igual que en México
llamando al 911 con tu chip argentino puedes llamar a emergencias.

El seguro médico es esencial para cualquier viaje al extranjero, el artista puede tomar nuestra
recomendacion o puede comparar las diferentes pdlizas para el que mejor se adapte a sus
necesidades (importante asegurarse que la poliza cubra gastos médicos en Argentina).

Turismo: No requiere visa para estancias de hasta 90 dias.

Trabajo: Se requiere visa. Los ciudadanos mexicanos no necesitan un visado especial para
viajar a Argentina, sin embargo, el pasaporte es esencial para poder estar en el pais por hasta
90 dias, como mexicano debes tener un pasaporte vigente y comprobante de regreso a
México. En caso de planear quedarse a trabajar en Argentina es necesario obtener una visa
de trabajo, presentando unasolicitud en la embajada o consulado argentino de su pais de
origen. La solicitud debe incluir: Pasaporte vigente, formulario de solicitud de visa, dos fotos
recientes, prueba de solvencia econdémicay carta de invitacion por parte de empleador
argentino.

9.5 Servicios consulares, agregado comercial, funciones, horarios.
La embajada de México en Argentina se encuentra en la ciudad de Buenos Aires.

Direccion: Arcos 1650, Buenos Aires, Argentina Codigo Postal 1426

Horario de atencidn: de 9:00 a 14:00 y 16:00 a 19:00 hrs.
Teléfono: (+54 11) 7700-0180

Correo electrénico: embajadaarg@sre.gob.mx

Embajada de México en Argentina. Ubicacion y Contacto. (2022, June 24).
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Embajada de México en Argentina. Ubicacion y Contacto. (2022, June 24).
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10. Logistica de punto de venta/ mision comercial feria comercial

En el proximo capitulo, se detallaran los elementos necesarios para llevar al artista, Eduardo
Valderrama, a una residencia en Argentina. En su caso, al no ir a una feria internacional no
se abordara en especifico la logistica de punto de venta, ya que no se necesita considerar los
espacios iddneos para el montaje de la obray todo lo que esta conlleva. Pero si se hablara
acerca de las tarjetas de presentacion, articulos promocionales, articulos de muestra que
Valderrama necesitard para poder asistir a esta mision comercial.

10.1 Seleccién del espacio fisico idoneo.

Eduardo Valderrama al ir a la residencia R.A.R.O. no necesita considerar ningun tipo de
espacio fisico idoneo, prototipos del stand, materiales y mano de obra local, presupuestos
para el montaje, directorio de proveedores locales, especificaciones del recinto expositor,
espacios de negociacion, entre otras cosas relacionadas con lo que es una feria internacional.

10.2 Tarjetas de presentacion, articulos promocionales, articulos de muestra.

La creacion de tarjetas de presentacion verticales que presentan una fotografia de una obra
del artista Valderrama, junto con su nombre y su usuario de Instagram, es una estrategia
donde menos es mas.

Estas tarjetas permiten una presentacion visual inmediata de su trabajo, lo que atraera la
atencion de las personas con las que se retina. Ademas al incluir su nombre y su usuario de
Instagram, se facilita a las personas interesadas en su arte el acceso al perfil que més utiliza
en estos momentos.

ANIVdVINVHNIATVA O
VINVYY3ATVA oqavna3a

Fuente: Elaboracion propia.

11. Andlisis financiero de la misién comercial

En este capitulo se abordara todos los aspectos econdémicos que conllevael ir a la residencia
en Argentina; se desplazard en cuestiones importantes como la transportacion
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transcontinental, el hospedaje y la alimentacidn, los seguros médicos indispensables, los
gastos de representacion, personificados en las imprescindibles tarjetas de presentacion;
finalizando con el presupuesto recomendable que se necesita para garantizar el éxito de este
proyecto. Todo esto considerando las necesidades y posibilidades financieras.

11.1 Transportacion.

En la ciudad de Buenos Aires hay diferentes redes de transporte, pero las dos principales son
los “colectivos” o camiones y el metro, ambas opciones necesitan la tarjeta SUBE para poder
utilizar las lineas, misma que se puede comprar en lineay recogerla en cualquier centro de
atencion SUBE. El precio de la misma es de $730 pesos argentinos. La tarjeta se debe de
recargar, el uso es similar al servicio de metro de Guadalajara, con diferencia que las tarifas
son por km de uso del transporte (las tarifas estan en pesos argentinos).

Tramo (km) Tarifa Con Tarifa Social
0a3 $52,96 $23,83
3a6 $59,00 $26,55
6a12 $ 63,54 $28,59
12a27 $ 68,09 530,64
mas de 27 $7261 $32,67

Fuente: SUBTE, recuperado el 3/11/2023

Por otro lado si se busca un medio més ecologico puedes optar por “BA EcoBici” que es el
similar a mibici aqui en Guadalajara, donde debes de descargar una aplicaciénen el celular
donde puedes localizar las bicicletas disponibles y eliges alguna de las op ciones de uso (un
viaje Unico, un dia, tres dias o siete dias).

Fuente: ECOBICI, recuperado el 3/11/2023
11.2 Hospedaje y alimentacion.

El programa internacional de residencias artisticas de Buenos Aires incluye estadias de 3
semanas como minimo y sin tiempo limite, en R.A.R.O. (Residencias Artisticas Raramente
Organizadas) funciona como una red formada por 20 talleres de artistas dispuestos a recibir
y vincular a otros. El hospedaje por artistas seleccionados tiene un costo de 5,277.83 Pesos
mexicanos a la semana por habitacion privada que incluye: dos espacios el de trabajo y
vivienda, asesoramiento artistico por parte del equipo y la puesta en contacto con el tejido
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cultural de la zona. Es importante mencionar que el valor de cada residencia varia de acuerdo
al tiempo y talleres elegidos, el artista puede aplicar para becas paralelas con opcion de beca
completa para artistas extranjeros.

Por otra parte, la alimentacion en la ciudad varia dependiendo de la zonay de la calidad de
los restaurantes que la personavaaelegir siendo el precio promedio de un restaurante de lujo
de $5,105 pesos argentinos y una comidaen algun restaurante promedio es de $3,203 pesos
argentinos, en ambas opciones se estan contemplando alimentos y bebidas, dejando un
promedio entre las dos opciones de $4,154 pesos argentinos (198 pesos mexicanos).

11.3 Seguros médicos.

Para un seguro de gastos médicos mayores conacceso a una red que brinde atencion médica
en el extranjero, es importante elegir uno que se adapte a las necesidades del artista, GNP
con un costo de hasta $12,000.00 pesos mexicanos es una buena opcidn, ya que en caso de
accidente o enfermedad cubre todos los gastos de traslado, gastos de inhumacion o
cremacion, tramites administrativos, gestiones legales, transportacion de los restos hasta el
lugar de residencia; En caso que la emergencia médica no sea informadade inmediato, se
contara con setenta y dos horas para dar aviso a asistencia de viajes.

11.4 Gastos de representacion.

Para la representacion de Eduardo tenemos una propuesta de tarjetas de presentacion, a un
costo de $599.00 pesospor 1000 piezas ya con IVA incluido, més envio de $169.00 pesos
que nos da un costo total de $795.00.

Estas tarjetas de presentacion son una buena inversidn para Valderrama ya que puede
utilizarlas para promover sus redes sociales, su portafolio de artista y sus datos de contacto.
Creemos que es muy importante realizarlas en acabados premium paraque el pueda dar una
buena primera impresion a clientes potenciales. El sitio web para realizar este pedido es
www.360imprimir.com.mx y existe unagran variedad de disefios y modelos aunque en este
caso nosotros recomendamos utilizar el disefio que adjuntamos en el punto 10.2 de este
documento.
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http://www.360imprimir.com.mx/

Tarjetas de Presentacion

| $ LOW COST Tarjetas de Presentacion - Personalizado y al mejor precio

* Impresi6n de alta calidad y papeles seleccionados
« Disefios e ideas para Tarjetas de Presentacién
* Disefadores disponibles para Tarjetas de Presentacion personalizadas

Promocién Econémico Premium m

Tamafio 90 x 50 mm ¥

1
Tipo de Material Couché 350 g |

Impresién Colores, Frente y Vuelta v|

Opciones Laminado Mate, Frente y Vuelta |

Cantidad 1000 v

Presupuesto Online: $516.00

($598.56 </ IVA)

$ )|
g INICIAR COMPRA >

-
L7
-
-
| ;G Garantizamos el precio mas bajo.

Si encuentra un precio mas bajo, igualamos el precio.

Fuente: 360imprimir, Recuperado el 21/11/23

11.5 Presupuesto minimo y recomendable.

De acuerdo con los factores como la duracion, formade transporte, actividades turisticas y
comidas, es recomendable tener un presupuesto minimo de $20,000.00 pesos Mexicanos.
Este presupuesto cubriria los gastos basicos tomando en cuenta el financiamiento en el
alojamiento y transporte.

Un presupuesto recomendable serian aproximadamente $35,000.00 pesos mexicanos, este
presupuesto permitiria al artista tener mucha mas flexibilidad y comodidad en su viaje,
incluyendo alojamiento en el hotel de preferencia o un hostal de calidad, transporte pablico
0 privado, comidas en restaurantes y actividades turisticas mas variadas.

Producto Precio

Vuelo $20,000 a $23,000
Seguro $12,000
Alimentos $12,000
Hospedaje $21,111.32
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Transporte $127

Gastos de representacion $795

TOTAL $67,033.32
Fuente: Elaboracion propia

Recomendaciones: Los precios de alojamiento y actividades turisticas suelen bajar cuando
se viaja fuera de temporada, las temporadas mas caras para viajar a Argentina son en verano
(de Diciembre a Febrero) y en invierno (de Junio a Agosto); Durante estas temporadas, los
precios de vuelos, alojamiento, turismo y restaurantes suelen ser mas altos.

Las temporadas mas baratas de Argentina son en primavera (de Septiembre a Noviembre) y
en Otofio (de Marzo a Mayo). Para ahorrar dinero es importante tomar en cuenta las
temporadas bajas de Argentina, alojamientosen hostal, comer en restauranteslocales, u tilizar
transporte publico (utilizar app Google Maps para conocer rutas) y atracciones turisticas
gratuitas.

11.6 Recomendaciones y sugerencias finales.

Es importante saber que para poder ingresar a Argentina se requiere firmar una declaracion
jurada electrénica de ingreso-egreso 48 horas antes de partir en el sitio web de migraciones
Argentina.

Contar con un seguro que cubra atencion de COVID 19 que incluyan aislamiento y traslado
en caso de contagio dentro del pais.

Instalar la App CUIDAR 48 Horas antes de ingresar al pais y verificar el visado si es
necesario para poder ingresar por turismo.

Tenemos que advertir a Eduardo Valderrama que, para lograr tener éxito, es crucial que se
adapte a las tendencias artisticas en Argentina y asi poder tener éxito en la misién comercial,
también recomendamos a VValderrama crear un sitio web que incluya portfolio, manifiesto y
trayectoria, para asi promocionar su arte y conectar con el publico argentino.

Por ultimo, es importante que Valderrama conozca las expresiones basicas del lenguaje
coloquial en Argentina, esto los ayudara a tener una mejor comunicacion con las personas y
dara una buena impresion.
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12. Oferta de ocio y entretenimiento

Eduardo Valderrama en su estancia en Argentina tendra diversos momentos de ocio en los
cuales podra visitar sitios de interés social y cultural , asi que se le ofrecera una serie de
lugares (incluyendo sitios patrimonio de la humanidad, maravillas naturales, restaurantes,
etc.) y eventos a los cuales podrair durante su visita en la residencia. Lo cual le otorgara una
experienciaen la que la cultura, la historiay el entretenimiento seran la clave para que su
estancia sea buena.

12.1 Contexto histdrico y cultural.

Argentina es uno de los paises mas espectaculares del mundo, es una nacion repleta de
historia, folklore y tradiciones. Cuenta con un sin fin de atractivos para quien viva o viaje a
este pais. Tan solo conocer su proceso historico y su formacién como estad o nacion hace que
el viaje haya valido la pena.

El paisde la plata harecorrido un amplio camino desde su fundacién hasta nuestros dias.
Desde sus origenes, ubicadosal final del virreinato de la Plata (como se le conocia en aquel
entonces al pais de Argentina) la historia argentina ha experimentado un constante tendencia
erratica, esto gracias a distintas variantes tales como el crecimiento econdémico, la
inestabilidad politica, la migracion y los conflictos bélicos. Argentina nace con un
complicado periodo de independencia iniciado en mayo de 1810, esto tras la evidente
inestabilidad politica del imperio espafiol y culmina con la declaracion de independencia de
las “Provincias de Sud América” emitida en julio de 1816. Este precedente ponia fin a poco
maés de tres siglos bajo el yugo espafiol.

A lo largo del siglo XVIII la nacién naciente se dedicaria a estructurar su maquinaria
gubernamental, esto con el objetivo de definir sus sistema central para poder asi construir su
modelo econdmico, politico y social. Durante este lapso se redactaron dos cartas magnas, la
constitucién centralista de 1819 y la constitucién federal de 1853, se librarian camparias de
guerracon paisesvecinos porelcontrolde recursosy ladelimitacion de las fronteras, ademas
se abria el comercio exterior y se adopta la l6gica capitalista de los nuevos mercados.

Para inicios del siglo XX Argentina se convirtio en un estado con solvencia econdmica, una
fuerte inversién extranjera en vias de ferrocarril, un programa educativo de calidad para su
poblacion y laidea de implementar el sufragio universal. Sin embargo, existia un problema
que aun no se resolvia, la sensacion de fraude hacia las elecciones.

Dicho sentimiento provocaria un levantamiento civico-militar que terminaria en un golpe de
estado en el afio de 1930 para dar paso a uno de los partidos politicos mas famosos en la
historia de Argentina, el peronismo, llamado asi por el militar Juan Domingo Peron.. El
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régimen se caracterizaba por su ferviente catolicismo, un muy marcado anticomunismo y un
rechazo por el liberalismo laico y agnostico.

La fuerza laboral era uno de sus pilares junto con el mejoramiento de los servicios de
educacion y salud publicos, lo que en consecuencia crearia a la clase media argentina, Unica
en Latinoameérica, tras tres mandatos consecutivos, el presidente Peron concluye sus
funciones como lider de la nacion. Lo que seguiria para el estado argentino a partir de 1955
serian intentos democraticos o directamente autoritarios teniendo como principal
acompafante la inestabilidad. En 1980 se daria un giro en las administraciones
gubernamentales argentinas hacia la democracia, pero inestabilidad politica y crisis
econdmicas de por medio. Hoy en dia la premisa principal en Argentina es el desastre
econdmico, las tendencias hacia la ultraderecha politica y un futuro cada vez menos
prometedor (Yankelevich, 2014).

12.2 Sitios de interés patrimonio UNESCO.

Existen 11 sitios naturales declarados por la UNESCO los cuales estan conformados por los
siguientes lugares:

1.- “Parque nacional los Glaciares” se encuentra en la provinciade Santa Cruz, declarado en
1981 y ademas es una fuente de agua dulce muy poco apreciada.

Ministerio de Cultura de la Nacién. Parque nacional los Glaciares.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023

79


https://www.cultura.gob.ar/cuales-son-los-11-sitios-argentinos-declarados-patrimonio-de-la-humani-8562/#:~:text=Los%20Parques%20Ischigualasto%20y%20Talampaya,de%20200%20millones%20de%20a%C3%B1os.

2.-“Misiones Jesuiticas Guaranies” provinciade Misiones y frontera con Paraguay declarado
patrimonio UNESCO en 1984. Su atractivo reside en el valor testimonial, cultural e historico,
del vinculo entre los pueblos originarios guaranies y los jesuitas.

Ministerio de Cultura de la Nacién. Misiones Jesuiticas Guaranies.

o

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023

80
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3.- “Parque Nacional Iguazi” este parque estd en la provincia de Misiones y frontera con

Brasil, este parque ademas de ser patrimonio UNESCO es una de las 7 maravillas del mundo
y se declar6 en 1984.

Ministerio de Cultura de la Nacién. Parque nacional Iguazd.

B

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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4.- “Cuevade las Manos”, Rio Pinturas, Santa Cruz, la cueva se incorporo6 a este listado en
el afio 1999. Se caracteriza por albergar un conjunto excepcional de arte rupestre, Unico en
el mundo, por su antigtiedad, su grado de conservacion y su entorno.

Ministerio de Cultura de la Nacién. Cueva de las Manos.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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5.- “Peninsula Valdés”, Chubut. Designada parte del Patrimonio de la Humanidad en 1999,
es un lugar de preservacion de mamiferos marinos de importancia mundial visitada por
turistas de todas las latitudes. Las ballenas francas, pinguinos y leones marinos, ademas de
orcas, habitan las costas de esta peninsula.

Ministerio de Cultura de la Nacién. Peninsula Valdés.
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Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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6.- “Parque Ischigualasto”, San Juan; y “Parque Talampaya”, La Rioja. Los parques
Ischigualasto y Talampaya fueron declarados Patrimonio de la Humanidad en 2000. Estos
dos parques naturales contiguos se caracterizan por albergar un registro excepcional y
completo de la vida animal y vegetal en un periodo geoldgico de méas de 200 millones de
afios.

Ministerio de Cultura de la Nacion. Parque Ischigualatso.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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7.- “Parque Nacional Los Alerces”, Chubut (2017). El Parque Nacional Los Alerces forma
parte del Sistema Nacional de Areas Protegidas de la Argentina. Las caracteristicas
geomorfoldgicas espectaculares del paisaje fueron moldeadas por las glaciaciones sucesivas
enformade lagos, vallesde alturay cumbres rocosas. Su rasgo masemblematico es el bosque
de Alerce. El Alerce, conifera endémica de América del Sur, es la segunda especie de arbol
mas longeva del mundo. Su promedio de vida es de 3600 afios.

Ministerio de Cultura de la Nacion. Parque nacional los Alerces.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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8.- “Manzanay Estancias Jesuiticas”, Cérdoba. La Manzana y Estancias Jesuiticas son un
ejemplo excepcional de experiencia religiosa, social y econémica sin precedentes, que se
llevo a cabo entre los siglos XVII'y XVIII siendo declarada patrimonio en el afio 2000.

Ministerio de Cultura de la Nacién. Manzana y Estancias Jesuiticas.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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9.- “Quebrada de Humahuaca”, Jujuy. La Quebrada de Humahuaca es un imponente valle
montafioso estrechoy &rido. Ofrece cientos de sitios arqueoldgicosy arquitectonicos quedan
testimonio de su largay ricahistoriasiendo el 2003 el afio donde se le da este reconocimiento.

Ministerio de Cultura de la Nacién. Quebrada de Humahuaca.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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10.- “Qhapaq Nan”, Sistema vial andino (2014). El Qhapaq Nan, Sistema Vial Andino, fue
declarado Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO el 21 de junio de 2014. Qhapag Nan
(Gran Camino) es un extraordinario Sistema Andino de Carreteras construido por las
comunidades prehispanicas andinas, principalmente en el siglo XV. Los diferentes pueblos
originarios trazaron caminos y rutas, que luego los incas incorpoR.A.R.O.n y articularon en
su propio sistema caminero.

Ministerio de Cultura de la Nacion. Qhapag Nan.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023
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11.- “Obra arquitectonica de Le Corbusier”. Parte de la obra arquitectonica de Le Corbusier
fue caracterizada por la UNESCO como una contribucion excepcional al Movimiento
Moderno. Inscrito como Patrimonio de la Humanidad en 2016, corresponde a la Argentina
la casa del Dr. Curutchet en La Plata.

Ministerio de Cultura de la Nacion. Obra arquitectdnica de Le Corbusier.

Fuente: www.cultura.gob.ar, recuperado el 5/11/2023

12.3 Parques y reservas naturales.

En Buenos Aires, Argentina, hay numerosos parques y reservas naturales que brindan a los
visitantes la posibilidad de apreciar la hermosura natural y la riqueza de la vida silvestre de

la zona. Eduardo Valderrama podra visitar los siguientes lugares:

- ReservaEcologica Costanera Sur: Ubicadaen laciudad de Buenos Aires, esta reserva
se encuentraa lo largo de la costadel Rio de la Plata y ofrece un espacio verde en
medio de la metropolis. Es un lugar ideal para hacer caminatas, observar aves y

disfrutar de la naturaleza en un entorno urbano.
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Reserva ecoldgica Lago Lugano: Esta ubicada en el limite entre los barrios de Villa
Soldati y el Riachuelo. Los visitantes pueden disfrutar de la observacion de aves, la
practica de senderismoy actividades al aire libre mientras exploran la belleza de este
entorno natural dentro de una zona urbana.

Parque 3 de Febrero: Es también conocido como Bosques de Palermo, es un enorme
parque urbano ubicado en el barrio de Palermo. El parque alberga una variedad de
atracciones, incluidos jardines, un lago, un zooldgico y un planetario.

La Reserva Ecologica de Vicente Lopez: Abarca 3.5 hectareas con ocho habitats
naturales diferentes, como pantanos y lagunas. Alberga una variada vida silvestre,
incluyendo avesy nutrias. Ofrece instalaciones para visitantes, senderos y un mirador
con vistas panoramicas, asi como un parque publico junto al rio para actividades al

aire libre. Es un lugar ideal para disfrutar de la naturaleza en un entorno accesible.

90



12.4 Recorridos turisticos y de valor histérico.

Dentro de este listado pusimos los lugares mas visitados por los turistas y al mismo tiempo
los més apreciados por los argentinos, todos dentro de la ciudad de Buenos Aires.

1. Plaza de Mayo, escenario de los grandes acontecimientos que han dejado huella en la
historia del pais. Cada jueves se reinen aqui las conocidas como “Madres de la Plaza de
Mayo”, quienes perdieron a sus hijos durante la dictadura militar.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Plaza de Mayo.

< * BLAIRL W

7

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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2.La CasaRosada, situadaen laPlaza de Mayo, es lasede del poder ejecutivo de laRepublica
Argentina. Para poder entrar tendras que reservar hora con antelacion en su pagina web. Asi
podras conocer mas acerca de su arquitectura e historia y visitar algunos de sus
impresionantes salones, el Patio de las Palmeras o asomarte al balcdn que da a la Plaza de
Mayo.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. La Casa
Rosada.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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3. Mercado de Pulgas de San Telmo. Su nucleo esta en la Plaza Dorrego y se extiende por
las calles vecinas. EI mercado se anima todavia mas con actuaciones musicales, estatuas
vivientes y muchos cafés y restaurantes.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Mercado de
Pulgas.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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4.Pasaje Caminito. Enel barrio La Bocase encuentraeste callejon muy popular por sus casas
de colores, sus locales de tango y su alto valor cultural. Se hizo famoso porque inspird el
conocido tango Caminito, compuesto por Juan de Dios Filiberto en 1926.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Pasaje
Caminito.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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5. Parque 3 de Febrero. Popularmente se conoce este conjunto de parques como “bosques de
Palermo”, ya que se encuentran en el barrio con el mismo nombre. Con una extension total
de 40 hectareas, es el pulmon de la ciudad y un lugar de ocio especialmente los fines de
semana. Cuenta con tres lagos artificiales en los que pasear en bote y, en uno de ellos, en el
parque EIRosedal, hay unimpresionante puente blanco. Ademas,aqui podras visitar el jardin
botanico, el zoo de Buenos Aires y el Planetario.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Parque 3 de
Febrero.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023

95


https://www.edreams.es/blog/cosas-que-hacer-en-buenos-aires/

6. Planetario Galileo Galilei. El Planetario de Buenos Aires es una visita obligada una vez
estés en el Parque 3 de Febrero. El edificio esta inspirado en Saturno y sus anillos y fue
construido en 1962. Hay proyecciones de astronomia y también actividades interactivas.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Planetario
Galileo Galilei.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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7. La Bombonera. Una de las mejores opciones es asistir a un partido en el Estadio Alberto
J. Armando. Este es mas conocido como “la bombonera” propiedad del Club Atlético Boca
Juniors. Maradona lo definié como “el templo del fatbol mundial”.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. La Bombonera.

T
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Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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8. Obelisco de Buenos Aires. De casi 70 metros de altura. Esta situado en la Plaza de la
Republicay fue construido en 1936 para conmemorar el cuarto centenario de la fundacion
de la ciudad por Pedro de Mendoza. El Obelisco solo se puede ver desde fuera, ya que para
acceder a su cima hay que subir por una escalera marinera de 207 escalones.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Obelisco de
Buenos Aires.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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9. Galerias Pacifico. Este es el centro comercial mas concurrido de Buenos Aires y no solo
por sus tiendas de marcas internacionales, sino también por la arquitecturadel edificio. Las
Galerias fueron disefiadas en 1888y han sido declaradas Monumento Historico Nacional. Su
gran atractivo reside en la ctpula de su interior, donde pueden admirarse frescos de artistas
prestigiosos como Antonio Berni, entre otros.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Galerias
Pacifico.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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10. Recoleta. Es un barrio en el centro de Buenos Aires muy conocido por su arquitectura de
estilo francés, se le llama también el Paris argentino. Es la zona con los precios inmobiliarios
mas elevados de la ciudad y también con los comercios mas caros.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Recoleta.

1
'y

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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11. Libreria ElI Ateneo. El antiguo teatro Grand Splendid fue reconvertido en libreria.
Conserva todos los detalles del esplendoroso teatro: el telon, las barandillas originales, los
frescos de la cupula y el escenario es ahora un café.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Libreria el
Ateneo.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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12. Puerto Madero. Es la zona mas modernade la ciudad y contrasta con la autenticidad del
centro de Buenos Aires. Aqui se han construido en los Gltimos afios algunas de las torres
residenciales mas altas del pais, como las Torres Renoir, con 175 metros de altura.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Puerto Madero.

il

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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13. Teatro Colon. El Teatro de la Opera de Buenos Aires esta considerado como uno de los
cinco mejores del mundo por su tamafio, acustica y trayectoria. Al mismo nivel que la Opera
de Vienao la Scala de Milan. Sobre el patio de butacas de terciopelo rojo destacala cupula
art decd, en el centro de la cual se encuentra unalamparade arafiade mas de una tonelada.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Teatro Coldn.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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14. Barrio Chino. El Barrio Chino se fundo a partir de la llegada de inmigrantes procedentes
de Chinay Taiwan durante las Gltimas décadas del siglo XX. La entrada al barrio es un arco
tradicional decorado con dragones. Ahi podras encontrar todo tipo de tiendas y restaurantes
con productos de importacion asiatica.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Barrio Chino.

s, 2 Y

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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15. Museo de Arte Latinoamericano (MALBA). Fundado en el afio 2001 para difundir las
obras de los autores latinoamericanos modernos desde el siglo XX hasta la actualidad.
Incluye cuadros de Frida Kahlo, Diego Rivera o Tarsila do Amaral, entre muchos otros.

Gisela. (2023, January 26). Los 25 imprescindibles Que Ver en buenos aires. Museo de Arte
Latinoamericano.

Fuente: EDREAMS, recuperado el 5/11/2023
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12.5 Oferta gastronomica.

La gastronomia Argentina ofreceun sin fin de deliciosos platillos, cuyaidentidades resultado
de la amalgama de sabores y tradiciones culinarias del pais, como sabemos la gastronomia
Argentina es un fiel reflejo de la diversidad cultural del pais.

Asado

El Asado es un platillo que incluye diferentes
tipos de cortes que se cocinan en una parrilla
a fuego lento, es considerada una tradicion,
una ocasion en la que las familias y amigos
se retinen para compartir el almuerzo o cena,
en general durante los fines de semana.

Choripan

El choripan consiste en un corte de chorizo
argentino dentro de un pan, se trata de una
de las comidas callejeras mas populares del
pais. Seguramente encontraras algin puesto
por cualquier barrio en donde ofrecen esta
deliciosa comida, va acompafiada con una
salsa de chimichurri y también picante.

Alfajores

Aunque los origenes de este dulce es arabe,
Argentina es el mayor consumidor de
alfajores. El dulce consiste en dos tapas de
masa dulce con algun tipo de relleno en el
medio. Los mas populares son los chocolates
rellenos con dulce de leche. Se pueden
comprar en casi cualquier establecimiento
del pais.
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Milanesa a la napolitana

Es untrozo de carne de resempanizado, frito
o al horno, que se acompafiacon queso y
rodajas de tomate o en su defecto, salsa de
este mismo; suele servirse con una ensalada
de lechugas, patatas fritas o puré de patatas.

Yerba Mate

Se trata de unahierbaque se mezclaconagua
caliente y se toma en un recipiente con forma
de bombilla. En Argentina no hay horario
para el mate, es mas una costumbre que una
bebida, un momento que se comparte con
amigos y familiares, e incluso a solas.

Fuente: Imagenes Gastronomia,Fecha de Recuperacion: 12/09/23y tabla elaboracion propia
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12.6 Museos, galerias y centros culturales.

De acuerdo con el ministerio de cultura del gobierno Argentino estos son algunos de los
mejores museos en exhibicion en Buenos Aires.

Museo Mitre, San Martin 336, Buenos Aires.

Se trata de una casamuseo de invaluable valor patrimonial, historicoy cultural. La propiedad
fue habitada por Bartolomé Mitre y su familia desde 1859 hasta su muerte a inicios del siglo
XX. Tras este suceso, alrededor de 1907 la casa fue comprada por el Estado Nacional y
posteriormente declarada monumento histdrico, esto en 1942. Es un museo de ambientacion
historica, representativo de costumbres y modos de vida de la sociedad Argentina en la
segunda mitad del siglo XIX y un importante centro bibliografico, documental y
numismatico.

Fuente: Museo , Fecha de recuperacion, 19/11/23
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Museo Nacional de Arte Decorativo, Avenida del Libertador 1902, C1425AAS, CABA.

Museo dedicado al disefio y las artes, entre sus exhibiciones podras encontrar esculturas,
pinturas, tapices, armas, ceradmicas y miniaturas de origen europeo y oriental, hechos entre
los siglos XV1 al XX. Un vistazo a los testimonios artisticos de eras anteriores.

Fuente: Ministerio Cultura Argentina, , Fecha de recuperacion, 19/11/23
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El Museo Historico Nacional del Cabildo de Buenos Aire, Bolivar 65, CABA

Este recinto tiene un valor histérico incalculable, fue escenario de la Revolucién de Mayo de
1810, es simbolo de la construccién de la Argentina moderna. Idea para adentrarse en la
historia argentina y hacer un recorrido por el periodo colonial y el proceso revolucionario
que le puso fin. Su patrimonio estd conformado por documentos, pinturas y objetos de los
siglos XVII al XX.

Fuente Historical Museum of the Cabildo, Fecha de recuperacién, 19/11/23
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Museo Malvinas e Islas del Atlantico Sur, Libertador 8151, Niifez

Museo ideal para conocer la geografia, de las Islas Malvinas y su contexto politico-cultural,
se enfoca enlas recuperaciones de las distintas experiencias sociales en torno a la guerra que
se libr6 en las Islas en el afio de 1982. Asi, el Museo ofrece numerosas experiencias que
vinculan a las islas con los procesos histdricos de la region del Atlantico Sur.

Fuente: Museo,Fecha de recuperacion, 19/11/23

12.7 Turismo de aventura.

e Trekking y senderismo: Argentina cuenta con muchas rutas de trekking que
atraviesan una variedad de paisajes asombrosos, desde las majestuosas montarias de
la Patagonia hasta las selvas subtropicales en el norte del pais. Uno de los destinos
mas notables es el Parque Nacional Los Glaciares en la Patagonia, que alberga el
famoso Glaciar Perito Moreno. Se pueden disfrutar de caminatas en medio de la
belleza natural.

e Montafiismo y escalada: Los Andes argentinos son un paraiso para los alpinistas de
la alta montafay la escalada. El Cerro Aconcagua, la montafia mas alta de América
del Sur, esun desafio que atrae aescaladores de todo el mundo. Laregion de Mendoza
es conocida por sus impresionantes paredes de granito y oportunidades de escalada
en roca.

e Rafting: Los rios de Argentina, en particular en la region de la Patagonia y la
provincia de Mendoza, ofrece experiencias emocionantes de rafting. Rapidos ,
turbulentos y paisajes impresionantes.
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e Buceo y snorkel: La costa atlantica argentina, con destinos como Puerto Madryn, es
un lugar perfecto para meterse al mar a nadar y ver vidamarina. El buceo y el snorkel
te permiten conocer la vida submarina, incluyendo ballenas, pinguinos y lobos
marinos. Las aguas cristalinas y la abundante vida marinahacen que esta experiencia
sea Unica.

e Parapente y ala delta: Si buscas emociones en el aire, Argentina ofrece oportunidades
para volar en parapente y ala delta. Las regiones de Cordoba, Mendozay Bariloche
son ideales para estas actividades. Disfrutaras de vistas panoramicas impresionantes
mientras surcas los cielos.

12.8 Oferta teatral y conciertos.
Obras teatrales

Votemos, Teatro Metropolitan (Buenos Aires), 15 nov al 26 nov
La Ultima Sesion de Freud Teatro Picadero (Buenos Aires), 18 nov al 26 nov
El Cuarto de Veronica, Teatro Metropolitan (Buenos Aires), 14 nov al 21 nov

El Beso de la Mujer Arafa, en Buenos Aires

Teatro Buenos Aires (Buenos Aires) Teatro, 16 nov al 09 dic

Conciertos:

Kakush, sdbado 20 enero 2024
Maldito Veneno, viernes 02 febrero 2024

Ellen Allien, jueves 08 febrero 2024

Blanco White, domingo 25 febrero 2024
JONAX, miércoles 28 febrero 2024

Laura Pausini, sabado 02 marzo 2024
Bora Uzer, domingo 10 marzo 2024
Lebanon Hanover, viernes 15 marzo 2024

Karamelo Santo, viernes 15 marzo 2024 — domingo 17 marzo 2024
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Lollapalooza 2024, sabado 23 marzo 2024
Maria Becerra, viernes 05 abril 2024

Russian Circles, sdbado 06 abril 2024

12.9 Oferta de espectaculos /Oferta deportiva.

Liga Profesional Argentina LPF

El fatbol es parte importante de la vida del argentino, tanto 0 mas que el asado o el mate,
este deporte se vive de una manera totalmente diferente en esta parte del mundo, si quieres
vivir adrenalina pura, tan solo tienes que asistir a un partido en estas tierras.

Acorde con el diario deportivo AS, la temporada normalmente inicia a principios de enero y
termina a finales de julio, segun la LFP (Liga profesional Argentina) algunos de los equipos
que juegan como local en la ciudad de Buenos Aires son Argentinos Juniors, Arsenal,
Banfield, Atletico Barracas Central y Boca Juniors, este Gltimo es parte del mito histdrico
argentino y una de las principales iméagenes de Argentina a nivel mundial. Tendras la
posibilidad de contemplar algunos de los recintos mas emblematicos del contexto futbolero
en el plano internacional, tales como “La Bombonera”, el Diego Armando Maradona o el
Florencio Sola.

Criguet

La sede de la liga nacional se encuentra en Buenos Aires, por lo que asistir a los eventos
deportivos relacionados a esta disciplina serd una gran opcion. De acuerdo con el diario local
Redaccidn y su recopilacion historica, este deporte se juega en la Argentina desde la década
de 1830. The British Packet, medio impreso que solia publicarse en ese entonces en Buenos
Aires, hacia referencia a un partido de cricket jugado en las inmediaciones de la ciudad. Por
lo que ser participa de un encuentro entre los clubes de criquet argentinos sera vivir una de
las tradiciones deportivas del pais.

Rugby

Otro deporte histérico y que mueve a las masas. Acorde con Union de Rugby de Buenos
Aires (URBA) La historia del rugby en Argentina inicia en los comienzos del siglo XX
cuando se funda“The River Plate Rugby Union”, uno de los primeros organismos deportivos
enfocados a este deporte. Con el paso del tiempo, dicha disciplinacobro fuerza a lo largo de
Argentina y sus paises vecinos, ganando popularidad hasta convertirse en uno de los
principales deportes del pais de la plata. En la actualidad el deporte ha sido formalizado a
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nivel profesional, en consecuencia, la liga local de Buenos Aires esta integrada por 91 clubes
que participan en seis diferentes categorias.

13. Programas de fomento, apoyos y financiamiento para participar en feriasy
misiones comerciales

En el capitulo nimero 13 se abordara un tema en especifico que es el de los programas de
fomento y apoyos de los cuales Eduardo Valderrama puede apoyarse para poder ir a la
residencia de R.A.R.O en Argentina y para que él pueda crear y producir agui en México.
En este caso, se analizaran las opciones disponibles en las que el pueda participar para poder
obtener estos fomentos.

13.1 Apoyos federales secretaria de Economia.

Uno de los apoyos economicos que Valderrama puede utilizar es el programa llamado
“Programa de Entrega de Estimulos del Fondo Estatal para la Cultura y las Artes” (PECDA,
PECDA en Linea - Inicio (cultura.gob.mx)). Este programa se enfoca en ayudar a las
personas relacionadas en el desarrollo de proyectos culturales y artisticos en Jalisco,
considerando que las personas presentan limitaciones en la creacion, produccion y
distribuciones de bienes y servicios. Se otorgan apoyos econémicos como becas para
disciplinas como: Artesanias, artes plasticas, arte publico efimero, cine y video, cultura
indigena, cultura popular, danza, letras, masica, teatro, y patrimonio edificado. Los montos
que se otorgan pueden ir desde los 10,000 pesos a los 100,000 segun las caracteristicas del
proyecto y el jurado.

Por otra parte un apoyo econdmico del cual se puede aplicar a Proyecta Traslados que es un
programa del gobierno del estado de Jalisco por medio de la Secretaria de Cultura, es
importante mencionar que se tienen dos periodos de aplicacion al afilo ambos semestrales los
cuales se pueden encontrar en la misma pagina de Traslados.

Informes Proyecta: proyecta.sc@jalisco.gob.mx

Pagina Proyecta: https://sc.jalisco.gob.mx/convocatorias/10801
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3. Reflexion critica y ética de la experiencia

El RPAP tiene también como proposito documentar la reflexion sobre los aprendizajes en
sus multiples dimensiones, las implicaciones éticas y los aportes sociales del proyecto para

compartir una comprension critica y amplia de las problematicas en las que se intervino.
3.1 Sensibilizacion ante las realidades

Mariana Gutiérrez Martinez:

Con mi experiencia de haber tomado este mismo PAP en el semestre pasado, yo ya tenia un
previo conocimiento acerca de algunos de los problemas por los cuales los artistas tapatios
pasan en su dia a dia. El haber entendido desde el semestre pasado como el hecho de que la
gente no apreciay comprende el valory la importancia del arte en la sociedad y en nuestras

vida; ya me habia hecho entender un poco mas de sensibilizacion hacia la realidad actual.

Pero ahora, teniendo en este semestre un nuevo artista y nuevas sesiones informativas pude
ampliar mi conocimiento sobre la realidad que hay en el arte. El haber trabajo con un artista
como Eduardo Valderrama, el cual es un artista con una gran trayectoriay que cuenta con
obras muy buenas por falta de los problemas que él como artista tiene no puede tener una
gran difusion, me hizo entender, comprender y sensibilizarse a lo que esta pasando en la

realidad

Ademas de esto, se me hace algo triste como estudiante de negocios que debido a cosas
como la falta de la profesionalizacion del artista, la lealtad en el mercado del arte, y la
identificacion de alianzas estratégicas y la gestion de los negocios hacen que artistas como
Eduardo no puedan comercializar su obra de una manera més efectiva y mas sencilla como

deberia de ser.

Para finalizar, existe mucho talentoen Guadalajara, pero faltaun poco mas de sensibilizacion
por parte de todos los actores que forman el mercado del arte para que el arte mexicano se

vuelva importante en el mundo y que se convierta en el gran actor de comercializacion.
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Ricardo Valenzuela Cardenas:

Al final de este proceso de aprendizaje del PAP he aprendido muchas cosas, yo estaba
verdaderamente desconectadosobre el mundo delartistay el giro en general (comercialmente
hablando). Esta profesion es mucho mas dificil de lo que la mayoria de la gente cree y desde

mi punto de vista se debe de dar mucho mas valor al proceso de crear una obra de arte.

Trabajar con Eduardo me hizo darme cuentade como esla vidade un artista y de las ventajas
y desventajas que afectan a los mismos, lo que mas me llevo del artista es la sinceridad con
la que €l nos habl6 y el valor que conlleva el decir que econémicamente no podia tener una
opcion de mayor impacto econdémico y la verdad estoy muy satisfecho con nuestro trabajo
porque creo le apoyamos en todo momentoy gracias a su sinceridad tomamos ese punto en
cuenta para siempre poder buscar la mejor alternativa y asi llegar a cumplir el objetivo

principal de este proyecto para todas las partes involucradas.

Algo que creo seria de valor se podria agregar al PAP y sobre todo como estudiante de
Administracion Financiera es un pequefio curso de finanzas basicas a la empresa del artista
porque creo que no se identifican como una empresa, hablando concretamente de los artistas

con los que se trabajé en el PAP y escuchando las entrevistas de los dos.

Mario Ivan Consueloz Zaragoza:

Tuve la oportunidad de conocer larealidad de Eduardo Valderramay he podido observarque
a pesar de su talento y su dedicacion, hay dificultades para crecer dentro del mercado
artistico. El reto principal del proyecto fue la comunicacion con Eduardo VValderramaya que
no usaba celulary eso era un obstaculo, ya que limitaba la capacidad de comunicarse con el
equipo, también fue su formade crecer dentro del mundo laboral debido al poco alcance que
tenia, por otra parte, también observé que el artista no desea adaptarse a las nuevas
tendencias, lo cual dificulta su adaptacion al mercado, ya que su obra no es compatible con

los gustos actuales del mercado.

Antes de realizar este proyecto, tenia poco conocimiento de la situacion artistica actual, creia
que las problemaéticas que existian eran las consecuencias de haber elegido una carrera

arriesgada. Ahora entiendo que la situacion es mucho mas compleja, comprendi que el arte
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es una actividad esencial para la sociedad, ya que ayuda a expresar emociones, ideas,
pensamientos y nos permite manifestarnos de una manera creativa.

Siento que al egresar tendré la oportunidad de contribuir a la sociedad de diversas maneras,
incluida la ayuda a artistas a desarrollar sus carreras y crecer en conjunto, para ello las
implicaciones éticasy sociales mas importantes serian actuar de maneraresponsable, respetar
los derechos de autor, fomentar la creacion de puestos de trabajo que requieran habilidades
de los artistas, promover la cultura y apoyar a los artistas que trabajen en proyectos sociales
que encajen con mis valores. Esta experiencia me ayuda a reconocer y apreciar que el arte es
una forma de preservar la cultura y es un medio creativo para transmitir mensajes a
generaciones futuras, permitiéndonos mantener una identidad cultural y fomentar la

diversidad, para poder lograr una sociedad mas tolerante e inclusiva.

3.2 Aprendizajes logrados

Mariana Gutiérrez Martinez:

Durante todo el semestre, fui aprendiendo cosas de gran importancia. Desde un principio que
hablamos con Eduardo Valderrama me pude percatar de las problematicas que los artistas
tienen hoy en dia para comercializar y promocionar sus productos. Y el haber tenido la
oportunidad de escuchar por palabras propias de un artista local lo dificil que a él se le hace
el simplemente comercializar suobraaqui y el saber que los artistas carecen de herramientas

que les ayuden, me da mucho aprendizaje de lo que pasa hoy en dia en el mercado del arte.

Durante todo el proceso, tuvimos diferentes retos que nos impedian el poder completar las
cosas como nosotros queriamos hacer, pero al final me ayudé a poder desarrollar mas
habilidades. Otro de los retos que tuve, fue que todos los de mi equipo éramos de diferentes
carreras, lo cual hace que tengamos diferentes maneras de pensar, por lo que tuvimos que

sobreponernosaeso y llegar a un acuerdo para que el proyecto saliera de la mejor manera.

En general, estoy muy contenta con el proyecto que llevdbamos a cabo ya que pudimos
ayudar a un artista mexicano que es demasiado talentoso a ver fuera de lo que él pensaba que
era lo correcto en la manera en la que como llevaba su trabajo. Estoy emocionada de ver lo
queel futuro letraeraa Eduardo VValderrama, ya que esto es un capitulo que esta comenzando

en su vida profesional en el que podria expandir sus obras fuera de México.
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Ricardo Valenzuela Cardenas:

Tuve una cantidad de aprendizajes bastante grata y sorprendente.

Consorprendente me refieroaque aprendi cosas que no estabandentro de lo que yo esperaba
de este PAP, desde el saber cosas més detalladas del mundo del arte como son la curaduria,
realizar una carpeta de artista y muchas cosas mas, hasta el poder hacer que las palabras que
dentro de mi giro son normales decir para explicar o hacer referencia a una situacion de una
empresa debia de buscar la manera de aterrizar la ideay poder expresarlo a la empresa (en

este caso Eduardo) dejando en claro la situacion pero sin generar un impacto negativo.

Por otro lado, uno de los mayores retos que vivi fue el realizar todas las tareas del PAP con
companeros de carreras diferentes con maneras de pensar y de hacer las cosas tan diferentes
a las acostumbradas durante toda una carrera con compafieros que estudian los mismo que
ta, al final creo que pudimos sobreponernos a eso y encontrar un equilibrio dentro del equipo

y sacar adelante los compromisos que el proyecto nos presento.

Mario Ivan Consueloz Zaragoza:

En el PAP desarrollé habilidades de solucion de problemas al analizar la situacion actual del
artista, en equipo identificamos las problematicas que enfrentaba Eduardo Valderrama, lo
cual fue dificil debido a que el artista no contaba con teléfono, pero a lo largo de los dias
logramos establecer la red social de preferencia del artista como medio de comunicacién con
Valderrama. Conforme elaboramos el trabajo en equipo logramos identificar que la
problematica principal era en el ambito comercial y como solucion, creamos propuestas de
productos comerciables paravender suobraaun mayoralcance, el objetivo principal de estos
productos es aprovecharlos como promocion del trabajo de Eduardo Valderrama en una
residenciaartisticaen Buenos Aires Argentina, para lograr una mayor popularidad y amplitud

comercial de su obra en mercados internacionales.

Fue una experiencia muy valiosa para mi trabajar en este proyecto, estoy agradecido por la
oportunidad de haber participado en este proyecto y estoy seguro de que el material trabajado

se logré de manera efectiva y sera de utilidad para el artista.
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