INSTITUTO TECNOLOGICO Y DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OCCIDENTE

Departamento del Habitat y Desarrollo Humano

Programa diseiio de tecnologia apropiada y su aprovechamiento en nucleos econémicos

locales

PROYECTO DE APLICACION PROFESIONAL (PAP)
PAP Materioteca y Sustentabilidad

>
\/
S

ITESO

Universidad Jesuita
de Guadalajara

1L03 Materioteca y Sustentabilidad

Proyecto de Difusiéon Verano 2019

PRESENTAN
Programas educativos y Estudiantes
Lic. en Disefio Carla Mejia Volquarts
Lic. en Disefo Daniel Aceves Pérez
Lic. en Comunicacion y Artes Audiovisuales Alejandra Estefania Mata Gutiérrez
Lic. en Arquitectura Juan Pablo Hernandez Valencia

Lic. en Arquitectura Juan Francisco Vargas Elizondo



Profesor PAP: Mrta. Jared Jiménez

Tlaquepaque, Jalisco, 19 de Julio del 2019

INDICE
Contenido
R 0] 2 I S Y RS 2
Presentacidn Institucional de los Proyectos de Aplicacidon Profesional..........cccccvveenneee. 2
RESUIMEBN .ttt ee et eeeeaeseasesssesesesssesssesesnnnsennnnsnnnne 2
i [ 4o Yo [F Lol o T VOO 2
00 O @ ] o =X o 1Y o1 UPRRR 2
O T S o= ol T Y o PSPPSR 3
I Y | =T ol =T [T o = PSPPSR 4
1.4, CONTEXEO ceevitiiiiiiiiiitieietettt ettt eeet ettt et et e betetasetstesstssssssassssssssssssssssssssnssnsssnnnsnnnnnnes 6
B D 1 g o ] [ T PSPPSR 9
2.1. Sustento tedrico y MetodolOgICO .....cccciuuiieiiiiiee e 9
2.2. Planeacidn y seguimiento del proyecto .....ccccccevecciiiiieee e s, 11
3. Resultados del trabajo profesional..........cccuuiiiiiiiiii e, 33
4. Reflexiones del alumno o alumnos sobre sus aprendizajes, las implicaciones éticas y
los aportes sociales del ProYECLO ....uuiii i i e e e e e e e e e e eaans 43
ST 60Ty ol [V [ o 1= SO PPPRTPP 44
(SN 21 oY [ToT=4 &= i = T PR UURR RO 45
ANEXO0S (€N CASO UE SEI NECESATIOS) ..cccuurrrieeieeeeeieiiiirrreeeeeeeeseeirrereeeeeeeesiarrraeeeeeseesanssnseens 47



REPORTE PAP

Presentacion Institucional de los Proyectos de Aplicaciéon Profesional

Los Proyectos de Aplicacion Profesional (PAP) son una modalidad educativa del ITESO en la
que el estudiante aplica sus saberes y competencias socio-profesionales para el desarrollo
de un proyecto que plantea soluciones a problemas de entornos reales. Su espiritu estd
dirigido para que el estudiante ejerza su profesion mediante una perspectiva ética y

socialmente responsable.

A través de las actividades realizadas en el PAP, se acreditan el servicio social y la opcion
terminal. Asi, en este reporte se documentan las actividades que tuvieron lugar durante el
desarrollo del proyecto, sus incidencias en el entorno, y las reflexiones y aprendizajes

profesionales que el estudiante desarrolld en el transcurso de su labor.

Resumen

El presente documento es un descriptivo de los proyectos realizados durante el semestre
de Verano 2019, desarrollados por el equipo de Difusién del PAP Materiotecay
Sustentabilidad; teniendo como objetivo principal la produccidon y promocién del proyecto.
Las principales areas a cubrir son: generar y auditar el material grafico y audiovisual
producido hasta la fecha, planificar y estandarizar contenidos para redes sociales, preparar
guiones y apoyos visuales para contenidos audiovisuales préximos a producirse, diseiar y
realizar el concepto y prototipo para el Stand de la Materioteca ITESO, asi como
perfeccionar el Manual Digital para el Mejoramiento de la Vivienda y crear la version fisica

del mismo.

1. Introduccion

1.1. Objetivos



El proyecto de Difusion del periodo escolar Verano 2019, tiene como objetivo principal el
generar contenido que tenga la finalidad de divulgar informacidn interna y externa acerca
del PAP Materiotecay Sustentabilidad y de la misma manera, contribuir a la creacién

de una conciencia colectiva sustentable.

Los objetivos especificos para este verano son:

e Generarinformacién e impulsar la produccién y difusién de material que comunique
de manera eficaz, funcional, atractiva y de facil acceso.

e Promover la concientizacion sobre temas de sustentabilidad y materiales
sustentables que incluya a la Materioteca del ITESO; trabajando en conjunto con el
resto de los proyectos de este PAP.

e Brindar apoyo a otros equipos del PAP por medio de creacion de iconografia,
presentaciones y otros apoyos visuales o audiovisuales.

e Crear formatos y herramientas para estandarizar todo el contenido audiovisual
préximo a producirse a través de una propuesta comunicativa homogénea.

e Generar el disefio y prototipo del Stand de la Materioteca ITESO con apoyo de una
investigacion previa que considere las necesidades estéticas, funcionales,
estructurales y de seguridad del mismo.

e Terminar y perfeccionar el Manual Basico para el Mejoramiento de la Vivienda y
generar el primer ejemplar del mismo en su version fisica.

e Generar la primera edicion de la versidn fisica del Manual para la Autoconstruccion
seleccionando una gama de temas especificos y preparar un formato para darle
continuidad a esta linea del manual y hacer posible que existan nuevas ediciones en

el futuro.

1.2. Justificacion

En el PAP, existe un enfoque comunicativo que abarca diferentes tematicas relacionadas

con la sustentabilidad. Esto, con el fin de generar informacidn con base en investigaciones



previas, pruebas con materiales, o herramientas complejas de analisis, tales como el ACV o

Analisis de Ciclo de Vida.

Partiendo de lo anterior, es preciso reconocer que existe una problematica de por medio.
El tipo de informacién descrita anteriormente suele ser compleja. Su comprensidn no esta
garantizada para todas las audiencias, en especial si no se cuenta con conocimientos previos
relacionados con el contexto de la crisis ecolédgica actual y algunos conceptos basicos que

tienen que ver con la sustentabilidad.

Por esta razén, nace el equipo de difusién. La misidn de la cual parte el proyecto consiste
en generar diferentes tipos de contenido tanto para comunicacion interna, como externa.

La comunicacion interna, comprende todos aquellos contenidos destinados a definir la
identidad del PAP, a brindar apoyo a otros proyectos, y a crear manuales y lineamientos
gue funcionen como herramienta para guiar a otros alumnos de semestres futuros.

La comunicacién externa, engloba todo el material destinado a la difusién en redes sociales
digitales, que son los principales canales por los cuales |la Materioteca y el PAP pueden darse
a conocer. Estos materiales incluyen recursos graficos y audiovisuales, asi como materiales

fisicos y presentaciones.

A través de los contenidos generados por parte del equipo de difusidn, los proyectos del
PAP y la Materioteca ITESO, pueden comunicarse a la comunidad universitaria, a empresas
y a toda persona interesada en temas de sustentabilidad, de la forma mas eficaz, sencilla y
atractiva posible. De lo anterior, se desprende la importancia que implica la participacion

del equipo de difusidn dentro del PAP.

1.3 Antecedentes

El PAP: Materioteca y Sustentabilidad, parte desde la inminente necesidad de desarrollar
proyectos y alternativas que fomenten la reduccién del dafio ambiental causado durante

las distintas etapas del ciclo de vida de un material, producto o servicio.



En primavera de 2016, se establecieron las primeras pautas de difusion dentro de
la Materioteca. Por ser un PAP que nace desde la visién del disefio y la comunicacién, el
proyecto de difusién siempre tuvo un rol importante, pero fue hasta el verano de 2016 que

se conformo oficialmente.

Desde el principio, los objetivos fundamentales del proyecto han consistido en recolectar
datos y disefiar material tanto grafico como interactivo para difundir el proyecto y sus
vertientes a través de redes sociales y/o para difundir dentro del campus ITESO. Mas
adelante, estas estrategias de comunicacién se extendieron para llegar a empresas y a

personas externas interesadas en las tematicas que se abordan en el PAP y la Materioteca.

El proyecto de difusidon también se ha encargado de la organizacion y divulgacién de eventos
con la finalidad de informar a la comunidad acerca de temas como el cuidado del medio
ambiente, la sustentabilidad, el desarrollo e innovacidén de nuevos materiales e informacion
actual de la problematica ambiental y sus respectivas soluciones. Todo esto se ha llevado a
cabo por medio de las redes sociales del ITESO y la Materioteca, la pagina web (establecida
de manera formal en primavera 2017), el Manual Basico para el Mejoramiento de la

Vivienda y el semanario informativo CRUCE del ITESO.

Hoy en dia, se ha observado un avance muy importante dentro del proyecto de difusién y
al momento de colaborar con los demads equipos, pero esimportante que exista
continuidad entre periodos para seguir logrando cambios positivos. La respuesta que
hemos tenido en redes sociales ha sido en general positiva y poco a poco, semestre por

semestre, comenzamos a obtener mas interaccion con las audiencias.

Uno de los retos que siguen latentes en el proyecto de difusion, es seguir creando nuevos y
mejores contenidos. Por ejemplo, crear videos mds atractivos y con mejor calidad es una
necesidad. De poder cumplir con ello, las audiencias estarian mejor informadas e

interesadas en el proyecto. Otro reto importante es generar las herramientas necesarias


https://blogs.iteso.mx/materioteca/

para seguir dando continuidad a cada uno de los sub-proyectos de difusién conforme pasan
los semestres. Tener estos retos en cuenta e identificar los nuevos que vayan surgiendo,
ayudara al equipo de difusidn a definir lineas de trabajo y objetivos de forma mas eficiente

y a integrarse mejor semestre con semestre.

1.4. Contexto

La problematica especifica que el equipo de difusidon busca resolver, esta relacionada con
los obstaculos y deficiencias que la comunicacion ambiental ha presentado histdricamente

y sigue manifestando hoy en dia.

Sin embargo, para entender esta problematica, consideramos necesario brindar contexto

sobre el problema primigenio: la contingencia ambiental.

Histéricamente, ha surgido crecimiento poblacional desmedido a nivel mundial. En el siglo
XVII, Thomas Malthius advertia que el crecimiento poblacional deberia restringirse porque
amenazaba con superar la capacidad de produccidn de alimentos.(“Thomas Robert Malthus
| Policonomics”, s/f) En otras palabras, el crecimiento poblacional desmesurado ponia en
riesgo la posibilidad de que existiese un desarrollo sustentable. No es hasta después de la

Revolucion Industrial en el siglo XVIII, que su postura comienza a ser tomada en cuenta.

La Revolucidn Industrial trajo consigo grandes cambios a nivel mundial. EI aumento de
migracion de zonas rurales a urbanas, la produccion en serie y las grandes cantidades de
contaminantes que producia, asi como los movimientos econdmicos y sociales que le

acompafiaron. (Galbiatti, s/f)

El crecimiento poblacional mundial en zonas urbanas y rurales ha generado repercusiones
negativas en el entorno, en especial durante las ultimas décadas. Uno de los efectos
perjudiciales que destaca, es el agotamiento de los recursos naturales de los que depende

directamente la humanidad. (BBC, 2012)



El impacto ambiental inmediato de los asentamientos urbanos deriva del cambio de uso del
suelo, ademas de los procesos locales de contaminacién. Sus impactos directos son de
mucho mayor alcance que los indirectos. Para su funcionamiento, las ciudades realizan
intercambios materiales y energéticos con un territorio muy amplio, contiguo o lejano.
Las ciudades requieren agua, alimentos y energia para sostener sus procesos. Como
resultado del consumo o transformaciéon de bienes y servicios, las ciudades generan
cuantiosas cantidades de residuos sélidos y liquidos, ademas de contaminantes de la
atmdsfera, que afectan ecosistemas locales y distantes. El territorio necesario para el
sustento de un asentamiento urbano, configura lo que se denomina su "huella ecolégica".

(Secretaria del Medio Ambiente y Recursos Naturales, 2010)

Actualmente se tienen problemas para satisfacer adecuadamente las necesidades de una
gran parte de la poblacidn. Algunos de los recursos naturales no son renovables y son
insustituibles; como el carbdn, petrdleo, gas, hierro, acero, aluminio y otros, que siendo
renovables y aparentemente abundantes, no fueron preservados.

Por esta razdn, se vuelve necesario abordar los diferentes aspectos de esta problematica,
asi como los temas relacionados con el aprovechamiento y gestion de los
recursos; “partiendo de un enfoque holistico que integre la mayoria de los factores que lo
influyen, sean fisicos, legales, sociales o politicos”. (Vazquez-Valencia & Garcia-Almada,

2018)

Partiendo de este contexto, es importante mencionar que:
A partir de la seqgunda mitad de la década de los noventa, en México, las
politicas de planeacion regional han vuelto a la escena sobre todo en el
estado de Jalisco, como iniciativas que han venido ganando terreno en temas
como el aprovechamiento de los recursos naturales y humanos en la
busqueda de un desarrollo equilibrado y sostenible. (Vazquez-Valencia &

Garcia-Almada, 2018)



A pesar de los avances que se han logrado, ain nos enfrentamos a un problema relacionado
con la forma de comunicar. Y justo de esta idea parte la misién del equipo de difusion del

PAP Materioteca y Sustentabilidad.

La influencia que tiene los medios de comunicacién en la socializacién de los valores
culturales y del comportamiento es innegable. (Cervantes Loredo, 2015) Y justo de esta
idea, se desprende la necesidad de “analizar la responsabilidad social de los medios de

comunicacion en la difusién de una educacién ambiental”. (Cervantes Loredo, 2015)

La influencia que tienen los medios de comunicacion es tan fuerte, que podrian entenderse
como herramientas para la educacion. “Es necesario que ejerzan esa funcién en relacién
con el tema ambiental. La participacion ciudadanay la conciencia planetaria no son posibles
sin informacién objetiva de lo que sucede, pero no es suficiente estar informado.”

(Cervantes Loredo, 2015)

Para que realmente exista la posibilidad de cambio y transformacidn sociocultural:
Urge que los medios de comunicacion locales asuman su responsabilidad
social y den suficiente cobertura a la problemdtica ambiental. Es urgente que
las instancias gubernamentales que se ocupan de la conservacion y cuidado
del ambiente elaboren planes y programas de educacion ambiental para
implementarlos a través de los medios masivos de comunicacion de la
localidad, con el fin de formar una cultura ambiental en la ciudadania.

(Cervantes Loredo, 2015)

El PAP y la Materioteca deben buscar contribuir a lo anterior. Sumarse a la cultura de
divulgacion de las problematicas ambientales implica dar un paso adelante para construir
poco a poco una comunidad interesada en informarse, y en especial, cambiar sus practicas

para que estas sean mas sustentables.



2. Desarrollo

2.1. Sustento tedrico y metodoldgico

A continuacidn, recuperamos y exponemos conceptos clave referentes a las lineas de
trabajo que se abordaron durante el periodo. Estos conceptos son importantes ya que nos

permiten visibilizar, comprender y resolver la tematica que aborda el proyecto de difusion.

Comenzaremos por establecer una definicién de comunicacién. La comunicacion no es solo
un proceso de intercambio de informacidn entre un emisor y un receptor. El propdsito de
la comunicacién también engloba “elementos mas profundos como los sentimientos y
pensamientos; con la intencién de persuadir [...]” (Cambria, 2016, p. 3) De esto, es posible

concluir que:

Las comunicaciones son todos aquellos procedimientos por medio de los cudles una mente
afecta a otra y que a través de la comunicacion, cada informacion se envuelve en una capa
[...] de intencionalidad para que se provoque una reaccion en la mente del receptor.

(Cambria citando a Sanchis, 2016, p. 3)

A partir de la comunicacién, se desprende otro concepto que es vital para llevar a cabo las
actividades del PAP ademas de cumplir con sus objetivos. Este concepto es el de la
comunicacidn ambiental. Para comprenderla a fondo, es importante reconocer aquellos

elementos que conforman la comunicacién ambiental: cultura y medio ambiente.

La cultura, podemos entenderla como "la forma peculiar de adaptacion a un medio de cada
grupo humano" (Aparicio Cid citando a Angel Maya, 2016). La cultura engloba “las formas
de organizacién socio-econdmica y esa compleja red de simbolos que cohesiona los
sistemas sociales [...] de ahi que la manera en la que la civilizacién puede enfrentar la

problematica ambiental de la época, es la transformacion cultural.” (Aparicio Cid, 2016)



Dicho esto, es posible afirmar que el medio ambiente y la cultura convergen en un nivel
ontoldgico (Aparicio Cid, 2016) desde donde es posible entender que los seres humanos
pueden, a través de la comunicacion ambiental, “reconocer la complejidad de los
fendmenos ambientales, a legitimar manejos de recursos naturales comunitarios vy
sustentables y, en ultima instancia, a encontrar nuevos caminos hacia la construccién de

sociedades sustentables”. (Aparicio Cid, 2016)

A partir de lo anterior, podemos concluir que:
La comunicacion ambiental permite adquirir conocimientos bdsicos y
aprender a buscar las informaciones pertinentes para mejorar la
comprension de los fendmenos y de las problemdticas ambientales con el fin
de emitir diagndsticos y tomar decisiones acertadas, formando a los
individuos para propiciar el cambio de actitudes, valores, prdcticas y
comportamientos respecto del manejo de los ecosistemas. (Aparicio Cid,

2016)

También encontramos necesario plantear una definicién de redes sociales digitales, ya que
son una de nuestras herramientas de trabajo mas importantes, y la plataforma a través de

la cual realizamos la comunicacion externa de la materioteca y del PAP.

Las redes sociales surgen a partir de “formas de interaccidn social, definidas como un
intercambio dindmico entre personas, grupos e instituciones en contextos de complejidad”
(Caldevilla, 2010, p. 46). Dicho esto, se puede deducir que las redes sociales forman parte
del entorno natural del los seres humanos (Avalos Sandoval, 2013, p. 2). “Lo anterior,
trasladado a la era digital, forma un habitat donde el hombre se convierte en un usuario,
mas que un simple

espectador, y tiene la posibilidad de compartir sus emociones, experiencias y preferencias

dentro de una comunidad virtual”(Avalos Sandoval, 2013, p. 2) Caldevilla (2010, p. 46)
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Sugiere que actualmente, las redes sociales son las que protagonizan las dinamicas de las

sociedades digitales.

Por ultimo, consideramos pertinente abordar el significado de la educacién ambiental. De
acuerdo con la Direccién Ejecutiva de Cultura Ambiental (s/f), “la educacion ambiental es
un proceso de formacidn de actitudes conscientes que permiten el desarrollo personal en
armonia con el medio ambiente, respetando las demas formas de vida desde un enfoque

de derechos”.

La educacién ambiental persigue un objetivo general, que es el formar ciudadanos capaces
de proponer y ejecutar estrategias sustentables que reduzcan los efectos nocivos de
nuestra actividad diaria hacia el medio ambiente . (Direccidon Ejecutiva de Cultura
Ambiental, s/f) Algunos ejemplos de lo que la comunicacién ambiental puede ayudar a
prevenir o disminuir, son las emisiones de gases de efecto invernadero por el uso de los
autos, el uso irresponsable del agua y nuestra produccion masiva de residuos soélidos.

(Direccidn Ejecutiva de Cultura Ambiental, s/f)

2.2. Planeacién y seguimiento del proyecto
Descripcion del proyecto:

Material Grafico

La produccidon de material grafico es primordial, pues los proyectos que se trabajan en el
PAP suelen ser complejos de explicar ya que abarcan grandes cantidades de informacién
generadas por medio de investigacion y experimentacion constante. Asimismo, se requiere
el contacto y colaboracion con personas externas al PAP. Por esta razén, el equipo de
difusidon debe tener la capacidad de resolver problemas de comunicacién visual partiendo

de diferentes enfoques.

Redes sociales
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La produccion o recopilacion de contenidos es una actividad prioritaria para el equipo de
difusién, ya que mantener el interés de quienes siguen las redes sociales de la Materioteca
es necesario para seguir construyendo una comunidad interesada por generar un cambio
socio-ambiental. Ademds de recopilar o generar contenidos para redes, es importante que

exista una herramienta para planificar y programar lo que se publicard en cada red social.

Audiovisuales

Es importante que en la Materioteca se genere contenido audiovisual, ya que es uno de los
métodos de comunicacién mas efectivos actualmente. Un video es capaz de captar la
atencion del espectador por mas tiempo que un texto. Por esta razon, el equipo de difusiéon

se dedicd en este periodo, a planificar y estandarizar el futuro material audiovisual.

Stand

En el PAP Materioteca ITESO, existe la necesidad de difundir la informacidn fisica (fichas
técnicas). Dicho lo anterior, se definieron como caracteristicas bdsicas para el stand que
fuese expositivo, modular, desarmable, de facil transporte y durable; con el propdsito de
gue sea posible su exposicidn en diferentes sitios y lograr ampliar la capacidad de difusién

de los materiales y las fichas.

Manual para el Mejoramiento de la Vivienda

El manual nace de la necesidad de difundir informacién para despertar curiosidad sobre
distintos aspectos de la construccién que suelen ser ignorados a raiz de la falta de
conocimiento o difusién de temas que potencialmente tienen una influencia positiva en
calidad de vida de las personas. Esto, a través de pequefios cambios que se pueden dar
desde el disefio de una construccion, asi como adaptaciones que se pueden hacer
posteriormente a las viviendas, como la recoleccién de agua o la siembra de huertos

caseros.

Plan de trabajo

12



Material grafico
Se siguieron los siguientes pasos para la produccién del material grafico.

1. Planteamiento del problema.

a. Se tiene una junta con el asesor del proyecto y los integrantes del equipo para
determinar cudles son las necesidades a comunicar. (Por ejemplo, el equipo de
ladrilleras requiere explicar de manera sencilla los peligros de seguridad durante la
elaboracién de ladrillos y las soluciones que iran de por medio).

b. En equipo, se proponen diferentes estrategias para llegar a la solucién: generar
diagramas, videos, presentaciones. Y se elige una ruta de trabajo.

2. Se generan bocetos.

Se puede partir desde lo general a lo particular. Es decir, primero se elige la mejor forma de
comunicar el mensaje al receptor, después se elige un estilo y finalmente se trabaja en las
pequefias partes, como lo son los iconos, titulos, nombres, etc. Este proceso puede
elaborarse en papel y lapiz, ya que se requiere entender bien el concepto, pero no llegar a
la forma final todavia.

3. Se edita.

a. Enlaedicién, se comienza a dar forma a lo que serd el disefio final. Se trabaja en las
herramientas de la suite de Adobe:

i.  Ilustrator - Iconografia y logotipos
ii. ~ Photoshop - Imdgenes y mockups
iii.  Indesign — Manuales e infogrdficos
iv. Premiere — Videos y animaciones
Para la creacion de éstos iconos y otros materiales visuales, existen ya manuales con
procedimientos y guias. Para la iconografia se siguid el estilo establecido en el Manual de

Identidad Grafica:
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4.

a.

Manual de identidad

Trazo
7.4 pt
6.5 px
En escala de 152.82 px de altura
) stroke de 7.4 pt
152,82 px

e

-

Guia para creacion iconogrdfica de PAP Materioteca

Elaboracion de los graficos

Se comienza a dar color a los iconos para explicar mejor el proceso, siguiendo los
colores del Manual de Identidad Grafica y si es necesario, se sigue la Teoria
del Color (ver anexos). En esta etapa se generan los iconos finales y los diagramas
que se van a presentar y se comienzan a exportar a archivos portables como .jpg o
.pdf.

Se verifica que se entienda el producto. Esto se puede hacer por medio de:
Encuestas

Presentaciones

Revisidn profesional, por parte de personas externas y asesores del PAP
Elaboracion de entregables

Se completan los disefos en formato final para entregar a los equipos y que ellos
puedan ser autosuficientes respecto al uso de los materiales generados. Los
entregables pueden estar en formatos editables (principalmente paqueteria de

Adobe y Office) y finales como: .pdf, .jpg, .png, .mov, etc.
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Dentro de los entregables que se revisaron durante el semestre se encuentra la
auditoria de los manuales que se han generado en el PAP. Se revisaron en las
carpetas del PAP Materioteca los diferentes archivos que hay y se vacid la
informacién en un documento de Excel:

& MATERIOTECA ITESO @ ITESO

[warion  [remern. T [prerivea Jeentericn [Pt [ea

sreasrmcon y STTa BRCYORCS Actsirat o bniiar o ooh vy
. Maroal fa kiemoad P X T POF, incewgr, THT, fonm pivas [graficos fscow ichas de materaes toleion™ | manusis; branding de matencisca, (oo SERF ORI L L
Srifcn | grwgar ETCRAAT hoairar ccrograta S indta 58 o, .

J:'Mﬂlmﬂm.l1ﬂ
TEED Gl paiiry rsch soalir: i wigkeol DX,
il e Racien Sccisien PLF. maemgn Forcie e

L ]
Ed s W i | S Aragrcres, Fotoa PODA, A, Srimacionat. CAORn 'y SUSRCA. |y srr o iy I Pl
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Ejemplo de Excel de Auditoria de Manuales

Con base en la informacién generada en este archivo, se decidié si los manuales
debian ser actualizarse, rehacerse o desecharse. Se comenzd por la actualizacion del

Manual de Identidad Grafica.

También se generd la primera edicién del Manual de Produccion Audiovisual,

utilizando el machote para manuales.

Para poder hacer estas modificaciones a los manuales, se requirié:

1. Saber utilizar el programa Adobe Indesign e Adobe lllustrator, pues los iconos se
editan en Adobe lllustratory el machote de manuales es un archivo de
Adobe Indesign.

2. Elegir imagenes de dominio publico con calidad suficiente para conserven buena

resolucién al momento de exportarlos.

Redes sociales
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El plan de trabajo que comprendid la linea de trabajo de redes sociales se desarrollé de la
siguiente manera:
1. Se hizo un analisis de cada red social.

a. Se analizaron las métricas de las paginas de Facebook, Instagram y Youtube.

b. Con base en los resultados que arrojaron las métricas, se evalud la situaciéon
de las redes sociales y se crearon objetivos para cada una. Debido a que
Instagram Y YouTube arrojaron resultados mas pobres, se fijaron objetivos
para esos perfiles Unicamente.

c. Con base en los objetivos definidos para Instagram y YouTube, se crearon
estategias de redes sociales asi como nuevos planes de contenidos para cada
una.

i. INSTAGRAM: Los objetivos que se definieron para Instagram fueron
los siguientes:
1. Amentar el interés de los seguidores de la cuenta por las
publicaciones.
2. Estandarizar la imagen de la cuenta.
ii. YouTube:
1. Establecer nuevos parametros para creacién de contenidos.
2. Aprovechar videos de terceros para colocar en el canal de
Materioteca ITESO.
2. Se estandarizé la imagen de la cuenta de Instagram a través de la creacién de
formatos para Historias de Instagram.

a. Enuninicio, se hizo un brainstorming para definir las categorias que tendrian
las historias destacadas. Se llegé a lo siguiente:

i. ¢éQué es la Materioteca ITESO?:
ii. Conceptos Rectores
iii. Punto Relsa
iv. Equipo en Accién

v. EIPAP
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vi. Eventos
vii. EcoTips
viii. RECOmendaciones
b. Una vez definidas estas categorias, se trabajo en varios bocetos para las
portadas, y en una plantilla para informar al publico de lo que trataria dicha

seccion.

& N

iQuéesla
Materioteca?

Y

Conceptos Rectores

Equipo en Accian

#Materiotecal TESO

@ RECO

Ecotips RECOmendaciones

iQué es el PAP?

Disefios finales de portada para Historias destacadas en Instagram

PROXIMAMENTE

#Materiotecal TESO
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Plantilla informativa editable para historias destacadas.

c. Una vez creadas todas las portadas y plantillas, se crearon las historias de
Instagram en el perfil de la Materioteca ITESO por orden y se configuraron

como historias destacadas en nuestro perfil.

Historias destacadas creadas en el perfil de Instagram de la Materioteca ITESO

3. Se realizé un formato para calendarizacién y planeacién de redes sociales. Dicho
formato incluye:
a. Una pestaiia con la informacidn de los mejores horarios y dias para publicar

en Instagram y Facebook.
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Horarios y fechas para publicaciones

Guia para mejores dias y horarios

FACEBOOK INSTAGRAM
1. Lunes
1. Viernes 2. Martes
3. Domingo
4. Sabado
2. Sibad
abado 5. Viernes
. 6. Miércoles
3. Domingo 7. Jueves
Lunes: 14:00, 20:00 hrs. + Lunes: 18:00, 21:00 hrs.
Martes: 14:00, 20:00 hrs. + Martes: 15:00 hrs.
Miércoles: 14:00, 20:00 hrs. + Miércoles: 15:00 hrs.
Jueves: 8:00, 19:00 hrs. + Jueves: 15:00 hrs.
Viernes: 20:00 hrs. - Viernes: 21:00 hrs.
Sabado: 14:00, 20:00 hrs. - Sabado: 15:00 hrs.
Domingo: 20:00 hrs. - Domingo: 21:00 hrs.

Captura de pantalla: Formato de Calendario para Redes Sociales

b. Una pestafia con un cronograma general de todas las semanas del semestre,

en donde se pueden visualizar los temas que se abordaran cada dia.

Plan de contenidos (Semanas 4-8)

Materioteca ITESO

Planeacién semana 4 Planeacién semana 6
Conceptos rectores Lunes 17 | Martes 18 | Miéreoles 19 | Jueves 20 | Viernes 21 | Sibado 22 | Domingo23 Lunes1 | Martes2 | Miércoles3 | Jueves4 | Vierness | Sibado6 | Domingo?
Dias internacionales T1 | | T1
Videos de terceros
Articulos
Tips ecologia T4 | T4 T4
Evidencia trabajo }
Planeacién semana 5 Planeacién semana 7
Lunes 24 | Martes 25 | Miércoles 26 | Jueves 27 | Viernes 28 | Sibado 29 | Domingo30 Lunes8 | Martes9 | Miércoles 10 | Jueves 11 |Viernes 12 | Sibado 13 | Domingo 14
T1 T1 TL
o — i

Planeacién semana 8
Lunes 15 | Martes 16 | Miércoles 17 | Jueves 18 | Viernes 19 | Sibado 20 | Domingo 21
T1 | | T1 |

Captura de pantalla: Formato de Calendario para Redes Sociales

c. Una pestafia por semana con un deglose de todas las publicaciones de lunes
a domingo, con espacios para planificar y definir el objetivo, tema, red social,

copy (mensaje) y archivos adjuntos (enlaces, videos, fotos) de cada post.
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Plan de contenidos (Semana 5)

Materioteca ITESO

CALENDARIO DE PUBLICACIONES

Tipo contenido

Semana Dia Objetivo C Mensaj Etiquetas / Hashtags
i opy ( ie) & / i Enlace Texto Imagen
Dara conocer |2 endia #lteso #Materioteca
Lunes 24 del dia intemacional contra | . {Hoy s el dia internacional contra la "‘;ﬂ""ﬂ:‘::“:; . .
e la contaminacién contaminacién electromagnétical (Colocar emejis) | 547 nations * *
electromagnética tification
Publicar un videos y fotos de
Ia evidencia de trabajo del Instastories e historias
Martes 25 AP Provertod p x . {Equipo ladrilleras y difusion en accién! (Emojis) x x . . x e Facebook
ladrilleras
https://vime
. Los invitamos a aprender un poco més sebre el o.com/18271
'""z :“"’ ""::“" "'h;::':'“ x pensamienta de ciclo de vida. Uno de los x o106 . x x
s conceptos rectores de la materioteca.
Semana

Captura de pantalla: Formato de Calendario para Redes Sociales

4. Se cred una estrategia para aprovechar videos externos de otros canales de YouTube
para afadirlos a nuestro canal como listas de reproduccién con diferentes tematicas

y darles difusién en nuestras redes a futuro.
a. El primer paso, fue crear una base de datos en donde se recopilaron los
videos y se clasificaron por tema. Ademas, en hoja de calculo, se cred un
registro de difusién en redes con fecha, para saber si a cada video ya se le

dio difusion y en qué momento.

Materioteca ITESO

Base de datos: Videos externos para Playlist en Canal de YouTube
VERANO 2019

Descripcion: La prasante base da dstos tiene como finafidad recopisr eniaces y categorizar vidaos que puadan funcionar para compartic desde [a materiotacs, sobre tamas ralacionados con problemitic s ambiantales, concaptos ractores, stc.

DIFUSION EN REDES FECHA DE

TiTULO TEMA LIGA PLAYLIST
DIFUSION

si NO

Céma evitar &l Cambio Climitico MUY RAPIDO

o = — Brodversdad ey ~GK_(RIFIZ, be
Pensamiento de ciclo de
The Story of a Spoon vida it it Persamienta de ciclode vida - 24ulo-18
Consumismo
Where is Water? - The Water Rooms #2 Aga b hPv=h1T be T
L vic atic Eutrofizacién httos. TEITt be o i
“Antropoceno e Dz, ™y =
‘GlobalSustainabiity & Planetary Boundaries-Workd Econmis Forum . o A
Eleiclo de vida deuna e smiseta -Angal Chang Persamirta de ciclade VYats170 Pensamienta de ciclo de vica
Guity Party Cup Pensamier m”““’ elade Pensamienta de ciclo de vica
Economia circular
(2007, version ofic Consumismo yeuute com, i Economia circular
‘Obsolencia programada
The Story of Solutions Economda circular Rers0 G circuls
“The Story of 50 socicarb e SO = =
hetos = .
1Qué es el Fracking? Fracking/Energia | gt e Pendiente definic
Cwsvoe i
£210
The Era of Upgrades Obsolencia programada p— TNSHIT Pendiente definir
A tale for a better planet | ACIONA tos: > — i socicambi
Pensamiento de cicode
E1cido de vida delPET vs vidrio vida Pensamiento g cclo de vida
Matenales A2v8b 0l

Captura de pantalla: Formato de Base de datos para Playlist en YouTube
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b. Después, se cred un formulario en Google Forms para que cualquier persona

miembro del PAP, pueda hacer sugerencias de videos para incluir en la base

de datos y en las listas de reproduccidn del canal.

Yy

Videos para canal de YouTube

'll'llll
[

Este formulario tiene como funcién generar una base de datos que nos permita organizar los
videos de terceros para colocarlos en el canal de la Materioteca a modo de Playlist. Si hay un video
que consideras que puede funcionar para colocar como material de referencia, puedes ponerlo
aqui,siguiendo las instrucciones:

*Required

1. Coloca la direccién URL del video. *

2. Escoge el tema (o temas) del video. *

[J Sustentabilidad

[C] Antropoceno

[C] Analisis de ciclo de vida
[[] cambio climético

[[] Huella de carbono

Captura de pantalla: Formulario en Google Forms para continuidad de base de datos

c. Por ultimo, se crearon las primeras listas de reproduccién en el canal de la

Materioteca.
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https://forms.gle/ejsVReJMd7nKA4oeA
https://www.youtube.com/channel/UCxn9bCWPwm5k-ZGy6cZiVxw/playlists
https://www.youtube.com/channel/UCxn9bCWPwm5k-ZGy6cZiVxw/playlists

@ Mate‘rloteca ITESO
e i 11 suscriptores

INICIO VIDEOS LISTAS DE REPRODUCCION CANALES COMENTARIOS MAS INFORMACION O\
Listas de reproduccion creadas = ORDENARPOR
9 5 o M
4 ¢{COMO EVI
Economia circular Cambio socio-ambi | d i bi Pensamiento de ciclo de vida
Actualizado hace 4 dias Actualizado hace 4 dias Actualizado hace 4 dias Actualizado hace 4 dias
VER LISTA DE REPRODUCCION VER LISTA DE REPRODUCCION VER LISTA DE REPRODUCCION VER LISTA DE REPRODUCCION
COMPLETA COMPLETA COMPLETA COMPLETA

Captura de pantalla: Playlist en YouTube

5. Se cred un borrador de BRIEF de redes sociales, con el objetivo de generar una guia
que los futuros alumnos del PAP puedan seguir. Esta guia les ayudara a identificar
cual es el objetivo de nuestra campaiia en redes, asi como los lienamientos de

identidad grafica, lenguaje, tono de voz y uso de emojis para nuestras redes sociales.

Audiovisuales
El plan de trabajo de la linea audiovisual, se desarrollé como sigue:
1. Se hizo una evaluacién de todo el material audiovisual generado en la
Materioteca.
i. El primer paso, fue revisar video por video y hacer anotaciones
respecto a calidad, pertinencia, y aspectos estéticos a mejorar.
ii. Después, dicha informacién se vacié en un archivo de Excel y se
complementd con una clasificaciéon de lo que sucedera con cada
video revisado. Por cada uno, se definid si se va a:

e Re-grabar
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e Re-editar
e Conservar

e Descartar

PAP: Materioteca y sustentabilidad Periodo: Verano 2019

Evaluacion de material existente: Audiovisuales

A continuacién, presentamos un breve andlisis del contenido audiovisual generado desde ia materioteca en semestres anteriores, con la finalidad de identificar los aciertos y dreas de mejora de los mismos. Ei objetivo de esta
observacién es tomar decisiones respecto a la construccion de una nueva propuesta estética y conceptual para el material audiovisual a realizarse en este y los siguientes periodos escolares.

Categoria Video Observaciones. Re-hacer Re-editar Conservar Descartar Notas
Tono acusatorio "Ti eres parte del problema”
Cambiarlo 2 "Somos parte del problema’. Re- Revisar si el formato PlayGround es el
Agua escritura de guion. Algunos tips se pueden % adecuado para el tema del video.
interpretar mal. p/ej: "Usa productos ‘Considerar otra estrategia
*. Cortinilla al final comunicativa.

Niveles de audio desfazados.

Transicién de audio siibita al principio. (Insertar
puente sonoro en la cortinilla inicial)
Demasiado texto que dura muy poco en
pantalla. Mejorar redaccién. Fragmentar mis el
Antropocenc texto (distribuirlo en mds planos). Mejorar X
relacién texto-imagen (a veces no es
coherente). Necesario volver a guionar. Hay
términos explicador a medias. Audic de
cortinilla final (volumen desigual).

El formato no es adecuado para el

tema. Sugerencia: utilizar un formato

més explicativo,/dinamico (parecido
al del video del ACV)

Captura de pantalla: Evaluacion de material existente de Materioteca ITESO

iii.  Por ultimo se definieron dos nuevas lineas de comunicacién de la
Materioteca:

e Linea Institucional: Destinada a la creacién de videos de
conceptos rectores de la materioteca. Pensada para explicar
de manera sencilla y amigable, cada uno de los conceptos de
manera homgénea, es decir, conservando un estilo estéticoy
formal.

e Linea de concientizacion: Destinada a la creacién de videos
de tipo documental, que ayuden al espectador a conocer a
fondo con la realidad social respecto a distintas
problematicas ambientales. Un ejemplo concreto de lo
anterior, son los problemas que se atienden a través del
proyecto ladrilleras.

2. Serevisaron todos los conceptos rectores de la Materioteca y se hizo un plan

de difusion para los mismos.
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i.  Paralograrlo, el primer paso fue vaciar todos los conceptos rectores

en un archivo de Excel. Se actualizaron las definiciones de cada unoy

se incluyd la fuente de consulta de todos ellos.

cuales hay que darles difusidn primero.

Después, se ordenaron numéricamente con la finalidad de definir a

Finalmente, por cada concepto rector, se definié si la mejor forma de

difundirlo era a través de un video original de Materioteca, un video

externo, o una infografia.

Definicién

"La cantidad total de gases de efecto invernadero producidos para apoyar directa ¢
|as acthidacies ha s an tonela tas sai

diéxido de carbono (C02)."

Conceptos rectores: Materioteca ITESO

https: //ti

Prioridad (Tevtativa)

Tipo de difusion

“Para examinar cuanto afecta un producto al medio ambiente, ia tener en cuenta todas
las entradas y salidas 3 lo largo del ciclo de vida de ese producta, desde su nacimiento, incluido el
disefio, la extracci6n de materia prima, la produccian de material, |a produccion de piezas y el

-society /life-cycle-

Anlisis de Ciclo de Vida (ACV)

ensamblaje, hasta su uso, y disposicion final. Para identificar el impacto ambiental total de un
producto es necesario hacer un anlisis del ciclo de vida, que es una herramienta de medicion
institucional que abarca los aspectos mencionadoa anteriormente.”

LISTO

"La economia circular es quesel iona con la ibilidad, y
cuyo objetivo es que el valor de los productos, los materiales y los recursos (agua, energia, ) se
mantenga enla economia durante &l mayor tiempo posible, y que se reduzca al minimo la
generaci6n de residuas. Se trata de implementar una nueva economia, circular -no lineal-, basada
en el principio de «cerrar el ciclo de vida» de los productos, los servicios, los residuos, los

materiales, el agua y la energia.”

Infografico

“El Pensamiento de Ciclo de Vida, trata de ir mas alla del enfoque tradicional en el sitio de
Pensamiento de ciclo de vida produccidn y los procesos de fabricacio incluir los impactos ambi sociales y
omi de

bitps: / fweenw lfecycleiniviati ife-cycle-

1

Videa o infogrifico

ducto a lo largo de todo su ciclo de vida.”

Pensamiento circular "El pensamiento circular es el que presupone una comprensién integral de la economia cirular.”

2 (ligado a pensamiento de ciclo de
vida)

Video terceros

es el de

“El oo

ico, social y ambiental de la sociedad humana

ra satisfacer las actuales de la 10, sin que wn hitps:/ fomw. gestion ”
Sustentabilidad pq;:i:in ' dafo para el planeta (lo que tambié i nl.:adnr pnen ‘sustenranle/ 5 Infogrifico
as poblaciones futuras)."
"El acodiseo 85 una versién ampliada y mejorada de las técricas para el desarrollo de productos,
Ecodisefio a traves de 1a cual Ia empresa aprende a de una forma mas y racional. bt/ feegestiorg/ecodisena/que._eshim 9 Video terceras
El ecodise/io conduce hacia una produccién sostenible y un consuma mas racional de recursos.”
"Las ecotacnias, son thcnicas que el ser ha través del tiempo s cuales sa
Ecotecnias los recursos naturales y materiales, para dar paso a la| https://sma edomex.gob, lio_ecotecnias 10 Video terceros

apravechar efici
idn de productos y servicios para |a vida diaria.”

Captura de pantalla: Plan de difusion de conceptos rectores

3. Se creé el primer guion de conceptos rectores: el de Pensamiento de Ciclo

de Vida.

i.  El primer paso fue hacer un primer borrador de guion literario en un

documento de Wor

d, consultando

proporcionadas por la asesora del proyecto.

final.

diversas

referencias

El borrador fue sometido a varias revisiones, hasta dar con el guion
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iii.  Unavez que se tuvo la tltima version del guion, este se re-escribid en
un formato de guion literario, que permite conocer la duracién del

video.

En negros, aparece la cortinilla de la Materioteca ITESO

FADE OUT

INT. ESTUDIO COM FOMDO BLANCO - DIA
FADE IN
Un PRESENTADOR sentado scbre una mesa blanca:
PRESENTADOR
£Alguna vez te has preguntado de
dénde wvienen o cdmo se hicieron los

objetos gue utilizas a diarie?

Mmmm. ..Por ejemplo, esta playera de
algoddn.

Captura de pantalla: Fragmento de guion literario de Pensamiento de Ciclo de

Vida

iv.  Acto seguido, se vaciod el contenido del guion literario a un formato
de guion técnico en un archivo de Excel, que permite al escritor

especificar como sera el video a nivel sonoro, estético y visual.

Materioteca ITESO

Guion Técnico: Conceptos rectores

Pensamiento de Ciclo de Vida

Tipo del videa: Conceptas rectares
Tema: Pensamiento de Ciclo de Vida
Perioda: Verano 2019 (guion) y Otofio 2019 ién)

Alejandra Mata Gutiérrez
Encargados: Pendiente
i Pendiente

A NS o " Duracién
No. Plano Encuadre Descripcién imagen Descripcién sonido Equipo necesario et
Entra misica (fade in).
Funge como puente N/A 7 segs
sonoro entre plano 1y 2.

En blancos, entra con Fade in la Cortinilla de Materioteca

o Blancos N/A
W ITESO

blana Medio/Fijo/a._|{A181na vez thas preguniado de dande vienen o como

nivel

Presentador frente a una mesa blanca en un estudio blanco Msica, dilogo del Camara Réflex, Tripié de
‘comienza a hablar mirando a la cimara. presentador. foto

se hicieron los objetos que utilizas a diario? Mmmm.. Por 15 segs

ejemplo, esta playera de algodén:

Captura de pantalla: Fragmento de guion técnico de Pensamiento de Ciclo de Vida

v.  Por ultimo, el contenido del guion técnico se tradujo a un storyboard

dibujado a mano, en donde se puede visualizar cémo se vera el video

plano por plano.
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A

Captura de pantalla: Fragmento de Storyboard de Pensamiento de Ciclo de Vida

4. Se creo el primer guion de video documental de ladrilleras.

El primer paso, consistié en dialogar con el equipo de ladrilleras y
generar un formato de investigacién para que ambas partes se
contextualizaran sobre el tema.

Lo siguiente, fue recabar las primeras referencias visuales y
conceptuales del documental a través de una visita a las ladrilleras de
la colonia Santa Cruz del Valle.

Junto con el equipo de ladrilleras, se hizo una lluvia de ideas que
permitid al equipo de difusién definir una primera estructura del
documental.

Conforme se fue enriqueciendo la investigacién, se fue redactando la
escaleta del documental. La escaleta es el equivalente al guion de un
documental. En ella se planifica a grandes rasgos, cdmo se espera que
sea el documental. Vale la pena recalcar que por ser documental, lo
sefialado en la escaleta no siempre serd equivalente al resultado
final, ya que solo es una guia. Al grabar el documental pueden surgir

cosas nuevas o situaciones inesperadas.
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Escaleta: Documental Ladrilleras

Estructura general

Duracié
Descripcién Temas a tratar Porcentaje de la pieza ra-:lun
aproximada

Planteamiento de preguntas
1. Introduccién Los ladrillos: ;Qué son? jSabemos lo que hay detris? | iniciales. Captar la atencién N/A 10% 45 segs.
del espectador.

se espondea o siguiente: jComo es el procesode | o

2. Contextualizacién produccién de los \;_dnnus,y qué etapas lo praduccién de os il Pendiente definir 20% 85 seg
constituyen?
Datos demogrificos de
autoconstruccion en
Impartancia: jPor qué es tan imporiante la México,
3. Justificacién produccién de los ladrillos en México? ;Por qué ha | Crecimiento/aumento en el N/A 20% 85 seg
bajado el valor del ladrilla? uso de construcciones que

utilizan ladrillo, Ventajas y
desventajas del ladrillo

Captura de pantalla: Fragmento de guion técnico del documental ladrillero

v.  Por ultimo los contenidos de la escaleta se transladaron a un
storyboard dibujado a mano, para tener una mejor nocién de como

se vera el documental secuencia por secuencia.

5. Se cred un manual de realizacion audiovisual con la finalidad de establecer
pardmetros y lineamientos que ayuden a que todos los videos de la
Materioteca mantengan el mismo estandar de calidad y sean mas
homogéneos entre si en cuestion formal y estética.

i.  El primer paso fue crear un borrador en un documento de Word que

incluyo todos los apartados y texto del nuevo manual.
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ii. Después, se creé la primera edicién del manual con el machote de los

manuales.

Grabadora de audio**: Zoom H6 o Tascam Micréfono lavalier alimbrico o
DR-40 ** inalambrico**

(En caso de que sea un video en donde
aparece un presentador)

Micréfono boom** con cafia** y cable

Extreme PRO XLR**

(En videos de tipo documental)

**Es equipo que solo puede ser conseguido

a través de un préstamo del Laboratorio
Tarjeta SD (clase indistinta) de 2gb como Claqueta de Comunicacion y Artes Audiovisuales
minimo Es recomendable, mas no imprescindible. (LABCAA)

Captura de pantalla: Fragmento del manual de realizacion audiovisual

Stand

Se definieron los siguientes pasos para tener un Stand terminado:

1. Investigacion: Esta etapa consiste en definir las caracteristicas que debera tener el
stand, ademds del estado del arte del mismo. También se definié el peso, las
dimensiones maximas y la capacidad instalada. A continuacién, mostramos un

desglose de los resultados de esta fase de trabajo:

e Usuario del Stand

Los usuarios son estudiantes del PAP Materioteca ITESO, por lo que la edad promedio

oscila entre los 22 a 26 afios de edad.

e ¢Qué opciones de materiales existen?
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Para este caso en particular existen dos necesidades diferentes de materiales. La primera
comprende los materiales estructurales y la segunda, los textiles. Para la primera, los
materiales que pudiesen ser una buena propuesta tomando en cuenta el formato existente
de los mismos y la forma del stand son:

o Tubos de acero negro

o Tubo de acero inoxidable

o Bastones de madera,

o Tubo de aluminio,

o PTR,

o Listones de madera,

o Bamboo

o Triplay.

Para la necesidad de materiales textiles se tiene pensados los siguientes:
o Cuero
o Algoddn
o Poliamida (Nylon)
o Poliéster

o Nomex.

e ¢Cuales son las medidas? ¢Por qué?

Las medidas maximas para trasportar el stand se definieron a partir de investigar al usuario
y las medidas de sus autos (que es el vehiculo en donde se transportaria el stand). Partimos
de investigar cual es el auto mas pequeno y cudl es la capacidad de almacenaje en su
cajuela. Los autos pequefios tienen una capacidad de 200 litros de almacenaje, lo cual

equivale en dimensiones cubicas: 80 cm x 80 cm x 30 cm.

e ¢Cuadl es el peso maximo? é¢Por qué?
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Debido a que los usuarios son mujeres y hombres, y de acuerdo a la NOM-006-STPS-
2014, los parametros de peso maximo adecuado para las mujeres, debe ser de 15 kg y para
los hombres 25 kg. Por lo tanto, el peso del stand no debe sobrepasar los 15 kg para que

todos los miembros del PAP puedan cargar el stand sin sufrir ninguna lesion.

e ¢Cual es su capacidad una vez instalado?

El stand cuenta con dos caras expositivas, de las cuales cada una posee una superficie de
1.2 metros cuadrados. De esta manera podemos lograr exponer de manera adecuada 15
fichas técnicas por lado. Tomando en cuenta lo anterior, el stand tiene una capacidad ya

instalado, para exponer 30 fichas técnicas.

2. Bocetaje: En esta etapa lo que se busca es bocetar de manera rdpida, diferentes
propuestas para el stand. En esta etapa, todavia no se definen materiales, solo se

definen la forma y las posibles piezas.

3. Materiales: En esta etapa se definiran los materiales finales, esta seleccion se llevé
a cabo de acuerdo a las necesidades del stand. (Que fuera modular, durable,

desarmable, facil transporte y expositivo).

4. Prototipos: En esta etapa se generaran los prototipos a escala para visualizar la
viabilidad del disefio y la utilizacién de los materiales propuestos. En esta etapa
también se generara el modelo 3D con la finalidad de generar los planos de cada

pieza, del médulo en general y un explotado del mismo.
5. ACV e ICV: Una vez definida la forma y los materiales, ademas de haber aprobado

los requisitos anteriores, se realiza el ACV e ICV de cada médulo. Esto, con la

finalidad de conocer el impacto ambiental generado por nuestro disefo.
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6. Producto final: Esta Ultima etapa consiste en construir el producto final de acuerdo

con los parametros y materiales anteriormente definidos.

Manual de mejoramiento de la vivienda

Los siguientes fueron los pasos que se siguieron:

1. Se hizo un analisis de la informacién generada durante los semestres anteriores con
el fin de corregir y definir la importancia de las modificaciones necesarias hasta el
momento, que son:

o Desarrollar mas contenido sobre “los materiales” dentro de la construccién

y autoconstruccion.

2. Se hizo un analisis grafico del manual, para considerar el tipo de ilustraciones y de
formato que se anadiria.
3. Se desarrollé el nuevo formato para el manual fisico.
Los recursos necesarios para llevar a cabo lo descrito anteriormente fueron:
o Fuentes para investigacion de procesos y desarrollo de la informacidn.
o Software: Office Word, Navegador de Internet, Adobe lllustrator, Adobe Photoshop,

Adobe Indesign.

Version digital para el Manual Basico para el Mejoramiento de la Vivienda

El manual digital estd enfocado en difundir informacién relevante en aspectos especificos
de la construccidn como son el disefio ecoldgico o eco disefo, materiales de construccion,
consumo energético, entorno, ventilacion, orientacion, asoleamiento, materiales
alternativos y convencionales, caracteristicas térmicas de los materiales. Todo esto siempre
con el enfoque de despertar curiosidad en diversos aspectos de estos temas y encaminar al
lector a adentrarse e investigar antes de tomar decisiones que puedan ser permanentes, y

gue sean de un gran impacto ambiental y fisico.
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Tabla de caracteristicas de los materiales.
Versidn fisica para el Manual Basico para el Mejoramiento de la Vivienda
Esta dirigido especificamente a la poblacién de nivel socioecondmico bajo que se ve
inmersa en situacion de autoconstruccion. Considerando lo anterior,el manual utilizard un
lenguaje mas familiar y menos técnico que en la versidn digital, con la finalidad de

acercarnos mas a dicho sector de la poblacion.

Se propone hacer una coleccion de pequefios libros de no mds de 5 paginas, y cada

ejemplar estara enfocado en un tema diferente, con extractos del manual digital y fuentes
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alternas, plasmados de manera grafica y con sencillez del lenguaje las ideas que se buscan

transmitir.

4. Resultados del trabajo profesional

Material grafico

Durante el semestre se desarrollé iconografia, la cual puede ser encontrada en la carpeta:

DIFUSION/3.MATERIAL GRAFICO/3.ICONOGRAFIA/Todos_IconosVerano2019.ai
Los proyectos principales en que se aplicaron fueron:

Actualizacion de iconografia de la ficha fisica de la Materioteca. Se analizaron los iconos
gue estaban previamente y revisar si comunicaban de manera correcta el concepto.
Principalmente se dio énfasis en los iconos con conceptos mas complicados como la gestién

de productos y optimizacidn de recursos.

Para el producto final no se imprimid ninguna ficha, sin embargo, el archivo que se dejoé en
carpeta contiene el ejemplo de ficha en todos los colores segun las categorias de los

productos.
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Nombre del Material Cédigo

Empresa Productora Desempeio Socio Ambiental

C b O §¢‘? /5 ’O@

ARG RO

-
A0 RP B AR
Informacion Ambiental Etapas de Ciclo de Vida

e » i e Vs

o ° °
QLo /vy Vg KW / b

(/]

L ) ITESO

Ejemplo de ficha fisica de la Materioteca

Al estar relacionados la ficha fisica y la herramienta de ECOMAT, se requeria también

actualizar los iconos en las diferentes pantallas de ésta. Revisando también que sea legible

y no se sienta saturado de informacion.
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Vista Explotada del diagrama de ECOMAT

Para el equipo de Ladrilleras se realizdé un diagrama para explicar, a personas cuyo oficio es

el de elaborar ladrillos, sobre los riesgos posibles de realizar mal actividades durante sus

jornadas laborales. En este proyecto era muy importante disminuir al maximo la cantidad

de texto utilizado, pues muchos de ellos no tenian un nivel alto de escolaridad y podria

llegar analfabetismo.

La siguiente imagen es una edicion del diagrama que se hizo para ladrilleras. Después,

notamos que hacia falta unir los conceptos, asi que se generaron flechas como en las

segundas imagenes.
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Primera edicion diagrama para ladrilleras

Se considerd para dar énfasis al paso del proceso que se estaba explicando, dejar solamente

ese icono en naranja y los demas en gris, dando la sensacion de estar apagados.
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Imagenes del proceso de prendido y apagado de iconos

En el manual de Identidad Grafica se dividieron en 3 manuales, pues contenia branding de
Ladrilleras y Universidad Sustentable, de los cuales, el primero ya puede hacerse un manual

propio y el segundo es un proyecto que ya se ha concluido.

IDENTIDAD GRAFICA

En el archivo de auditoria de manuales, se generé un semaforo donde se decide si el archivo

debe ser actualizado, reconsiderar el acomodo o eliminarlo.
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Como resultado final, obtuvimos los siguientes entregables:

1. Documento con andlisis final de situacién de redes sociales. (Métricas y
objetivos concretos por red social)

2. Formato en Excel para calendarizacidn y planeacion de publicaciones.

3. Listas de reproduccion en el canal de la Materioteca de YouTube:

i. Base de datos en Excel con un listado de videos de terceros.

. Formulario para continuidad de la base de datos.
4. Contenidos para estandarizacion de Historias de Instagram

5. Brief de redes sociales
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La propuesta de mejora para Otofio 2019 es la siguiente:

1. Generar mas y nuevos tipos de contenido original

2. Continuar ampliando la Playlist de YouTube

Audiovisuales

Como resultado final, obtuvimos los siguientes entregables:

1. Evaluacion del material existente.

2. Plan de difusion para conceptos rectores.

3. Guion literario, guién técnico y storyboard para video de Pensamiento de Ciclo de
Vida.

4. Escaletay Storyboard de documental ladrillero.

5. Primera edicidon del Manual de Realizacién Audiovisual.

La propuesta de mejora para Otoio 2019 es la siguiente:
1. Perfeccionar el Manual de Realizacién Audiovisual
2. Grabar en tiempo y forma el material previsto en los guiones de

Pensamiento de Ciclo de Vida y el Documental Ladrillero.

Stand Materioteca

A medida que el PAP Materioteca ITESO ha ido generando y recopilando informacidn, se ha
creado la necesidad de difundir dicha informacion, ya sea en formato de las fichas técnicas
de los materiales o los proyectos y/o trabajo realizado por parte del PAP. Dicho lo anterior,
tomamos como objetivo final, generar una herramienta modular, expositiva, desarmable y

facil de transportar, para difundir fisicamente el contenido del PAP.

Propuesta:
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Vista Frontal

Medidas:

095m

1.10m

Modulaciones de stand:

FO-DGA-CPAP-001

Vista Lateral

20°

L oeom—
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Modulacién de informacion:

FO-DGA-CPAP-001
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Piezas:

1111

Manual Basico Para El Mejoramiento De La Vivienda

Se entrega la version digital del manual completo, se agregé un apartado a materiales para
la construccion haciendo énfasis en las caracteristicas de materiales, para con esto poder
otorgar al lector del manual una herramienta con la cual podran comparar materiales, y ver

gue material les funciona mejor segun su uso.

Se entrega el primer ejemplar de cuatro de la versidn fisica del manual. El cual tiene como
objetivo ser una guia rdpida del manual digital, donde contenga lo principal de cada tema

de manera sencilla y practica enfocado en autoconstruccion.

El manual digital maneja mucha informacién, asi que el formato vertical fue una mejor
solucidén para este caso. Se intenta manejar un tema por pdgina para que pueda ser facil de

ubicar los temas y leer nada mds lo que se estd buscando en el momento.
El manual fisico fue necesario hacer un analisis de las necesidades fisicas del manual, y se

decidid hacerlo con forma de triptico para facilitar su difusién, ademas de modificar su

lenguaje para facilitar la comprensiéon del contenido y hacerlo didactico, con el fin de
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ademds ser un manual  funcionar como herramienta en la obra.

Version del manual fisico.

El fundamento de la version fisica es que tenga presencia cada vez mas fuerte en este
ambito, promoviendo la construccién de espacios y hogares que sean de mejor calidad,
ofreciendo asi una calidad de vida mas alta a sus usuarios. Al mismo tiempo que se
promueve la vivienda ecolégica y eficiente, en todas sus etapas, desde la construccién
(autoconstruccion), la seleccién de materiales adecuados, hasta el uso y mantenimiento a

futuro.

4. Reflexiones del alumno o alumnos sobre sus aprendizajes, las implicaciones
éticas y los aportes sociales del proyecto

Carla:

Personalmente me sirvié me gustd mucho este semestre. A pesar de tener mas carga de
trabajo que el anterior, me gustd bastante poder ayudar a los otros proyectos, me agrada
ver que puedo ayudar a otras personas a tener mejores resultados por medio de mis
habilidades y conocimientos. Mas considerando que los temas en los que estamos

involucrados son para mejorar la calidad de vida de las personas y nuestro planeta.

También aprendi mucho sobre comunicacion simple y efectiva. Me dio mucho gusto
trabajar con Jared, pues aprendi mucho de ella, sobre lineas de trabajo y comunicacién,
sobre cémo desarrollar un proyecto, darle seguimiento, hacer productos entregables. Y
mejor aun considerando que siempre busca que los proyectos abarquen todas las areas de

desarrollo personal, social y ambiental.
Alejandra Mata:

Considero que el PAP me ayudd a extender mis conocimientos respecto a la realizacién

audiovisual fuera del area artistica. Fue muy importante para mi desarrollar estas

43



habilidades. No tenia tanta experiencia haciendo campafias de redes sociales, y aunque no

es mi drea favorita, aprendi mucho al respecto.

Lo que mas me emociona es converger mis habilidades de realizacion audiovisual con el
documental ladrillero. Creo que es un documental que va a ser muy beneficioso para las
comunidades ladrilleras. Nunca imaginé que terminaria dirigiendo un documental sobre

ladrillos, pero henos aqui.

La experiencia en el PAP, fue un poco estresante. La modalidad de verano es muy acelerada.
Creo que al principio me costé adaptarme al ritmo, pero poco a poco fui acostumbrandome.
Espero hacer un mejor trabajo el siguiente semestre. Tengo fe en que sera un periodo muy

productivo, en especial porque tendré ayuda de otra compafiera audiovisual.

Me gquedo muy contenta con el aprendizaje que obtuve y sobre todo, motivada a nunca
volver a ignorar el tema de la contingencia ambiental. No creo que podamos seguir viviendo
un estilo de vida tan despreocupado como lo hemos hecho hasta ahora. Y como
profesionales, tenemos una responsabilidad enorme por generar desde nuestra profesion,

un cambio social, cultural y ambiental.

Daniel Aceves:

La metodologia para el disefio es una herramienta muy versatil que es cambiante
dependiendo del proyecto y sus necesidades, lo que es enriquecedor al disefiar, es aprender
una metodologia nueva que te ayuda a tener una solucidén completamente diferente a lo
gue pudieras realizar siguiendo la misma metodologia. Es importante entender el proyecto
desde sus necesidades bdasicas y no caer en lo ordinario; de tal manera que este proyecto
ha enriquecido en entender mads a fondo el proceso de diseio y que cada etapa necesita su

respectivo tiempo para ser resuelto de la manera mas efectiva.

5. Conclusiones
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Dado que el tiempo del semestre de verano se reduce a la mitad, nos parece que es un buen
momento para concluir proyectos que hayan quedado a punto de estar listos, asi como para

ordenar y plantear proyectos nuevos con tiempo.

Sin embargo, si es un hecho que existe mayor la presidn durante estas sesiones.
Consideramos que tal vez podrian desarrollarse protocolos para trabajar los proyectos
durante verano, como el ejemplo de produccién que se describe en el Manual de
Audiovisuales, que proporciona los procesos a realizar si el proyecto se genera en un

semestre normal y cuales pasos saltarse si  se hace en verano.
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Anexos

e TEORIA DEL COLOR. Hernandez-Castro, F. Ph.D.. (2016). Teoria del Color (Ed. rev.). URI
http://hdl.handle.net/2238/7314

ndez-Casiro

’

DI-TEC | .

teoria del color

1. naturaleza de los colores

antes de poder hablar un poce en profundidad de los colores
unifiguemas algunes conceplos.

la identificacidn de un color se Nace a través de tes vanables que

definen suidentidad, hay muchos modos de decirle en espafial a

estas res variables y muchos de ellos son contradiclonios, per

esa razin usaremas a veces algunos términas en inglés que son

inequivocos e intemacionales:

21, hue

es el colar en s mismo, es la diterencia entre un rojo y un azul, un 0,0

azul puede ser claro, pastel, pastilla, oscuro, pero sigue siendo ...
un azul especilico,

ese es el hue, a veces denominado matiz. en la figura de la _.--
derecha se ven dilerentes hues con calidades distintas, como se

e, un especilics hue puede ser claro u escure, pure o boroso

pero siempre serd ese mismo eoler, maliz o eroma.

2.2. luminosidad

conocidai walmente come brigh la es _
simplemente la combinacién de un coler con el blance por un

extrema o con el negro por otre. |a luminosidad es la cantidad de

en la figuia vemos los mismos tres colores de arriba eon una _
degradacién hacia el negro a la izquierda y hacia el blanco a la

derecha,
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escala de los canales en rgb

[por razones técnicas, la escala con la gue se manejan estas
intensidades de encendido y apagada van de 0 a 255, esto se
debe a que los colores se representan en bytes y estos son
colecciones de & bits, y 2 es 256. tambidn se usan escalas en
hexadecimal gue es un sisterma con base 16,

para na ponerme demasiado téenico, sol dird gue 0 es apagada
v 255 es completamente encendido, mientras que en
hexadecimal O es apagado y FF completamente encendide. en
una escala ast 0-1-2-3-4-5-6-7-B-9-A-B-C-D-E-F.

as gue un color se especifica con tres nlmeros que definen cudn
encendide estd cada canal. en el caso de los decimales cada
ndmere va de 00 a 255 y en el caso de los hexadecimales va de
00 FF.

@n la ligura se pueden ver los colores gue hemos venido vienda
an los ejermplos con sus valores en los dos sistemas de
nummerackin.

2.4.2. HSB

@l sisterna HSE lambién se usa a menudo para especilicar
colores. para trabajos de disefio es mucho més versatil gue el
sistema RGE, que como se vio, es poco intuitive en cuestion de
mangje del coler.

cuando el color se maneja en codige, a menude es lacil cambiar
de un sistermna olro a para controlar mejor [as elecciones que se
hagan. en este sistema ks valores son el hue, la saturacidn v la
luminogidad. es decir log tres valores con los cuales se define un
color.

escala de los canales en hsb

los canales se manejan distinto a lo gue hemos visto en hsb, de
hecho, no se manejan igual en jos tres canales sino gue
generalmente el canal "n" o hue, se maneja en una escalade Ca
380, insinuando gue son los grados alrededor del circule

ico, ger pe: rojo. mientras que los
canales "s" y “b" se manejan en porcentajes.
en ese sistema es mucho més fEcil combinar colores, como
veremos mds adelante. en la ligura de la derecha se ve comoa los
valores en rgb no son cormespondidos en hsb.

P Frankiin Hernindez-Castra
Cotimiites vestspaier
Extzivn cu D Pk
Touvtingess s ot S

e v

rgb(ff,0,0) = rgb(265,0,0)

H S B
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3. composiciones cromaéticas

obviamente los colofes solos, come los hemos definide en los
apartados anteriores no sirven de mucho, los colores rara vez
aparecen solos, siempre estdn acompafiados y s disefiadores
siempre estamos decidiendo que conjunto de colones usaremos.
de hecha los coleres cuando estdn combinadas ni siguiera se

perciben igual que cuanda estdn solos y por eso es imponante
verlos tjunto (el ldsico al respect el de johannes

en el gjemplo de la higura abajo, los colores del centro en ambas
hileras son el exactamente mismo y coma se ve, tanto el gris
como el verde cambian claramente cuande estdn en contexio
con otras calores

este lendmeno es conocido coma contraste de simultaneidad.

por ejemplo en la ligura de arriba los grises del centro son sidos
v la ilusidn de degradacian viene de la mezcla con el fando.

2 i, J. (196115947

DI-TEC

DL Frarisin Herndndez-Castro
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para entrar en este tema necesitamos algunas variables mds, las
variables que definen la composicién cromética.

31 de
i un conjunt l que son

arménicos entre si.
como se ha descrito en el apartado anterior, los colores se

perciben disti i estdn en pe ia de otros colores, asi que
es necesario estudiarios en conjunto.

la matriz cromética

para codificar estds composicicnes usamos las matrices

s que son estas it de7x7 0
son un buen modo de tener no soko los colores involucrados en la
composicion, sino también, las caracterfsticas de la composicién
en si misma.

como se ve en la figura de abajo, la cuadricula capta con toda
eficiencia la composicién cromética de la foto, no solo en los

sino su y
ningn otro esquema toma en cuenta estas dos importantes
{t de las icit i asi que para
i matrices

* acerca de las matrices cromiticas ya escrini més cetalle en [Herndndez-
Castro, F. (1995)]

e
n o Conta 5t
Vet A e
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3.5. cédigos crométicos

amenudo nos enfrentamos con la iea de usar el color como

cédige, es muy usual en los mapas, como por ejemplo en les
como el de la de abajo.

el problema es gue es dificil combinar colores cuando se trata de
d st ; jerto en la
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visualizacién de datos, donde los colores se generan
automdticamente.

en estos cases hay un enfogue gue puede ayudar much la
ICi o detallaco de este tema, se puede

encontrar aqui.®

para este andlisis usaremos el sistema hsb, pues resulta muche
mds técil combinar colores en este sistema que en el nativo rgb.

la idea es muy simple, se trata de restringir los rangos "hsb” y
moverlos controladamente.

el primer enfoque serfa restringir los valores de saturacién y
dejando libre la seleccién de valores en el hue.

por ejemplo, en la figura de abajo se ven dos composiciones
crométicas generadas con cualguier hue, pero con una
Jluminosidad siempre alta y una saturacidn siempre baja.

en el esquema de la derecha se ven los canales de HSB y se
muestra en mas negro los rangos en los que se pueden mover los

calores.
asf en esta composicion el canal "h" se puede mover en todo el
rango, mi " 1 i ¥on solo hasta la mitad y el

«canal de luminosidad solo de fa mitad para arriba.

de este modo se generan colores que guardan una armonia entre
ellos a pesar de sus muy dilerentes hues, como se ve en las
composiciones resultantes.

N Ph.D. Franitin Herndndez Castro.
o
v o Dmefes
e
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Ph.D. Fraifin Hernindez Castro
veatudr

del mismo medo es posible restringir el rango de hues para cerrar
mas la composicion, como se ve en las liguras de abajo.

y cambiando el esquema es posible obtener diferentes enfoques
semdnticos con fa misma estrategia. como en los ejemplos a
continuacion.

ww T
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