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OBJETIVOS

 Analizar la venta histdrica interna asi como el crecimiento del
mercado con la finalidad de ayudar a construir un modelo de
crecimiento para el siguiente afio en el mercado medicamentos sin
receta.

» Analizar la correlacion entre ventas y las distintas meétricas
correspondientes a la publicidad en distintas redes sociales con la
finalidad de establecer qué plataformas son las mas efectivas para la
venta de los medicamentos sin receta.
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JUSTIFICACION

Ofrecer experiencia profesional real para disciplinariamente ejercitar
diversos  valores, como: la  honestidad, responsabilidad,
comunicacion, entrega y perseverancia.
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Cuestiones innovadoras:
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ACTIVIDADES REALIZADAS - CONTRIBUCION

Datos crudos

Presentacion ejecutiva
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RESULTADOS

Se logro llevar con éxito los objetivos del proyecto, de cuyos
resultados se tomaron decisiones estratégicas importantes tales
cOMo el establecer a qué canales de venta realizar mas inversion vy
replantear el presupuesto de inversion en publicidad.
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Profesionales

(Confiar en mi desarrollo autodidacta)
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APRENDIZAJES

Personales
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Con mis colegas:

Alexis y Fabiola
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