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Reporte PAP

Presentacion Institucional de los Proyectos de Aplicacion Profesional

Los Proyectos de Aplicacién Profesional (PAP) son experiencias socio-profesionales de los
alumnos que desde el curriculo de su formacion universitaria- enfrentan retos, resuelven
problemas o innovan una necesidad sociotécnica del entorno, en vinculacion (colaboracién)
(coparticipacion) con grupos, instituciones, organizaciones o comunidades, en escenarios

reales donde comparten saberes.

El PAP, como espacio curricular de formacion vinculada, ha logrado integrar el Servicio
Social (acorde con las Orientaciones Fundamentales del ITESO), los requisitos de dar
cuenta de los saberes y del saber aplicar los mismos al culminar la formacién profesional
(Opcion Terminal), mediante la realizacion de proyectos profesionales de cara a las

necesidades y retos del entorno (Aplicacién Profesional).

ElI PAP es un proceso acotado en el tiempo en que los estudiantes, los beneficiarios externos
y los profesores se asocian colaborativamente y en red, en un proyecto, e incursionan en un
mundo social, como actores que enfrentan verdaderos problemas y desafios traducibles en
demandas pertinentes y socialmente relevantes. Frente a éstas transfieren experiencia de sus
saberes profesionales y demuestran que saben hacer, innovar, cocrear o transformar en

distintos campos sociales.

El PAP trata de sembrar en los estudiantes una disposicion permanente de encargarse de la
realidad con una actitud comprometida y ética frente a las disimetrias sociales. En otras

palabras, se trata del reto de “saber y aprender a transformar”.



El Reporte PAP consta de tres componentes:

El primer componente refiere al ciclo participativo del PAP, en donde se documentan las
diferentes fases del proyecto y las actividades que tuvieron lugar durante el desarrollo de

este y la valoracion de las incidencias en el entorno.
El segundo componente presenta los productos elaborados de acuerdo con su tipologia.

El tercer componente es la reflexion critica y ética de la experiencia, el reconocimiento de
las competencias y los aprendizajes profesionales que el estudiante desarroll6 en el

transcurso de su labor.



Resumen

En el siguiente reporte PAP se documenta el trabajo realizado en el semestre Otofio 2024
para impulsar la visibilidad de los escenarios de OSC: Casa de migrantes El Refugio,
ECOSTEPS Reforestacion, ECOSTEPS Escuelas Verdes y AUSJAL. Su objetivo fue
visibilizar las actividades de estas organizaciones y de acuerdo con el analisis realizado se
produjo contenido audiovisual adecuado a sus distintos objetivos y necesidades para sus

redes sociales.

Palabras clave: Estrategia visibilizacion, Produccion digital, ECOSTEPS, AUSJAL, CASA
MIGRANTES EL REFUGIO.



1 Ciclo participativo del Proyecto de Aplicacion Profesional

El PAP es una experiencia de aprendizaje y de contribucion social integrada por estudiantes,
profesores, actores sociales y responsables de las organizaciones, que de manera colaborativa
construir sus conocimientos para dar respuestas a problematicas de un contexto especifico y
en un tiempo delimitado. Por tanto, la experiencia PAP supone un proceso en légica de
proyecto, asi como de un estilo de trabajo participativo y reciproco entre los involucrados.

1.1 Seleccion del escenario y proyecto

1.1.1 Cristobal Ashida

La comunicacion es una parte muy importante de las relaciones laborales, permite generar
una identidad clara entre los colaboradores, tener una vision en comun del trabajo realizado
y ver plasmados en un formato accesible para todo el mundo los logros a través del tiempo.
En este proyecto aportaré no sélo con la creacion del contenido sino también con la
identificacion de las necesidades de los colaboradores de cada uno de los escenarios,
considerando qué es lo que queremos plasmar en los videos realizados y esperando que sean

un motivante para todos los involucrados y un medio de difusion para la organizacion.

1.1.2 Marian Valdez

La comunicacion audiovisual es una herramienta muy Util cuando se trata de dar a conocer
problematicas y darles una voz, ese es mi objetivo en estos escenarios, utilizar mis
conocimientos en la creacion de contenido y en el anélisis de audiencias para crear piezas
audiovisuales que puedan servir en diferentes medios, principalmente redes sociales, y que a
su vez ayuden a aumentar el alcance de estos proyectos. Considero que estas organizaciones
no suelen tener el alcance que merecen en los medios de comunicacion, por lo tanto, pienso

enfocarme en proporcionarles contenido que Se ajuste a sus necesidades.



1.2 Entendimiento del ambito y del contexto

En este proyecto nos concentramos en desarrollar contenido audiovisual para los tres
escenarios principales del PAP Desarrollo de OSC, a continuacion, mostramos un pequefio
contexto del material con el que ya contaba cada una de las organizaciones y sus necesidades

al momento de iniciar el proyecto.

1.1.1. AUSJAL

“Asociacion de Universidades Confiadas a la Compaiiia de Jesus en América Latina”. Es una
red de instituciones de educacion superior fundada en 1985 que se dedica a promover la
colaboracion entre sus miembros buscando contribucion entre las universidades que la

conforman, enfatizando el trabajo en red, proyectos de interés comdn y la internalizacion.

1.2.1 Casa de Migrantes “El Refugio”

Situada en el Cerro del Cuatro, es una casa fundada en el 2017 por el Padre Alberto, cuyo
objetivo es ofrecerle asilo a migrantes de Sudamérica e internacionales en su transito hacia
Estados Unidos. Apoyados por la parroquia local y la colaboracién de la comunidad El
Refugio funciona como un hogar en donde pueden encontrar un descanso, recibiendo comida,
ropa y articulos de limpieza, asi como también asesoria legal y espacios de convivencia que
los ayuda a recuperarse animicamente. Ademas de tener una conciencia de los grupos de la

poblacion més vulnerables como mujeres y nifios y atencion a la comunidad LGBTQ+.

1.2.2 ECOSTEPS

Esta asociacion civil creada en el 2018 tiene el propdsito de acompafiar y revisar a distintas
organizaciones hacia un desarrollo sostenible en el consumo y manejo de recursos naturales,
entre los cuales se encuentran el consumo del agua, de electricidad, el manejo de residuos
solidos y educacion ambiental. Algunas organizaciones que son auditadas y asesoradas son
la Escuela Primaria Urbana 704 y el Hotel Krystal Urban Guadalajara, tratando de involucrar
a estudiantes, en el caso de la escuela y a huéspedes y personal del hotel en la importancia de

las buenas préacticas para el cuidado del medio ambiente.



1.2.3 Marco Historico

Enfocandonos especificamente en el trabajo con medios audiovisuales que se ha manejado
en estos escenarios podemaos encontrar que, si bien no son una de las prioridades al menos en
dos de tres de las organizaciones, si son algo que estd presente en todas como medio de
comunicacion de los procesos que se han hecho en los PAP anteriores y como contenido en

sus redes sociales.
Casa de Migrantes “El Refugio”

Cuentan con pagina en Facebook e Instagram donde se postean fotografias y videos cortos
de los colaboradores y algunos testimonios de los migrantes que pasan unos dias en la casa.
Entre los puntos més importantes a considerar en cuanto al contenido de “El Refugio” es la
privacidad de los migrantes al momento de tomar video de ellos, es importante el
consentimiento e informales el uso que se le dara a todo el metraje en el que aparezcan, asi
como también el uso de censura de video y voz en caso de que se requiera, ya que estas
personas en ocasiones son perseguidas en sus paises de origen o desean mantenerse

andnimas.
AUSJAL

Esta organizacion tiene cuentas en todas las redes sociales, el PAP se ha encargado de
proporcionarles contenido desde marzo del 2024, con publicaciones como “La universidad
de la semana” o posts informativos sobre por qué hacer intercambios y testimonios de
estudiantes que han hecho las experiencias. No han tenido constancia de publicaciones
durante el verano del 2024, todo el contenido es compartido entre sus redes y son de una

corta duracién para el formato Reel.
ECOSTEPS

Cuentan con un sitio web en el cual presentan sus iniciativas y articulos con una o dos
referencias fotograficas de cada uno de sus proyectos, sus otras redes sociales como
Instagram y Facebook contienen mas contenido fotografico y capsulas informativas de temas
de ecologia. Los posts méas consistentes son aquellos que muestran las reforestaciones que

realizan con empresas y hacen invitacion a futuras actividades.
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1.3 Caracterizacion de la organizacion o de tu iniciativa

Nuestra propuesta es realizar un diagndstico de las necesidades de contenido audiovisual que
estos escenarios presentan, y realizar dichos contenidos en la medida en que nos sea posible,
considerando su duracién, propdésito, medio en el que se publicaran y mensaje que

transmitiran.

Nuestro proposito es apoyar a los proyectos en su mision dandoles alcance por medio del
contenido que realizaremos, promoviendo las actividades que se realizan en las

organizaciones y en los PAP ITESO, para aumentar la visibilidad de los proyectos.

El principal proposito de AUSJAL es la solidaridad al igual que la promocion del intercambio
y colaboracién de conocimientos entre las universidades que son miembros de la presente
asociacion. El presente objetivo es crear una red universitaria con sinergia, estrategias al igual
que una identidad comun, también generando un fortalecimiento en los &mbitos de sociales
como académicos. (AUSJAL, s.f.)

La Casa San José es un proyecto hermano de “El Refugio Casa Migrante", una organizacion
independiente y sin fines de lucro que apoya a las personas migrantes en transito solicitando
asilo y refugio en su paso por la Zona Metropolitana de Jalisco. (El Refugio Casa Migrante,
2017)

ECOSTEPS tiene la mision de “acompanar y guiar de manera positiva y propositiva a los
grupos organizados de la sociedad con la finalidad de mejorar la cultura ambiental e impulsar
el desarrollo sostenible” (EcoSetps A.C., S.F.)

Realizamos acompafiamientos a los tres escenarios del PAP para documentar sus actividades
diarias obteniendo asi metraje de estas para posteriormente decidir qué tipo de contenido
seria mas apropiado para sus fines, algunos ejemplos de estos siendo, publicidad, exposicion
de las labores de la organizacion o testimonio de los proyectos que se aplicaron durante el

semestre.
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Nuestros roles dentro de este proyecto incluyen la produccion de contenido desde cero,

incluyendo la parte de planeacidn, rodaje y edicion de los videos.

Esperamos que gracias a nuestro trabajo las organizaciones tengan un alcance mayor en su

audiencia en redes sociales y que el contenido pueda ser utilizado por ellos en el formato que

mas les sea conveniente.

1.4 Mapa de actores

Tabla 1. Mapa de actores

Actores
involucrados

Actitudes en intereses

Importancia para el
proyecto

Influencia sobre el
proyecto

ECOSTEPS

Promover la educacion
ambiental y précticas
sostenibles en

Exponer las necesidades de
contenido que la
organizacion presenta.

Alta, su colaboracion
puede impactar

El Refugio
Padre Alberto Ruiz

actividades de la casa
de migrantes “El
Refugio” para obtener
donaciones y apoyos

(Jesus Cinco) empresas y Proporcionarnos significativamente los
organizaciones informacion de las resultados.
sociales. actividades de ECOSTEPS
El Padre Alberto conoce
- Es el fundador de la casa y
Visibilizar las a muchas personas de la

director general. Su
participacién es clave para
documentar su testimonio y
obtener los permisos para
acceder a la informacion.

comunidad y apoya a
promover el proyecto ya
sea de boca en boca o en
misa para que tenga
mayor alcance y apoyo.

Karina Gomez
Coordinadora de
comunicacion

Visibilizar las
oportunidades para los
estudiantes de la
comunidad AUSJAL

Encargada de administrar
las redes sociales de la
asociacion.

Se encarga de aprobar
los contenidos
audiovisuales que se
realicen para su
exposicién

1.5 Identificacion de las problematicas

Al analizar los escenarios detectamos que, en el registro, la documentacion y promocién de

todo lo relacionado a las actividades diarias que estas A.C realizan hay una gran

inconsistencia en la calidad de sus productos audiovisuales, teniendo contenido digital en
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algunas paginas web de muy alta calidad, pero en otros espacios como sus redes sociales

publicaciones muy esporadicas o con un formato muy distinto entre ellas.
Los problemas en los que nos enfocaremos al momento de crear contenido son los siguientes:

e Contenido basico: No hay un trabajo de edicion muy detallado, y el material es presentado

muchas veces de la misma forma en la que es grabado.

¢ Inconsistencia en publicaciones: No existe un formato definido en sus publicaciones de fotos
y videos en sus plataformas digitales, asi como tampoco fechas en las cuales son subidos y

publicados.

e Falta de estrategias de comunicacion: No parece haber una planeacién previa de que es lo
que se pretende grabar sino mas bien el contenido es generado dependiendo de lo que se
disponga en el momento, no hay lineamientos para la informacion que se publica junto con

las fotos y videos para tener una imagen formal.

e Desconocimiento de su audiencia: El contenido no siempre esta dirigido a un publico en
particular sino mas bien se realiza de forma que sea digerible para todo el mundo, limitando

asi el alcance del contenido.

1.6 Planeaciodn de alternativas

Para abordar las problematicas de las organizaciones, se disefiaron alternativas estratégicas
centradas en la creacion de contenido audiovisual profesional y en el fortalecimiento de sus
estrategias de comunicacion. El objetivo fue mejorar la visibilidad de sus actividades a través
de material adaptado a sus necesidades y plataformas. Estas alternativas fueron validadas con
cada organizacion, asegurando que respondieran a sus expectativas y necesidades, y se
estructurd un plan de trabajo claro para implementar las soluciones, con un cronograma

detallado para las fases de diagnostico, produccion, edicion y entrega.
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1.6.1 Objetivo general y especificos

Objetivo general

Crear contenido audiovisual mediante estrategias enfocadas en las necesidades especificas

de las organizaciones para aumentar la visibilidad de sus actividades, mediante un

diagnostico de sus necesidades audiovisuales, realizando visitas a cada uno de los escenarios

y documentando las actividades en estos para posteriormente producir productos

audiovisuales que las organizaciones puedan publicar en sus respectivas plataformas.

Especificos

1- Identificar las necesidades de contenido de cada una de las organizaciones, asi como también

su publico objetivo y mensaje que se quiere transmitir con los productos audiovisuales.

2- Realizar grabaciones en el sitio en cada uno de los escenarios, considerando las personas que

conforman estas organizaciones y dandoles oportunidad de expresar su vision en cada uno de

los videos.

3- Edicién del material grabado para generar distintos contenidos de duracién y formato para

plataformas digitales, considerando la informacion que debe contener al momento de

publicarse.

1.6.2 Diagrama de Gantt del proyecto

Tabla 2. Diagrama de Gantt

N° Actividades Semanas e | PRODUCTO/ INDICADOR DE ACTIVIDAD
1 12 |3 |4 |5 ([6 (7 (8 [9 |10|11]12]13]|14]|15
Objetivo: Identificar
necesidades y problemas
Marian
1.1 Conocer el contexto de Valdez Plan de accion para la creacion de contenido
AUSJAL Cristobal de AUSIAL
Ashida
Marian
1

1.2 Conocer el contexto de
EcoSteps

Valdez
Cristobal
Ashida

Plan de accidn para la creacién de contenido
de EcoSteps

1.3 Conocer el contexto de El
Refugio

Marian
Valdez

Cristobal
Ashida

Plan de accion para la creacién de contenido
de El Refugio
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Responsable
N°® Actividades Semanas (micales) | PRODUCTO/ INDICADOR DE ACTIVIDAD
7 |8 [9 |10])11]12({13|14]15
OBIETIVO: Obtener el
material RAW
Marian
2.1 Documentar actividades Valdez Material de video de las actividades del dia sin
de ECOSTEPS Cristébal | editar.
Ashida
2 Marian
2.2 Documentar testimonios Valdez Entrevistas y material de video de las
de miembros de AUSJAL Cristobal sesiones.
Ashida
Marian
2.3 Documentar actividades y Valdez Material de video de las actividades del dia sin
testimonios de El Refugio Cristébal | editar.
Ashida
2.4 Documentar programa
Escuelas Verdes
OBJETIVO: Crear productos
para plataformas digitales
Marian
3.1 Edicidn de contenido de Valdez ' )
AUSIAL Cristobal Videos editados
Ashida
3 Marian
3.2 Edicion de contenido Valdez Videos editados
de EcoSteps Cristobal
Ashida
Marian
3.3 Edicion de contenido Valdez ' )
de El Refugio Cristobal Videos editados
Ashida
Marian
3.4 Edicidén de contenido de Valdez Videos editados
Escuelas Verdes Cristobal
Ashida

1.6.3 Metodologia

A continuacion, especificaremos los pasos a seguir para nuestros objetivos especificos:

1. Investigacion de las Necesidades de Contenido Audiovisual

1.1 Revisar el contenido creado por equipos PAP anteriores y por la propia organizacion.

1.2 Contactar con las organizaciones y definir las necesidades actuales de contenido

audiovisuales y las plataformas en las que se subiran.
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2. Grabacion del contenido audiovisual

2.1 Llevar a cabo las grabaciones en los tres escenarios segun el plan establecido,
asegurando la calidad técnica y la coherencia con las necesidades identificadas.

2.2 Realizar grabaciones de contenido espontaneo al momento de hacer las visitas a los

escenarios.
2.3 Entrevistar a los participantes de las actividades en cada una de las salidas.
2.4 Grabar foley y room tone en cada una de las locaciones.

2.5 Realizar respaldos de lo grabado en el dia.
3. Edicion y Postproduccion

3.1 Revisar todo el material grabado para seleccionar las tomas mas relevantes y de mayor
calidad.

3.2 Considerar los objetivos y necesidades de cada organizacion para después editar el

material, asegurando la coherencia narrativa y visual en cada video.

3.3 Incluir elementos gréficos, subtitulos, y otros recursos visuales necesarios para reforzar

el mensaje de cada video.

3.4 Finalmente, Entregar los videos editados a las organizaciones para obtener

retroalimentacion y realizar ajustes finales.

1.6.4 Marco teorico

En México, de los 35.3 millones de jovenes que utilizan internet, 33.9 millones (96.1 %)
interactuaron en las redes sociales. Las mas populares fueron: WhatsApp (31.3 millones),
Facebook (30.7 millones), Instagram (17.1 millones), Messenger (14.7 millones) y YouTube
(12.2 millones). (INEGI, 2022)
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Harvard ha aprovechado el contenido relevante para estudiantes en redes sociales, para
promover eventos, compartir logros académicos y mantenerse conectada con su comunidad
global. La presencia en plataformas como Twitter, Facebook e Instagram ha permitido que
la universidad alcance a una audiencia mas amplia y comparta su experiencia educativa.

(Paxzu, s.f.)

Una planeacion de contenidos permite asociar acciones claras a los objetivos definidos;
anticipar posibles dificultades que surjan en el camino; reconocer diferentes momentos en
los que la estrategia puede variar; conocer a profundidad la buyer persona de tu producto o
servicio; establecer un proceso de compra que lleve los visitantes a convertirse en clientes; y

verificar los recursos y el presupuesto disponibles. (Benfica, 2021)

Segln un estudio del Content Marketing Institute sobre presupuestos, tendencias y
benchmarks en marketing online, el 96% de las empresas consideran que generan confianza

hacia su negocio gracias a su estrategia de contenidos. (Laso, 2019)

Los estudiantes universitarios, destacan, junto con el grupo de edad de 25 a 34 afios, como
usuarios intensivos de contenidos en la Red. La propia ONTSI, en su estudio sobre el perfil
sociodemogréafico de los internautas. Analisis de datos del INE 2018 indica que el 98,8% de
los estudiantes de educacidn superior universitaria utiliza internet en alguna ocasion. (Botas
Leal, Garrido Pintado, & Garcia Huertas, 2021)

1.7 Desarrollo e implementacion de la propuesta de mejora

La implementacién de las alternativas planteadas se llevo a cabo mediante un enfoque
colaborativo con las organizaciones beneficiadas. Comenzamos con un diagnostico detallado
de sus necesidades y recursos disponibles, lo que nos permitié disefiar contenidos
audiovisuales adecuados para cada escenario. Posteriormente, realizamos visitas a los lugares

de trabajo, documentamos las actividades y recopilamos material para su edicion.

Durante la produccion, se garantizaron los estandares éticos y técnicos necesarios, adaptando

cada pieza de contenido a las plataformas de comunicacion especificas de cada organizacion.
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Después de la edicion, entregamos los productos finales para su validacion y
retroalimentacion, asegurandonos de que el contenido cumpliera con las expectativas y

necesidades de las organizaciones.

Este proceso permitié no solo generar los materiales solicitados, sino también fortalecer las
capacidades de las organizaciones para gestionar y utilizar contenido audiovisual de manera

auténoma en el futuro.

1.8 Valoracion de productos, resultados e impactos

En cada escenario pudimos trabajar en conjunto con otros comparieros del PAP quienes
tenian enfoques especificos en cada en sus respectivos escenarios y asi pudimos valorar las
necesidades que podiamos cumplir a través de herramientas audiovisuales, entre estas
herramientas se encuentran el diagnostico que realizamos en cada escenario demostrando a
las organizaciones lo que se puede lograr a través de documentaciones de sus actividades, asi
como una valoracion de que otro contenido podiamos obtener ya con una planeacion a traves
de escaletas y guiones, creando finalmente una biblioteca de contenido versétil que se pudiera
utilizar tanto para los productos base que decidimos idear como los productos que se pueden

generar en siguientes proyectos.

1.8.1 Impacto de tu proyecto en la comunidad de beneficiados

En Casa de Migrantes ""El Refugio™, el contenido audiovisual permitié compartir historias
de manera respetuosa y profesional, lo que impulsé la sensibilizacién de la comunidad y
facilita la obtencion de donaciones y apoyos. En ECOSTEPS, los videos destacaron sus
actividades de sostenibilidad, promoviendo una mayor participacion de empresas y
estudiantes en sus iniciativas. Por su parte, AUSJAL logré consolidar su presencia en redes

sociales, conectando mas eficazmente con su red educativa.
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Tabla 3. Impacto del proyecto

CON PROYECTO

SIN PROYECTO

1 contenido audiovisual profesional y ético
disponible.

1 publicaciones esporadicas y de baja calidad
técnica.

2 mayor alcance en redes sociales y mayor
interaccion.

2 escaso interés de las audiencias en sus
actividades.

3 mejora en la visibilidad de las actividades
realizadas.

3 dificultad para obtener apoyo externo 'y
donaciones.

1.9 Hojade Ruta

Al comenzar un nuevo proyecto hemos creado un camino base para que los estudiantes del

siguiente curso puedan continuar nuestro proceso, asi como aplicar mejoras donde nosotros

comenzamos experimentando, principalmente proponemos estos pasos a segulir:

e Platicar con el profesor y los responsables de las organizaciones sobre su visién y mision y

sus necesidades de visibilidad

e Analizar los entregables finales, asi como la biblioteca de contenido base que

proporcionamos nosotros para entender lo que se puede llegar a hacer y los entregables que

pueden mejorase 0 que tienen posibilidad de terminar a partir de las siguientes visitas a los

escenarios

e A partir de esto, realizar una planeacién y preproduccion profunda que pueda agilizar la

creacion de contenido y que pueda ajustarse correctamente al calendario propuesto por las

organizaciones (fechas de actividades, visitas, necesidades de proyecto).
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2 Comunicacion

A continuacion, se muestra la ficha de los videos realizados y se adjunta la presentacion que

utilizamos para los productos del PAP.

2.1 Presentacion de Power Point

|

Otono 2024

Creaciéon de contenido
audiovisual para la difusion
y documentaciéon de OSC

PAP 5e03 OSC EXTERNO
Prof. Ricardo Ruiz

Marian Valdez - Lic Comunicacion y artes audiovisuales
Cristobal Ashida - Lic Relaciones Industriales

Se presenta el proyecto y quienes lo conforman.
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Contexto

En este proyecto nos concentramos en desarrollar contenido audiovisual
para los cuatro escenarios principales del PAP Desarrollo de OSC.

Casa Migrantes “El Refugio’ EcoSteps: Escuelas Verdes EcoSteps: Reforestacién

Propuesta de solucién

“Reconocer la importancia de la visualizacion
de sus actividades y sus objetivos a través de
productos audiovisuales”

Presentamos nuestra propuesta de solucién englobada en todos los escenarios.
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Resultados

Del proyecto

(.
"/

-

Paola Rogel

Universidad Cent: icana
José Simedn Ce

Laura Delgado

' Universidad Iberoamericana
Torreén

Michel Paz

Universidad Centroamericana

José Simeon Cai
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Resultados

Resultados

viewEscuelaVerde
. e 4

Presentamos los resultados de los productos audiovisuales.

Ver en (8 YouTube

24



Hoja de ruta

Definicion de concepto y
mensaje
Comunicacion con la
organizacion
Analizar recepcion del
contenido previo
Mantener enfoque altruista

Proponemos una hoja de ruta que pueda funcionar para los estudiantes del proximo PAP.
e o o o o [ ] [ ]
-+« - - Aprendizajes

Sociales Eticos Profesionales

Platicamos nuestros aprendizajes a partir de tres ejes: sociales, éticos y profesionales.
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2.2 Video

Tabla 4. Descripcion short AUSJAL

SHORT AUSJAL

Nombre del Proyecto

Creacién de contenido audiovisual para la difusion y

PAP documentacion de OSC
e Ciclo Otofio 2024
e Duracion 0:53

Créditos produccion

Marian Valdez
Cristébal Ashida

Profesor Ricardo German Ruiz Gonzales

e Descripcion Short que muestra testimonios de estudiantes de
diversas universidades con convenio con AUSJAL, nos
cuentan su experiencia con los intercambios

e Ubicacion https://www.youtube.com/shorts/58hU27RO0zw

Tabla 5.

AUSJALUCA 1

SHORT AUSJAL UCA1

Nombre
Proyecto PAP

del

Creacion de contenido audiovisual para la difusion y
documentacion de OSC

e Ciclo e Otofio 2024

e Duracién o 0:34

e Creditos e Marian Valdez

produccion o Cristébal Ashida
e Profesor Ricardo German Ruiz Gonzéles

e  Descripcién e Short que muestra a estudiante de UCA contandonos el
por qué deberiamos visitar su universidad en un
intercambio.

e Ubicacion o https://youtube.com/shorts/XmrA7421SOU?featur

e=share
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Tabla 6. AUSJAL UCA 2

SHORT AUSJAL UCA 2

Nombre del Proyecto
PAP

e Creacion de contenido audiovisual para la difusién y
documentacion de OSC

Ciclo

e  Otofio 2024

Duracién

o 0:34

Créditos produccion

e  Marian Valdez
e  Cristobal Ashida

e  Profesor Ricardo German Ruiz Gonzales

e  Descripcion e Short que muestra a estudiante de UCA relatdndonos su
testimonio de intercambio y por qué deberiamos visitar su
universidad.

e Ubicacion e https://youtube.com/shorts/CNbT1AW3VTQ?feature=share

Tabla 7. AUSJAL IBERO

SHORT AUSJAL IBERO

Nombre del .
Proyecto PAP

Creacion de contenido audiovisual para la difusién y documentacion
de OSC

Ciclo .

Otofio 2024

Duracién .

1:02

Créditos produccion | e

Marian Valdez

Cristdbal Ashida

Profesor Ricardo German Ruiz Gonzales

e Descripcion e Short que muestra testimonio de estudiante de Universidad
Iberoamericana de Torredn que nos cuenta por qué deberiamos
visitar su universidad

e  Ubicacion o https://www.youtube.com/watch?v=vK39G29Qt8Q&ab_channel=

C.A.
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Tabla 8.

Tabla 9.

ECOSTEPS: Reforestacion

Video Reforestacion

Nombre del
Proyecto PAP

Creacion de contenido audiovisual para la difusion y
documentacion de OSC

Ciclo

Otofio 2024

Duracién

3:50

Créditos produccion

Marian Valdez
Cristébal Ashida

Profesor Ricardo German Ruiz Gonzales

Descripcion Video que nos muestra una reforestacion realizada por Ecosteps
donde nos cuentan cémo funciona la reforestacion en El Centinela
y por qué es importante.

Ubicacion https://youtu.be/3UxnWj-wEIU

ECOSTEPS: Escuela verde

Video Escuela Verde

Nombre del
Proyecto PAP

Creacion de contenido audiovisual para la difusion y
documentacion de OSC

Ciclo

Otofio 2024

Duracién

9:42

Créditos produccion

Marian Valdez
Cristobal Ashida

Profesor Ricardo German Ruiz Gonzales

Descripcion Video que nos muestra los 5 ejes que el programa Escuelas Verdes
aplicd en el colegio Albert Camus
Ubicacion https://youtu.be/-6 TF3FcR2rs
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3 Reflexion critica y ética de la experiencia

El RPAP tiene también como propdsito documentar la reflexion sobre los aprendizajes en
sus multiples dimensiones, las implicaciones éticas y los aportes sociales del proyecto para

compartir una comprension critica y amplia de las problematicas en las que se intervino.

El PAP no solo representd una oportunidad para aplicar conocimientos tecnicos y
académicos, sino también un acercamiento profundo a las realidades sociales que enfrentan
las organizaciones con las que trabajamos. A lo largo del desarrollo del proyecto, fuimos
testigos de los retos diarios que enfrentan instituciones como Casa de Migrantes "El
Refugio', ECOSTEPS, y AUSJAL, lo que nos permitio reflexionar criticamente sobre la
relevancia de nuestras aportaciones y el impacto que podrian tener en la visualizacion de

estas organizaciones.

3.1 Sensibilizacién ante las realidades

Desde las primeras visitas a los escenarios, quedo claro que las problematicas sociales afectan
directamente a las personas que las viven dia a dia. Por ejemplo, en El Refugio, el testimonio
de los migrantes mostr6 no solo sus dificultades en el transito hacia un mejor futuro, sino
también la importancia de mantener su privacidad y dignidad. Esto planteo retos éticos, como
obtener el consentimiento informado para grabar y respetar su anonimato. En el caso de
ECOSTEPS, su enfoque en la sostenibilidad nos recordd cdmo incluso acciones pequefias
pueden generar impactos significativos si se realizan con estrategia y planificacion. Esto nos
sensibiliz6 sobre la importancia de educar y motivar a comunidades para adoptar practicas
ecologicas, haciendo del medio ambiente un compromiso compartido. Por otro lado, trabajar
con AUSJAL nos permiti6 valorar el poder de las redes educativas para amplificar mensajes
positivos y promover el intercambio de conocimiento. Sin embargo, también notamos la
necesidad de adaptar las estrategias de comunicacion para llegar de manera mas efectiva a

diferentes publicos.
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3.2 Aprendizajes logrados

A nivel profesional, el proyecto nos brindd la oportunidad de perfeccionar nuestras
habilidades en la creacion de contenido audiovisual, desde el diagnostico de necesidades
hasta la entrega de productos finales. Cada etapa represento un reto: entender las expectativas
de las organizaciones, adaptarnos a recursos limitados, y comunicar mensajes claros a través

de piezas audiovisuales.

A nivel personal, aprendimos a trabajar en equipo con una comunicacion clara y respetuosa,
especialmente al interactuar con actores sociales que confiaron en nuestro trabajo. Este
proyecto también reforzd la importancia de la ética profesional, particularmente en el
tratamiento de informacion confidencial y en la representacion justa de las historias que

documentamos.

Finalmente, este PAP nos permitio identificar areas donde podemos crecer, tanto técnica
como humanamente, para generar un impacto mas significativo en futuros proyectos. Hemos
salido con una visién mas amplia de nuestras capacidades, pero también con el compromiso

de seguir aprendiendo y aportando desde nuestras disciplinas.
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