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REPORTE PAP

Presentacion Institucional de los Proyectos de Aplicacion Profesional

Los Proyectos de Aplicacion Profesional (PAP) son experiencias socio-profesionales de los
alumnos que desde el curriculo de su formacion universitaria- enfrentan retos, resuelven
problemas o innovan una necesidad sociotécnica del entorno, en vinculacion (colaboracion)
(coparticipacion) con grupos, instituciones, organizaciones o comunidades, en escenarios

reales donde comparten saberes.

El PAP, como espacio curricular de formacion vinculada, ha logrado integrar el Servicio
Social (acorde con las Orientaciones Fundamentales del ITESO), los requisitos de dar
cuenta de los saberes y del saber aplicar los mismos al culminar la formacion profesional
(Opcion Terminal), mediante la realizacion de proyectos profesionales de cara a las

necesidades y retos del entorno (Aplicacion Profesional).

El PAP es un proceso acotado en el tiempo en que los estudiantes, los beneficiarios externos
v los profesores se asocian colaborativamente y en red, en un proyecto, e incursionan en un
mundo social, como actores que enfrentan verdaderos problemas y desafios traducibles en
demandas pertinentes y socialmente relevantes. Frente a éstas transfieren experiencia de sus
saberes profesionales y demuestran que saben hacer, innovar, co-crear o transformar en

distintos campos sociales.

El PAP trata de sembrar en los estudiantes una disposicion permanente de encargarse de la
realidad con una actitud comprometida y ética frente a las disimetrias sociales. En otras

palabras, se trata del reto de “saber y aprender a transformar”.



El Reporte PAP consta de tres componentes:

El primer componente refiere al ciclo participativo del PAP, en donde se documentan las
diferentes fases del proyecto y las actividades que tuvieron lugar durante el desarrollo de

este y la valoracion de las incidencias en el entorno.
El segundo componente presenta los productos elaborados de acuerdo con su tipologia.

El tercer componente es la reflexion critica y ética de la experiencia, el reconocimiento de
las competencias y los aprendizajes profesionales que el estudiante desarrollo en el

transcurso de su labor.



Resumen

El presente documento elaborado durante el periodo de otofio de 2023 expone de manera
detallada y estructurada el Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP) 3J04 — Inteligencia
Cultural y Comercial Para los Negocios Internacionales que se desarrolld en conjunto del
artista Fabian Muhlia.

El proposito de este Proyecto de Aplicacion Profesional es elaborar un manual detallado que
aborda areas de logistica, operaciones, financiera, cultural y de ocio para que el artista tenga
este respaldo integral al participar en ferias, misiones comerciales y exposiciones
internacionales.

Adicionalmente, se extiende el apoyo a los artistas con la elaboracion de carpetas artisticas,
declaraciones (statement), curaduria de obra, registro de autor y marca. Ademdas de

proporcionar asistencia comercial para la venta y consignacion de las obras del artista.

El desarrollo del plan de trabajo sucede de manera particular con Fabian Muhlia, artista,
pintor y muralista mexicano con mas de 150 obras pictoricas expuestas en galerias y centros
de arte privados. Licenciado en arte por la Universidad de Monterrey y egresado del Centro

de Incubacion y Desarrollo Empresarial (CIDE) de la Universidad de Monterrey.

El objetivo principal de este proyecto es fortalecer de forma integral al artista plastico Fabian
Muhlia con el fin de maximizar sus oportunidades para el posicionamiento su obra de forma
internacional en la feria de arte “Clio Art Fair”, la cual se llevara a cabo del 2 al 5 de mayo

de 2024 en Nueva York.
Dicho respaldo integral estd compuesto por los siguientes entregables:

e Manual de operaciones para participar en la feria de arte internacional “Clio Art Fair”
e Portafolio artistico de Fabidn Muhlia

e Desarrollo y disefio de estrategias de marketing

e Desarrollo y cotizacion de articulos para promocion del artista

El analisis presentado se desarrolld durante el semestre otonio 2023 mediante actividades de

investigacion, analisis, y un método constante de validacion por parte del artista del proyecto.



Cabe mencionar que tanto las actividades como el método de validacion permitieron

concretar las aportaciones construidas desde la colectividad.

1. Ciclo participativo del Proyecto de Aplicacion Profesional

El PAP es una experiencia de aprendizaje y de contribucion social integrada por estudiantes,
profesores, actores sociales y responsables de las organizaciones, que de manera colaborativa
construir sus conocimientos para dar respuestas a problematicas de un contexto especifico y
en un tiempo delimitado. Por tanto, la experiencia PAP supone un proceso en logica de

proyecto, asi como de un estilo de trabajo participativo y reciproco entre los involucrados.

1.1 Entendimiento del ambito y del contexto

De acuerdo el coloquio “Los Retos del Mercado del Arte en Guadalajara”, llevado a cabo el
13 de octubre de 2023 en el Instituto Tecnologico de Estudios Superiores de Occidente
(ITESO); Jalisco se considera como uno de los estados lideres en el &mbito artistico a nivel
nacional. Sin embargo, aun en la ciudad de Guadalajara no existe una coyuntura de venta de
arte bien posicionada, siendo las subastas la manera principal de compraventa del arte.

En el presente existe un empuje fuerte para la regularizacion de todas las actividades artisticas
impulsadas por referentes del mundo artistico, como artistas bien posicionados, duefios de
galerias y jefes de colectivos, aunque todavia se suele considerar al &mbito artistico como un

mercado informal.

Al hablar con especialistas en el tema del mercado del arte en la zona metropolitana de
Guadalajara se hizo hincapié en que una de las problematicas que enfrentan tanto galeristas
como artistas emergentes es que no existe una comunicacion clara y confiable entre ambas
partes, esto quiere decir que los artistas muchas veces tratan de vender sus obras por su
cuenta, saltdndose a los intermediarios, esto es un gran problema ya que tanto los artistas

como las galerias necesitan al otro para subsistir y debe de haber una relacion de confianza



entre ambos para que puedan estandarizar los precios de las obras y ambos puedan ser

renumerados de buena forma por su trabajo.

Una problematica grande entre artistas emergentes y poder construir una marca personal que
refleje las ideas, valores y mensaje que quieren comunicar a través de su obra, una marca
personal es una estrategia de marketing donde el artista logra diferenciarse de sus
competidores, ser recordado y elegido entre miles de perfiles diferentes. Esta tiene dos
finalidades claves, ser identificada por el publico general como distintivo del artista
profesional y ser identificada por los propios agentes del mercado del arte (Bermudez, A,

2022).

Otro gran problema que enfrentan los artistas emergentes tanto en Jalisco como en México
es que existen pocos apoyos econdmicos a artistas emergentes por parte de medios
gubernamentales y publicos. El presupuesto para el afio de 2024 para el sector cultura es de
16755 millones de pesos, que, aunque es un incremento del 0.39% con respecto al del afio
anterior, sigue siendo inferior al de afios anteriores, (Amador Tello, 2023) exponiendo una
tendencia clara acerca de que las artes cada vez son menos financiadas por el gobierno

federal.

Se cree que la cultura produce el 7% del producto Interno Bruto del Pais, sin embargo, estas
cifras no son registradas con exactitud debido a que muchos artistas estan en la economia
informal. El FONCA ha dicho que segtn sus estudios mas del 2% del pais son artistas y
trabajadores de la cultura y como un sector importante de la economia del pais, el mercado
artistico debe de ser apoyado por el gobierno para fomentar el desarrollo economico local y

nacional. (Gonzales Casanova, 2019).

Los exponentes que asistieron al coloquio de “Los Retos del Mercado del Arte en
Guadalajara” nombraron como una problematica inmensa en el mundo artistico local que los
artistas emergentes no tienen nociéon de como poder valuar sus obras de manera correcta, y
este problema solo aumenta cuando el artista vende su obra con un precio inferior debido a

que si las obras son demasiado accesibles, el nombre del artista pierde prestigio ante el



mercado porque parte del valor de las obras artisticas esta enlazado con su exclusividad,
como los artistas emergentes no tienen contacto directo con expertos en la valuacion de arte
sus precios iniciales suelen ser demasiado subjetivos por lo que se recomienda siempre que
si tienen la oportunidad se asesoren con especialistas para poder tener una idea mas clara del
rango de precios que puedan tener sus obras, los exponentes hicieron una distincion entre
dos conceptos para diferenciar a los artistas que si dominan las valuaciones, “Artesano”, fue
usado para referirse a un creador de obras que no buscaba comunicar un mensaje con su arte,
solamente buscaba venderlas por lo que sus precios suelen ser mas baratos, y “artista” se
refiere a los creadores de obras que si tienen un mensaje w una intencion clara con sus
creaciones artisticas y es gracias a este mensaje y a las técnicas que usa para comunicarlo

que su obra gana valor adicional.

1.2 Caracterizacion de la organizacion

El Programa de Aplicacion Profesional Inteligencia Cultural y Comercial Para los Negocios
Internacionales tiene como propdsito fortalecer de forma integral al artista con el objetivo de
maximizar sus oportunidades para el posicionamiento su obra de forma internacional

mediante la participacion en ferias, misiones comerciales y exposiciones internacionales.

Respecto al artista, Fabian Muhlia, es un artista plastico, pintor y muralista, de las corrientes
figurativa, expresionista y abstracta. Muhlia, originario de la Ciudad de México (1982), es
creador de mas de 150 obras pictoricas expuestas en galerias y centros de arte publicos y
privados. Es licenciado en Artes por la Universidad de Monterrey (2007) y egresado del
Centro de Incubacion y Desarrollo Empresarial (CIDE) de la Universidad de Monterrey
(UDEM) (2008).

A continuacion, se enlista su experiencia formativa y laboral:

Formacion:

e Licenciatura en Artes, Universidad de Monterrey (2007).



e Encuentro con Abraham Cruz Villegas, MARCO (2004).
e (Catedra de Arte Sacro por Padre Henrich Pfeiffer (2005) Gobierno de BCS.
e Curso de dibujo anatémico por Aleta del Toro Madrigal (1998).

Trayectoria:

e Mary Espacio (2018) Galeria de Arte Casa Parra.

e Naturaleza Mistica (2012) -Centro Cultural La Paz.

e Universo cercano (2010) -Museo de Historia Natural.

e Paraiso contradictorio (2009) -Galeria Carlos Olachea. Buenas Raices (2007)
Rectoria de la Universidad de Monterrey.

e Obra Reciente (2002) Galeria de Arte Carlos Olachea.

e Talento Exa-UDEM (2014) Centro de Artes Roberto Garza Sada (CRGS).

e Fin de cursos (2003) Centro de las Artes.

e Saldén de Otofio (2003). Centro cultural plaza Fatima.

e Revista de la Universidad Autonoma de Baja California Sur (2012). Fatum, el andar
de las letras. Ilustraciones.

e Cultura Colectiva (2015). El despertar de la naturaleza en fotografias.

e Cultura Colectiva (2015). Francisco Toledo, La metamorfosis de “Duelo”.

e Cultura Colectiva (2015). Develar y Detonar la mirada, fotografia en México.

Reconocimientos:

e Mencion Honorifica en la primera bienal Sudcaliforniana (2003) Arboles en el
Paraiso.

e Seleccionado como Climate Champion del British Council dentro del programa
Climate Change (2010) Media, Art and Ecology understanding Global Change.

El equipo multidisciplinario que participd durante el PAP del periodo de otofio de 2023 esta
compuesto por las siguientes personas y carreras:
Florencia Pardo Garcia — Gestion cultural

Daniela Celis Ruiz Velasco — Gestion cultural



Itza Arani Gonzélez Macias — Negocios internacionales
Patricio Barbosa Ferndndez — Ingenieria industrial

Klaus Holtschmit Rodriguez — Ingenieria industrial

Cabe mencionar que cada integrante aportd al proyecto desde su especialidad,
especificamente de la siguiente forma:
Estudiantes de gestion cultural — Disefio y creacion de portafolio del artista / Disefio de

estrategias de mercadotecnia y stand en feria de arte

Estudiantes de ingenieria industrial — Investigacion y redaccion de puntos relacionados con

logistica, operaciones, cultural y de ocio en la carpeta integradora

Estudiante de negocios internacionales — Investigacion y desarrollo de presupuesto

financiero.

1.3 Identificacion de la(s) problematica(s)

Al ser la primera ocasion tanto de los integrantes del equipo como del artista Fabian Muhlia
participando el Proyecto de Aplicacion Profesional - Inteligencia Comercial y Cultural para
los Negocios Internacionales, posterior a las sesiones que tuvimos de forma presencial con
el artista, sumado al constante intercambio de mensajes requiriendo informacién y obra del
artista, de forma colectiva logramos identificar que Fabian Muhlia se ve confrontado por

diversas problematicas que influyen en su trayectoria artistica.

En primer lugar, la inestabilidad econdmica inherente al mundo del artista emergente lo lleva
a depender de otra ocupacion para asegurar su sustento, lo que inevitablemente diluye su
enfoque y dedicacién plena a su expresion artistica. A su vez, la profunda conexion
sentimental que experimenta con sus obras lo lleva a resistirse a comercializarlas o
compartirlas, manifestando una compleja relacion entre la creatividad y la comercializacion

de la obra. Ademas, el temor constante al plagio actia como una barrera para la difusion



abierta de su arte, generando una especie de hermetismo y miedo a compartir sus obras de

arte incluso por medios digitales.

Por otro lado, la carencia de una presencia significativa en redes sociales se convierte en otra
dificultad, limitando la capacidad del artista para promocionar y difundir su obra en un

mundo cada vez mas digital y conectado.

Finalmente, las responsabilidades adicionales fuera del &mbito artistico provocan
interrupciones en la produccion constante de nuevas obras, evidenciando la complejidad de
equilibrar la pasidon creativa con las exigencias practicas de la vida diaria. Estas
problematicas, aunque desafiantes, también ofrecen oportunidades para la reflexion,

adaptacion y desarrollo personal y artistico.

1.4. Planeacion de alternativa(s)

El proyecto inicid mediante la formacion de equipos multidisciplinarios que fueron asignados
a trabajar con los artistas Fabian Muhlia y Eduardo Valderrama a lo largo del semestre. Tras
analizar sus perfiles de ingreso al Proyecto de Aplicacion Profesional y sus redes sociales, se
optd por colaborar con Fabian Muhlia, cuyo perfil y obras resonaron més con nuestro equipo.
En la primera semana del proyecto, se agend6 una sesion presencial con cada artista e
integrantes del equipo, que sirvieron para conocer la vida, trayectorias, influencias y
expectativas para nuestro proyecto, es decir, un primer panorama del artista. Para ello, se
gener6 un borrador tipo cuestionario previo a la sesion para abordar dudas sobre su trabajo y

obtener una comprension profunda de su arte.

Si bien, tras el primer encuentro con el artista, é] mismo mostraba interés y cierta indecision
por visitar una gran variedad de paises de distintos continentes con el objetivo de
internacionalizar su obra, analizando de forma colectiva la grabacion de audio de la primera
sesion con el artista, el pais destino se acot6 a Estados Unidos debido a que el propio artista

mostraba un interés exclusivo en exponer en dicho pais.
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Una vez definido el pais destino, se elabordé un cronograma detallado que asignaba a cada
miembro del equipo responsabilidades especificas para aprovechar sus especialidades
disciplinarias y trabajar de manera eficiente. Cabe mencionar que en todo momento cada
integrante del equipo tenia que revisar y validar la informacién y/o entregable generado.

Posterior a la elaboracion del cronograma, se designdé a un miembro del equipo como el
enlace principal con el artista, generando una comunicacion fluida y la resolucion de dudas
de forma directa. A su vez, la persona designada tenia la responsabilidad de bajar la

informacion a todos los integrantes del equipo.

Consecutivo a esto, durante la primera sesion de investigacion se llego a la conclusion de que
“Clio Art Fair” era la mejor opcion para el artista Fabidn Muhlia, esto debido a que le
permitiria al artista independiente exponer su obra sin necesidad de representacion por parte

de alguna galeria.

Muhlia expresé entusiasmo por participar en esta feria en Nueva York, destacando la

reputacion artistica de la ciudad.

Es relevante mencionar que el artista manifesto disponibilidad para las fechas de la feria, del
2 al 5 de mayo de 2024, y consider6 accesibles las tarifas, asi como variadas opciones
presupuestarias para alojamiento y alimentacion. Asimismo, se recomendo al artista que
considere la aplicacion personal a The Other Art Fair en Dallas, programada para septiembre
de 2024. Esta sugerencia se basé en la pertinencia de la feria y las oportunidades que podria

ofrecer al artista.

Una vez definido por ambas partes el pais y el evento de arte destino, se elaboraba la carpeta
integradora, donde se desarrollan temas relacionados con la logistica que va desde el
transporte de obra, transporte en Nueva York, vuelos y estadias en la ciudad, temas operativos
como negociaciones en dicha ciudad, codigos culturales, entre otros. Respecto al tema
financiero, se desarrolld un presupuesto final donde se le especifica al artista la cantidad total
requerida para llevar a cabo el viaje considerando actividades recreativas, gastos de

presentacion, pases a la feria, entre otras actividades.
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A la par, se desarroll6 el portafolio del artista en donde se formul6 el statement de Fabian
Muhlia, curriculum vitae, el perfil del artista y una compilacién de obras con el objetivo que

funcione como herramienta de difusion para proximas aplicaciones en escenarios de arte.

1.5. Desarrollo de la propuesta de mejora

Durante el Proyecto de Aplicacion Profesional, el equipo multidisciplinario asisti6 a varias
galerias y museos para que los integrantes de los equipos que no estaban relacionados
directamente con carreras enfocadas en el arte pudieran relacionarse asi, adentrarse en este

mercado y comprender su funcionamiento.

La primera de estas visitas fue a la galeria de arte Manifesto, donde la tematica fue de artistas
latinoamericanos de una variedad de representaciones artisticas graficas. Posterior a esta
visita, se asistio a la galeria Bruna a contemplar la exposicion de “Cuentos cortos y otras 14
historias de 14 artistas que hablan de mundos, gustos y disgustos... entre otras cosas". La
tercera actividad cultural fue asistir al coloquio de “Retos del Mercado de Arte en
Guadalajara”, en el ITESO donde prestigiosos invitados del mundo del arte local, como
duenos de galerias, museos y subastas platicaron acerca de los retos que se presentan a los
artistas emergentes en la localidad. Por ultimo, se asistio a la exposicion de Tierra Prodiga
en el Ex-Convento del Carmen donde se mostraron obras hechas en Jalisco en sus 200 afios

de historia como parte del México Independiente.

Estas experiencias en el mundo real del arte de Guadalajara sirvieron de apoyo para
comprender el objetivo y funcion de los galeristas y los duefios de importantes espacios para
la exposicion del arte, para de esta forma desarrollar un portafolio y un plan de trabajo mas

centrado en lo que le puede agregar valor adicional a la propuesta del artista.
En el documento integrador del trabajo del PAP, después de realizar el cronograma de

actividades los integrantes del equipo comenzaron definiendo las caracteristicas generales de

Fabian Mubhlia, su marca personal y su oferta de valor desde su perspectiva, basado en la
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informacion que proporciond de su vida y su situacion actual en la entrevista inicial. Se
defini6 el contexto del artista y del mercado artistico en Jalisco, asi mismo se analizaron las
problematicas con las cuales se enfrenta el artista en la creacion de su arte, la cual consistian
en que no se puede dedicarse de lleno a la creacion de sus cuadros debido a que no cuenta
con apoyos publicos ni privados suficientes para sustentarse su arte, por lo que tiene que

tomar trabajos adicionales para suplementar sus ingresos.

Posteriormente se adentrd en las redes sociales del artista donde se observo que existia una
carencia muy grande en las formas que se daba a conocer en la red, Fabian Muhlia tenia como
su canal principal su cuenta de Facebook sin embargo tanto esta pagina como su Instagram
se consider6 deficiente en sus fines publicitarios y se realizaron recomendaciones de como

podrian potenciarse para tener mas posibles interacciones con el publico deseado.

Posteriormente se empez6 a crear la carpeta integradora de las obras del artista, la incluye el
portafolio del artista, su statement, su marca personal, su trayectoria y sus contactos, este
paso es fundamental para la aplicacion a la feria deseada, y resulto ser uno de los apartados
mas retadores debido a que se mantuvo una comunicacion constante con el artista para que
proporcionara sus obras y validara los avances de su portafolio. Finalmente, se optd por
realizar el portafolio tanto en inglés como en espafiol con la finalidad de que pudiera aplicar

a eventos relacionados con el arte en otros paises, no Unicamente hispanohablantes.

Por ultimo, antes de seleccionar la feria a la cual asistira el artista, se cre6 un instructivo de
cémo podria él patentar sus obras en INDAUTOR y en IMPI. Si bien Fabian ya tenia una
coleccion registrada en el 2002, resultd pertinente poner todos los pasos que debia de seguir

si deseaba registrar una coleccion o una obra mas actual.

Se investigd una variedad de ferias en Estados Unidos para acatar con los deseos de nuestro
artista, con lo cual se definid la feria Clio Art Fair en Nueva york y cuando el artista aprobd
la feria objetivo, se comenzo a realizar una investigacion exhaustiva de la cultura de la feria,
un analisis demografico y macroecondémico de los Estados Unidos que resulté favorable para

hacer una catalogacion de los posibles riesgos con los que enfrentara el artista al asistir a la
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feria. Cabe mencionar que ningln riesgo es peligroso de forma significativa a tal grado que
ponga en riesgo a Fabian Muhlia, esto debido al alto nivel de vida y de seguridad que existe

en el pais norteamericano.

Por medio de un analisis del mercado del pais destino, con una atencion adicional en los
perfiles de los posibles consumidores, se analizaron los requisitos de ingreso para nuevos
artistas en este mercado y se observaron las posibles barreras que se podrian presentar, se
realiz6 una segmentacion de las tribus de los posibles consumidores y se realizo un estudio

de sus caracteristicas y de la competencia interna que existe en la ciudad de Nueva York.

Se desarrolld un andlisis cultural de Nueva York para que el artista posea conocimientos
claros de como se espera que se comporte cuando asista a la feria en la ciudad, y como espera
que sus clientes y colegas se relacionen con ¢él, se enfatiz6 en la multiculturalidad de la ciudad
y como esto influye en que se extienda un ambiente de respeto y tolerancia hacia las culturas

ajenas.

Se cred una propuesta de marketing directo en la que Fabidn se pudiera asociar con una marca
tequilera para poder disefiar el embalaje y etiquetas para una linea de botellas. Esta surgio
después que comentara que ya habia tenido una oferta de colaboracion con una empresa
tequilera, sin embargo, no habia nada por escrito. Ademas, se desarrolld la propuesta de libros
con tematica de arte terapia inspirados en su exitoso trabajo como artista en publicaciones

editoriales.

Posterior a esto, se trabajo el disefio del stand que tendrd en la feria siguiendo las
especificaciones y restricciones del recinto, y se creo tarjetas de presentacion con un QR
incluido donde los interesados podran consultar sus obras. Asi mismo, se cre6 una pequefia
guia de los atractivos turisticos que ofrece la gran ciudad de nueva York incluyendo galerias,
museos, actividades extremas, parques, ofertas gastrondmicas, barrios populares y demas

experiencias.

Finalmente, se le present6 al artista una variedad de planes de financiamientos a los cuales

puede aplicar si necesitara fomentos economicos para poder asistir a la feria el proximo afio,
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estos fueron; El Programa de Entrega de Estimulos de Fondo Estatal para la Cultura y las
Artes celebrado en Jalisco anualmente donde pueden aplicar cualquier artista
independientemente de la corriente de arte que busquen ayuda econdmica para seguir su
trayecto artistico. Por otro lado, la convocatoria PECDA Jalisco es un concurso de la misma
indole con permios de hasta 100 mil pesos a 66 diferentes concursantes y finalmente se le
presentd una opcion internacional donde podra aplicar a la feria de arte de Luxemburgo
completamente virtual para no solo conseguir apoyo econdémico si resulta ganador, sino
también, conseguir certificaciones internacionales que le agregaran valor y competitividad a

su propuesta artistica.

1.6. Valoracion de productos, resultados e impactos

Durante el transcurso de este proyecto, asesores altamente calificados estuvieron
acompafiando al equipo para ayudar a validar el trabajo realizado y brindar ideas de como se
pudieran mejorar los componentes de la entrega total para el artista, entre ellos estuvieron la
Doctora en ciencias sociales Talien Corona Ojeda, experta en curaduria y la Lic. Catalina
Ruiz Diaz, historiadora y curadora de arte egresada de la Universidad Nacional de Colombia,
experta en la realizacion de manifiestos y portafolios artisticos. Ambas especialistas
aportaron sus conocimientos y experiencia para la seleccién o6ptima de para la creacion del
portafolio de Fabian Muhlia, ademas de apoyar en la creaciéon de un manifesto que

encapsulara lo que busca comunicar Fabian Muhlia con su obra.

Se agendaron dos asesorias con Gabriel Sanchez Mejorada, artista y especialista en la
creacion de carpetas artisticas, colabor6 en la formulacion del texto y formato de las obras
para resaltar las cualidades nicas del artista y exponerlas de forma clara y concisa al piblico
que observara su portafolio. También se tuvo sesiones con la experta en marketing
relacionado con arte, Vanessa Castro, quien compartio sus experiencias acerca de cuales eran
los mejores productos que se pudieran crear y cotizar para poder dar una mayor difusion a
las obras de Fabian Muhlia, de estas Gltimas sesiones surgieron los disefios para las etiquetas

de las botellas de tequila, los libros de arte terapia y los separadores de libros.
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Se puede afirmar que el resultado es de alto impacto para el artista ya que se generd una
propuesta de valor agregado desde los cimientos con los que €l pudiera asistir a una feria
internacional que se adecuara a sus necesidades, capacidades y deseo. Con €l se tuvieron
sesiones periodicas para validar que las partes involucradas estaban de acuerdo con la linea

que seguia el proyecto.

Respecto al trabajo integrador, agrego mucho valor a la propuesta artistica de Fabidan Muhlia
ya que se desarrollé un nuevo portafolio, que incluye CV y un plan detallado acerca de que
puede esperar en su visita a la ciudad de Nueva York, desde el aspecto cultural, hasta los
ambitos de negocios y turisticos, donde se crearon propuestas de redes sociales publicitarias,
productos de marketing que le ayudaran a llevar su obra a mas consumidores y se hizo un
analisis exhaustivo acerca del contexto del mercado del arte en la actualidad, tanto en la

ciudad de Guadalajara como en el pais que desea ingresar, en este caso los Estados Unidos.

Finalmente, se gener6 el presupuesto econdmico que el artista podrd seguir en su viaje a
Nueva York, siempre con la intencion de facilitar el traslado y la estadia en la ciudad
considerada como la capital mundial del arte, donde el presupuesto intermedio que se calculo
fue de $2,840 dodlares americanos y fue presentado al artista quien lo considero viable y

accesible para poder desempenarse con plenitud en su estancia en el extranjero.
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https://www.swissinfo.ch/spa/eeuu-criminalidad_nueva-york-registr%C3%B3-en-2022-menos-asesinatos-pero-m%C3%A1s-violaciones/48384106

Bermudez, A. (2023, October 28). La marca personal de los artistas visuales como estrategia
de Marketing. Marketing Para Creativos. https://marketingparacreativos.com/la-marca-
personal-de-los-artistas-visuales-como-estrategia-de-marketing/

Tello, J. A. (2023, October 17). El presupuesto para 2024 en cultura, engafioso. Proceso.
https://www.proceso.com.mx/cultura/2023/10/17/el-presupuesto-para-2024-en-cultura-
enganoso-316882.htm1%22%20/1%20%22:~:text=la%20administracion%?20pasada.-
.E1%20Proyect0%20de%20Presupuesto%20de%20Egresos%20de%201a%20Federacion%2
O(PPEF.mdp)%20para%20el%20Sector%20Cultural

El arte frente a los apoyos gubernamentales: 3 especialistas opinan. (s.f.).
https://revistacodigo.com/arte-apoyos-gubernamentales/

1.8. Anexos generales

1. Cronograma de Actividades

A 5 c o € -
. PATRICIO KLAUS
LIDER: DANIELA CELIS | BARBOSA | HOLTSCHMIT

2
3 ACTIVIDAD SEMANA3 | SEMANA4 | SEMANAS | SEMANAG | SEMANA7 | SEMANAS | SEMANAS | SEMANA10 | SEMANA11 | SEMANA12 | SEMANA13 | SEMANA14 | st

1.1. Descripcién de la obra: marca
4 personal, oferta de valor, caracteristicas
generales

RPAP

1.2. Descripcién general del contexto de la
5 empresay de la industria (sector en
uuuuuu

RPAP

®  industrias cultural

del artista

, 22 Carpeta Integradora de la obra
(Statement, Curaduria)

10 2.3, Objetivos y recomendaciones

11 3. Proteccién de la obra

12 3.2.Marca Rogistrada

13 3.3.Proceso de Registro

Figura 1.1 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)
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Figura 1.2 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)

4.1. Opciones de ferias, misiones, bienales KLAUS RPAP
¥ exposiciones interacionales HOLTSCHMIT
KLAUS
4.2. Contexto de la feria HOLTSCHMIT RPAP
4.3. Justificacién de participacion M‘:é"su" RPAP
KLAUS

4.4. Propuesta de feria alternativa HOLTSCHMIT RPAP
5.1. Informacién general de pais
destinolandlisis demografico y - RPAP
‘macroeconémico HOLTSCHMIT
5.2. Diagnéstico riesgo Pais y toma de RPAP
decisiones para la comercializacién KLAUS

HOLTSCHMIT
5.3. Relacién econémica, comercial, social,
cultural destino-pais México/oportunidades KLAUS RPAP
de Inversién HOLTSCHMIT
5.4. Analisis de riesgos pais destino
(politicos, juridicos, ambientales, sociales, RPAP

'LC, sanitarios, fitosanitarios KLAUS

y acceso amercados) HOLTSCHMIT
6.1. Segmento NSE RPAP
6.2. Caracteristicas del consumidor RPAP

6.3. Segmentacién por tribus RPAP
6.4. Estructura de la competencia interna RPAP
6.5. Productos sustitutos. RPAP
6.6. Estructura de costos de exportacion RPAP
6.7. Modelo de negocio y distribucién RPAP
6.8. Requisitos de Ingreso al mercado RPAP
6.9. RRNAS RPAP
S —— e
culturales. PATRICIO PATRICIO
'BARBOSA 'BARBOSA
7.1 Dimensiones culturales: Hoftede PATRICIO PATRICIO RPAP
BARBOSA BARBOSA
7.2 Culturas de alto y bajo contexto [PATRICIO) PATRICI) RPAP
'BARBOSA BARBOSA
Figura 1.3 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)
7.3 Teorla del Iceberg [PATRICIO) PATRICI) RPAP
BARBOSA. BARBOSA
7.4 Perfil cultural del pais m m RPAP
75 Cogoscutturaes pamco | ammcio -~
7.6 Protocolo de negocios m m RPAP.
7.7 Perfil cultural del negociador local; m m RPAP
8 Propuesta de valor agregado RPAP
51 e et o e -
A -
8.3 Propuesta de patrocinios. RPAP
8.4 Experiencia del cliente (marketing RPAP

Figura 1.4 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)

sensorial y emocional)
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8.5 Justificacion de la propuesta RPAP
@ Acompafiemiento HoLTSGHMIT | HoLTaCHMIT RPAP
9.1 Caracteristicas generales del recinto KLAUS KLAUS RPAP
ferlal HOLTSCHMIT | HOLTSCHMIT
9.2 Expositores participantes e I ausS RPAP
9.4 Hospedajes, fiestas nacionales, RPAP
horarios de negocios
i v

1 9.6 Guia gastronomica RPAP
o -
98 ﬁ“ﬂ;ﬂ diario (equipaje RPAP

Figura 1.5 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)
:.::n:vwhl ‘medicas, seguro medico y. RPAP
oyt -
L o
10.1 Seleccion del espacio fisico idoneo. RPAP
10.2 Prototipo del stand y materiales RPAP
2m1m (presupuestos. RPAP
10.5 Directorio de proveedores locales RPAP
10.6 Especificaciones del recinto expositor RPAP
Figura 1.6 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)

10.7 1 conectividad RPAP
10.8 Horarios de montaje y desmontaje RPAP
10.9 Vias de acceso al recinto ferial RPAP
10.10 Facturacién/ pagos RPAP
10.11 Espacios Networking y negociacion RPAP
b g o

Figura 1.7 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)
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11.1 Trasportacién ReAP
1 11.2 Hospedaje y alimentacién RPAP
11.3 Costo del espacio fisico RPAP
11.4 Seguros médicos RPAP
12 Oferta de oclo y entretenimiento PATRICIO RPAP
'BARBOSA
Figura 1.8 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)
12.1 Contexto histérico y cultural m RPAP
12.2 Sitios de interés patrimonio UNESCO Lorisnocd RPAP
12.3 Parques y reservas naturales PATRICIO RPAP
'BARBOSA
12.4 Recorridos turisticos y de valor (PATRICIO] RPAP
histérico 'BARBOSA
12.5 Oferta gastronémica et RPAP
PATRICIO
12.6 Museos, galerias y centros culturales BARBOSA RPAP
12.7 Turismo de aventura PATRICIO RPAP
3 BARBOSA
128 Oferta toatral y conciertos PATRICIO RPAP
'BARBOSA
12.9 Oferta de espectaculos /Oferta PATRICIO RPAP
deportiva BARBOSA
Figura 1.9 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)
13. Programas de fomento, Apoyos y KLAUS
nanclamientopara pariclpa o Forias y HoLschmiT | RPAP
131 Apoyos federales secretaria de Cultura L
132 Programa nacionalde eventos orsaus | rear
13.3 Programa de asistencia técnica y L RPAP
‘campafas de imagen HOLTSCHMIT
::'.: Apoyo Estatales/ Jalisco Instituto de KLAUS
vt soomimten Comae T % vocrscim | P47
13.5 Apoyos de cémaras industrisles WouTschmrr | RPAP
13.6 Financiamiento Pyme Banca comercial WouTschmrr | RPAP

Figura 1.10 Cronograma de Actividades (Creacion Personal)
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2. Analisis demografico y macroeconomico de los Estados Unidos

#2~ Passport

THE USA IN 2040

KEY FINDINGS

SUMMARY

THE USA AND THE WORLD IN 2040
POPULATION PAST, PRESENT AND FUTURE
AGEING

MEN AND WOMEN

MARRIAGE AND DIVORCE

BIRTHS AND FERTILITY

LIFE EXPECTANCY AND DEATHS
HEALTH

MIGRATION

DIVERSITY

URBANISATION

CITIES

Figura 2.1 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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THE USA IN 2040

Key findings (1)

= Positive net migration will account for nearly two-thirds of population growth in
the USA in 2019-2040, while natural increase will account for the rest. When
. the US population reaches 357 million in 2040, the USA will remain the third
Population largest country globally, although still much smaller than India and China.
Growth = As the leading economy globally (up to 2030) with a swelling populace, the
USA will continue to be a key consumer market. However, already elevated
inequality will rise, and the detrimental economic effects of the COVID-19
pandemic may take some time to recover from.

= Ageing is set to hasten further with fast growth in the 70+ age groups, and
particularly rapid growth of over 100% in the 80+ and 90+ cohorts as longevity
climbs. This trend will affect consumer trends somewhat as spending patterns
change. While the US median age will hike by four years in 2019-2040, it will
remain below regional neighbour Canada and the OECD average.

= As the workforce share drops and older groups rise the old-age dependency
ratio will escalate further, putting more pressure on state resources such as
pensions.

= Birth rates will continue to fall in the USA up to 2040 as fertility remains stable
but below replacement level. However, live births are set to rise every year
: from 2023-2040 supported by an overall increase in women aged 31-49 over
Births & o
P this timeframe.
Fertility

= As more women concentrate on their careers and education before having
children, the average age at first childbirth will continue to get later. Foreign
born immigrant females in the USA tend to have more children.

Figura 2.2 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)



THE USA IN 2040

Key findings (2)

= Despite a brief phase of declining life expectancy in the mid to late 2010s, it is
set to increase further up to 2040. However, ageing and modern sedentary
lifestyles with more convenience food mean that certain health issues such as
diabetes and obesity are increasing.

= Health related-segments should see increasing demand, with more focus on
preventing illness as private healthcare costs surge and lifestyles get even
busier.

= Net migration will account for nearly two-thirds of overall population growth in
2019-2040. Foreign-born population is set to rise to account for 14.0% of the
Diversity & population in 2040, making the country even more diverse. Therefore, there
d A exists a large and growing market for international segments.
Migration = The majority of foreign born immigrants come from Latin American countries,
with Mexicans continuing to form the biggest group, while Indians and Chinese
form the next two largest individual groups.

= Swift urbanisation is forecast to continue in the USA as many move from rural
areas in search of better opportunities. By 2040, 85.9% of the population will
be an urban dweller.

Urbanisation = All 10 major cities will grow at a faster pace than overall population growth.

Phoenix’s population is set to increase the fastest as many move there

attracted to its dynamic economy. Meanwhile, New York will remain the most

dominant city at over double the size of second largest city Los Angeles.

— el
Figura 2.3 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)

THE USA IN 2040

The USA in 2040: summary

Population Statistics: 2040 Population by Urban/Rural Growth of Top 10 Cities: 2019-2040
POPULATION (MILLION) Location: 2040 '000; % share of urban population 2040
10,000 New York 3.2%
MEDIAN AGE (YEARS)  LIFE EXPECTANCY (YEARS)
8,000 »
424 817 :
5 Chicago 1.0%
Los Angeles 1.5%
. Urban
Total Population: 1980-2040 6,000
‘000 people Houston 0.9%
410,000
Phoenix 0.7%
s o
z 4,000 San Antonio 0.6%
3
S
g 280,000 Philadelphia 0.6%
3
g
°
San Diego 0.5%
150,000
1980 1990 2000 2010 2020 2030 2040 Dallas 0.5%
Source: Euromonitor International from national statistics /UN
San Jose 0.4%

Note: (1) Data from 2020 are forecasts.

(2) Top 10cities are based on the biggest cities according to the latest historic or census data. City population

refers topopulation of “city proper”, or a "locality with legally fixed boundaries and an administratively

recognised urban status that is usually characterised by some form of local government”. 0

Figura 2.4 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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THE USA IN 2040

The USA and the World in 2040

IN2040 THE US wiLL € Growth Index of Total Population: 1980-2040 Median Age of Population: 2019/2040

1980 = 100
r 230

largest country in the world

HoMEe 1O

9 Population Growth vs Fertility Rates
| Population Growth: 2019-2040
56.0%

of the world’s population

°
Middle East & Africa
North America

61st P

i eWorld
oldest country in the world Latin America

North America @ yag F2fi¢

® Western Europe

® Eastern Europe

0 2.0
Children Per Female; Fertility Rate: 2040

Figura 2.5 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)

THE USA IN 2040

Population Past, Present and Future

The USA's Population Age North America’s Population Age Structure:
Structure: 1980-2040 1980-2040

Source: Future Model

Reading the chart: This “heat chart” depicts changes in the age structure of the population over time. The dark red area shows the largest concentration of people, by age, in
a particular year while the deep blue area refers to the lowest concentrations. The areas of red therefore represent a large potential market in demographic terms.

Figura 2.6 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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THE USA IN 2040

Ageing

Population Age Shift: 2019/2040 In 2019 In 2040
1000by age Median Age
5,000
38.4 e 424
2,800 Population Aged 65+
040

54 0 (million people) 78 9
0 10 20 30 40 50 60 70 80 89 1 6.4% (% oftotal population) 22 . 1 %

Population Growth by Age Group: 2019-2040 Old-Age Dependency Ratio: 2019-2040
Percentage of persons older than 65 per persons aged 15 — 64, %
0-9 | 39.0
10-19 . North America
2029 ™
30-39 | USA
40-49 —
50-59 . 305
60-69 |
70-79 [
80-89 1
90+ T 22.0
-10% 120% 2019 2040

a.9.de. T—
THE USA IN 2040
Men and Women
Total Population: 2019/2040 Population Over 65: 2019/2040
millions millions
=2019 =2019
0 200 0.0 52.0
Female and Male Population by Age: 2019/2040 Median Age Male vs Female: 2019/2040
'000 people years
90+ Male 71 @ | 381
80
Female 397 W 7
70 30 50
2019 2040
60
. Life Expectancy Gap: 2019-2040
% Male vs Female; years
£ 4 900

815
//T"
[

3,000 2,000 1,000 1,000 2,000 3,000
Females mmmm Males

2040 2019

2040

Figura 2.8 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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THE USA IN 2040
Marriage and Divorce
Average Age by First Marriage Population by Marital Status:
Female vs Male; years old 2010-2040
) 370,000
n2019 28.0 29.9
In2040 29.6 31.6
Marriage Rate Divorce Rate g
per ‘000 population per ‘000 population é 185,000
g
now 65 3.1
n 2040 6.0 29 .
2010 2019 2040
™ Married m Divorced u Widowed mSingle

Figura 2.9 Andlisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)

THE USA IN 2040

Births and Fertility

Birth Rates: 2019-2040 Average Age of Women at Child Live Births Baby/Infants
Birth: 2019-2040 ‘000 aged 0-2, 000

13.0 30.0

2019 3,746 11,545
. 2000 3791 11,537
2 £ Fertility Rates
é 90 S s Children bct:X\ per female
us North America
2019 17 1.7
5.0 21.0 In 2040 1 .7 1 .7
2019 2030 2040 2019 2030 2040

WUSA  ®North America WUSA  ® North America

Figura 2.10 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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THE USA IN 2040

Life Expectancy and Deaths

Life Expectancy vs Healthy Life Expectancy: Survival to Age 65
2019-2040 % of cohort

Life Expectancy

Healthy Life Expectancy
In 2019 In 2040

20019 83.5 87.3

Number of Deaths and Death Rates: Rate of Natural Change:
2019-2040 2019-2040

~
o

25

- » o,(,I"I""""""lllln
0

2019 2040 2019 204
= Number of deaths Death rates " USA ® North America

Note: Natural change is the difference between the number of live births and the
number of deaths during the year.

population
per ‘000 inhabitants

Number of deaths, ‘000
S
o
Death rates, per "000

Figura 2.11 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)

THE USA IN 2040

Health

Obese Population and Diabetes Prevalence: High Blood Pressure Raised Cholesterol
2019-2040 Prevalence: 2019 Prevalence: 2019

48.0 14.0

HIGH
z
3 .
: o 12.1% 22.1%
5 2 .
£4 G5 NommAveRox 42 19, 25.4%
5 3 5§32 of population aged 15+ of population aged 25+
g% e R
25390 | LRSS AU 108 §
R gz
<3 g2 ) ! iy
2& 82 Prevalence of Insufficient Physical Activity
53 5
2 = Among Adults: 2019
K
8
2
o
30.0 8.0 ) 0,
2019 2040 UsA: 28‘6 /0
: 0
= Male obese population  mmmm Female obese population nortH america: 27.9%
~——— Diabetes prevalence of population aged 18+

Figura 2.12 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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Migration
Net Migration and Net Migration Rates: 2019-2040 Immigration Emigration
950 4.0 Places from which People Places to which People
Immigrate Emigrate
°
% 1 Mexico 1 Mexico
3
% 45 2 India 2 Canada
S [ N "
B 47 20 3 3 China 3 Puerto Rico
2 £8
: & 4  Philippines 4 United Kingdom
z £
g 5 Puerto Rico 5 Germany
0 0.0 Note: Countries of immigration and emigration refer to the total
2019 . —_— 2040 stock of migrants as of 2017, as opposed to the flow in any
‘et migration Net migration rate particular year.
100 Foreign Citizen Population: 2019-2040 REMITTANCE INFLOWS: 2019
‘ TOTAL USD BN PER CAPITAUSD

6.9

21.0
5.0 REFUGEES AND ASYLUM SEEKERS: 2019
1,189,325
0.0

2019 2040

% of total population

Figura 2.13 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)

THE USA IN 2040
Population by Country of Birth Population by Language: Population by Religion:
2000-2040 2000-2040 2000-2040
107 N mother R | 100%
Italian wislam
™ El Salvador
® German
Other South mJudaism
American
countries ™ French
= Philippines
® Unknown
< )
5 # Other % m Vietnamese s
H European 5 2
3 countries & 2
g uch 3 8
2 50% ina = 50% m Tagalog 2 s0% = Non-
K ° = religious
i1 Z s
£ 5 2
$ " Africa ® u Chinese $
W Other
®india religions
u Other
® Mexico W Christianity:
® Spanish Roman
® Other Asian Catholics
countries
= English w Christianity:
W USA Protestants
0% 0% 0%
2000 2019 2040 2000 2019 2040 2000 2019 2040

Figura 2.14 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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Urbanisation

Growth Index of Urban and Rural Population: 2019-2040 Total Population by Location: 2019/2040

120

2019
® Urban
% 100 2040 w Rural
o 190 380
Millions
80 T T
2019 2040
e Total e Urban e Rural

Rural and Urban Population: 2040

Population Density: 2019-2040
50.0
™ Urban
W Rural
25.0
USA

Persons per sqkm

North America
0.0

2019 2030 2040
WUSA = North America

Figura 2.15 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)

THE USA IN 2040

Cities

Top 10 CITIES: 2040 Top 3 Fastest-Growing Major

COMBINED POPULATION (MILLION) ~ SHARE OF URBAN POPULATION Cities: 2019-2040

30.4 9.9%

Top 10 Largest Cities 2019/2040

10,500 5.0

=100

113

25

2019 2040

New York LosAngeles Chicago ~ Houston  Phoenix PhiladelphiaSan Antonio SanDiego  Dallas  San Jose

Population Growth Index 2018:

Population, ‘000 people
o
B
R
3
% of urban population

——Dallas

San Antonio e Phoenix
=2019 ™2040 @ share of urban population 2019 @ Share of urban population 2040

Note: Urban population by city refers to population of “city proper”, or a "locality with legally fixed ies and an admi i ised urban status that is
usually characterised by some form of local government”. In contras, Passport Cities refers to metropolitan regions, which in most cases difer from city proper.

Figura 2.16 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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FOR FURTHER INSIGHT PLEASE CONTACT

i Lan Ha
Population Manager
Lan.ha@Euromonitor.com

Figura 2.17 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)

Experience more...

This research from Euromonitor International is part of a global Learn More
strategic intelligence system that offers a complete picture of the To find out more about
commercial environment. Also available from Euromonitor Euromonitor International's
International: complete range of business
intelligence on industries,

o countries and consumers please
Global Briefings visit www.euromonitor.com or
Timely, relevant insight published every month on the state of the contact your local Euromonitor
market, emerging trends and pressing industry issues. International office:

Interactive Statistical Database Bangalore +91 (80) 67740500
Complete market analysis at a level of detail beyond any other source. Cape Town +27 21 524 3000

Market sizes, market shares, distribution channels and forecasts. Chicago +1 312 922 1115
Dubai +971 4 372 4363

Strategy Briefings
Executive debate on the global trends changing the consumer markets
of the future.

Dusseldorf +49 211 890 0944
Hong Kong +852 3796 3604
London +44 0 20 7251 8024

Global Company Profiles Santiago +56 22 915 7200
The competitive positioning and strategic direction of leading Sa0 Paulo +55 11 2970 2150

companies including uniquely sector-specific sales and share data. Seoul +82 2 6123 0209
Country Market Insight Reports Shanghai +86 21 6032 1088
The key drivers influencing the industry in each country; Singapore +65 6429 0590
comprehensive coverage of supply-side and demand trends and how Sydney +61 0 2 9581 9200
they shape future outlook. Tokyo +81 3 3436 2100
Vilnius +370 5 243 1577

Figura 2.18 Analisis demografico futuro de los Estados Unidos en 2040 (Han L, 2020)
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3. Analisis Hofstede de los Estados Unidos

g1
62
46
40
26

Power . . - Uncertainty Long Term
. Individualism Masculinity . . .
Distance Avoidance Orientation

Figura 3.1 Analisis Hofstede de los Estados Unidos (Hofstede Insight, s.f.)

4. Libros de Arte Terapia

La portada del libro de arte terapia es la obra titulada “Buenas Raices” (1999) - Fabian Muhlia

4

Fabian Muhlia
Arte terapia

Figura 4.1 Libro de Arte Terapia (Creacion Propia)
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La portada del libro de arte terapia es la obra titulada “Papalotes coloreando el viento” (2023)
- Fabidn Muhlia

Figura 4.2 Libro de Arte Terapia (Creacion Propia)

5. Mockup de vaso tequilero

El arte impreso en el vaso para Tequila es la obra titulada “Autorretarto” (2002) - Fabian

Muhlia

Figura 5.1 Mockup de vaso tequilero (Creacioén Propia)
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6. Mockup etiqueta y caja de empaque

El arte impreso en la botella es la obra titulada “Convirtiendo vision exterior en expresion

mistica interior” (1999) - Fabidn Muhlia

J Teyuilax
" Fabian Muhlia =~
= AN

Tequ ila x
Fabian Muhlia

Figura 6.1 Mockup de la etiqueta de botella de Tequila (Creacion Propia)

La caja de empaque de la botella es la obra titulada “Convirtiendo vision exterior en

expresion mistica interior” (1999) - Fabian Muhlia
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'l'()quillfx
Fabian Muhlia

Figura 6.2 Mockup de la caja de empaque de botella de Tequila (Creacion Propia)

La caja de empaque de la botella es la obra titulada “Autorretrato” (2002) - Fabidn Muhlia

Tequildx

Fabian Muhlia

Figura 6.3 Mockup de la caja de empaque de botella de Tequila (Creacion Propia)
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7. Mockup Stand para la feria Clio Art Fair

La idea del stand surge en base a las caracteristicas de las obras que planea exponer Fabian

Muhlia en la feria Clio Art Fair

Figura 7.1 Idea de Stand de la feria Clio Art Fait (Creacion Propia)

8. Tarjeta de Presentacion:

El arte impreso en la tarjeta de presentacion es la obra titulada “Frida con alcatraces” (1999)

- Fabidn Muhlia
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‘ H FABIAN MUHLIA
t\_ VISUAL ARTLST

Figura 8.1 Tarjeta de Presentacion (Creacion Propia)

9. Separadores:

El arte impreso en el separador ubicado a la izquierda la obra titulada “Naturaleza viva con
arboles de chiles” (1999) - Fabidn Muhlia
El arte impreso en el separador ubicado a la derecha la obra titulada “Peces solares” (2023)

- Fabidn Muhlia
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READ ON

Figura 9.1 Separadores de libros (Creacion Propia)

10. Codigo de QR de informacion y datos de Fabian Muhlia:

QR que despliega el contacto del artista
A0

d

=]

Contact Info FabianM

Figura 10.1 QR de Informacion (Creacion Propia)
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11. Presupuestos Basicos, Intermedio y Alto

Transportacién

Hospedaje

Alimentacion

Presupuesto
Basico

Metro card por 7
dias

$33 USD

Hotel la quinta,
desayuno incluido

$1,370 USD

Comida rapida
Pizza, Mc Donalds
y carritos de

comida, etc.

Por comida

aproximadamente

$10 USD

Presupuesto
Intermedio

Metro card por 7
dias

$33 USD

Citadines Connect
Fifth Avenue New
York , desayuno
incluido

$2,380 USD
Restaurantes
béasicos

China town y little
Italy, etc.

Por comida
aproximadamente
$25 USD

Figura 11.1 Presupuesto (Creacion Propia)

Costo del espacio
fisico

Seguros Medicos

Gastos de
representacion

Presupuesto por
dia aproximado

Presupuesto
aproximado total

$1,250 USD

Seguro Basico

$47 USD

Tarjetas digitales
Gratis

$405 USD

$2,840.00

$1,250 USD

Seguro Estandar

$54 USD

Separador basico
(500 unidades)

$20 USD

$585 USD

$4,095.00

Figura 11.2 Presupuesto (Creacion Propia)

Presupuesto Alto

Taxi (en promedio
$1.56 USD x km
recorrido) por 7
dias $225 USD

Sonder Flatiron, no
incluye desayuno

$2,620 USD

Restaurantes
turisticos

Club A Steakhouse,
La grande
boucheire, etc.

Por comida

aproximadamente
$50 USD

$1,250 USD
Seguro Premium
$63 USD
Separador impreso

por ambos lados,
laminado mate

$170 USD

$718.29

$5,028.00



12. Visitas y actividades culturales

Figura 12.1 Coloquio “Los Retos del Mercado del Arte en Guadalajara”
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Figura 12.2 Visita a exposicion de arte “Tierra Prodiga”
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Figura 12.3 Primer sesion

con el artisté Féblén Muhlié
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2. Productos

Tipo de entregable: Reporte
Titulo: Carpeta integradora Fabian Muhlia

INSTITUTO TECNOLOGICO Y DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OCCIDENTE

Programa de Economia Solidaria y Trabajo Digno

PROYECTO DE APLICACION PROFESIONAL (PAP)

>
\/
S

ITESQO, Universidad
Jesuita de Guadalajara

3J04C Desarrollo de Economia Solidaria
Inteligencia cultural y comercial para los negocios internacionales

PRESENTAN
Programas educativos y Estudiantes
Lic. en Comercio y Negocios Globales. Itza Arani Gonzalez Macias
Lic. en Gestion Cultural. Florencia Pardo Garcia
Lic. en Gestion Cultural Daniela Celis Ruiz Velasco
Lic. en Ingenieria Industrial. Klaus Holtschmit Rodriguez

Lic. en Ingenieria Industrial. Patricio Barbosa Fernandez

Profesor PAP: Mariana Luna Camacho

Tlaquepaque, Jalisco.
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1. Fundamentacion del trabajo

1.1. Descripcion del artista y su obra: caracteristicas generales, marca personal, oferta
de valor.

Caracteristicas generales:

Fabian Muhlia es un artista, pintor y muralista mexicano con mas de 150 obras pictdricas
expuestas en galerias y centros de arte privados. Licenciado en arte por la Universidad de
Monterrey y egresado del Centro de Incubacion y Desarrollo Empresarial (CIDE) de la
Universidad de Monterrey.

En su obra destacan los colores vibrantes, los contrastes, las figuras geométricas, la cultura
mexicana y la naturaleza. Es importante mencionar que también cuenta con obra en blanco y
negro. Respecto a la técnica, se identifican las siguientes en su obra: Oleo sobre tela, técnica
mixta, papel, acrilico sobre tela, entre otras.

Marca personal:

El propio artista destaca la sinceridad en las obras de arte como marca personal, esto debido
al esfuerzo y sentimiento que le imprime a cada una de ellas.

Oferta de valor:

La oferta de valor agregado de Fabian Muhlia es la autenticidad y unicidad de cada obra. Si
bien hay obras que se realizaron en la misma época, no son similares, puesto que cada una
cuenta con distintividad.

1.2. Descripcion general del contexto del artista y de la industria (sector Jalisco).

Fabian Muhlia participd en la incubadora Centro de Investigacion y Docencia Economicas,
A.C. el cual es un instituto de investigacion publico mexicano que forma parte del sistema
de Centros Publicos de Investigacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia. A causa
de esta incubadora, Fabidn Muhlia comenz6 a crear y vender calendarios que mostraban
fotografias de sus obras y fue su primer proyecto que le generé ganancias econdmicas.
Actualmente, es distribuidor nacional de productos editoriales derivados de las pinturas en
Palacio de Hierro, Librerias Gandhi, Educal y Porruaa.

Hoy en dia, su principal fuente de ingresos tiene diversas actividades relacionadas con su
arte. Lo cual abarca desde la elaboracion de obras propias y personalizadas, restauracion,
creacion de productos editoriales, ilustracion de portadas de libros y elementos pictoricos en
publicaciones, docencia particular y grupal de pintura al 6leo, acrilico y acuarela, venta de
réplicas en canvas y posters, ademas de la participacion y direccion de eventos artisticos y
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culturales. Cabe mencionar que el artista reside en Jalisco y Baja California Sur, lugares
donde trabaja y crea sus obras.

Al documento le interesa definir el sector del arte en Jalisco para efectos de
contextualizaciéon. El estado y particularmente Guadalajara se colocan, después de la
pandemia de COVID-19, como un espacio con reconocimiento creativo a nivel internacional.
Sin embargo, la ciudad no se presenta como coyuntura de venta siendo las subastas la manera
principal de compraventa de arte. A pesar de disponerse ante las 16gicas del mercado y del
constante empuje a artistas a introducirse al sector laboral, el mercado del arte es atn
percibido como informal. La ZMG es un campo de desarrollo de creativos a quienes les falta
profesionalizacion laboral y lo cual tienen repercusiones en todos los circuitos artisticos y
culturales. Existe una amplia necesidad de gestion, de reconocimiento personal en cuanto a
ventajas competitivas y de formacion y sensibilizacion de publicos. Es importante, al ser un
artista en Guadalajara, valorizar el trabajo del arte, adecuarse a las nuevas tecnologias y
entender la especializacion de cada area inmersa en la zona artistica, todo ello para dinamizar
el mercado.

1.3. Problemadtica que enfrenta el proyecto artistico y oportunidades en las industrias
culturales.

Fabian Muhlia actualmente no recibe financiamiento publico ni privado para la produccion
artistica. Aun cuando esto permite un desarrollo de obra artistica libre, también conlleva
cierta incertidumbre econdmica.

Otra problematica que Fabian Muhlia enfrenta es el trabajo de proyectos publicos,
especificamente en proyectos de murales. Esto debido a que el artista no tiene la certeza de
que las instituciones gubernamentales garantizaran el cuidado adecuado para la permanencia
de sus murales, o sean dafiadas o destruidas por inclemencias del tiempo o terceros. Por estas
razones, el artista tiene la preferencia de no trabajar con proyectos gubernamentales ya que
considera indispensable que sus obras se mantengan en buena calidad ya que estos reflejan
directamente su marca personal y podrian generar una mala publicidad para sus obras y
talento.

Hablando especificamente de la industria cultural, el artista se enfrenta a un mercado en el
cual debe insertar su obra y dotarla de valor, para que esta pueda ser exhibida y adquirida,
pero sin perder la calidad que lo caracteriza y, sobre todo, su estilo personal. Si bien, Fabidn
Muhlia cree firmemente que el arte es para todos y debe de poder ser disfrutado por cada
individuo, cada una de sus piezas es tnica y conlleva mucho tiempo y esfuerzo invertido, por
lo que poder manufacturar para un amplio publico sin perder su esencia lo considera como
uno de los grandes retos de su carrera. Lo cual se traduce en precios no accesibles para
cualquier tipo de publico.
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Mencionado lo anterior, el artista propone exhibir su obra en un museo donde puedan ser
mostradas en gran calidad a los espectadores y, ademas, puedan ser comercializadas en las
tiendas de regalo del mismo establecimiento.

1.4. Validaciéon de las condiciones de participacion: tiempo requerido, beneficios,
areas de oportunidad, costos operativos, presupuestos, apoyo logistico, apoyos
publicos.

Fabian Mubhlia tiene mas de 20 afios de trayectoria, en los cuales ha logrado establecerse
como artista en la escena local, nacional e internacional de tal forma que vive de su arte. Ha
expuesto en galerias a nivel nacional y de igual manera, su arte se encuentra en colecciones
donde comparte espacio con grandes artistas, tales como Picasso.

Su obra ha sido comercializada en distintos puntos de venta, asi como lo son Palacio de
Hierro o Gandhi, en estas instancias su obra ha colaborado con la industria editorial, por lo
que Fabian se considera un artista transdisciplinario.

En su trabajo se puede observar el gran conocimiento que el artista posee sobre las técnicas
que emplea y el entendimiento de las mismas al momento de plasmarlas.

El artista cuenta con un pasaporte mexicano y una visa americana vigente. Tiene
posibilidades de conseguir una residencia americana por medio de sus familiares y por ello
estd interesado en realizar un proyecto en los Estados Unidos.

No debe pasarse por alto que en la actualidad no percibe apoyos publicos.

2. Artista
2.1. Redes Sociales y relaciones publicas del artista.

Posterior a realizar un andlisis exhaustivo de sus redes sociales (Instagram y Facebook) se
llegd a la conclusion que estas no son usadas con fines publicitarios ni de relaciones publicas,
esto debido a la cantidad de seguidores y estructura de su feed, lo cual identificamos como
area de oportunidad.

Es por ello que para potenciar sus redes sociales y tener mas interaccion se le sugiere lo
siguiente:

e Armonizar el feed con el objetivo de que su perfil de Instagram sea mas atractivo
artisticamente y en general para el consumidor, esto debido a que el perfil de esta red
social pueda emplearse como un pequefio catalogo de sus obras artisticas.
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< vicovalle
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Figura 1. Vico Valle (2023) Feed
[Fotografia] Instagram @Vicovalle

https://instagram.com/vicovalle?igshid=NzZ
hOTFIYzZFmZQ==

e Realizar colaboraciones y giveaway con marcas relacionadas con la industria para
darse a conocer y obtener mayor nimero de seguidores.

e Compartir reels que atrapen al espectador, como lo es el proceso de pintar un cuadro
en camara rapida, etc. Esto debido a que este tipo de formato digital consigue mayor
interaccion en comparacion de solo las fotografias.
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me  aliart.__ « Seguir “ee
e aliart.__ ;Quieres impresionar a tus
invitados? Estos portavasos son la
respuesta. '@
.
.
.
#portavasosderesina
#portavasospersonalizados
#arteconresina #resinaexposi
#portavasosUnicos
4d
65 reproducciones
HACE 4 DIAS
Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

Figura 2. Aliart (2023) [Fotografia] Instagram @Aliart.

https://www.instagram.com/reel/CxL7dH6RHSL/?1gshid=NzZhOTF1YzFmZQ==

e Ser constante en sus publicaciones.

e Tomar las imagenes de su obra con camara profesional, siempre cuidando la luz y los
detalles.

Las sugerencias anteriormente propuestas son planteadas con el objetivo de obtener mayor
beneficio de sus redes sociales y de esta forma, emplearlas como un medio de publicidad y
promocion.

Si bien el artista mismo podria ejecutar las sugerencias anteriormente planteadas, si es que
las considera pertinentes, también es recomendable contratar a un tercero que se encargue de
gestionar sus redes sociales.
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2.2. Carpeta integradora de la obra.

La carpeta integradora se desarroll6 con el fin de compilar obra de Fabian Muhlia, ademas
de dar un contexto artistico del mismo artista.

Portafolio:
https://www.canva.com/design/DAFw0as53U4/BJSPUgpo4eoX7DI9EiNcivw/edit

2.2.1 Statement.

El statement es un apartado en el portafolio del artista que permite cercania con la obra a
manera de introduccion de lo que inspira su arte. Se reduce a un parrafo de autoria propia,
que se basa en reflexiones a partir de su trabajo para dar a conocer su proceso creativo y
enfoque artistico.

El objetivo central del statement es comunicar su vision a partir de la descripcion de técnica,
biografia, temas que toca su obra, entre otros.

En el portafolio del artista Fabian Muhlia, se narra su statement de la siguiente forma:

“Fabian Muhlia, maestro de colores y formas, comparte en su obra una oda a México y al
arte moderno. Sus lienzos fungen como ventanas a lo personal, donde la pasion y la técnica
al 6leo se yuxtaponen de manera honesta y pasional. La geometria en sus obras cobra vida
en colores vibrantes, mientras que la cultura mexicana y la naturaleza se entrelazan en una
sinfonia visual que dialoga con quien se encuentre del otro lado del cuadro.”

Marca personal:

El propio artista destaca la sinceridad en las obras de arte como marca personal, esto debido
al esfuerzo y sentimiento que le imprime a cada una de ellas.

Oferta de valor:

La oferta de valor agregado de Fabian Muhlia es la autenticidad y unicidad de cada obra. Si
bien hay obras que se realizaron en la misma época, no son similares, puesto que cada una
cuenta con distintividad y pertenece a colecciones en especifico.
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2.2.2 Curaduria.

Las obras fueron seleccionadas para el portafolio de Fabian Muhlia ya que estas representan
su trayectoria, vision y técnica. En el portafolio se encuentra una gran variedad del trabajo
del artista, con multiples afios y estilos para hacer una representacion completa de su
trayectoria como artista.

2.3. Objetivos y recomendaciones del artista

Posterior a una conversacion entre el artista y los integrantes del equipo PAP en el ITESO,
se defini6 como objetivo internacionalizar sus obras, y como pais meta a corto plazo, se
defini6 en conjunto con el artista: los Estados Unidos.

Como equipo identificamos que una manera ideal de comenzar a posicionarse es por medio
de redes sociales. Es por ello que debemos de aprovechar este medio y explotarlo, ya que es
algo gratuito y es un medio que no tiene fronteras por lo tanto puede llegar a mas personas y
paises. Para esto solo hay que darle el formato y estructura al perfil de cada red social, esto
con el objetivo de que funcione como catalogo en sus redes sociales.

3. Proceso Intelectual de Marca y Autor
3.1 Proteccion de la obra

Fabian Muhlia Aguirre ya tiene registrada una coleccion de obras plasticas en INDAUTOR
con el nombre de Buenas Raices y Misticismo Natural con registro nimero 03-
200405181434480014.

Si Fabian Muhlia desea registrar alguna otra obra, debera de realizar los siguientes pasos para
la proteccion legal de los derechos de una obra artistica se necesita registrar la obra frente al
Instituto Nacional de Derechos de Autor, (INDAUTOR), el tramite del registro tiene un costo
de $324.00 pesos mexicanos, el pago se puede realizar en cualquier Institucion bancaria con
la cadena de pago correspondiente, para realizar el pago INDAUTOR cuenta con hoja de
ayuda de pago para dicho tramite la cual se puede obtener a través de la pagina:

https://www.indautor.gob.mx/servicios/documentos_registro/hapINDAUTOR-01-001.pdf

Para este tramite es necesario llenar el formato de Solicitud de Registro de Obra (RPDA-01)
que se encuentra en el siguiente vinculo:

https://www.indautor.gob.mx/servicios/documentos_registro/RPDAO1.pdf
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Para presentar el registro de la obra se necesitan Solicitud de Registro de Obra (RPDA-01),
debiendo solicitar los siguientes rubros y presentarla por duplicado:
Datos de Autor y Titular.

Datos del Representante Legal.

Datos de 1a Obra.

Marcar con una “X” los documentos que se acompafian.

Lugar, fecha, nombre y firma del Solicitante o Representante Legal.

Anexar los siguientes documentos:

o

o

Documento que acredite la existencia de la persona moral.
Documento que acredite la personalidad del representante legal.

Copia de la identificacion oficial del mandante, mandatario y testigos (solo en
caso de que se presente carta poder).

Comprobante de pago de derechos.

Traduccion al espaiiol de los documentos que se acompafian en un idioma
distinto.

Dos ejemplares de la obra (idénticos).

Documento mediante el cual acredite la titularidad de los derechos
patrimoniales sobre la obra (original).

Sobre cerrado con los datos de identificacion del autor (solo en caso de ser
una obra inscrita bajo seudonimo).

En dado caso de que el artista desee pedir informes acerca del proceso, existe el servicio de
INFORMAUTOR, que cuenta con un servicio automatico via telefonica las 24 horas del dia,
con numero +01 800 228 3400 y un horario de atencion con operador de lunes a viernes de
9:30 a 14:30 horas. Tel. (55) 36018200 extensiones 69401 a 69404

La resolucién del tramite se emite en un plazo de quince dias habiles, a partir de la admision
de la solicitud. El derecho patrimonial en el Indautor dura la vida del autor y 100 afios después
de la muerte del autor.
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3.2 Marca Registrada

Dado el caso que Fabian Muhlia deseara registrar su marca, debera iniciar un tramite frente
el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI), en donde el registro otorga el
derecho al autor del uso exclusivo en el territorio nacional por 10 afios, ya que distingue sus
productos o servicios de otros existentes en el mercado, ademas puede ayudar al artista a
iniciar acciones legales por posible mal uso de su marca y te facilita el otorgar licencias de

uso.

Los documentos necesarios para hacer este proceso de registro son:

Solicitud de Proteccion de Signos Distintivos A (Marcas, Marcas Colectivas, Marcas
de Certificacion, Aviso Comercial o Nombre Comercial) o Solicitud de Proteccion
de Signos Distintivos B (Marca Holografica, Marca Sonora, Marca Olfativa, Imagen
Comercial o la combinacion de las anteriores) (Por duplicado)

o Solicitud de Proteccion de Signos Distintivos A:
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/367260/IMPI_00_001 A _

2018_edit.pdf

o Solicitud de Proteccion de Signos Distintivos B:
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/367261/IMPI_00_001 B_

2018_edit.pdf

Comprobante de Pago

Documento que acredita la personalidad del mandatario (este documento puede
presentarse en copia certificada y su presentacion es opcional)

Constancia de inscripcion en el Registro General de Poderes del IMPI (opcional)
Traduccion de los documentos presentados en idioma distinto al espafiol, en su caso

Legalizacion o apostilla de los documentos anexos provenientes del extranjero, en su
caso

Otros, por ejemplo, carta consentimiento o documentos que acrediten la adquisicion
de un caracter distintivo derivado del uso en el comercio. Original o copia certificada.

y se pueden encontrar en la siguiente pagina:

https://www.gob.mx/tramites/ficha/solicitud-de-registro-de-marca-ante-el-impi/IMPI88
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El tramite se puede realizar tanto en linea como en persona, en linea se necesitan seguir los
siguientes pasos:

1. Obtener tu FIEL como persona fisica.

2. Registrarse para obtener un usuario y contrasefia.

3. Capturar la solicitud.

4. Adjuntar los anexos correspondientes en formato PDF.

5. Realizar el pago en ventanilla bancaria o por transferencia electronica.

6. Firmar con tu FIEL.

7. Descargar el acuse electronico.

8. Consultar periodicamente MARCANET para conocer el estatus del expediente.

9. Esperar la respuesta del Instituto ya que puede ser notificado a través de su Tablero
Electrénico en Marca en Linea.

y en fisico se requiere:

1. Llenar la solicitud.

2. Adjuntar los anexos correspondientes.

3. Realizar el pago en ventanilla bancaria o por transferencia electronica.

4. Acudir a las oficinas autorizadas para recibir solicitudes y promociones.

5. Presentar la solicitud y sus anexos.

6. Guardar el acuse de recibo.

7. Consultar periodicamente MARCANET para conocer el estatus del expediente.

8. Esperar la respuesta del Instituto ya que puede ser notificado en el domicilio que
sefiala para oir y recibir notificaciones o bien, a través de la Gaceta de la Propiedad
Industrial si asi lo indica en la solicitud.

Para realizar el tramite en el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, tanto fisicamente
como en linea, se necesita hacer un pago de $2547.79 pesos mexicanos por el concepto del
estudio de una solicitud nacional para el registro de una marca hasta la conclusion del trdmite
0, en su caso, la expedicion del titulo. (el costo no incluye IVA).
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El plazo de primera respuesta es de 4 meses aproximadamente y una marca registrada tiene
una vigencia de 10 afios renovables por periodos de la misma duracién.

4. Proceso de seleccion de proyectos.

4.1. Opciones de ferias, misiones, bienales y exposiciones internacionales.

Al artista se le exponen tres propuestas de internacionalizacidon, una considerada como
alternativa y serd presentada mas adelante. La opcion mas atractiva es combinar dos de las
propuestas (una residencia y una feria) para aprovechar al maximo el tiempo en Estados
Unidos.

La primera opcidn es una feria de arte para artistas emergentes en Nueva York del 9 al 12 de
mayo de 2024, donde es importante resaltar que actualmente la convocatoria ya esta abierta.
La segunda opcion es una feria de arte para artistas independientes en Dallas, usualmente se
lleva a cabo en octubre.

Clio Art Fair
Descripcion

Clio Art Fair es una feria curada nacida con el desafio de promover a artistas independientes
y mostrar las carreras y logros de mentes creativas ya afirmadas.

Al dirigirse especificamente a artistas que no cuentan con representacion exclusiva en
galerias de Nueva York, Clio Art Fair centra su atencion en el tipo de arte contemporaneo e
intervenciones que estan siendo creados por artistas independientes de todo el mundo.

Sin las limitaciones y preocupaciones habituales del negocio del arte, estos artistas tienen la
libertad de utilizar diferentes materiales y medios, y de desviarse de las definiciones
convencionales de practica artistica. El resultado de las obras exhibidas busca fomentar un
didlogo que trascienda las geografias, jerarquias y mercados prescritos; y abrir nuevas
oportunidades para una mayor expresion en los nuevos medios y contenidos siempre
innovadores.

El nombre se deriva etimoldgicamente de la raiz griega kAéw/xAeiw que significa "contar",”
celebrar” o “hacer famoso”. (Diccionario Etimolégico de Chile, s/a)

Tarifa de aplicacion: 150 USD
Fecha: 2 a 5 de mayo, 2024

Direccion: 550 W 29" st, NY 10001
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Hay 3 diferentes opciones con diferentes rangos de precios:

GOLD: $250 DLS x pie, el stand mas pequenio (1.54mts): $1,250.00

Incluye:

- 10 Pases VIP para la Vista Previa VIP, de 6 a 9 p. m., el jueves 9 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Noche de Networking de Amantes del Arte, de 6 a 8 p. m., el
sédbado 11 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Mafiana de Networking de Amantes del Arte, de 12 a 2 p. m.,
el domingo 12 de mayo.

- Presencia en linea en ClioArtFair.com

- Exposicion en redes sociales.

- [luminacion.

PLATINUM: $350 DLS x pie, el stand mas pequeiio (1.54mts): 31,600

Incluye:

- 10 Pases VIP para la Vista Previa VIP, de 6 a 9 p. m., el jueves 9 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Noche de Networking de Amantes del Arte, de 6 a 8 p. m., el
sdbado 11 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Mafiana de Networking de Amantes del Arte, de 12 a 2 p. m.,
el domingo 12 de mayo.

- Presencia en linea en ClioArtFair.com

- Exposicion en redes sociales.

- [luminacion.

+

- Manejo de Arte

- Etiquetado de Paredes

-Almacenamiento gratuito:

NUEVA YORK: Del 7 al 13 de mayo de 2023.

DIAMOND: $350 DLS x pie, el stand mas pequeiio (1.54mts): 81,600 + 20% de cada venta

Incluye:

- 10 Pases VIP para la Vista Previa VIP, de 6 a 9 p. m., el jueves 9 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Noche de Networking de Amantes del Arte, de 6 a 8 p. m., el
sadbado 11 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Mafiana de Networking de Amantes del Arte, de 12 a 2 p. m.,
el domingo 12 de mayo.

- Presencia en linea en ClioArtFair.com

- Exposicion en redes sociales.

- [luminacion.

+

- Manejo de Arte

- Etiquetado de Paredes
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-Almacenamiento gratuito:
NUEVA YORK: Del 7 al 13 de mayo de 2023.
+

Presencia de nuestros Agentes de Arte durante todo el tiempo de la feria de arte.

Pagina web: https://www.clioartfair.com/
Instagram: https://www.instagram.com/clio.artfair.official/
Video feria 2017: https://www.youtube.com/watch?v=vMkD940Oowzw&t=5s

The Other Art Fair

Descripcion:

The Other Art Fair es una feria global de creativos e innovadores que comparten talentos
emergentes. Se exponen obras de arte innovadoras y accesibles de méas de 100 artistas
independientes, con instalaciones inmersivas, performances y encuentros. Es un evento
inspirador, evocador, inclusivo y divertido que replantea coémo se puede percibir el arte,
ademas de crear conexiones duraderas entre artistas y amantes del arte.

En The Other Art Fair se dedican a representar a artistas independientes desde 2011, han
trabajado con mas de 3000 artistas de mas de 20 paises. Organizan 11 ferias presenciales
cada afio en el Reino Unido, EE. UU. y Australia, asi como dos ferias virtuales al afio. (The
Other Art Fair, 2023)

Fecha: The Other Art Fair Dallas este afno sera del 5 al 8 de octubre.

Aplicacion: Para aplicar se deben seguir los pasos mencionados a continuacion:

The Application Process

Ready to take the plunge and apply? Here's how the process works.

1. APPLICATION 2. SELECTION COMMITTEE 3. APPROVAL

Once exhibiting artists have been chosen by the Selection

Complete your application for the Fair edition you All artist applications are reviewed Committee, our Fair team will contact you to confirm your
wish to exhibit at. It is free to submit an artist collectively by the Fair Director and a place.
application. Selection Committee of art world experts.
Once you've accepted your place, a signed agreement and
Tell us about yourself and your practice, share a Each Fair edition has a new selection 30% stand deposit is needed to confirm your stand. The
few images of your work, and most importantly - committee to make sure our selection remaining 70% deposit is due 6 weeks prior to the first day
tell us why you'd like to join The Other Art Fair process is fair and varied. of the Fair.

Figura 3. The Other Art Fair. (2023, October 4). Artist Apply | The Other Art Fair. Home.
[The application process] https://www.theotherartfair.com/artists-apply/
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Tabla de precios:

Dallas (ﬁ::: ::;) (S?::iSFi::t) Spotlights  Booth Price*
16 32 2 $1,850
20 48 2 $2,180
24 64 3 $2,580
28 80 8 $3,050
32 96 4 $3,650

*Dallas Sales Tax not included (8.25%)

Figura 4. The Other Art Fair. (2023, October 4). Artist Apply | The
Other Art Fair. Home. [Prices Chart]
https://www.theotherartfair.com/artists-apply/

Pagina Web: https://www.theotherartfair.com/artists-apply/
Instagram: https://www.instagram.com/theotherartfair/

4.2. Contexto de la exhibicion

Se le propuso a Fabian Mubhlia participar en una feria complementado con una residencia. El
artista tenia interés inicamente por ambas ferias, pero por cuestiones de alcance, se tom¢ la
decision de elegir solamente una feria de arte, siendo ésta Clio Art Fair en Nueva York.

Es fundamental mencionar que se le propuso al artista, con base en el documento generado
en el PAP otofio 2023, aplicar por cuenta propia a The Other Art Fair en Dallas, la cual se
llevard a cabo en septiembre de 2024.
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4.3. Justificacion de participacion.

Se opt6 por Clio Art Fair debido a que es una feria para artistas independientes donde se les
permite la libertad artistica a los expositores. Ademas de que Fabian Muhlia esté4 interesado
en participar en alguna feria que se lleve a cabo en Nueva York.

Es importante mencionar que el artista tiene disponibilidad en las fechas en las que se llevara
a cabo la feria (2 al 5 de mayo de 2024), ademas de que el artista considera que las tarifas de
dicha feria son accesibles y existe una gran variedad de opciones.

4.4. Propuesta de eventos alternativos.
El evento alternativo propuesto es una residencia en Red Wing, Minnesota que se encuentra
a aproximadamente 1 hora de la capital del estado Minneapolis y ofrece de dos a cuatro
semanas de trabajo entre mayo y octubre.

Residencia Anderson Center

Link

https://www.andersoncenter.org/residency-program/#accommodations

Descripcion:
Artist Residency Program - Anderson Center at Tower View

Ofrece residencias de dos a cuatro semanas de duracion, de mayo a octubre, para permitir
que artistas, escritores, musicos e intérpretes de promesa excepcional y logros demostrados
creen, avancen o completen trabajos.

Por lo general, hay cinco residentes en el Centro Anderson a la vez.

Aplicacion:

La fecha limite de solicitud es las 12 del mediodia, hora estandar central, el 9 de enero de
2024. Los artistas seleccionados, la lista de espera y los finalistas serdn notificados antes del
5 de marzo de 2024. Solo hay una fecha limite de solicitud para las plazas de residencia
abiertas en 2024. La ventana de solicitud se abre en septiembre de 2023. En 2023 el costo de
la aplicacion fue de $20 para el programa de la residencia. (Anderson Center, 2023)

Espacios de trabajo:

Los artistas visuales reciben un estudio de 15' x 26', tres bibliotecas dentro de la residencia,
una gran sala de estar, un gran espacio de trabajo en el tercer piso y una variedad de otros
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espacios en toda la casa en los que, para trabajar, incluido un gran porche cubierto, donde los
residentes suelen cenar juntos cuando hace buen tiempo (Anderson Center, 2023)

En la siguiente liga se pueden consultar formatos de aplicacion de afios anteriores:

https://www.andersoncenter.org/wp-content/uploads/2023/07/2023-andersoncenter-artist-
residency-guidelines.pdf

En esta liga se pueden observar los documentos que necesitas adjuntar como son un
statement, un CV, fotos de al menos 5 de sus obras, y el plan de trabajo en el que el artista
desea realizar en su residencia.

5. Marco conceptual de referencia: PESTEL/ pais destino

5.1. Informacién general del pais destino.
Con base en Datos Macro, el pais Estados Unidos, situado en América del Norte, tiene una
superficie de 9.831.510 Km?2.

Estados Unidos, con una poblacion de 332.314.000 personas, es uno de los paises mas
poblados del mundo con 34 habitantes por Km?2.

En cuanto al Indice de Desarrollo Humano o IDH, que muestra el nivel de vida de sus
habitantes, indica que los estadounidenses tienen una buena calidad de vida.

Respecto a los negocios, es util saber que Estados Unidos se encuentra en el 8° puesto de los
190 que conforman el ranking Doing Business, que clasifica los paises segun la facilidad que
ofrecen para hacer negocios.

El mercado de arte en Estados Unidos tuvo un crecimiento de las ventas en 33% en 2021,
segun el informe The Art Market 2022 de UBS, con un valor total de 28,000 millones de
ddlares en arte vendido. (The Art Market, 2022)

Cabe mencionar que este mercado estd compuesto por casas de subastas, asesores,
marchantes, galerias, museos, instituciones publicas y otros participantes. Deloitte ha
valorado dicho mercado en un total estimado de 1.7 billones de ddlares.

Segun Arts Economics, 88% de los coleccionistas de alto poder adquisitivo compraron obras
de arte en 2021, representando arte decorativo el 80% y otros objetos de coleccion un 52%.
(Economia y demografia de Estados Unidos 2023, s. f.)
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5.2. Analisis demografico y macroeconomico.

Los siguientes graficos fueron descargados del reporte del pais: “The USA in 2040: The
Future Demographic” (Lan Ha, 2019)

Como podemos observar, una de las ciudades con mayor proyeccion de crecimiento es la

ciudad de Nueva York con un 3.2% para el 2040, lo cual representa una oportunidad de
negocio para Fabian Muhlia.

THE USA IN 2040

Men and Women

Total Population: 2019/2040 Population Over 65: 2019/2040

millions millions

=2019 ™ 2019
2040 W 2040
0 0

200 0. 52.0
Female and Male Population by Age: 2019/2040 Median Age Male vs Female: 2019/2040
'000 people years
90+ Male 371 W
80
Female 307 | EN

0

! 0 =2019 2040 0

Life Expectancy Gap: 2019-2040
Male vs Female; years
90.0

Years old
B
o

Female

73.0

2040 2019

815

3,000 2,000 1,000 1,000 2,000 3,000
Females mmmm Males

2040

Figura 5. Euromonitor International (2020, September 29) Men and Women. The USA in
2040: The Future Demographic
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THE USA IN 2040

Cities

Top 10 CiTIES: 2040 Top 3 Fastest-Growing Major
COMBINED POPULATION (M]LLION) SHARE OF URBAN POPULATION 125 C|t|eS: 2019-2040
0
30.4 9.9%
Top 10 Largest Cities 2019/2040
10,500 5.0 %
E 113

@ S F
§ 5,250 25 % f_§

0 ‘ ‘ : 0.0 2019 2040

New York Los Angeles Chicago Houston Phoenix PhiladelphiaSan Antonio San Diego Dallas San Jose

Dallas San Antonio e Phoenix

®2019 2040 ® Share of urban population 2019 @ Share of urban population 2040

Note: Urban population by city refers to population of “city proper”, or a "locality with legally fixed boundaries and an administratively recognised urban status that is
usually characterised by some form of local government”. In contrast, Passport Cities refers to metropolitan regions, which in most cases differ from city proper.

Figura 6. Euromonitor International (2020, September 29) Cities. The USA in 2040: The
Future Demographic
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THE USA IN 2040

B Net migration Net migration rate
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Figura 7 Euromonitor International (2020, September 29) Migration. The USA in 2040: The

Como lo habiamos mencionado con anterioridad, el pais de los Estados Unidos recibe una
gran cantidad de personas provenientes del territorio mexicano, lo cual representa un posible

consumidor del arte de Fabian Muhlia en Estados Unidos
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THE USA IN 2040
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Figura 8 Euromonitor International (2020, September 29) Diversity. The USA in 2040: The

Basado en la tabla anterior, Estados Unidos es uno de los paises que pronostica mayor
diversidad para 2040, de lo cual podemos tomar ventaja debido a que la tendencia es positiva

respecto a la diversidad cultural en los Estados Unidos afio con afio.

5.3. Diagndstico riesgo pais y toma de decisiones para la comercializacion.

En cuestion de riesgos que debe de tomar en cuenta Fabian Muhlia en su estadia en Nueva
York, comparada con ciudades grandes de estados unidos como Detroit, Chicago, Filadelfia
y Los Angeles, Nueva York es considerado mas seguro para turistas ya que las zonas
peligrosas estan en los periféricos de todos los sitios turisticos y expositores de arte de la

ciudad.

Un factor de riesgo que es importante considerar en Nueva York es la existencia de carteristas
que son el principal punto de robo en la ciudad, en 2022 se reportdé mas de 3000 robos por

68




carteristas, por lo que es recomendable para el artista que no cargue con mucho efectivo o
documentos importantes en su persona cuando esté de paseo por la ciudad. (Swissnfo, 2023)

El transporte publico de Nueva York es seguro, normalmente corre a tiempo y no se espera
tener demoras mayores para el traslado de un lugar al destino indicado, una recomendacion
para viajar seguro en el transporte publico es no subirse a vagones vacios especialmente
durante la noche ya que te expones a ser victima de algun robo o carterista, también siempre
es buena idea tener tus pertenencias a la vista y los cierres de tus bolsas bien cerrados.

La policia de Nueva York contabiliz6 433 asesinatos en 2022, en comparacion con 488 en
2021. Esa disminucion del 11,3% llevo los asesinatos a su total de fin de afio més bajo desde
2019. Y los incidentes con tiroteos disminuyeron un 17,2%. (Swissnfo, 2023)

5.4. Relacion econdmica, comercial, social, cultural destino pais con México.
Oportunidades de inversion.

De acuerdo con el articulo “Recordando la importancia de la relacion bilateral entre México
y EU”, elaborado por Voces Jovenes el 12 de mayo de 2022, 1a relacion bilateral entre ambos
paises es importante debido a que propicia el desarrollo de ambas naciones debido al
comercio. (Forbes, 2022)

Conforme a los registros del Departamento de Estado de los Estados Unidos, las mercancias
y servicios que se comerciaron en el afio 2020 alcanzaron un valor de $577.3 mil millones de
dolares, lo cual posiciona a México como el segundo socio comercial mas significativo de
los Estados Unidos. Ademas, este intercambio de bienes y servicios impulsé la generacion
de empleo en ambos paises, ya que en conjunto se lograron crear alrededor de 1.1 millones
de puestos de trabajo en 2019, segln las estadisticas proporcionadas por el Departamento de
Comercio. (Departamento de Comercio, 2023)

Es relevante destacar que la relacion entre ambas naciones se inicia debido a su proximidad
geografica, dado que comparten una extensa frontera que se extiende por casi 3,200
kilémetros. La linea divisoria entre México y Estados Unidos podria considerarse uno de los
puntos de mayor flujo de personas en el mundo, ya que diariamente, aproximadamente 1
millon de individuos cruzan dicha frontera en ambas direcciones.

De igual modo, esta cercania ha simplificado no solo el transporte de mercancias, sino
también ha promovido el intercambio cultural entre los habitantes de ambos paises. Esta
fusion cultural a lo largo de los afios ha dado origen a la creacién de una nueva identidad
cultural, una comunidad completamente distinta que no se adscribe exclusivamente a
ninguno de los dos paises, sino que representa mas bien una sintesis de ambos. Un gran
namero de personas que residen en las zonas fronterizas han adoptado caracteristicas de
ambas naciones, conformando lo que podria llamarse "anglo-hispanos". Esta cultura
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emergente ha ido desarrollando sus propias costumbres a través de su comida, sus artistas,
figuras publicas, musica e incluso su idioma. (Departamento de Comercio, 2023)

5.5. Analisis de riesgos del pais destino.
5.5.1. Politicos.

Nueva York es una ciudad sumamente multicultural y diversa, consecuente de todas las
diferentes personas de diversas culturas que habitan ahi, no presenta riesgos politicos,
especialmente si se va de turista, porque en la ciudad como en el pais en general consideran
muy importante el derecho de la libre expresion, por lo que no podra ser arrestado por algiin
problema de opinidn politica, dicho esto en Estados Unidos se desalienta que hables temas
politicas con extrafios debido a que existe una fuerte polarizacion en el pais, en la ciudad de
Nueva York hay una mayoria partidaria del partido democrata liberal por lo que en especial
se evitara dar puntos de vista conservadores si se desea evitar una discusion.

5.5.2. Juridicos.

Algunos de leyes que son recomendable saber antes de visitar Nueva York, es que los
AIRBNB son ilegales por estadias de menos de 30 dias, y en Nueva York, como en Estados
Unidos en general el jaywalking o cruzar la calle por lugares que no sean pasos peatonales
es ilegal por lo que se recomienda fuertemente seguir estas si no se quiere pagar una multa.
(Hoover & Osornio, 2023)

En cuestiones migratorias, se puede permanecer dentro del territorio estadounidense por un
plazo de 6 meses del dia de ingreso teniendo una visa de turista, cuando se registra la entrada
al pais en tu pasaporte también te sellaran la fecha limite para poder permanecer en el pais,
si se sobrepasa esta fecha estara incumpliendo la ley, y podra ser deportado o incluso si
intenta volver a entrar a los estados unidos en alguna vez posterior su entrada podra ser
negada. (Vive Usa, 2022)

5.5.3. Ambientales.

Nueva York es una ciudad densamente poblada sin embargo no presenta mayores riesgos
ambientales para el turista, los dos factores que pueden presentar algiin problema es la calidad
del aire y la calidad del agua.

Con respecto a la calidad del aire, 1a ciudad de Nueva Y ork presenta regularmente una calidad
de aire mala, rondando los 57 en el Air Quality Index, con una concentracion de didxido de

70



nitrégeno superior a lo recomendable, esto puede llegar a causar malestares como tos y
dificultad para respirar. (igAir, 2023)

En la calidad del agua, conforme al agua potable, la ciudad de Nueva York tiene una de las
mejores calidades de agua del pais y se puede tomar el agua de la llave sin ninglin problema,
en los restaurantes puedes pedir “tap water” para recibir un vaso de agua de la llave, en
muchos establecimientos sin costo alguno. La calidad de agua para nadar en sus rios es un
tema mas complicado y se debe de consultar en el mismo dia que se desea nadar si es salubre
hacerlo, si se desea hacerlo es bueno tomar precauciones como solo nadar en playas
habilitadas y en operacion, no introducir la cabeza en el agua y enjuagarte con agua dulce
cuando salgas de nadar. (Drinking Water -DEP, s.f.)

5.5.4. Sociales.

Nueva York es una ciudad compuesta por personas provenientes de culturas de todo el mundo
por lo que es una ciudad sumamente abierta a todas las personas y practicas culturales que
puedan tener, por lo que Fabian Muhlia no debera preocuparse por seguir patrones culturales
fuera de los que son comunes internacionalmente.

Se recomienda ser sumamente respetuoso con las demostraciones culturales que pueden tener
las otras personas, ya que los neoyorquinos se enorgullecen de ser una ciudad multi diversa
y tolerante.

5.5.5. Comercial/ TLC.

El T-MEC es un acuerdo comercial entre México, Estados Unidos y Canada donde se pone
en comun entre las tres naciones promover puntos de venta entre las personas de América
del Norte. Desde la clave comercial se incorporan disposiciones nuevas y actualizadas
destinadas a resolver desafios comerciales (Forbes México, 2020).

El T-MEC entra en vigor el 1 de julio del 2020 y promueve el crecimiento econémico y
contribuye a mejorar las condiciones de vida de los residentes. Esto se logra a través del
fortalecimiento de normas y procedimientos comerciales que crean lazos econdmicos fuertes.
(Forbes México, 2020).

Algunos de sus elementos mas relevantes son la integracion de los derechos de propiedad
industrial, proteccion de derechos laborales y ambientales, disposiciones de la OMC.
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5.5.6. Sanitarios, fitosanitarios y acceso a mercado.

La ciudad de Nueva York, como todo Estados Unidos, no cuenta con un sistema de salud
publico a lo que los turistas puedan asistir por lo que es recomendable que Fabian Muhlia
cuente con un seguro particular que le cubra gastos médicos en Estados Unidos, esto no es
obligatorio, pero es recomendable.

Fabian Muhlia no necesita ninguna vacuna o certificado médico para poder asistir a Estados
Unidos ya que las medidas sanitarias impuestas por el Covid-19 ya fueron levantadas a
principio del afio 2023. Solamente se debe de usar una mascarilla obligatoriamente si acude
a un centro médico como un hospital. Negocios privados pueden tomarse la libertad de
pedirte que uses mascarilla y prohibirle el paso si no se cumple, sin embargo, esto ya no es
comun. (New York City Tourism, 2022)

6. Analisis del Mercado/ Segmento/Competencia/Producto/ Consumidor del pais
destino

6.1. Segmento NSE.

De acuerdo al estudio “Guia del Estado de Nueva York, Estados Unidos” (Francisco Javier
Argiiello Ciudad, 2020), segun los ultimos datos oficiales emitidos por el Departamento de
Comercio de Estados Unidos (US Bureau of Economic Analysis), en 2019, el PIB (real) del
estado de Nueva York ascendid a 1.731.910 millones de dolares, un 8,08% del PIB nacional.
En 2019 el crecimiento economico del estado fue de un 4,27% frente al 3,98% nacional. El
estado de Nueva York es el tercer estado por orden de Producto Interior Bruto en EE. UU.,
solo por detras de California y Texas.

Respecto a la situacion financiera del estado, podemos observar en la siguiente tabla emitida
por el mismo estado que Nueva York destina gran parte de su presupuesto estatal al arte y
educacion, lo cual representa una gran oportunidad para Fabian Muhlia para la exposicion de
su obra.
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8 particas
» partiaas (

ES DEL GOBIERNO DE NUEVA YC

. Valor
Partida (mill. délares)
Educacién/arte 31.522
Sanidad 22.939 = Eduacion y arte
Educacién superior 10.566 = Sanidad
Servicio de la deuda 10.408 Eduacion superior
Salud mental 5.716 % Servicio de la deuda
Transporte 4.223 m Salud mental
Seguridad y proteccién 3.892 —— - TransPone B
Asistencia social 3.871 | 9% - » Seguridad y proteccién
Funcionarios y oficiales 3.806 i * Asistencia social
electos . Funcionarios y oficiales electos
Administracion del 1.680 Administracién del gobiemo
gobierno ’ Otros
Otros 9.936

Figura 9. Arguello, Francisco Javier (2020) Gastos fiscales del gobierno de Nueva York
[Grafico], Guia del Estado de Nueva York, Estados Unidos
https://www.upv.es/contenidos/ORI/info/U0874484.pdf

6.2. Caracteristicas del consumidor.

Dentro de los objetivos principales de Clio Art Fair se encuentra el crear vinculos entre
artistas, coleccionistas y curadores. Estableciendo a curadores y coleccionistas como los
consumidores principales de la feria se puede presentar lo siguiente.

Tipos de Coleccionistas:

Coleccionista Inversor. Los coleccionistas inversores buscan activos con un equilibrio
adecuado entre riesgo y rentabilidad, por lo tanto, las obras de arte resultan llamativas al
contener intrinsecamente este valor. El arte es mejor que las inversiones financieras de otros
bienes, se suele vender con entre 5 y 10 por ciento mas del precio de compra. El arte es un
activo con liquidez aceptable que sobrevive a las crisis financieras. Un coleccionista inversor
suele acudir a asesores quienes facilitan la decision del comprador en cuanto a relacion
precio-obra, ya que es una de las principales motivaciones.

Coleccionista Comprador. Los coleccionistas privados representan dos terceras partes de
las compras de arte en la actualidad. Suelen ser personas formadas y exitosas dentro de sus
ambitos, como lo son financieros, abogados, médicos, entre otros. El coleccionista
comprador es un amante del arte, que dedica tiempo a la investigacion de la obra y el artista.
Este tipo de perfil se define por la creacion de su propia coleccion.
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Coleccionista Icono. En el caso de este perfil el valor sentimental es independiente del
econémico, ya que no compran arte por lo estético, sino por lo cultural. Su principal
motivacion es el estatus social. Es comun que los coleccionistas icono compren arte desde
subastas al ser publicas y mediaticas.

6.3. Segmentacion por tribus.

La segmentacion por tribus para la feria de arte Clio Art Fair en Nueva York se refiere a los
diferentes grupos de personas interesados en este tipo de eventos artisticos.

Los Aficionados al Arte Contemporaneo: Este grupo estaria compuesto por personas
que tienen un profundo interés en el arte contemporaneo y las ultimas tendencias en
el mundo del arte. Buscan obras de arte innovadoras y vanguardistas.

Los Coleccionistas de Arte: Este grupo incluiria a aquellos que tienen un historial de
compra de obras de arte y que ven la feria como una oportunidad para expandir sus
colecciones. Pueden estar interesados en obras de artistas emergentes y establecidos.

Los Amantes de la Fotografia Artistica: Personas que tienen una inclinacion
especifica hacia la fotografia artistica y que buscan obras fotograficas unicas y

expresivas.

Los Gestores Culturales: Este grupo podria estar compuesto por individuos
involucrados en la industria del arte, como galeristas, artistas independientes,
curadores y criticos de arte. Ven la feria como una plataforma para establecer

conexiones profesionales y promocionar sus trabajos y proyectos.

Los Amantes de Eventos Sociales: Personas que buscan experiencias sociales unicas
y ven la feria como una oportunidad para socializar, participar en eventos exclusivos
y disfrutar de la atmésfera cultural.

Los Defensores del Arte Local: Individuos que valoran y apoyan a los artistas locales
y regionales. Estan interesados en descubrir talento local en Nueva York y en la
promocion de la escena artistica local.

Los Curiosos del Arte: Este grupo podria incluir a personas que no tienen una gran
experiencia en el mundo del arte, pero que estan interesadas en aprender y explorar.
La feria podria ofrecer actividades educativas y visitas guiadas para atraer a este

grupo.

Los Coleccionistas Tematicos: Personas que se centran en la coleccion de un tipo
especifico de arte, como arte abstracto, esculturas, arte urbano, etc. Buscan obras que
se ajusten a sus intereses tematicos.
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6.4. Estructura de la competencia interna.

La estructura de la competencia interna de una feria de arte como Clio Art Fair en Nueva
York podria incluir la participacion de diversas galerias, artistas individuales y otros actores
relacionados con el mundo del arte.

Galerias de Arte Establecidas: Estas son galerias de arte bien establecidas y

reconocidas en la escena artistica de Nueva York y a nivel internacional, pueden estar
buscando nuevos talentos para representar.

Galerias Emergentes: Galerias mas nuevas o emergentes que buscan ganar visibilidad

y atraer a un publico mas amplio. Compiten con galerias establecidas por la atencion
de los artistas sin representacion.

Artistas Independientes: Los artistas individuales que no estan asociados con galerias

participan en la feria. Compiten por atraer a coleccionistas y amantes del arte para
que compren sus obras directamente.

Artistas Emergentes: Artistas que estan en las primeras etapas de sus carreras y
buscan ganar exposicion y reconocimiento. Compiten con artistas mas establecidos
por la atencion de los visitantes y la oportunidad de ser descubiertos.

Curadores de Arte y Criticos: Los curadores de arte y los criticos de arte también
pueden estar presentes en la feria. Compiten por descubrir talento prometedor y
presentar resefias y criticas de las obras y exhibiciones presentadas.

Patrocinadores y Marcas Relacionadas con el Arte: Empresas y marcas que
patrocinan o estan relacionadas con el mundo del arte pueden competir por la
visibilidad y la asociacion con la feria.

Otras Ferias de Arte: La competencia interna también puede provenir de otras ferias
de arte en Nueva York o en otras ciudades. Los visitantes y coleccionistas pueden
elegir entre diferentes eventos, por lo que Clio Art Fair compite por atraer a su publico
objetivo en medio de esta competencia.

Organizadores de Eventos Culturales: Otros eventos culturales, como exposiciones,
bienales u otros festivales de arte, también pueden ser competidores indirectos al
atraer la atencion de los amantes del arte en Nueva York.

Eventos y Exposiciones Simultdneas: Si hay otros eventos o exposiciones de arte que
se llevan a cabo al mismo tiempo en la ciudad de Nueva York, Clio Art Fair compite
por la atencion de los visitantes y la prensa.
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e Mercado del Arte en Linea: La competencia interna también puede provenir de
plataformas en linea de venta de arte y subastas, ya que algunas personas pueden optar
por comprar arte en linea en lugar de visitar la feria fisicamente.

6.5. Requisitos de ingreso al mercado.

Para lograr ingresar en el mercado de arte de Nueva York, algunos de los requisitos que el
artista debe cumplir son tener un buen portafolio de obras, que muestre su talento y su estilo
personal. Se recomienda que se esté actualizando este documento para mostrar su evolucion
y sus obras mas recientes.

Se busca que el artista aproveche su estadia en la feria seleccionada y demas eventos
culturales de su agrado para empezar a formar relaciones con personas afines al mundo del
arte, especialmente locales que le puedan ayudar a tener una puerta de entrada del mercado
americano, y de la ciudad, en una ciudad tan competitiva para el arte como lo es Nueva York
siempre es bueno formar una red de contacto compuesta de artistas, galerias y compradores
locales.

6.6. Barreras arancelarias y no arancelarias.
Clasificacion arancelaria: 97011001

Pinturas y dibujos, hechos totalmente a mano, excepto los dibujos de la partida 49.06 y
articulos manufacturados decorados a mano; collages y cuadros similares.

Restricciones no arancelarias: gracias al tratado de libre comercio que tenemos con EUA,
estamos exentos de pagar impuestos de exportacion.

Restricciones y requisitos no arancelarios: Los exportadores de mercancias que se enlistan
en esta clasificacion arancelaria deberdn tramitar la regulacion correspondiente a través de la
Ventanilla Digital y transmitirlo, en Documento electrénico digital, como anexo al
pedimento correspondiente.

Con el Aviso de Importacion y Exportacion de Obra Artistica del siglo XX y XXI, el INBA
a través de la Coordinacion Nacional de Artes Visuales, emite opinion sobre las obras a
exportar o importar, notificando que las obras no constituyen un monumento artistico.

Requisitos

1. Fotografias a color de la obra a importar / exportar.
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Datos
1. Tipo de Operacion (Importacion, Exportacion)

2. Tipo de Movimiento (Temporal, Definitivo)

Informacién de la Obra de Arte

1. Autor

2. Titulo

3. Técnica de Realizacion

4. Medidas (Con Marco, Sin Marco)
5. Alto

6. Ancho

7. Profundidad

8. Diametro

9. Variables

10. Ano de Creacion
11. Propietario

12. Fraccion Arancelaria

13. Descripcion de la Fraccion

Motivo de la Exportacion / Importacion

1. Motivo (Exposicion, Feria de Arte, Venta, Regalo/Donacion, Cambio de Domicilio)

Destino o Procedencia

1. Pais
2. Ciudad

3. Medio de Transporte (Aérea, Maritima, Terrestre)
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Aduana

1. Aduana de Entrada

2. Manifiesto (Manifiesto que la Informacion sobre la propiedad de la obra(s) y los datos
técnicos de la(s) obra(s) son ciertos y verdaderos.)

Los datos y requisitos aqui mencionados son de uso exclusivo en la Ventanilla Unica.
Ventanilla Digital Mexicana de Comercio Exterior. (27/09/2023). Ventanilla tnica.

https://www.ventanillaunica.gob.mx/vucem/Avuda/INBA/avimpsxxiinba.html

https://www.ventanillaunica.gob.mx/vucem/tramites.html

7. Analisis cultural: paradigmas y codigos culturales
7.1. Dimensiones culturales: Hofstede.

Conforme al andlisis Hofstede, creemos pertinente enfocarnos en la cultura del pais de los
Estados Unidos debido a que es un pais sumamente diverso y pluricultural.

El analisis Hoftede tiene 5 variables culturales basadas en las cuales se puede entender de
una manera concisa qué aspectos sus miembros consideran importantes en su toma de
decisiones, estas variables son: Distancia al Poder, Diferencia de Género, Evasion de la
incertidumbre, Colectivismo o Individualismo, Orientacion a largo Plazo.

La distancia al poder analizar la actitud que tiene la cultura hacia las desigualdades del poder,
las personas de la sociedad menos poderosos o de rango mas bajo de las organizaciones
aceptan que el poder se distribuye de manera desigual, algunos de los aspectos que ensefia
que una cultura tiene una distancia del poder muy alta es la desconfianza con el gobierno, la
corrupcion, el trafico de influencias y la poca movilidad social.

La diferencia de género analiza si la cultura tiene un enfoque mas masculino o femenino con
respecto a la vida en sociedad, como su nombre lo indica este aspecto califica las diferencias
de género en la sociedad a nivel social y legal, también en las sociedades mas masculinas se
consideran mas tradicionales y con un enfoque mas competitivo especialmente en el aspecto
econdmico, las sociedades con una vision mas femenina se enfocan mas acerca de la igualdad
econdmica teniendo una vision mas colectivista en programas sociales que apoyen a las
personas mas vulnerables.

En la evasion a la incertidumbre se analiza si una sociedad estéd abierta a factores de cambio
externo como es el caso de tecnologias disruptivas, migracion, diferentes religiones, etc. Si
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una sociedad esta abierta a la incertidumbre serd mas probable que sus ciudadanos tomen
riesgos en la toma de decisiones.

Orientacion al futuro es una variable que nos permite saber si una sociedad y sus
consumidores toman decisiones impulsados por las repercusiones futuras que pueden causar
sus compras y sus decisiones, sociedades con un grado de orientacién al futuro grande son
mucho mas conscientes al realizar alguna compra y toman en cuenta caracteristicas como su
sustentabilidad, su impacto ambiental y social y su longevidad.

Por ultimo, la variable de colectivismo o individualismo habla si en la sociedad donde se
analiza se predisponen a tomar decisiones por el bien colectivo o se enfocan mas en el bien
personal, una sociedad que se enfoque mas a lo colectivo suele tomar decisiones en conjunto
o de manera comunal y existe una identificaciéon muy grande de sus personas componentes
con el grupo en general, una sociedad individualista es mas propensa a que sus miembros
tomen decisiones tomando sus propias necesidad y deseos como prioridad y no teman mucho
en ser juzgados por los demas.

7.2. Culturas de alto o bajo contexto.

Buscando el tltimo analisis Hofstede hecho sobre el pais destino de Fabian Mubhlia, en este
caso Estados Unidos encontramos el siguiente diagrama.

62

46
40

26

Power R . Uncertainty Long Term
. Individualism Masculinity . . .
Distance Avoidance Orientation

Figura 10. Hofstede Insight (s.f.) United States [Grafica] Hofstede https://www.hofstede-
insights.com/country-comparison-tool?countries=united-+states

En la distancia al poder Estados Unidos tiene una calificacion de 40, esta es una calificacion
bastante baja y habla de que en Estados Unidos no es tan marcada la ciega confianza en el
gobierno y en las jerarquias de poder que existen en el pais, esto puede verse en el concepto
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de el “American Dream” que dice que todos pueden llegar a ser exitosos en estados unidos
si se lo proponen, aunque este sentimiento no esté tan apegado a la realidad este métrico
expone que en el pais norteamericano los miembros menos poderosos de la sociedad no
aceptan que esta desigualdad permanezca sin buscar mejorar la situacion (Hofstede Insight,
s.f.)

En cuestion de individualismo o colectivismo Estados Unidos es una de las sociedades mas
individualistas que existen en el planeta, la sociedad espera que cada persona se ocupe
solamente de si mismo y su familia mds cercana, una prueba de esto es que no existe un
sistema de salud publico y cada quien debe pagarse sus gastos médicos. Hay una gran
movilidad interna en el pais por lo que no es raro que una persona viva en un estado y su
familia en otro. En el mundo de los negocios se espera que los empleados sean autosuficientes
y demuestren iniciativa (Hofstede Insight, s.f.)

Estados Unidos tiene una calificacion de 62 en masculinidad vs feminidad lo que lo hace una
sociedad predominantemente masculina en sus acciones, esto se puede ver en la cultura que
es sumamente competitiva, se practica un capitalismo voraz en el pais y existe la nocion que
todas las personas deben de siempre intentar ser su mejor version en todos los aspectos,
especial en lo académico y en lo laboral. Los americanos suelen creer que el mejor es el mas
exitoso laboralmente por lo que es comun que hablen y presuman sus reconocimientos y sus
¢xitos. Esta extrema competitividad se puede observar en muchos aspectos de su vida como
en la polarizacion politica o el la rivalidad deportivo o regional. (Hofstede Insight, s.f.)

En la evasion a la Incertidumbre Estados Unidos esta por debajo del promedio lo que hace
que el contexto en la que se presenta esta incertidumbre sea muy importante para la reaccion
que causa, hay un buen grado de aceptacion de nuevas ideas o productos innovadores, siendo
el pais lider en nuevas tecnologias y los americanos sostienen el concepto de la libertad de
expresion como uno de los fundamentales de su cultura por lo que hay cierta tolerancia a
representaciones culturales ajenas. Sin embargo, la continua polarizacion de Estados Unidos
ha creado una nueva ola de pensamiento que busca volver al pais a ideales tradicionales por
lo que dependerd mucho de tu posicionamiento geografico dentro del pais la aceptacion de
incertidumbre. (Hofstede Insight, s.f.)

Por ultimo Estados Unidos tienen una orientacion al futuro bastante baja, con 26 puntos, esto
significa a que la cultura del pais norteamericano se enfoca a plazos cortos de tiempo, las
empresas miden su desempeno cada trimestre, y las personas buscan tener resultados rapidos
dentro de sus lugares de trabajo, otro de los sintomas que este rasgo cultural conlleva es que
los americanos son de los paises mas consumistas que existen por lo que no se preocupan
tanto por la vida larga de los productos que adquieren, aunque esto ya esta cambiado y sobre
todo en las ciudades mas cosmopolitas del pais como Nueva york o Chicago los residente
estan poniendo mas énfasis en la huella verde que dejan los productos que consumen y su
impacto medioambiental. (Hofstede Insight, s.f.)
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7.3. Teoria del iceberg.

La teoria del Iceberg menciona que “lo que podemos ver a simple vista de una cultura o un
lugar como sus monumentos o sus personas es solo una pequefia parte de su rica herencia
cultural”. Bajo la superficie existe una extraordinariamente diversa expresion de tradiciones,
lenguajes e historias que hacen a la ciudad ser quien es en la actualidad. (Diaries, V. a. P.,
2021)

La ciudad de Nueva York que es sumamente grande y diversa esta repleta de estas
representaciones culturales y artisticas que se esconden a simple vista en todos los
vecindarios de sus 5 barrios principales, su diversidad étnica es evidente en los distintos
barrios grandes de minorias étnicas como Chinatown o Little Italy sin embargo existen un
sinfin de comunidades mas chicas que representan culturas de todo el globo, Por ejemplo el
barrio de Queens es considerado como el mas multiétnicas del planeta y sus residentes hablan
mas de 800 idiomas lo que hace que nunca estés lejos de pequetios lugares donde podras
experimentar, aprender y, lo que recomendamos, comer en pequeios establecimientos de
tantas culturas. Mientras que Pizza y hot dogs son el pico del iceberg, en Nueva York existe
desde bagels comunes en comunidades judias, las cuales tienen una influencia muy grande
en Nueva York hasta pequefios lugares donde podras comer estofados etiopes o Barbacoas
mongolas o cualquier plato que se le antoje experimentar a tu paladar.

En cuestiones de arte, sumamente relevantes para este proyecto, la misma filosofia funciona
dentro de la ciudad, fuera de sus conocidos e iconicos museos con fama internacional existen
muchas ofertas de arte nuevo, joven y transgresor que puedes encontrar recorriendo Nueva
York, hay una infinidad de galerias independientes, en especial en el barrio de Brooklyn, y
representaciones de arte callejero en los barrios como Queens o Jackson Heights, los
habitantes de la ciudad suelen reflejar temas de desigualdad y justicia social, racial y de
género en su arte por lo que una visita a sus centros es sumamente recomendada para
cualquier artista que busca inspirarse y aprender de las voces diversas que empapan de su
historia su arte. (Britannica, 2023)

7.4. Perfil cultural del pais.

Para la realizacion de este andlisis se optd por enfocarse en la ciudad de Nueva York, donde
Fabian Muhlia asistira a la feria de arte. La ciudad de Nueva York es una metrépolis moderna
considerada como un crisol de culturas, que fue formada por muchas olas de inmigracion
durante su historia. La influencia de todos estos grupos todavia puede ser observada en el
layout de la ciudad actual, con comunidades de personas provenientes de casi todos los paises
del mundo. Sus méas emblematicos barrios son Little Italy, de migrantes italianos, Chinatown,
de migrantes chinos y asiaticos, Harlem, con una fuerte subcultura afroamericana y Jackson
Height, considerada como el epicentro de la cultura latina en la ciudad. En toda la ciudad vas
a poder encontrar comida, tradiciones representativas de toda esta mezcla de culturas que
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elevan a la ciudad como una de las urbes cosmopolitas lideres mundialmente. La presencia
de los inmigrantes trae consigo sus suefios y aspiraciones que influyen en la ciudad con
nuevas ideas, formas de expresarse y representaciones artisticas que elevan a Nueva York
como una ciudad global en todo el sentido de la palabra.

No podemos hablar del perfil cultural de Nueva York sin hablar de su dinamica escena
artistica, la ciudad es considerada como un paraiso para artistas, atrayendo a la mente
creativas de todo el mundo. Desde los iconicos teatros de Broadway cerca de Time Square a
las mas experimentales galerias en los almacenes de Brooklyn, la energia artistica de la
ciudad se siente en donde camines. Museos de arte internacionalmente reconocidos como el
Metropolitan Museum, el Guggenheim y el Museum of Modern Art o MoMa son algunos de
los principales atractivos culturales de la ciudad, pero en sus calles también hay una
subcultura muy fuerte de arte callejero que adorna mucho de sus barrios, haciendo hincapié
en el espiritu creativo y tnico de Nueva York. (Visit the Usa, 2022)

La historia mas moderna de Nueva York ejemplifica el espiritu de los neoyorquinos de
traspasar barreras y revelarse contra las normas sociales. La ciudad ha sido un escenario
fundamental para varios movimientos de justicia social, en especial aquellos que luchaban
por la igualdad racial, derechos para las mujeres y derechos LGBTQ+. En Harlem naci6 la
llamada Renacimiento de Harlem donde sali6 a la superficie un cambio cultural, social y
artistico que celebraba la cultura afroamericana e influy6 en el subsecuente movimiento de
los derechos civiles que se difundi6 por todo el pais. La revuelta de Stonewall a su vez se
considera el parteaguas de la busqueda de los derechos LGBTQ+ en el pais y ocurre en
Greenwich Village, un barrio de Nueva York. Por estas y mas razones se considera a la ciudad
como una de las mas progresistas en el planeta y actualmente contintia siendo un faro de
inclusividad y progreso en el pais.

7.5. Codigos culturales.

Nueva York, como se mencion6 anteriormente, es una ciudad sumamente diversa por lo que
es dificil encontrar un comin denominador de cédigos culturales que deben de ser seguidos
en la ciudad por lo que tocaremos algunos puntos que aplican para el pais en general y
algunos mas centrados a la ciudad de Nueva York.

La sociedad de Nueva York se enorgullece de ser diversa, tolerante e inclusiva por lo que es
fundamental respetar las diferentes culturas y religiones de los demas. Como regla general
se recomienda no hablar de temas controversiales como religion o politica con personas con
las que no se tenga un vinculo afectivo muy cercano.

A pesar de ser una ciudad densamente poblada, los neoyorquinos valoran su espacio personal.
Es importante mantener una distancia respetuosa al hacer cola, en el transporte publico y al
hablar con personas que no conoces bien. Para el saludo se recomienda solo hacer un apreton
de manos, sin importar si la otra persona es hombre o mujer
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En los establecimientos de la ciudad como restaurantes o cafés se acostumbra a dejar entre
el 15% y el 20% de propina, los taxis también esperan una propina similar, debido a que se
considera descortés el no dejar propina, especialmente en restaurantes. (Visit the Usa, 2022)

La puntualidad es importante en la cultura neoyorquina, entonces es recomendable llegar
antes al lugar en caso de una reunién o cita importante, si no es posible llegar se debe avisar
con antelacion, para la cuestion de la vestimenta, Nueva York es una ciudad con una
subcultura de moda urbana muy marcado sin embargo se recomienda vestir mas formales
para eventos importantes como eventos de trabajo o la exposicion de las obras.

Por ultimo en Estados Unidos es comun referirse a los otros por su primer nombre, si se desea
ser mas formal pueden llamarlos por Mr. o Mrs. seguido por el apellido de la persona,
también es sumamente comin empezar una conversacion con expresiones como “How are
you?” y “How it is going” y se espera que la respuesta sea positiva y corta como un simple
“Great”, los estadounidenses acostumbran realizar mucho “small talk” es decir entablar
conversaciones rapidas sin mucha profundidad como hablar del clima, del trafico o de algin

deporte, se considera descortés si no contestas a estas conversaciones. (Local Adventurer,
s.f.)

7.6. Protocolo de negocios.

En este caso, el negociador debe de tomar en consideracion la diversidad cultural de los
Estados Unidos. Si bien, los estadounidenses tienden a ser cordiales y buenos negociadores,
también se caracterizan por ser dominantes, directos y demuestran desacuerdo de manera
recia. (Diario del Exportador, s.f)

Si es que se llegara a presentar un conflicto durante la negociacion, los estadounidenses
tienden a ser muy persistentes para resolver el problema. Cabe destacar que la mayoria de las
veces buscan negociar bajo un esquema de ganar-ganar, lo cual permite establecer
condiciones de negociacion a largo plazo. (Diario del Exportador, s.f)

Finalmente, la puntualidad y el manejo del idioma inglés es algo habitual durante las
negociaciones, por ello es necesario que el negociador se programe con tiempo y lleve la
negociacion al idioma inglés. Ademds de presentarse con vestimenta formal y expresar sus
ideas de forma clara y concisa.

7.7. Perfil cultural del negociador local.

Los negociadores de arte de Nueva York son multifacéticos y dindmicos como lo es la propia
ciudad y su mundo del arte. Los negociadores en la ciudad usualmente estin sumamente
calificados, con educacion formal en las artes, conocimiento de la historia del arte y un interés
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del arte contemporaneo, en el mercado tan competitivo como es Nueva York necesitan tener
un ojo capaz de distinguir cuéles propuestas de arte tienen mucho valor.

Los negociadores seran adaptables a distintas culturas y tipo de arte y serdn abiertos de mente
para poder apreciar el rango de los distintos estilos artisticos. Uno de los beneficios de hacer
negocios en Nueva York es que comunmente los negociadores tienen una red de contactos
importante tanto local como internacionalmente por lo que estan conectados con distintos
museos, ferias y coleccionistas por lo que pueden facilitar didlogos apropiados entre el artista
y compradores potenciales.

Para poder trabajar como negociadores en esta ciudad deben de ser buenos comunicadores y
deben poder negociar con personas de multiples culturas tanto artistas como vendedores y
saber disminuir la brecha cultural que pueda existir entre ellos.

8. Propuesta de valor agregado

La oferta de valor agregado en la produccion artistica de Fabian Muhlia es la autenticidad y
unicidad de cada obra. Si bien hay obras que se realizaron en la misma época, no son
similares, debido a que cada una tiene su distintividad.

El mismo artista reconoce y destaca la autenticidad y sinceridad impresa en cada obra.
8.1. Para diplomacia: centros culturales de México en el exterior.
Secretaria de Relaciones Exteriores en Nueva York (SRE, s.f)

Informacién General

(212) 217 6400

https://consulmex.sre.gob.mx/nuevayork/index.php/en/homeprensany@sre.gob.mx

27 E 39th St, New York, NY 10016, Estados Unidos

Trenes B,D,F & M en Bryant Park; tren 7 en la 5% Ave; trenes 4, 5, 6, S & 7 en Grand Central
Station

Para casos de emergencia extrema fuera de horas de oficina, puede comunicarse 24/7 al (917)
459-2143

Los tramites que no requieren cita previa son:

Pasaportes de emergencia (con dicha emergencia comprobada), de lunes a viernes de 8:00 a
18:00.
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Asuntos Comunitarios (Instituto de los Mexicanos en el Exterior) lunes a viernes de 9:00 a
18:00 horas

Directorio

Consul General

Jorge Islas Lopez

titularny@sre.gob.mx

Proteccién a mexicanos en el Exterior

Vanessa Yocelyn Ortega de la Parra

vortega(@sre.gob.mx

Mexican Cultural Institute (MICNY, s.f)

Informacidén General

+1212-217-6400 ext. 6412

https://www.mciny.org/

https://www.instagram.com/meciny/

27 E 39th St, New York, NY 10016, Estados Unidos

Trenes B,D,F & M en Bryant Park; tren 7 en la 5% Ave; trenes 4, 5, 6, S & 7 en Grand Central
Station

Dentro del Consulado General de México en Nueva York

El Mexican Cultural Institute se establecié en 1991 como una organizacion sin fines de lucro
dentro del departamento del consulado general de México en la ciudad de Nueva York. El
instituto tiene como mision generar, fortalecer y promover la creatividad, plural y dindmica,
de la imagen del arte mexicano. Lo anterior para entender y apreciar mejor la identidad del
pais mexicano en Estados Unidos de América.

Dentro de las instalaciones existe un programa de actividades variado y continuas. Se puede
inscribir al Newsletter de la plataforma para estar enterado de los préximos eventos.
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Directorio

Director Ejecutivo

Gerardo Tamayo

gtamavyo(@sre.gob.mx

t: 212-217-6400 Ext.6422

Coordinador de Programa

Héctor Solorio

admin@mciny.org

t. 212.217.6400 Ext.5915

8.2 Casa Jalisco en Chicago, Illinois (JALTRADE, s.f)

Informacién General

https://jaltrade.jalisco.gob.mx/casa-jalisco

1600 W Lake St Melrose Park IL 60160
9:00 a 17:00 hr
casajalisco.chicago@red.jalisco.gob.mx
(001) 708 - 223 - 8571 ext. 100

La Casa Jalisco en Estados Unidos (Chicago, Illinois), es un centro del Instituto de Fomento
al Comercio Exterior del Estado de Jalisco. Su objetivo central es representar los intereses de
los jaliscienses que viven en el Medio-Oeste de Estados Unidos. Funciona como un enlace
para promover actividades relacionadas con negocios, cultura, educacion y sociedad. Esta
oficina en el extranjero es la unica que pertenece al gobierno del Estado de Jalisco.

Exportacion con JALRADE

https://jaltrade.jalisco.gob.mx/exporta-con-jaltrade
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Vinculacion con clientes potenciales en el exterior

Capacitacion
Vinculacion con clientes potenciales en el exterior

Promocioén Internacional

Estudio sobre Mercados Potenciales

Apoyos econdmicos

8.3 Propuesta de patrocinios

Para financiar el proyecto se recomienda hacer solicitud de patrocinios a distintas marcas, en
distintos niveles. Existen dos tipos de patrocinios, en especie y monetarios donde las
empresas pueden elegir como apoyar el proyecto. Se recomienda hacer solicitud a las
siguientes marcas por su distintividad y reconocimiento.

Se recomienda presentar los siguientes paquetes a los posibles patrocinadores en un
documento que implemente objetivo, qué obtendrian a cambio, imagen de las obras,
statement y de manera resumida un recorrido autobiografico y profesional.

El artista propondra los siguientes paquetes a los posibles patrocinadores:

Patrocinador Diamante

Se considera Patrocinador Diamante aquel que apoye el proyecto con aportacion en una sola
exhibicion con valor de (depende de lo generado en el presupuesto). En esta categoria
existiran hasta dos patrocinadores y contaran con los siguientes beneficios.

e Mencidn e insercion de logotipo en la estrategia de difusion tamafio completo.
o Redes sociales.
o Medios tradicionales.
o Portafolio.

e Insercion de logotipo en medios impresos tamafio completo.

e Dos pases VIP al Preview.

e Dos pases VIP al networking de la feria.

Patrocinador Oro
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Sera considerado Patrocinador Oro aquel que apoye el proyecto con aportacion en una sola
exhibicion con valor de (depende de lo generado en el presupuesto). En esta categoria
existiran hasta cuatro patrocinadores y contaran con los siguientes beneficios.

e Mencidn e insercion de logotipo en la estrategia de difusion de medio tamafio.
o Redes sociales.
o Medios tradicionales.
o Portafolio.

e Insercion de logotipo en medios impresos de medio tamafio.

e Un pase VIP al Preview.

Patrocinador Plata

Sera considerado Patrocinador Plata aquel que apoye el proyecto con aportacion en una sola
exhibicion con valor de (depende de lo generado en el presupuesto). En esta categoria
existiran hasta seis patrocinadores y contaran con los siguientes beneficios.

e Mencion e insercion de logotipo en la estrategia de difusion de un cuarto de tamafo.
o Redes sociales.
o Medios tradicionales.
o Portafolio.

e [Insercion de logotipo en medios impresos de un cuarto de tamatio.

8.4 Experiencia del cliente (marketing sensorial y emocional).

Para el proyecto se presenta una estrategia con propdsito de generar una experiencia positiva
en el consumo de productos derivados del arte de Fabian Muhlia. Se pretende agregar valor
a su arte mediante marketing directo y colaboracion con marcas.

Estrategia de marketing directo

Se presenta como opcion de marketing directo la produccion de libros para colorear con obra
grafica del artista. La estrategia se basa en el marketing sensorial, por lo tanto, es necesario
seleccionar obras visuales saturadas o capaces de evocar conexiones emocionales con el
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consumidor. El producto tiene por objetivo exponer el arte de Fabidn Muhlia, mediante el
arte terapia.

El diseno del libro debe ser atractivo y es preferible que involucre multiples sentidos. Esto
se puede lograr con una portada atractiva, la eleccion de papel de calidad para un tacto
agradable y proponer a los consumidores integrar diversos materiales para generar texturas
interesantes (flores, pasta, pinturas diversas, crayolas, entre otras), las paginas deberan llevar
un olor agradable para aumentar la inmersion a la actividad, ademas, se pueden agregar QRs
a playlists de Spotify creadas por el artista, creando asi un espacio envolvente. Todo lo
anterior para enriquecer la experiencia de los usuarios.

Este producto se puede distribuir a través de Amazon y tiendas departamentales como
Liverpool, Sanborns, Sears, Palacio de Hierro entre otras, aprovechando los contactos que el
artista tiene con editoriales. También se presentan lugares de conexiéon con uno mismo, como
lo son espacios holisticos, culturales y cafés donde se promueva el arte como formato de
expresion e introspeccion tanto en Jalisco, Baja California y Estados Unidos.

Figura 11. Libro de arte terapia con obra de obra titula “Buenas Raices” de Fabidn Muhlia
(Creacion Propia)
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Figura 12. Libro de arte terapia con obra de obra titula “Papalotes coloreando el viento” de
Fabian Muhlia (Creacion Propia)

Estrategia de Colaboracién con Marca

Se presenta como opcidn de colaboracion con marca la realizacion de variables de etiquetado
para tequila desde la obra grafica del artista, acompafiado de su caja. La colaboracion puede
ser una estrategia de marketing muy efectiva para ambas partes. Por ello, es crucial elegir
una marca de tequila que tenga publico objetivo y valores similares, debe existir una conexion
natural entre el artista y el producto. Muhlia ya cuenta con una propuesta de una marca de
tequila que lo contact6 para que ¢l pudiera disefiar alguna de las etiquetas de sus botellas, sin
embargo, actualmente no esta concretado todavia ningun tipo de negociacion o contrato por
lo que a continuaciéon mostraremos nuestras propuestas de coémo pueden ser las
colaboraciones del artista Muhlia con una marca tequilera.

La marca de tequila y el artista pueden colaborar en la creacion de una edicion especial de
tequila con una botella y etiqueta disefiada por el artista. Esto podria generar entusiasmo entre
los consumidores de ambas partes. Alrededor de la botella se pueden crear apoyos de difusion
como lo son eventos de lanzamiento.

El arte impreso en el vaso para Tequila es la obra titulada “Autorretrato” (2002) - Fabian
Muhlia.
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Figura 13. Mockup de vaso tequilero con obra “Autorretrato” de Fabian Muhlia (Creacion
Propia)

Se pueden organizar eventos de lanzamiento como una exposicion de obras de arte que
muestre el trabajo del artista junto con una degustacion de tequila. Esto permitird a los
asistentes experimentar tanto el arte como el producto. También, se puede realizar una
subasta de arte con una parte de las ganancias destinadas a una organizacion benéfica o a un
proyecto relacionado con el arte.

Ademas, serd necesario crear contenido digital que sea atractivo y destaque la colaboracion.
Se puede promover la producciéon de videos que muestran el proceso creativo del artista
plastico y la elaboracion del tequila. Esto puede compartirse en las redes sociales y en la
pagina web de la marca y del artista. Se pueden realizar entrevistas en video con el artista
plastico sobre su inspiracion y la relacion entre su obra de arte y lo mexicano. Se deben
compartir imagenes de las obras de arte, videos promocionales y actualizaciones sobre
eventos relacionados con la colaboracion, utilizando anuncios en linea para llegar a
audiencias especificas interesadas en el arte y el tequila.

No se presenta presupuesto ya que generalmente en este tipo de proyectos la marca tequilera
tiene sus propios medios de produccion.

Se presenta como oportunidad de colaboracion el Tequila “El Sefior de los Cielos” una marca
de tequila de exportacion que cuenta con presencia en Estados Unidos de América y busca
Y
presencia a nivel internacional. La marca “El Sefior de los Cielos” no puede ser registrada en
Meéxico por la serie televisiva con el mismo nombre, no obstante, en una marca registrada en
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basicamente todos los paises fuera de México. Se presenta la oportunidad de colaboracion
por la cercania con los duefios, Maria Teresa Ibarra (33 14 39 6260) es alumna de posgrado

del ITESO y se ha mostrado interesada en colaborar con el artista.
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Figura 14. Botella de tequila blanco de la marca el “Sefior de Los Cielos”
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Mock up etiqueta y caja de empaque:

Tequ ila x
Fabian Muhlia

-

Figura 15. Mockup de diseno de caja de botella de tequila con colaboracion con Fabian
Muhlia (Creacién Propia)
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Figura 16. Mockup de disefio de etiqueta de botella de tequila con colaboracion con Fabian
Muhlia (Creacién Propia)
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Figura 17. Mockup de disefio de etiqueta de botella de tequila con colaboracion con Fabian
Muhlia (Creacién Propia)

De no concretarse con la marca mencionada anteriormente se proponen algunas marcas de
tequila con las que se puede colaborar:

José Cuervo https://www.mundocuervo.com/esp/centro-cultural-jbg/exposiciones/

Patron https://www.patrontequila.com/es-mx/our-story.html
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Herradura https://www.herradura.com/mx/

Ocho Tequila https://www.herradura.com/mx/

Tequila Espolén https://www.espolontequila.com/es-mx/

Mockups:
https://www.canva.com/design/DAFzVH7wFAM/DulKou_a6JrrQGSzQy4rQw/edit

8.5 Justificacion de la propuesta.

Optamos por seleccionar la estrategia de marketing directo, especificamente libros para que
los clientes coloreen las obras gréaficas del artista mediante el uso de distintos materiales,
olores y sonidos debido a que buscamos que el usuario conecte con el artista mediante el uso
de sus sentidos y de esta forma, experimentar diversas sensaciones a partir del arte de Fabian
Muhlia. Ademas de tomar ventaja de los contactos y relaciones que posee Fabian Muhlia
debido a su acercamiento al mundo editorial.

Respecto a la colaboracion con alguna marca de Tequila, optamos por este tipo de estrategia
de marketing debido a que el artista ha tenido acercamientos previos con una marca de
Tequila importante en el mercado, lo cual se traduce en una excelente oportunidad de plasmar
su obra en el empaque de productos derivados del Tequila; esto traeria consigo exposicion
de su obra representando la cultura mexicana.

Ademas de evitar todo el tema de costeo y disefio del producto debido a que las grandes
empresas de manufactura ya cuentan con contratos y relaciones directas con proveedores,
focalizando toda la energia del artista en parte del disefio del empaque.

9. Acompafiamiento
9.1 Caracteristicas generales del recinto ferial

Clio Art Fair es una feria de arte que destaca a artistas independientes, especialmente aquellos
sin representacion exclusiva en galerias de Nueva York. Se enfoca en arte contemporaneo e
intervenciones, permitiendo a los artistas explorar libremente con diferentes materiales y
medios. La feria busca promover un didlogo que trascienda fronteras geograficas y
restricciones de mercado, abriendo nuevas oportunidades para expresiones innovadoras en
medios contemporaneos.
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9.2 Expositores participantes

Al dia 13 de noviembre de 2023, se desconoce la lista de expositores debido a que atin no ha
sido publicada por Clio Art Fair.

9.3 Horarios, acreditacion y restricciones del recinto ferial

Fecha: 2 al 5 de mayo, 2024
Direccion: 550 W 29th st, NY 10001

Paquete mads atractivo:

GOLD: $250 DLS x pie, el stand mas pequerio (1.54mts): $1,250.00

Incluye:

- 10 Pases VIP para la Vista Previa VIP, de 6 a 9 p. m., el jueves 9 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Noche de Networking de Amantes del Arte, de 6 a 8 p. m., el
sadbado 11 de mayo.

- 5 Pases VIP para la Mafiana de Networking de Amantes del Arte, de 12 a 2 p. m.,
el domingo 12 de mayo.

- Presencia en linea en ClioArtFair.com

- Exposicion en redes sociales.

- [luminacion.

Restricciones:

La fecha limite para la admision temprana a Clio Art Fair es el 4 de diciembre de 2023, la
fecha limite para el plazo regular de admisiones es el 22 de enero de 2024. Artistas admitidos
deben completar el pago de la cuota de admision antes del 26 de febrero de 2024 (Clio Art
Fair, 2023)

La feria no garantiza una ubicacion especifica del espacio para la exhibicion o las
configuraciones del espacio de exposicion, los artistas seleccionados para la feria seran
responsables por el costo de crear, transportar y asegurar sus obras, la direccion de la ciudad
de Nueva York donde las obras seleccionadas se enviaran se va a informar por privado a cada
artista. (Clio Art Fair, 2023)

Cuando el pago de la cuota de participacion sea hecho, el artista tendra la oportunidad de
pedir un reembolso en los siguientes 14 dias, si decide ya no participar en el evento. Existe
un servicio de montaje de obras que cuesta $70 ddlares por pie o $17.50 dolares por pie
cuadrado. (Clio Art Fair, 2023)
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Toda la senalizacion y la iluminacion en los stands serd proporcionado y montado por los
organizadores de la feria, no se podra colocar los propios sin antes autorizacion de la gerencia
de Clio Art Fair. La exhibicion, los productos o los letreros del artista no pueden extenderse
mas alla de los limites del espacio del stand del artista y ninguna parte de ninguna exhibicion
o producto puede extenderse a ningtn pasillo. (Clio Art Fair, 2023)

Clio Art Fair se reserva los derechos de promocionar la participacion del artista en la feria en
sus canales de promocidn, como las redes sociales, la pagina web o el espacio de anuncios.
Con su ingreso a la feria el artista otorga a Clio Art Fair una licencia mundial irrevocable
para usar su nombre, logotipo, imagenes de productos/servicios de la empresa y texto
apropiado relacionado en sus diversos canales de marketing para promover la Feria. (Clio

Art Fair, 2023)

Términos y restricciones: https://www.clioartfair.com/terms-and-conditions-clio

Pagina web: https://www.clioartfair.com/

Instagram: https://www.instagram.com/clio.artfair.official/

Video feria 2017: https://www.youtube.com/watch?v=vMkD940Qowzw &t=>5s

9.4 Hospedajes, fiestas nacionales, horarios de negocios

La Feria se llevara a cabo en esta direccion 550 W 29th st, Nueva York 10001.

Las fechas de hospedaje planeado son del 01 de mayo al 07 mayo

Los hoteles que presentamos a continuacion se encuentran de 7 a 15 min a la redonda de
donde seria la feria, lo que facilita los traslados del hotel a la feria y viceversa.

Internet
Bar
Gym

aproximadamente 8
cuadras.

Hotel Estrellas Amenidades Direccion Nivel de precio
Habitacion
deluxe 9 W 26th St, New
Habitacia York, NY 10010,

abrtacion para Estados Unidos, se
. 2 personas i d .
Sonder Flairton | Hotel 3.5 encuentra a 7 min de | pPrecio por 6 noches
Estrellas 1 cama queen la feria en auto, | MXN $42,462.00
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Habitacion para [ 31 W 71st St, New
2 personas York, NY 10023,

La Quinta Inn & 1 cama King | Estados Unidos Precio por 6 noches
Suites
Wyndham Desayuno

by | Hotel 3 estrellas | size wifi $22,643.00

incluido
Alberca
Gym
Lavanderia

Citadines Hotel 4 estrellas | Habitacion para | 15 West 45th Street, | Precio por 6 noches
Connect  Fifth 2 personas New York, NY, | MXN $42,742.00

Avenue  New 1 cama King | 10036
York

size
Desayuno
incluido
Wifi
Lavanderia

Las Fiestas nacionales que se celebran en Estados unidos son:

Afio nuevo: 1° de Enero

Dia de Martin Luther King, Jr: Celebrado el 3er Lunes de Enero, se celebra para
conmemorar, por su lucha en contra de la desigualdad racial.

Dia de los presidentes: 3er lunes de febrero, nacié para celebrar el cumpleafios de
George Washington, pero ahora se usa para celebrar a todos los presidentes de EUA.

Dia de la conmemoracion de los caidos: 27 de mayo, es el dia en que se recuerda a
todos los que han fallecido, sirviendo a su pais en combate.

Juneteenth: 19 de junio, este dia se conmemora el fin de la esclavitud en EUA

Dia de la independencia: 04 de Julio, se conmemora la independencia de EUA, y
suelen hacer actividades como fuegos artificiales, desfiles y conciertos.

Dia de la Raza: 12 de octubre, se conmemora la llegada de Cristobal Colén al Nuevo
Mundo.

Dia de los veteranos: 11 de noviembre, en este dia se recuerda a todos los veteranos
de las fuerzas armadas de EUA.
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9.5 Emergencias médicas, seguro médico y visado.

Actualmente Fabidn Muhlia cuenta con visa de turista, la cual otorga el pais de Estados
Unidos y cubre las necesidades del proyecto.

Mencionado lo anterior, se definieron tres seguros que podria adquirir el artista para este
viaje junto con lo que incluye cada uno de ellos. En caso de que el artista contrate alguno de
estos, se le proporcionara un nimero de teléfono para ser atendido en caso de presentarse
alguna emergencia.

Basico - $817.67MXN

Muerte accidental: $30,000 USD
Gastos Médicos: $35,000 USD
Cancelacion de Viaje: $1,500 USD

Estandar - $925.20MXN

Muerte accidental: $50,000 USD
Gastos Médicos: $60,000 USD
Cancelacion de Viaje: $3,000 USD

Premium - $1,093.15MXN

Muerte accidental: $100,000 USD
Gastos Médicos: $100,000 USD
Cancelacion de Viaje: $3,000 USD

https://www.citibanamexchubb.com/seguro-de-viaje/internacional/clienteCBNX/planes

9.6 Servicios consulares, agregado comercial, funciones y horarios.
El consulado de México en Nueva York esta ubicado en:
27 East 39th Street, New York, NY 10016, Estados Unidos de Am¢érica
Cuenta con un horario de atencion de lunes a viernes de 07:00 a 13:00 y de 15:00 a 19:30

Teléfono: +1 (424) 309-0009. Para casos de emergencia extrema fuera de horas de oficina,
puede comunicarse 24/7 al (917) 459-2143
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Consul general: Jorge Islas Lopez

https://consulmex.sre.gob.mx/nuevayork/index.php/espanol/info-consulado/ubicacion-y-
horarios

10. Logistica del punto de venta/ mision comercial feria comercial

10.1 Seleccion del espacio fisico idoneo.

Figura 18. Feria de arte Clio Art Fair
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Figura 19. Mockup del stand de Fabian Muhlia en la feria de arte Clio Art Fair (Creacion
Propia)

Se propone elegir como stand un espacio sobre pared y no sobre el pasillo ya que conlleva
multiples ventajas que potencian la presencia y efectividad de visibilidad y por lo mismo,
venta de obra. Situarse sobre muro garantiza ser visto desde distintos puntos, ademas al
utilizar el espacio de manera atractiva asegurara captar la atencion de los asistentes a la feria.
Por otra parte, al colocar la obra sobre la pared se vuelve menos propensa a dafios o
accidentes, ofreciendo una combinacion integral de visibilidad e interaccion.

10.2 Prototipo del stand y materiales.

Para prototipo del stand y materiales se expone que dentro de la feria los espacios de
exposicion no son stands cerrados, sino espacios comunes en formato galeria. Por lo tanto,
no es necesario hacer un prototipo del stand, punto de conectividad, directorio de proveedores
locales ni presupuesto de montaje.

Los materiales necesarios para el montaje son:
e Taquetes de tabla roca
e C(lavo

e Martillo simple
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e Nivel
o FlexOmetro
o Destornillador

e (Cinta doble cara

10.3 Especificaciones del recinto expositor.

El recinto expositor se ubica en 550 W 29th st, NY 10001, dentro de la zona Hudson Yards.
Es un edificio de seis pisos con fachada de ladrillos llamado SoHY (South of Hudson Yards),
el edificio es un recinto departamental con diecinueve unidades. El edificio SOHY cuenta con
lugar expositivo que se utiliza para multiples eventos culturales ubicado en la planta baja del
edificio.

10.3.2 Horarios de montaje y desmontaje.
El montaje del stand comienza el miércoles primero de mayo de 2024 a las 8 AM.

La feria termina el domingo 5 de mayo a la 1 PM, y nada mas terminar, se procede a
desmontar la obra.

10.3.3 Vias de acceso al recinto ferial.

Figura 20. Vista exterior del recinto donde se celebrara la feria Clio Art Fair
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El acceso al recinto ferial se llevara a cabo unicamente por la entrada principal del edificio.
Como se mencion6 anteriormente la direccion de entrada es: 550 W 29th st, NY 10001

10.4 Espacios de networking y negociacion.

Para espacios de networking, dos de los hoteles sugeridos son; “La Quinta Inn & Suites by
Wyndham” y “Citadines Connect Fifth Avenue New York”. Ambos hoteles cuentan con
centro de negocios, ideal para reuniones.

10.5 Tarjetas de presentacion, articulos promocionales, articulos de muestra.

La feria coloca una ficha técnica de cada artista en la cual se va a incluir el parrafo de Profile
y una fotografia suya.

“Fabian Mubhlia is a visual artist, painter and muralist, of the figurative, expressionist and
abstract movements. Muhlia, originally from Mexico City (1982), is the creator of more than
150 pictorial works exhibited in galleries and public and private art centers. He has a
Bachelor of Arts from the University of Monterrey (2007) and is a graduate from the Center
for Business Incubation and Development (CIDE) of the University of Monterrey (UDEM)
(2008).”

Figura 21. Imagen de perfil de Fabian Muhlia
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Tarjeta de presentacion:

FABIAN MUHLIA

Figura 22. Mockup de tarjetas de presentacion a Fabian Muhlia (Creacion Propia)
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Inicio > Tarjetas de Presentacién

$ Tarjetas de Presentacion

LOW COST Tarjetas de Presentacion - Personalizado y al mejor precio

o Impresién de alta calidad y papeles seleccionados
« Disefios e ideas para Tarjetas de Presentacién
« Disefiadores disponibles para Tarjetas de Presentacién personalizadas

Promocién m Premium Personalizar

Tamaiio 90x 50 mm
Tipo de Material Couché 350 g
Impresion Colores, Frente y Vuelta
Opciones Sin acabado
Cantidad [ 500

$215:00

Presupuesto Online: $1 55,00

($179.80 ¢/ IVA)

INICIAR COMPRA >

A Garantizamos el precio mas bajo.
Si encuentra un precio més bajo, igualamos el precio.

./

Figura  23. Tarjetas de  Presentacion de  Proveedor “360  Imprimir”
https://www.360imprimir.com.mx/tarjetas-de-presentacion

Proveedor: 360 Imprimir

https://www.360imprimir.com.mx/tarjetas-de-presentacion
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Separadores:

DREAM ON
READ ON

Figura 24. Mockup de separadores para libros con obra de Fabidn Muhlia (Creacion Propia)

Separador 1:

Naturaleza viva con arbol de chiles
1998
Oleo en canvas

60 x 90 cm

Separador 2:

Peces solares
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2023
Tinta sobre papel

30.5x23 cm

(3?Oim|orimir

= Todos los &
= productos

|Q

3uscar producto o 4rea de negocic

Tarjetas de visita

Flyers y Folletos

Pegatinas y Calcomanias

Logotipo Personalizado

& carrito (0)

Iniciar Sesién / Registrar

Inicio > Separadores de libro

Separadores de libro

es de libro -

y al mejor precio

Utilice Separadores de Libro originales y tenga un detalle con sus clientes
y trabajadores para que lo usen en su tiempo de libre.

https://www.360imprimir.com.mx/separadores-de-libro

Promocién m premium | Personalizar
Tipo de Materia
mpresién Colores Frentey Voela
$444.00
Presupuesto Online: $384.00
Busasam
Figura  25. Separadores de  Libros de  Proveedor “360  Imprimir”

Proveedor: 360 Imprimir

https://www.360imprimir.com.mx/separadores-de-libro

Codigos Qr: Pensamos que estos codigos los puede tener pegados en la funda de su celular

para que de esta manera sea sencillo para el promocionarse y mostrar su trabajo.

Catélogo de Obra:
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Contact Info FabianM

Figura 26. QR con informacion y datos de Fabian Muhlia (Creacion Propia)
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Sitio web para hacer codigos QR gratuita:

r
MEQGR Porqué Me-QR? v EscanerQR  Precio  FAQ
L}

Cree y personalice su
dinamico
Cddigo QR GRATIS

Genere, administre y realice un

(G Enlace/ URL

)

o
=]
-,
o
o
b

seguimiento estadistico de sus cédigos QR

facilmente

GR Descargar la aplicacién ME-QR & App Store

Texto

Apoyo @® Crear codigo QR ESv

= Wi-Fi
[ magen

@ vCard

B Google Play Jg Audio

Vs

Figura 27. Sitio web para hacer codigos QR gratuita: https://me-gr.com/es

11. Analisis financiero de la mision comercial

Los presupuestos presentados en el enlace a continuacion son considerados para un viaje de

6 noches y 7 dias en NY, se presentan costos aproximados por dia y por semana.

Hospedaje

Transportacién

Alimentacién

Presupuesto
Basico

Metro card por 7
dias

s$33UsD

Hotel la quinta,
desayuno induikio

$1,370 UsD

Comida rapida

Pizza, Mc Donalds
y carritos de
comida, etc.

Por comada
aproxmadamente
S10 USD

Presupuesto
Intermedio

Metro card por 7
dias

$33UsSD

Citagines Connect
Fidth Avenue New
York , desayuna
incluigo

$2,380 USD
Restaurantes
basicos

China town y ktle
Italy, etc

Por comida
aproximadamente
$25USD

Presupuesto Alto

Tawi {en promedso
$1.56 USD x km
recorrido) por /
dias $225 USD

Sonder Flaswon, no
inchuye desayuno

$2,620 USD

Restaurantes
turisticos

Club A Steakhouse,
La grande
boucheire, etc.

Por comida
aproxmadaments

$50 USD

Propia)

Figura 28. Propuestas de Presupuesto para el viaje y estadia de Fabian Muhlia (Creacion
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https://me-qr.com/es

Costo del espacio
fisico

Seguros Medicos

$1,250 USD

Seguro Basico

$47 USD

$1,250 USD

Seguro Estandar

$54 USD

Separador basico

$1,250 USD
Seguro Premium
$63 USD

Separador impreso
por ambos lados,

Gastos de Tarjetas digitales (500 unidades) a
representacion Gratis laminado mate
FEOUSO $170 USD
Presupuesto por
. upy . P $405 USD $585 USD $718.29
dia aproximado
Presupuesto
aproximado total $2,840.00 $4,095.00 $5,028.00

Figura 29. Propuestas de Presupuesto para el viaje y estadia de Fabian Muhlia (Creacion
Propia)

Para mejor visualizacion del cuadro comparativo de precios vea el siguiente enlace.

https://www.canva.com/design/DAFOWxAw-
gA/LDEqUKIN zIU86KyKFP1hw/edit?utm_content=DAFOWxAw-
gA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutto

11.1 Recomendaciones y sugerencias finales.

Trasladarse en metro es de las opciones mas econdmicas y viables debido al alcance de este
medio de transporte.

El clima esperado para esas fechas es de 18 a 23 grados centigrados. Es importante tomarlo
en cuenta por el tema de la vestimenta.
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12. Oferta de ocio y entretenimiento
12.1 Contexto historico y cultural.

La historia de la Ciudad de Nueva York comienza cuando en su territorio se establecieron
nativos americanos de la tribu Lenape, después fueron desplazados por colonos holandeses
en el siglo XVII, la ciudad fue fundada por estos con el nombre de nueva Amsterdam
haciendo alusion a la capital del imperio neerlandés. En 1664 los britdnicos tomaron posesion
de la ciudad y le cambiaron el nombre a Nueva York. (Costasur, s.f.)

Nueva York se convirtid en el principal lugar de acceso para inmigrantes a los Estados
Unidos lo que transformo su cultura y lo convirtié en un importante centro financiero y de
comercio mundial, la ciudad creci6 rapidamente por este influjo de gente y se convirtié en
una de las ciudades mas importantes del mundo. Actualmente se considera que es de las
ciudades mas poderosas del planeta siendo un centro de moda, de arte, de tecnologia y de
gastronomia a nivel mundial.

La ciudad es sumamente diversa, y entre sus calles se pueden observar personas provenientes
de todos los paises del mundo que llaman a Nueva York su hogar, estas influencias han
creado una ciudad increiblemente vibrante que se enorgullece de su diversidad cultural que
permuta en todas las representaciones culturales que se crean en ella.

12.2 Sitios de interés patrimonio UNESCO.

Monumento Nacional de la Estatua de la Libertad: La icénica estatua fue un regalo para
simbolizar la amistad entre Francia y los Estados Unidos celebrando los 100 afios de la
independencia de Estados Unidos. Desde entonces es uno de los simbolos emblematicos del
pais que les da la bienvenida a millones de inmigrantes al puerto de Nueva York (Visit the
USA, s.f)

Museo Guggenheim: En 2019 fue nombrado patrimonio de la humanidad, poniendo especial
énfasis en su arquitectura iconica del siglo XX, hecho por el arquitecto Frank Lloyd Wright,
en su interior se encuentran obras de arte de todo tipo y es uno de los principales museos de
arte de la ciudad (Visit the USA, s.f.)
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12.3 Parques y reservas naturales.

De acuerdo con el sitio de viajes de los EE. UU, “visittheusa.mx”, estos son los tesoros
naturales del estado de Nueva York:

1. The Catskills

Estas colinas presentan un escenario verde y encantador, adornado con encantadores
pueblos pequefios, restaurantes que sirven comida organica, cervecerias artesanales y
una interesante escena musical y artistica. (Visit the USA, s.f.)

2. Saratoga

En esta ciudad, se podra disfrutar de un paseo en bicicleta por la ciudad en el Parque
Estatal de Saratoga Spa. Explorar este parque ofrece una amplia variedad de
atracciones, como museos, campos de golf, una piscina publica, espacios para
presentaciones artisticas, un mercado de agricultores los domingos, e incluso
opciones de alojamiento y restaurantes. (Visit the USA, s.f.)

3. Central Park

Central Park es practicamente el parque mas iconico del mundo y se encuentra justo
en el centro de Manhattan. Es el pulmoén de la gran manzana, y en su interior existen una
variedad de actividades en la naturaleza como lo es recorrer el parque en bicicleta, visitar el
zoologico o el refugio de aves, rodear el lago The Pond, o tomar un placentero picnic entre
otros. (Visit the USA, s.f.)

4. High Lane

Este nuevo parque de forma lineal se extiende elevado en rieles y forman una ruta
que antes eran vias de trenes urbanas que ahora esta repleto de jardines y flores desde donde
se pueden ver muchos edificios emblematicos de la ciudad.

12.4 Recorridos turisticos y de valor historico.

La ciudad de nueva York tiene un sinfin de actividades turisticas que los interesados puedan
recorrer y que se adecuan a todo tipo de turista, se recomienda pasear por lo barrios de
manhattan, Soho, Broadway y Central Park entre otros y experimentar como viven, trabajan
y conviven las personas de estos. (York, A, 2022) Algunos Must-See de la ciudad son:
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e Time Square: Se recomienda visitar temprano en la mafana para evitar multitudes ya
que es uno de los puntos mas visitados por turistas y libre de la multitud podras ver
sus conocidas pantallas y espectaculares.

e New York Public Library: La entrada es gratis y sus salas estan elegantemente
decoradas con disenos del siglo XX

e Estatua de la libertad: Se recomienda abordar un ferry que lleva alrededor de la isla
donde se encuentra la estatua para poder tomarse fotos

o C(Central Park: El parque siempre estd vivo, lleno de actividad de personas que
disfrutan sus enormes areas verdes paseando, practicando deportes o simplemente
haciendo un sereno paseo en el corazon de la ciudad.

e Empire State Building: Este rascacielos tiene una vista privilegiada de toda la ciudad
y se recomienda plenamente que se suba hasta su mirador, en su interior también se
muestra la historia de su construccion y de la ciudad de Nueva York.

e Rockefeller Center: Este complejo mitico tiene a sus alrededores tiendas de ropa de
todo tipo y en temporada de invierno se instala una gran pista de patinaje sobre hielo
al aire libre que se vuelve uno de los lugares imperdibles neoyorquinos

e [a 5° Avenida: Esta calle es donde se pueden encontrar todas las tiendas de ropa de
alto lujo y aunque no se compre nada es recomendable recorrerla por sus preciosas
fachadas, mas adelante se puede observar como se alza la famosa catedral de San
Patricio cuya entrada es gratis y su fachada gotica es impresionante

e (Grand Central Terminal: Es una de las estaciones de trenes mas bonitas del mundo y
es un sitio imperdible para tener las tipicas fotos de la ciudad

e [a calle de Broadway: A un lado de Time Square se levanta esta iconica calle donde
se encuentran los mas reconocidos teatros a nivel mundial, en la noche se ilumina
todos los teatros y se vuelve un punto de encuentro para las personas que hacen honor
al apodo de la Nueva York, la ciudad que nunca duerme

e The Edge: El mirador més alto de la ciudad es una alternativa ideal si quieres saltarte
la cola del Empire State y desde su piso de cristal puedes ver Nueva York desde las
alturas.

12.5 Oferta gastronomica.

En Nueva York se pueden encontrar restaurantes de todas las cocinas del mundo en todas sus
presentaciones, es decir, desde carritos en la calle hasta restaurantes 5 estrellas galardonados
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por estrellas michelines. En cuestion de Street food lo més recomendable son las pizzas,
consideradas plato tipico de la ciudad, los carritos de Kebabs que se pueden encontrar en
todas sus avenidas principales y los shawarmas que llevan la influencia de los inmigrantes
griegos de la ciudad a un delicioso platillo callejero.

En restaurantes y cafés tradicionales se recomienda entrar en una deli judia y probar los
famosos sandwiches de pastrami, en el Chinatown hay todo tipo de comida asidtica para
alegrar al paladar que es cocinada por auténticos maestros de comida asiatica y en Little Italy
nunca se esta lejos de una deliciosa cena italiana tradicional. (Farley, 2023)

Para desayunar lo clasico en la ciudad son los bagels con queso crema que se pueden
encontrar en |1 mayoria de los cafés y los delis, especialmente en barrios como Soho y
Greenwich, el postre de ley en nueva York es el cladsico Cheesecake que tuvo su origen en
esta ciudad y para una opcion mas unica existen los llamados cronuts que son una mezcla
entre donas y croissants que se pueden encontrar en el barrio de Soho donde fueron creados.
(Farley, 2023)

12.6 Museos, galerias y centros culturales.

Nueva York también es un paraiso para los amantes del arte y entre sus calles se encuentran
museos de alta gama de todas las corrientes artisticas, entre ellos los mas importantes son:

e El Museo Metropolitano del Arte: Abierto en 1880 y situado en Central Park, el
iconico museo tiene obras de mas de 5000 afios de humanidad, desde la prehistoria
hasta arte contemporaneo, su famoso templo egipcio de dendur es la pieza central de
este inmenso museo. Hay dos entradas una en Fifth Avenue y una en Met Cloisters y
el ticket es valido para las dos. (York, 2022)

e El Museo de Arte Moderno, conocido por sus siglas MoMA, es conocido como el
mejor lugar para ver el arte moderno, Entre sus artistas se encuentra Picasso, Van
Gogh, Warhol y Rothko, el museo no solo tiene pintura y escultura sino también
cuenta con obras de disefio, fotografia y filmes (York, 2022)

e El museo Guggenheim es otro de los atractivos de la ciudad, la fundacion del mismo
nombre cuenta con una historia de mas de 85 afios de filantropia. La sede en la ciudad
de Nueva York es original y tanto su obra como su propia arquitectura son dignas de
una visita. Se encuentra en Museum Park, opuesto a Central Park y es considerado
como un patrimonio mundial de la Unesco. Esta principalmente enfocado en arte del
siglo 20 y 21 mostrando exponentes abstractos, impresionistas y expresionistas entre
otros (York, 2022)

En cuestion de galerias recomendamos las siguientes tres por su gran historia y su renombre
en el mundo artistico de la ciudad y del pais:
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e (Galeria Gagosian: Esta galeria abri6 sus puertas en los anos 80 y rapidamente gano
fama internacional al exponer en ellas artistas como Andy Warhol, Bruce Naumen, o
Roy Lichtenstein. (York, 2022)

e Neue Galeria: Esta galeria est4 ubicada en la Museum Mile y desde hace afios expone
permanentemente obras de artistas como Gustav Klimt, Egon Schiele, Wassily
Kandinsky y Paul Klee

e Museo Whitney: Este museo/galeria estd totalmente enfocado en el arte
norteamericano, especialmente aquellos del siglo 20 y 21, contiene obras de mas de
24 mil artistas fijos y le abre sus puertas a artistas emergentes en forma de
exposiciones temporales que cambian cada afio. (York, 2022)

12.7 Turismo de aventura.

Al ser una ciudad completamente urbanizada, Nueva York no es conocida por su turismo de
aventura sin embargo en una ciudad tan inmensa como esta se esconden algunos tours que
pondran la adrenalina de cualquier turista intrépido que los intente a tope, el mas conocido
de estos es tomar un tour escénico en un helicoptero que te dejara ver la gran manzana desde
las alturas. También existen tours en speedboats que navegan sus aguas a altas velocidades
permitiendo tener una vista mas cerca de la famosa Ellis Island, mostrando a la estatua de la
libertad desde una distancia perfecta para grandes fotografias, también rentar una bicicleta es
una gran opcidn para todo aquel que busque recorrer la ciudad y hacer ejercicio a la vez,
teniendo varias rutas de ciclismo urbano y obviamente es una gran opcidn para recorrer el
hermoso Central Park. (Bradt Travel Guides Ltd, 2023)

Si se desea buscar algo mas extremo todavia, a 3 horas y media de la ciudad se encuentra
Hudson River Gorge, de donde se puede emprender un emocionante descenso de mas de 17
millas en el hudson River abordo de una balsa para Whitewater Rafting, la época ideal para
tomar esta aventura es entre abril y octubre y parte de la ciudad de Warrensburg, NY.
(Whitewater Rafting Trips Near New York City, 2018)

12.8 Oferta teatral y conciertos.

Nueva York es considerada como la capital mundial del teatro, tiene una oferta teatral
inmensa desde los musicales mas galardonados en Broadway hasta producciones
independientes vanguardistas en barrios como el Bronx y Brooklyn. La ciudad contiene mas
de 400 teatros de todo tamafio e indole que abren sus puertas para poner en escena
espectaculos de danza, de actuacion, de comedia, representaciones experimentales, musicales
y dramas. (NewY orkTheatreGuide.com, 2023)
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El distrito de Broadway en Manhattan es considerado como el lugar mas importante del teatro
nivel mundial y actualmente expone en sus teatros espectdculos emblematicos del teatro
musical como lo son: El Rey Leon, MJ The Musical, sobre la vida y las obras de Micheal
Jackson y Moulin Rouge.

Algunas de las propuestas Off-Broadway que han generado mas revuelo en el mundo del arte
que se exponen actualmente son Six, una obra musical acerca de las seis esposas de Enrique
VIII, A Beautiful Noise, acerca de la vida y la obra de Neil Diamond y The Lehman Trilogy,
acerca de dos hermanos inmigrantes que fundan una empresa de bienes raices hasta que se
enfrentan con el colapso del mercado en 2008. (NewY orkTheatreGuide.com, 2023)

12.9 Oferta de espectaculos /oferta deportiva.

Nueva York como una de las ciudades mas importantes del mundo cuenta con equipos de
primera division de los deportes mas importantes del pais, en el football americano dos
equipos llaman a Nueva York casa, estos son los New York Giants and New York Jets y

ambos tienen como sede el magnifico estadio de los Giants. (New York City Sports Teams,
s.f.)

Otro de los equipos mas emblematicos de la ciudad son los New York Yankees, quienes son
considerados como uno de los equipos lideres en la historia del baseball americano con mas
de 37 campeonatos en la serie mundial, Nueva York cuenta también con un segundo equipo
los New York Mets que ha estado ganando popularidad con los jévenes del pais y cuenta con
dos titulos propios. (New York City Sports Teams, s.f.)

El basquetbol, deporte predilecto de muchos aficionados, no se queda atras con los Knicks
representando a la ciudad en la rama masculina y los Liberty en la rama femenino, ambos
equipos tienen su sede en el emblematico Madison Square Garden. (New York City Sports
Teams, s.f.)

Por ultimo, si quieres salir de los 3 grandes deportes americanos, la ciudad de Nueva York
también tiene equipos de primera division en futbol soccer y en hockey, en el primer deporte
cuentan con los New York Red Bulls y los New York Magic y en el segundo cuentan con los
populares New York Rangers y los New York Islanders. (New York City Sports Teams, s.f.)
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13. Programas de fomento, apoyos y financiamiento para participar en ferias y misiones
comerciales

13.1 Apoyos federales/ Secretaria de Economia.
Programa de Entrega de Estimulos de Fondo Estatal para la Cultura y las Artes

La dependencia Secretaria de Cultura, desde el afio 2001, inici6 con el “Programa de Entrega
de Estimulos de Fondo Estatal para la Cultura y las Artes” con el cual busca el desarrollo
social apoyando personas relacionadas en el desarrollo de proyectos de contenido cultural y
artistico presentan limitaciones en la creacién, produccion y distribucion de bienes y
servicios.

En dicho programa se otorgan apoyos econémicos en modalidad de becas para las siguientes
disciplinas artisticas y/o culturales:

e Artesanias

e Artes plasticas

e Arte publico efimero
e Ciney video

e (ultura indigena

e (ultura popular

e Danza
e Letras
e Miusica
o Teatro

e Patrimonio edificado

De acuerdo al programa publicado en el portal Mis Programas por el Estado de Jalisco,
“Podran concursar las personas fisicas y juridicas de nacionalidad mexicana que realicen
obras, creaciones o proyectos en las disciplinas artisticas y/o culturales participantes, que
demuestren contar con una residencia en el Estado de al menos tres afios previos a la
publicacion de la convocatoria emitida a partir de las Reglas de Operacioén” (Jalisco, s.f.)

Los montos van desde los 10,000.00 pesos hasta los 100,000.00 pesos mexicanos, segun las
caracteristicas del proyecto y la determinacion del jurado.
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En dado caso de que el artista requiera mayor informacion, puede conseguirla por este medio:
Secretaria de Cultura

Ana Lucia Baruqui Vazquez

Secretaria Ejecutivo del CECA

Consejo Estatal para la Cultura y las Artes (CECA)

ana.baruqui@jalisco.gob.mx

01(33)36146864

http://ceca.jalisco.gob.mx/

Convocatoria PECDA Jalisco

La Secretaria de Cultura Jalisco invita a creadores, investigadores y gestores culturales a
participar en la convocatoria del Programa de Estimulos a la Creacion y Desarrollo Artistico,
donde se entregardn mas de 66 apoyos econdmicos, este aflo el premio se incrementara de 70
mil pesos a 100 mil pesos, con la finalidad de reconocer el trabajo a todo aquel que abrid
brecha en el ambito cultural del Estado, y se van a entregar un total de 3 millones 900 mil
pesos. (Comunicacion Social Secretaria De Cultura, s.f.)

Los interesados podran presentar sus proyectos de disciplinas de artes visuales, arte
audiovisual, danza, literatura, etc. y en categorias como Adolescentes Creadores “Nuevos
talentos”, Jovenes Creadores, Creadores con Trayectoria, Creadores Eméritos, Investigacion
y Difusion del Patrimonio Cultural, Investigacion y Gestion Cultural.

Para consultar la fecha en la que se abrird la convocatoria en el afio 2024, por favor revisar
esta pagina de manera periodica:

https://www.cultura.gob.mx/estados/saladeprensa_detalle.php?id=72846

13.2 Programa nacional de eventos internacionales.
Luxembourg Art Prize:

El Luxembourg Art Prize es un premio artistico internacional y anual, organizado por un
museo ubicado en Luxemburgo llamado Pinacotheque y tiene la finalidad de dar a conocer
artistas internacionales de cualquier edad o nacionalidad.

Cada afio el museo selecciona 24 artistas finalistas y un jurado independiente de estos
escogen 3 ganadores. Los ganadores reciben 20.000 euros, 10.000 euros y 5.000 euros
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respectivamente, y pueden usar este dinero para el fin que deseen. El museo expide
certificados reconocidos internacionalmente a los artistas participantes, sean o no finalistas,
de reconocimiento a su mérito. En el concurso pueden participar artistas de las siguientes
categorias: dibujo, grabado, pintura, fotografia, técnicas combinadas, etc. (Luxembourg Art
Prize, 2023)

Participar es 100% online, es decir no se tendrd que trasladar ni la obra ni el artista a
Luxemburgo, conservard todos los derechos de autor, y recibird un reconocimiento
internacional

Tipo de entregable: Portafolio
Titulo: Portafolio artistico Fabian Muhlia

Fabian Muhlia

Visual Artist

Figura 13.1 Portafolio de Artista
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Profile

Fabian Muhlia is a visual artist, painter and muralist, of the
figurative, expressionist and abstract movements. Muhlia,
originally from Mexico City (1982), is the creator of more than
150 pictorial works exhibited in galleries and public and private
art centers. He has a Bachelor of Arts from the University of
Monterrey (2007) and is a graduate from the Center for
Business Incubation and Development (CIDE) of the University
of Monterrey (UDEM) (2008).

Fabidn Muhlia es un artista plastico, pintor y muralista, de las corrientes
figurativa, expresionista y abstracta. Muhlia, originario de la Ciudad de México
(1982), es creador de mas de 150 obras pictéricas expuestas en galerias y
centros de arte publicos y privados. Es licenciado en Artes por la Universidad de
Monterrey (2007) y egresado del Centro de Incubacion y Desarrollo Empresarial
(CIDE) de la Universidad de Monterrey (UDEM) (2008).

Figura 13.2 Profile de Artista

Statement

Fabian Muhlia, master of colors and shapes, shares in his work
an ode to Mexico and modern art. His canvases serve as
windows to the intimate self, where passion and oil technique
are juxtaposed in an honest and passionate way. The
geometry in his works comes to life in vibrant colors. Through
everyday scenes and natural elements he builds his own visual
symphony.

Fabian Muhlia, maestro de los colores y las formas, comparte en su obra una
oda a México y al arte moderno. Sus lienzos sirven como ventanas a lo personal,
donde la pasién y la técnica del 6leo se yuxtaponen de manera honesta y
apasionada. La geometria en sus obras cobra vida en colores vibrantes. A través
de escenas cotidianas y elementos naturales construye una sinfonia visual
propia

Figura 13.3 Statement de Artista
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Resume

Education Formacién

Bachelor of Arts, University of Monterrey (2007). Licenciatura en Artes, Universidad
Meeting with Abraham Cruz Villegas, MARCO (2004). ad sac ) ‘
Workshop of Sacred Art by Father Henrich Pfeiffer (2005). Curso de dibujo anatémico por Aleta del Toro Madrigal (1
Anatomical drawing course by Aleta del Toro Madrigal (1998).

Trayectoria
Mar y Esp

Trajectory 'J‘ uraleza
Sea and Space (2018) Casa Parra Art Gallery. niversc
Mystical Nature (2012) La Paz Cultural Center.
Nearby Universe (2010) -Natural History Museum. Obra Re
Contradictory Paradise (2009) Carlos Olachea Gallery.

Good Roots (2007) Rectorate of the University of Monterrey. Talento Exc
Recent Work (2002) Carlos Olachea Art Gallery. |

Talent Exa-UDEM (2014) Roberto Garza Sada Arts Center (CRGS). R
End of courses (2003) Center of the Arts. “ o
Autumn Salon (2003). Fatima Square Cultural Center. Cultur

ultura C

Magazine of the Autonomous University of Baja California Sur (2012). Fatum, the
walk of letters. Illustrations.

Collective Culture (2015). The awakening of nature in photographs.

Collective Culture (2015). Francisco Toledo, The metamophosis of “Duelo”.
Collective Culture (2015). Reveal and Detonate the gaze, photography in Mexico.

Reconocimientos
Mencién Honorifica en | imera bienal Sudcaliforniana (20 Arboles en el

te Champion del British Council dent rograr

a, Art and Ecology understanding Global Chang

Recognitions

Honorable Mention in the first Sudcaliforniana biennial (2003) Trees in Paradise.
Selected as Climate Champion of the British Council within the Climate Change
program (2010) Media, Art and Ecology understanding Global Change.

Figura 13.4 Curriculum Vitae

Converting outer vision into
inner mystical expression
1999

Oil on canvas

60 x40 cm

Figura 13.5 Obras (Convirtiendo visidon exterior en expresion mistica interior)
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Women between cities
2023

Ink on paper

30.5x 23cm

Figura 13.6 Obras (Mujeres entre ciu)

Good roots
1999

Oil on canvas
60 x 90 cm

Figura 13.7 Obras (Buenas Raices)
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Untitled

1999

Oil on canvas
60 x 60 cm

Figura 13.8 Obras (Untitled)

Solar fish
2023

Ink on paper
30.5x 23cm

2023

Figura 13.9 Obras (Peces Solares)
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Kites coloring the wind
2023

Ink on paper
30.5x23cm

Papalotes coloreando el viento
2023

Tinta en Papel

30.5x34cm

Figura 13.10 Obras (Papalotes coloreando el Viento)

Maternity
1999

Oil on Canvas
70x90 cm

Figura 13.11 Obras (Maternidad)
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Trees in paradise
2002

Oil on canvas
60x 90 cm

Figura 13.12 Obras (Arboles en el Paraiso)

Allegory Mural
1998

Oil on canvas
3 x 3 meters

Figura 13.13 Obras (Mural Alegoria)
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The cloister of the fish
2023

Ink on paper

30.5x 23cm

Figura 13.14 Obras (EI Claustro de los Peces)

Self portrait
2002

Oil on canvas
60 x 90 cm

Figura 13.15 Obras (Autorretrato)
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Living Nature with Chili Tree
1998

Oil on canvas

60 x 90 cm

Figura 13.16 Obras (Naturaleza viva con arbol de chiles)

Frida with Calla Lilies
1999

Oil on canvas

40 x 60 cm

Figura 13.17 Obras (Frida con Alcatraces)
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Contact

Fabian Muhlia
Phone number: +52 612 155 6404
Mail: fabianmuhliaa@icloud.com

Facebook: Fabian Muhlia Artista Plastico

Figura 13.18 Contacto

3. Reflexion critica y ética de la experiencia

El RPAP tiene también como propdsito documentar la reflexion sobre los aprendizajes en
sus multiples dimensiones, las implicaciones éticas y los aportes sociales del proyecto para

compartir una comprension critica y amplia de las problematicas en las que se intervino.

3.1 Sensibilizacion ante las realidades

Klaus Holtschmit Rodriguez:

En conclusion, la reflexion ética que he desarrollado surge a partir de los desafios que
enfrentan los artistas emergentes debido a la complejidad de su entorno, marcado por la
escasez de financiamiento y la influencia fluctuante del mercado. Aunque un artista pueda
estar satisfecho con su técnica y estilo, la dindmica del mercado, impulsada por tendencias

cambiantes, puede desencadenar una involuntaria modificacion de su obra.

Adicionalmente, la valorizacion monetaria de las creaciones artisticas introduce otro dilema
ético, ya que la apreciacion personal del valor puede divergir significativamente de las
evaluaciones comerciales. La necesidad de comercializar obras a precios inferiores a su

percepcion de valor se convierte, en ocasiones, en una realidad inevitable para el artista.
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Tras llevar a cabo el Proyecto de Aplicacion Profesional, he consolidado la conviccion de
que, como defensores del arte, tenemos la responsabilidad de comprometernos con un
enfoque justo y respetuoso hacia la obra del artista. Este compromiso contribuye a la
construcciéon de un ecosistema artistico que fomente la salud, la inclusividad y el
enriquecimiento mutuo. En ultima instancia, es imperativo cultivar un ambiente que honre y
valore la diversidad de expresiones artisticas, asegurando asi un futuro mas solido y

equitativo para la comunidad artistica emergente.

Patricio Barbosa Fernandez:

En un inicio el mundo del arte era algo ajeno para mi, por lo que llegue al PAP con mente
abierta y dispuesto a aprender acerca de cémo funcionaba este mundo, la primera
problematica que enfrente fue que la relacion con los artistas fue algo complicada debido a
que los artistas con los que trabajabamos ya llevaban afos de carrera en el medio y por lo
mismo no estaban tan dispuestos a recibir sugerencias de como mejorar sus productos, en

especifico sus productos publicitarios como el portafolio y las redes sociales.

El panorama de arte en Jalisco al que nos enfrentamos durante el semestre me resulto bastante
paradojico porque escuchamos mucho acerca de que no habia apoyos suficientes para poder
fomentar el arte y para que los artistas pudieran dedicarse de lleno en su arte sin embargo
cuando hicimos visitas de campo y hablamos con especialistas en ambitos como curaduria,
subastas y galerias recibimos una respuesta alentadora de que existia mucha esperanza en el
mercado actual, ya que el mundo artistico después de sobrevivir a la pandemia empezd otra
vez desde sus raices lo que les dio libertad de volver a construir espacios abiertos que

impulsaran todo tipo de artes tanto en la ciudad como en el Pais.

Trabajar en equipos multidisciplinarios para conseguir un objetivo comun que le hiciera un
buen real a una persona fue sumamente gratificante, especialmente porque pude aportar mis
propios conocimientos para formular muchas secciones en el documento integrador y aprendi
acerca de como funcionaba y se enfrentaban a problemas los artistas y especialistas en el

panorama artistico, por ejemplo como poder crear valor agregado a las obras de un artista
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para que se pueda diferenciar de sus competidores en un mercado emergente como es el de

la zona metropolitana de Guadalajara.

3.2 Aprendizajes logrados

Klaus Holtschmit Rodriguez:

A lo largo del desarrollo de este Proyecto de Aplicacion Profesional como Ingeniero
Industrial, enfrenté un desafio significativo al elaborar la carpeta integradora del artista. Dada
la naturaleza intrinseca de los aspectos artisticos presentes en la mayoria de los apartados,
me vi en la necesidad de llevar a cabo una investigacion exhaustiva sobre el mercado
artistico. La participacion en eventos como las galerias de arte y visitas al exconvento del
Carmen, asi como la colaboracién con compaiieros especializados en Gestion Cultural,

resultaron fundamentales para adentrarme en este nuevo y fascinante mundo.

En términos de competencias disciplinares, pude poner en practica habilidades clave,
destacando la capacidad de investigacion y desarrollo, el anélisis de datos para la confeccion
del andlisis demografico, la gestion y coordinacion para la entrega puntual de los resultados,
asi como la identificacion clara del problema y la formulacion de un plan de accion para

abordar la problematica planteada.

Este proyecto también me brind6 la oportunidad de sumergirme en el ambito artistico y de
disefio, dado el caracter de los entregables. Ademads, se evidenci6 el potencial de Jalisco para
ser un epicentro productor de artistas, sefialando la necesidad de fomentar la competencia de
curaduria en la poblacion local. Este enfoque no solo busca desarrollar el talento artistico,
sino también promover el respeto, la promocion y la interpretacion adecuada del arte en
nuestra comunidad jalisciense. En definitiva, este proyecto ha sido una experiencia
enriquecedora que ha ampliado mis horizontes y ha subrayado la importancia de la

interconexion entre disciplinas para abordar desafios complejos de manera integral.
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Patricio Barbosa Fernandez:

Como estudiante de Ingenieria Industrial yo tuve que tomar en un principio un rol secundario
en el proyecto porque lo primero mas importante que hice fue sumergirme con ayuda de mis
profesores, asesores y compafieros al mundo del arte, aprendi acerca de muchos aspectos de
como poder crear un portafolio integro de un artista y como podriamos resaltar sus cualidades
mas distintivas en elementos como el statement y la curaduria para agregarle un valor

adicional a su obra.

Las visitas de campo a galerias como Manifesto y al exconvento del Carmen fueron clave
para ver la realidad de como se contraian las ferias y exposiciones a las cuales queriamos
enviar al artista con el cual trabajamos y en lo personal, lo que mas me ayudo para poder
centrar mis ideas en este proyecto fue entender como funcionaban las valuaciones de las
obras del artista, porque aunque en un inicio parece un ambito muy subjetivo resulta que
tiene muchas reglas y se necesitan personas capacitadas para darle al clavo con valuaciones

que sean justas tanto para el artista como para el cliente.

Yo pude aportar al equipo de trabajo y al proyecto final muchas de las habilidades que fui
construyendo en mi carrera como el saber buscar informacién confiable, realizar
presupuestos reales y sobre todo dividir un proyecto en entregables claros, concisos y con
temporalidad clara para poder realizar cada parte de nuestra rubrica integradora con atencion
y calma y poder darle a nuestro artista un documento que le va a facilitar su ida al extranjero,
desde cuestiones de su propio arte, hasta la feria en la que va a asistir, asi como también
andlisis profundos acerca de la situacion artistica tanto en Guadalajara como en Nueva York
y los problemas y oportunidades que se podra enfrentar cuando viaje siempre teniendo como
objetivo que la experiencia le ayude para abrirse camino en mercados internacionales

establecidos y que pueda seguir construyendo su carrera con estas nuevas experiencias.
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