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A principios de los afios ochenta un grupo de investigadores latinoa-
mericanos csocio emprender en varios peies una revisian de lo que
se et producido como investigeadn de la camuncadn en cada
uno de ellos. Alrededor de la Asodaadn Latinoamericana de Inves-
tigadores de la Camuncadn (ALAIC) se consiguieron algunos aPO
yos del Centro Internacional de Investigaciones para el Desarrollo
ferro) de Carech y del Centro de Estudios y Pramoan del Desarro-
lo (DESCO) de Pert), que puldicaria los resultados. Entre 1982y 1986
fueron saliendo los libros correspondientes a La investigacion en
comunicacion social en Pelrano y Kudo), Chile (Munizaga y
Rivera), Colombia (Anzolay Cooper) y Argentinia R|vera
In ependlentemente en 1983 sepzibtarrbsnel rimer estudio
brasilefio (Marques de Melg %os noventa, los correspondlen
tes aBolivia (Bditran ef alg %/ Almengor et al). Cada trabajo
una iferente y utilizd Ios crlterlos de sgleodOn
e andligs documental que coraCErO g pertinentes. Ninguno de
estos trahajos es tampoco hoooAeo con 10s que CIESPAL Centro
Internaciorial de Estudios Superiores en Camunicadn para
Latina, con sede en Quito) pubolicd en 1977 g a fines de los ochenta.
Sin embargo en el conjunto, todos estos trabajos proporcionan una
paoania documental muy Util sobre la iInvestigaadn latinoameri-
cana de la comunicaddn
Pero faltaba Moo, Como responsable del Centro CONEICC de
a principios de 1986 cleack emPrender |a tarea, y en
abril de 1987 ores La Investiga® in dé e&fittitli acion en México,
sistematizacion documental ;956-1286 como tesis de meestria en el
ITESO. reunir, revisar y seleccionar 7 documentos, entre |i-
bros, cuadernos, informes, artiouios Y ponencias, produudos entre
1956 y 1986, achres de 1225 referencia 6é &+ que enlist® aparte
por la imposibilidad de revisarlas todas.



El trabajo se pubolicd mu¥ pronto, en 1988, por la empresa ya

desaparecida Ediciones de (N (Edicom). Lamentable-
mente, la dstrioudon fue un problema irresoluble para que el libro
circulara con relativa amplitud. Y sin embargo, creo que_ha tenido
utilidad como fuente de referencias, a pesar de todas sus insuficien-
cias, para algunos estudiantes, profesores e investigadores de todo el

_gracias, entre otras cosas, a que el C_onsedo Nacional para_la
Enserianza %/ la Investigeadn de las Ciencias de la Gorunicadn
gCONEICC) a donado muchos ejemplares, cedidos por la editorial.

ea como sea, en los ochentas se hizo y pulckad e en Mexiao,
como en otros eies latinoamericanos, una SsEMetizaooN docu-
mental sobre la rvesigeadn de la comuniceadn.

Si aI?una importancia tiene un trabago de ssEMEIZEO0N (o-
cumental; es en el plano de I3 infraestructura para la v
Por lo tanto, su utilidad prédica depende de lo que sirva a los
investigadores partir de lo que se hecho antes a orgaGsio de su campo
y los de sus proyectos egoecificos En ese sentido, a i me ha servido
mucho para sequir tratando de_documentar y descrihir, pero rmien
analizare interpretar, la_investigpadn de la aamunicaan en Mexdoo
como acackmica, que ha sido mi objeto central de investiga-
aon desde hace casi una Bz Durante los Gltimos cuatro afos he
estado trabajando, como tesis de doctorado en ciencias sociales, sobre
las determinaciones socioculturales de la esrudiraddn del campo

de la comunicadn y, N esoedficamanie sobre los
procesos de instituconalizacion y profesonelizacon de la investiga-
anen Meao, . _

Entre los distintos insumos de ese estudio, que se titula La emer-
gencia de un campo acadeémico, continuidad utdpicayestruct
cientifica, la ssamatizacin documental sigue siendo bésica, como
lo ha sido para otros trabajos previamente publicados sobre el tema
general. Pero es mucho lo que el pais, los investigadores, los objetos
y méooks de estudio, y el campo mismo_ de la comunicaadn; han
cambiado desde 1986. Por ello el libro publicado por Edicom quedh,
muy pronto, obsoleto. El panorama que presenta de la investigeaon
mexicana _de la comunicadn no corresponde a fa realidad
reciente. De ai la_necesidad de actualizarlo, o mejor dicho, conti-
nuarlo, con esta Sistematizacion Documental 1986-1994, que se p
blica gracias al Departamento de Estudios de la Gamunicadn Socia
(bLCs) de la Universidad de Guadalajara.

Para esta segunda Sstiematizaoin documental poroor@ mantener
los criterios de la primera, de manera que el trabajo invertido en
ambas se pudiera acumular. Pero, para superar ciertos defectos y para




ajustar la obra a algunos de los cambios detectados, dsadk eliminar
la Indusion_de trabajos no publicados, es decir, las ponencias y los
informes ingditos. En_cambio, indui tesis de posgrado, que suelen ser
proyectos Soliolos de investigeadn, y gue de alguna manera, al impri-
mirse para la Ppeerm del examen de grado, se pueden_considerar
publicadas, Por lo caés mantuve el criterio de selsoaon loeao:
Incluir trabajos producto de Ivestigedon de la aamunicaddn en
Méxdao, y excluir documentos claramente identificables como ma-
nuales, textos netamente_ joenodistions o literarios, y escritos cuyo
contenido fuera mera gonion. Se seleccionaron, en suma, los docu-
mentos que contuvieran aportaciones, &_fueran colaterales, al cono-
cimiento SSEMAID de la camuncaa en MIBAOD, provenientes
sobre todo_de la academia, publicados entre 1986 (no incluidos en el
libro anterlor%y diciembre de 1994. Con estos criterios de
no todo lo publicado fue incluido, achés de que obviamente no llega
a mis manos la totalidad de lo que se publica'y menos de lo que se
produce Pero el nuevo corpus guedb formado por 1019 documentos.

De inmediato surge a la vista, entonces, la tendencia de crecimien-
to sostenido de los productos publicados de Investigeadn sobre |a
aomuncedn en ViBdao. En los Glinos ocho y medio 0 nueve afios
se pusieron en arouleaon G de estos productos que en los treinta
afios anteriores. Si ng de la mitad de los documentos seleccionados
hasta 1986 hetden sido publicados a partir de 1980, la suma de ambos
corpus eleva ahora la proporadn hasta 84%. En otras palabras, SJo
16% de los productos mexicanos de ivestigeadn de la aamunicedn
se pulohad antes de 1980, Esto reafirma que la n,GmT:ﬂIn de la
aaTuncEdN es una actividad que se encuentra en plena fase, de
eqoarsn, iniciada hace quince afios en Mi&doo, y que a mediano
plazo se puede esperar que siga creciendo. Para analizar las caracte-
risticas de este crecimiento, se pueden tomar como base algunos de
los indicadores biolométriacs que proporciona la SsEMEIZACON
documental, tanto en los aspectos formales como en cuanto al conte-
nido de los documentos. _ .

En promedio, se incluyeron en el corpus 123 trabajos 9ubllcados
Eor afio, es decir, el doble que Manual entre 1977 y 1986,

| cuadro niaro Lindica la por fechas de publicaaon,

aunque hay que aclarar que los 35 documentos fechados en 1986 que
se incluyen en esta obra, son adicionales a los 58 enlistados en el libro
anterior, para un total de 93 publicaciones en ese afio.




_ _CUADRO 1
Datriouadn de documentos, 1986-1994,
por fecha de
1986 3 1991 122
1987 16 1992 156
1988 93 1993 135
1989 130 1994 130
1990 133 sif 4
Total 1019

En cuanto al medio de presantadn de los trabajos, se puede
hablar de una tendencia muy clara hacia la formelizaodn de los meca-
nismos de pubicaddn Entre 1956 %/ 1986, sdo el 78% de los
documentos habian sido Publlcados ormalmente: 129 libros, 495
artioulos en libros o revistas y 58 nonogyalies 0 cuadernos seriados,
para un total de 682 trabajos. En este sequndo corpus, que no incluye
documentos inédiitos, hay 126 libros, 772 articulos 44 cuadernos

y 77 tesis de posgrado, para un total de 1019 textos,

Ve

como Indica el cuadro NCmao

_ ... CUADRO?
Datriouatn de documentos, 1986-1994,

por formato de puiicaam
Artioulos de deaminedn 323 Libros 99

Artioulos de dvuopadn 216 Libros colectivog 21
Avrtiouics en libros™ 233 _Tesis de meedria 10
%uta(flernosm:rq:jaim 44 Tesis de doctorado 1015
ota

Tres rasgos sobresalen dentro de esta tendencia a la formelizacon
de las publicaciones: el establecimiento del formato articulo como
goan predominante, la pubolicaadn de libros colectivos, 'y una
considerable descentralizanon en cuanto a los lugares de

Aunque el predominio del formato articulo parece obvio, no lo es
tanto _Supone, por una parte, el proposito de los investigadores de
sintetizar ){ concretar sus trabajos en &mmincs relativamente mar
Provmonaes y discutibles que”en un libro pero ms_ detallada g
undamentadamente que una ponencia, y por otra, la institucion de
revistas eﬁ)emallz,ad@s como medios de”amunicaddn interna de la
comunida Bria Aungue ninguno de los dos supuestos ha
alcanzado en M40 el grado de desarrollo de otras ciencias sociales.
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ni mucho menos el standard internacional, en la Ivestigeaon de la
aouncaa se percibe con claridad el proceso_hacia Ta institucio-
nelizaoin de este sistema beamo de comunicaan dentifica

Del corpus total de 1896 documentos sistematizados, 1267, es

decir, 67%, son Esta daqoacm auE en los afios 6
recientes: [oesd de 56% entre 1956 y 1986 a 76% entre 1986 y 1994,
De los articulos publicados en estos Ulimos afios, 30% (233)
forma parte de libros colectivos, que incluyen dos modalidades: los
coordinados por uno o dos editores, que encargan trabajos a diversos
investigadores alrededor de distintos aspectos de un tema general y,
ms_frecuentemente, los compilados por uno o dos coordinadores que
relreEn y organizan un libro sobre labase de las ponencias presentadas
en algin encuentro o reunion. Aunque no son estrictamente memo-
rias, estos libros han sido un recurso muy usado en los afios recientes
para difundir los trabajos presentados” en esos eventos. Un caso
notable, aunque excepcional, fueron los cuatro libros editados por el
aavie organizador del Sjomo Encuentro Latinoamericano de Fa-
cultades de Camuncaain Social, celebrado en Acapulco en octubre
de 1992, que se entregaron al comienzo con la meyaria de las ponen-
cias que se pressntarien en € .
Pero la mayor parte 70% (539) de los articulos publicados entre
1986 y 1994 edan incluidos en revistas acackicas especializadas.
Ién fstm un cambio ngtalble en este aspecto en el ganlorarga
ela e mexicana de la_ aomunicaddn, pues de las diez
revistas ms  Importantes vigentes afines de 1994, s0lo una extstia en
1986: Cuadernos de Comunicacion, que se edita desde 1975 aunque
desde 1984 con una periodicidad anual. Las otras nueve fueron
creadas en estos afios: Estudios sobre las Culturas Contemporaneas,
del Programa Cultura de la Universidad de Colima, en 1986; Comuni-_
caciony Sociedad, del antes Centro de Estudios de la Informeddn y
la Camunicaamn HCEICI, ahora Departamento de Estudios de la Co-
muncean  Social de la Universidad de Guadalajara, en_1987; la
Revista Mexicana de Comunicacion de la F  Manuel Buen-
da en 1988; los Cuadernos de Comunicaciony Practicas Sociale
del Programa Institucional de Invesigeadn en Caruncaan y Préc
ticas Sociales (PROIICOM) de la Universidad Iberoamericana, en 1990;
Version, Estudios d¢ Comunicaciony Politica, del Departame
Edmmdv Caorucean de la UAM-Xochimilco, en 1991; los
Cuadernos del Posgrado del Departamento de Comuncadn de la
Universidad Iberoamericana, en 1992; el Mexican Journal  o/Com-
munication, de la Fundedn Manuel Buendi, en 1993; los Cuader-



nos del Departamento, de Comunicacion del ITESO y el Anuari
CONEICC de Investigacion de la Comunicacion, en 1994,

Las tres Cdimes han publicado apenas_su_primer rmaa Las
chlreés parecen haber pasado, al menos, la dificil etapa inicial de toda
pubdliccaon. Tanto Esudios sobre las Culturas Contemporaneas
mo Comunicaciony Sociedad esBn ya en otro nivel: han sido incal
das por el Consejo Nacional de Ciencia y Teaologia (CONACYT) en
el Indice de Publicaciones Clentifices de Excelencia. _

Es claro, entonces, que los medios de clifusdn de la comunidad
C sufrieron una renoveadn casi total en los Ciimos diez
afios, con la exog000n ya sefialada de Cuadernos_de Comunicacion
y de la continuidad de Gropnos que no son egpadiicaanie de comu-
nicadon, aunque incluyan artioulos sobre ella desde hace 23
como la Revista Mexicana de Ciencias Politicasy Sociales. El Gimo.
nimao de Comunicaciony Cultura, editado por la UAM-Xochimilc
salio en 1985 tamiadn en ese afo el Gitimo de los Cuadernos del CEC,
de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM; el
reciente de los Cuadernos del TICOM e puboiad en 1986; Connota-
ciongs, de la Asodedon Mexicana de Investigadores de [a Comuni-
caomn (AMIC),Ida?B@ en 1983; Intermedios, de la Diregoon
General de Radio, Telewision y O e la Seoreteria de

Do akared 4 publicar ocho nimarcs entre 1992 y

1993. Muchas otras revistas, que lograron cierta importancia, e
desaparecieron. El cuadro rinao 3 indica las revistas donde se
publicaron el mayor nnraro de artiouios entre 1986 y 1994,

_ CUADRO 3 i
Revistas con mayor o de artiois
incluidos en €l corpus 1986-1994

~Nacionales __Extranjeras »
Re\'ista Mexicana de Com. 96 Dia-logos de la Comumitacior
Comunicaciony Sociéd _ Chasqui
Estud. sobre las Cult. Cont. 58 Signoy Pensamiento 12
Intermedios 30 Telos 11
Renglones 30 Boletin ALAI@
Rev.Mex. de CP yS. 22 Cuadernos de Dia-logo
Cuadernos del PROIICOM 17 Otras ~ 23
Version 14
Anuario de Inv. CONEICC 13
Umbral XXI B3
Cuadernos de Comunication
Otras 94
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La reanoveadn de las revistas ecedmicss de camunicadn g5 una
aondikadn muy importante, no Ao en lo que representa la fragilidad
del plano estructural de la instituicionalizaddn del campo de 1a inves-
tigaaion,_sino o en el carader aentifioo de |os artioulos publi-
cados. En las nuevas revistas de diseminecdn se han_ido
estableciendo mecanismos de arbitraje anaID para la seleodon de
los trabajos a publicar, & como ciertas normas formales para los

rticulcs, [o cual ha contribuido a elevar el njvel cerntifico de las pu-
?Ilcaplones y con ello, probablemente, tarioen el rigor de las inves-
igaciones.

Hay, en suma, datos muy interesantes en cuanto a las revistas, que
dan pie a analiss de escala ms  amplia sobre los factores que se
manifiestan_en ellas y en los artioulos que publican, que indican
impactos diferenciales de la crisis eaadma que se acumulan y
entrecruzan concretamente en la procuoddn de investigaciones sobre
la aomunicaadn. Por ejemplo, cuenta mucho la presan por publicar
que han inducido los ruevos sistemas de Yy pramoan
laboral para los mvesthad(_)res; al mismo tiempo que es indudable el
crecimiento y desarrollo centifico del campo'y su aprovechamiento
ms racional de los recursos de apoyo, que son relativamente e
£scasos que en otras

No puede dejar de sefialarse la fuerza de la destentralizaadn que
se percibe en las publicaciones sobre investigeaion de la comunica-
amn en los afos m& recientes. Si del corpus correspondiente al
periodo 1956-1986 alrededor de 85% de los documentos fueron
publicados en la zona metropolitana de la ciudad de Miédao, en el
periodo 1986-1994 esta pqoatm deead hasta 56%, como se
Indica en el cuadro nmao 4.

CUADRO4
oL G Gggments B384, o e b g
Medm, D.E 573 Lima, Rt 46
Guadalajara, Jal. 206 Boyag, Colombia 19
CoIima,JCoI. 10 Sao Paulo, Brasil 16
Monterrey, N.L. 1 uito, Ecuador 16
Tlahuapan, Pue. 6 adrid, Esparia 13
Otras 21 tras 26
Total 1019
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El incremento m&  notable corresponde a dos ciudades del occi-
dente del peks: entre Guadalajara y Colima se puboiad 27% de los
documentos, aunque otras docg ciudades donde se editaron trabajos
dan cuenta en conjunto de SAlo 3%, Es decir, la cesoer !
editorial es engaiosa, aunque_no deja de ser real. %lgga 113
adecuada la figura de la formneadn de un segundo polo, menor
y prédicamanie Uniao, de centralizeadn periferica o de subcentrali-
Zaoon Hay que hacer notar que las dos publicaciones reconocidas
por el CONACYT se editan en Colima y Guadalajara. Aunque son muy
Incipientes los resultados todema, parece comenzar a seguirse este
petran de emergencia de nuevos polos de desarrollo o de referencia
para la Investigeaon en Monterrey y en Puebla, lo que seria muy
afortunado Par_a la Investigeadn nacional. .

La bipolaridad es N una tendencia de los CHINos aiios,
cansiderando_no el lugar de publicacion, sino el lugar de la produc-
aon de las investigaciones. Es interesante subrayar que hay un
crecimiento paralelo de la proporadn de Ja investigeadn de la comu-
nicaaon que se produce ' la que se publica en la regdn centro-occi-
dente de Mo, pues los productos incluidos en cada una de las
respectivas cuentas no son exactamente los mismos: en la region se
produce Investigeadn que se publica fuera de ella Iy en ella se publica
Investigeaon que se_produce en otros lugares. EI crecimiento de la

de mwe en esta regon es s rJaicb y acentuado
que el del total nacional, g muy similar al de la publicaoon: esd de
constituir 12.2% hasta 1984, a 29.5% en los UliMos diez anios. El

cuadro ndrao 5 indica la aistriouddn de los documentos sistemati-

zados, sgn el lugar en que fue producida la INvestigecdn que
reportan.

CUADRO 5
Ddriouadn de documentos, 1986-1994,

por lugar de Nvestigean

MBdo D.F.y zmcm 616 61.3%
Guadalajara, Jal. 238 23.1%
Colima, Col. 64 6.4%
Otros 87 8.6%
Total 1005 100.0%

Aungue no se puedan analizar agui con mé  detalle estos datos,
la relcon_entre o nacional y lo regional en la, investigpadn de la
aomunicaan en Mo Fuede quedar mejor ilustrada si se toman
como unidades de anéliss las instituciones y los individuos produc-
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tores de la ivestigeaon, como se anota en el cuadro Ndnrao 6, El

76.8% de los productos de ne;?an adaa de la comunica-
aon en ¢l pgs entre 1986 y 1994, ha sido generado por investiga-

dores adscritos a S0lo seis instituciones, tres de ellas ubicadas en la
regon centro-occidente. Esta tendencia a la aongantraain exige
una reviein de los factores por los que en esas universidades, y no
en otlras, s handdaldo_las condiciones relativamente raés fa\éorz%_ I.edsd
ara la pradica, de la investigeadn, & como inclices de productivida
ge sus acaciaos en todos los casos, superiores al prongledio nacio-
nal. SAo cinco de los 25 investigadores con mayor rinrao de publi-
caciones en estos UMIMNCs afios ((\;/er cuadro nCnao 7) no trabajan en
alguna de esas seis instituciones, que son la UNAM, la Universidad
Iberoamericana, la UAM-Xochimilco, la Universidad de Guadalajara,
el ITESO y la Universidad de Colima.

) . CUADRO 6
Datriouodn de documentos, 1986-1994,
por ackaroain del autor
U. Nacional Auroma de MBI (UNAM) 192 18.8%
Universidad Iberoamericana (UIA) = 151 148%
. Auroma Metropolitana-Xochimilco (UAM-X) 136 13.3%
Universidad de Guadalajara (UdeG) 135 133%
Instituto Teaddgio de E S. de Occidente (1TEso) 104 10.2%
Universidad de Colima (UdeC) 66 6.5%
Otras instituciones 235 23.1%
Totales 1019 100.0%

Por otra parte, en la primera Sseatizaaon documental se inclu-
yeron 877 documentos, de 420 autores. En la segunda, 1019 textos
de 326 autores. La simple civigon de estas cifras indica que hasta
1986 se incluyeron 2.08 trabajos (f r autor en promedio, mientras que
entre ese ano'y 1994 este promedio a3l12._ o
_ Esta tendencia a |a aonoantraddn de la procodin de investiga-
ciones sohre aomunicadn puede indicar tanto una cierta
de la actividad como algtn grado de estancamiento o freno en la tasa
de rgoracboadn de la comunidad de investigadores. Tomando 1986
como punto de referencia, es claro que hay n& investigadores que
publican mucho, aunque BN menos que publiguen poco, antes y

de esa fecha. Entre los 25 autores & productivos entre 1986
y 1994, anotados en el cuadro ndraro 7, de catorce de ellos s¢ heben
Incluido tres o menos publicaciones en la primera SSEMatiza0N

15



documental, hasta ninguna en tres casos, lo cual indica que su surgi
miento como investigadores se dio en los afios m&  recientes.

CUADRO 7 o
Autores con mayor n’nrao de publicaciones,
1986-1994
(1) Javier Esteinou Madrid 60
2) Enrique E. Sardez Ruiz 52
3) Guillermo Orozco Gamez 50
4) Retl Fuentes Navarro 39
5) L. B Galindo Caares 35
6) Jorge A. oz Saide 24
6) Rossana Reguillo Cruz 24
8) Francisco de J. Aceves Cavdkz 22
9) Nesor Garda, Canclini 20
10) Fernando Mejia Barquera 17
11) Carmen Gz Mont Avalos 16
11) I Carlos Lozano Radtn 16
11) Florence Toussaint Alcaraz 16
11) Redl Trejo Delarbre 16
15) Fatima, Christlieb 15
16) Mercedes Charles Creel 13
16) Delia Ma Crovi Druetta 13
13 Rl &, Pt ez D
afael C.
%8 Ea?g) I_Ar_redond_g Rariez ﬁ
uis Guienrez Eqaindol
20) Carlos E. Luna Goris 11
23) Alma Rosa Alva de la Selva 10
23) Eduardo de la Vega Alfaro 10
23) Carlos Maoenvés 10

. Con estos datos parece haber base inficiente para sostener que la
mexicana de la, camuncad ha estado pasando por
una etapa de transiian, que bien se |lamar estructural, en los
ulinos diez afos. De un conjunto de esfuerzos aislados y la mayor
parte de ellos fundados en la pura fuerza, de la voluntad, se ha ido
pasando a grados de instituicionalizacon y profesonalizzoon de las
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racticas universitarias de Investigeddn que le otorgan ya a la activi-
8_ad una legitimidad, al menos a:achng Si no s_oc?al, éue no puede
Sino interpretarse en sentido muy positivo y relativamente optimista.
Lo m& notable es que esta meclradm se ha dado precisamente
en la en que las universidades y el pais han sufrido una crisis
que SOIo parece resolverse para profundizarse m&s  Pero ese andliss
es objeto de otro trahajo, realizado parcialmente, tomando éste como
base. No_obstante, esta presentacidon no queckria completa sin una
0N inicial de las tendencias de contenido, que aungue no
son tan fdkmenie identificables y medibles como las formales, son
indicadores muy elocuentes de las transiciones que ea experimen-
tando el campode la Investigeadn de la corunicadn en cuanto a
teaticas, enfoques y marcos BArcometodologiocs empleados.
Cada vez es ms dificil identificar los estudios de comuncaan
con las !nvestlgacmnes sobre medios. A pesar de que alrededor de
dos tercios de los documentos incluidos en las muestras de antes y
dqaues de 1986 plantean tEétices relacionadas con los medios, hay
algunas diferencias notables: entre otras, que aunque s Siguen ha-
ciendo trabajos estructurales y coyunrurales sobre las industrias, hay
mucha mayor especificidad que antes en cuanto a los aspectos consi-

derados (jooliticos, exonan s aborales, lm‘da?-
c0s), y una vinouleadn mucho e concreta de estos asPectos con los
factores conexdtUeles, sean €308 regionales, nacionales o globales
Es especialmente interesante, por ejemplo, la SOiicka riqueza de apor-
tes que gg A0 la pregunta por los impactos multidimensionales  del
Tratado de Libre Comercio ge América del Norte sobre la comunica-
aon, laculturay las identidades mexicanas, Hay menos énfess en el
tratamiento de los medios en gerle_ral,dy un evidente, y muy explicable,
Predomlnlo de estudios a e los medios audiovisuales sobre
05|mBr_esos. Sihasta 1986 se contaba un Mo prédicamane iqual
de trabajos sobre unos y otros, en los, UMIMOS anos hay casi cuatro
veces & publicacionés sobre television, video y cine que sobre
prensa, revistas y libros. Auved i considerablemente la

N de los trahajos enfocados sobre la radio y la MG, v,
muy explicablemente tarmioiEn, la de los estudios sobre nuevas tecno-
logias, nuevos medios y nuevas formas de comunicedn Estos datos
pueden verse en el cuadro NUnao 8.
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_ ~ CUADRO 8
Ddrbouain de documentos, 1986-1994,

por temas-objetos de estudio

Teevan 207 Investigeddn de la aaruncaan 92
Medios de caruncadn 197 . Pditics nacionales 77
Radio i 93 Curriculum en camuncadn 42
“Nuevas eaooges* 81 Culturas populares 24
Prensa 57 ‘Movimientos sociales 23
Cine 49 Ciudad/culturas urbanas 20
Vit 5 e 1
ideo ulturas

MEa il Bandas juveniles 9
Revistas 8 Culturas camg_esmas 9
Otros "medios" 22 Otros "objetos" 49

_Si bien es claro que en la_Ulima dicechy se culturizaron las
investigaciones sobre la camunicaadn, &t hubo fuertes tenden-
cias a economizarlas, politizarlas y tecnologizarlas, es decir, a diver-
S|f|.car|ty plrofténdllzar br_na% Cif ) f%s dimensiongs
socioculturales de los objetos ?H‘erms medios de comunicaoin,
televison 0 espacio audiovisual. Aunque se tranaid de los, medios a
las mediaciones, se hizo tarmian el muy saludable y necesario esfuer-
20 Ji)OI’ regresar de las mediaciones a los medios, ante los cuales, como
in us(t:rnl%ymcomo aparatos de hegamon, sigue habiendo una postura
muy ” :

La revison de las Ematices abordadas por las tesis de posgrado
es especialmente interesante. Antes de 1986 heto. muy pocos de estos
tr,abagos, pero el corpus analizado incluye 70 tesis de meedtria y siete
disertaciones doctorales presentadas entre 1986 y 1994. Apenas poco
ms de 20% de ellas pueden considerarse estudios de medios, inclu-
yendo los_enfoques historiaos, politioos, de andliss de contenido y
de reagadn de mensajes En realidad, la mayor parte de las tesis, por
su Eética y enfoqué, son & bien trabajos de Ivestigeaon en
ciencias sociales o en edcaaiN que en counicaddn, en el sentido
restringido que mantienen las licenciaturas. En el conjunto del corpus
1986-1994, los marcos disciplinarios de investigeadn se distribuyen

7

como indica el cuadro nCnrao 9.
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_ _CUADRO 9
Ditriouadn de documentos, 1986-1994,
por marcos de Investigean

Sodddgmo 38l 37.4% Politico 29 2.8%
Comunicacional 158  15.5% oo 27 2.6%
Estructural 82 8.0% 26 2.5%
Heonm

81 80% Boendigo 25 2.4%
Educacional 7 70% B 14 14%

Otros 58  5.8% Literario 11 11%
Atgago 56 55%
Total 1019 100.0%

No es fadl separar las Eétcas de los enfoques, pero la tendencia
al predominio de estudios " ex0 r¥al mismo tiempo &
profundos y articulables con otros tiene mucho que ver con el hecho
de que &y nd trabajos incorporan lo que Enrique Sadez Ruiz
|lama contenido en;}arm refirandoe a lo que, en su sentido s
amplio,va s alla del ensayo informado o la tBorzadion libre y pura,
y que representa un esfuerzo organizado de
de datos. Se incluyen & los estudios historaos y/o estructurales, los
andliss de contenido tanto cuantitativos como cualitativos, las inves-
tigaciones por encuestas, los disefios experimentales, la investiga-
aonaodin Y la etnografia. En el corpus 1956-1986, 4 m:(nro.gue
0o 38% de los documentos mostraban evidencias de contenido
ampinm y Ao 11.2% de trabajo de camJJo. Enel corpus 1986-1994,
|a proporadn de documentos con contenido enpainad alcanza 45% (el
resto Serian ensayos) y la de los que muestran traba%o de campo o
Interacan directa del mvestl?adgr con sus sujetos 17.7%, lo que es
un indicador del aumento en el D de trabajos que son producto
de proyectos formales de Ivestigeddn, aunque tmioen de la es-
casez_de recursos para realizar extensos estudios de campo, sean
cuantitativos o cualitativos, El cuadro nimaro 10 desglosa los méo-
dos ?edn,esugacm aryainca aplicados en 228 de los trabajos docu-
mentados.
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__CUADROI0 |
IVEcts de investigedn ennpirica aplicados en 228 trabajos
Degndio

Ardiss de contenido 62 9
Encuesta 46 . Entrevistas 6

23 Ardlss comparativo 3
SsgTEiz2aM documental 22 Disefio_experimental 3
Ardiss I 15  Heoroetndud 2
Clenedn participante 14 Hamaduia 1
Ardlss del discurso 12 Prospectiva 1

Totai J 228

Aunque los enfogues empiracs o e‘%ﬂms son _sobre todo
definiciones metocklagyess de los proyectos de ngrr%ni es muy
importante reconocer _(i_ue los disefios dependen para ser
viables, de la disponibilidad de recursos financieros. Las fuentes de
finane*amiento, acBmes de su escasez, han tendido a vincularse muy
estrechamente con criterios oficiales de evalueadn tanto de la perti-
nencia como de la certtificiciad de los proyectos, de manera que casi
Ao los miembros del Sistema Nacional de Investigadores o los estu-
diantes de posgrados inscritos en el Peckan de Excelencia de
CONACYT Eueden_ aspirar a conse?uw_a 0yos para realizar trabajo
de campo. Las universidades, ante [a existencia de estos mecanismos
oficiales, han mantenido en niveles cercanos al cero los recursos de
apoyo a la Investigeddn, por 1o que los investigadores se ven obliga-
dos a hacer trabajo de gabinete % los profesores a_continuar exclusi-
vamente en la docencia. No obstante, la Stueaon en general ha
mejorado en los Ulimos diez afos, pues antes de 1986 tampoco era
faall consequir recursos de apoyo para la investigeddn, o los que
otorgaban organismos internacionales, a veces montos muy genero-
508, No siempre se radudan en productos publicables

Cabe hacer notar que el establecimiento de centros institucionales
e como el Programa Cultura de la Universidad de
Colima, el CEIC (ahora _DECSR de la Universidad de Guadalajara, y el
PBOII(CZIOM ag%%mwrﬂdad ll)_erodamlenmog menos de dleé
afios de a ] ha implicado la fom e programas de
) 1Y la ndauradon de mecanismos formales ge produc-
aon y difuson de sus productos que las escuelas de
definidas por su labor docente, en su meyar no contemplan. Estos
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programas, & sea en Emninos muy generales, han definido las linees
Hratrz?y of : de tod(t)s odal_meno_s de_sus Lmas
importan % proyectos concretos de investigeaon. Las

culturas Nees [as medjaciones historicoestrudurale; de
los medios de difsONy las prédtices sociales de comunicaaon,

desde la recgpddn de ménsajes, se han convertido & en los NCdacs
ms fuertes de impulso acierfos enfoques que no por coincidencia se
centran en los tr.abaios de los investigadores individualmente e
reconocidos nacional e internacionalmente. El cuadro ninao 11
|nd|cta las fases 0 procesos de aamunicad estudiados en 767 docu-
mentos.

CUADRO 1 o
Fases 0 procesos de la axmuncadn
investigadas en 767 documentos

Instituciones 348 Mensajes/discurso 163
Infraestructuras 7 Crokdin 25
PracLoan 60 Reogoan 164
Total 167

Yaen la primera sistematizacion documental del campo se hebé
detectado una preeminencia de las funciones educativa y politica
de la camuncaan investigada, sequidas por las que tienen que ver
con la organizaaon, ¢l sustento o evelieaon de campaiias sociales y
la nformedn, |o que heda suponer una orentaddn critica del orden
vigente, que podi constatarse como, discurso en muchos < los
documentos analizados. Esas siguen siendo las tendencias predomi-

Ve

nantes, como lo indica el cuadro Nnao 12

CUADRO 12
Gras comunicagggsgunciones sociales investigadas
L ocumentos
BEdcansoeiean 147 Telenovelas 24
|dentidad cultural 98 Goeuroditan cultural 21
Poliica % Publicidad 2119
Inmredtn (noticias) 45 Entretenimiento 15
Inomnean electoral 30 Orgpnizedn social 12
Inomednipedd TLC 27 Otrcs 33
Total 608
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INvestigean de la camunicaain en reladdn con la identidad
cultural nacional es una de las vertientes nuevas en el campo, proba-
blemente como formuleadn de una preoayoedn coyuntural muy
propia de los afios m# recientes, especialmente por la preparaain y

uesta en vigencia del Tratado de Libre Comercio de América del

orte. Pero, que considerar trriaEn como una vertiente nueva
y muy relevante la constituida por el andliss empina y la

8, amhbas muy copiosas, de las elecciones federales de 1988

y 1994, & como de algunas elecciones locales e intermedias en que
se aoawO la alenaon nacional. Finalmente, llama la atenaon el
fuerte impulso que reckdd en estos afios la Ivestigeaon sobre lag
telenovelas, con mucho el ggero de la councaan masiva e
popular, y la escasa aEnoON que se presd a la Nomneddn eco-
nanm&a

En cuanto a los sujetos sociales egoedficaerte enfocados en la
de la aamunicadn es notable que el 45% del total de
los documentos refieren a los sistemas/instituciones de medios o al
Estado/Gobierno, reafirmando con esto ¢l predominio de la concep-
aon de laamuncaan como una funddn macro y mesosocial. Pero
ouiza sea M notable que otro 26% de los documentos adopten como
principal sujeto de referencia a la propia academia o a las universida-
des. Del 29% restante de los documentos, aproximadamente la mitad
se enfocan sobre las audiencias de los medios, sea_en general o por
sectores especifions, entre |os cuales destacan los nifios; adolescentes
y En el cuadro nmaro 13 se detallan los datos principales
sobre los sujetos sociales referidos por los documentos.

_ CUADRO 13 =
Sujetos de referencia en la
en 935 documentos

Sistemas/instituciones medios 363 Jaesadsmes 19

=7z

Academia 226 Escuelas 16
Estado/Gobierno 93 Familias 13
Audiencias de medios 65 . Cineastas 1
Universidades 44 Estudiantes universitarios 11
Niflos 32 Otros 42
Total 935
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Por lo gue toca a la referencia gografica de las investigaciones,
en menos de la mitad de los documentos (492) se hace explicta. De
€Slos, tres cuartas partes refieren a &iokos nacionales y 125 textos a
situaciones extranacionales, especialmente latinoamericanas. Si en el
corpus  1956-1986, diez de las 32 entidades federativas del peks
estaban totalmente ausentes y sobre el Distrito Federal se concentraba
24% de los estudios, en el corpus 1986-1994 siguen faltando ocho
estados gAguascallentes Baja California Sur, Marelos, Nayarit, Que-
inaloa, Tlaxcala y Zacatecas) como referencia de al menos
un tra a&o, y la conmaraain de los estudios nacionales sobre el

Distrito Federal aumanid hasta el 40%, como puede verse en el cuadro
o 14

. CUADRO 4

Referencia de la nvestigeain,

en 492" documentos
AMBITOS NACIONALES AMBITOS EXTRANACIONALES
Distrito Federal 149 Amana Latina 12
Jalisco 81 Estados Unidos 19
Nuevo Lemn 16 Europa 10
Baja California 13 Bragil 5
Veracruz 12 _Espana 5
Colima 12 Nicaragua 3
Otros estados 84 Otros poases 1
Total 367 Total 125

Finalmente, quiza la tendencia mé  trascendente de todas las que
se pueden captar en un angliss de lo que se ha producido en |a Ulima.
como Invesigean de la comunicaadn, especialmente en
cuanto al contenido de los productos publicados, es lo que se puede
denominar. " ‘fpostoisayolinerizeadn’”. Si en cualquiera de sus vertien-
tes fundacionales la carrera de camunicadn ha mantenido una ten-
S0n constante entre su emergencia como una disciplina jhica y
su cardder multidisciplinario como_espacio de fusidn de las ciencias
sociales, las humanidades y las tanicas, con cierto predominio en los
curubs y en los mercados profesionales de estas Citimes; la inves-
tigecion seha desarrollado de otra manera. A diferencia de Brasil, por
ejemplo, donde los campos profesionales han mantenido su fuerza
estructuradora sobre |a academia, dando lugar al desarrollo de la
: 1 especializada en periodismo, en relaciones plldlicas, en
radio y television, en publicidad y propaganda, etodtera, en Moo
la cnunicaan como objeto de estudio tiende a ser & bien un
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residuo o un pretexto, en los analiss de instituciones, estructuras o
procesos culturales, ideokogiaos, educativos, econamiass politioss,
rell%losos, publicitarios o incluso informativos o
0 hay duda de que los procesos y sistemas de qonuNGEdaN $on
cada vez & importantes en todos los &iokos de la vida sociocultu-
ral en todas sus escalas. Por ello es relevante estudiarlos, pero es _muY
poco lo gue la Investigpan mexicana ha aportado al conocimiento
1BOnoo ae la aounicaadn social en s Se siguen apoyando e impul-
sando principalmente nnetocklogges que aislan los elementos de la
aomuncaN 0 que circunscriben sus procesos sin detenerse en ellos,
para tratar de explicar otros 8 das socioculturales, que no dejan
de ser objetos de otras disciplinas, donde los aportes comunicaciona-
les comignzan a ser m& 0 menos aceptados por novedosos y perti-
nentes. Pero es muy poco lo que esto aporta a la constituon del
c.amﬁ)o de la comuricaadn como disciplina. Basta una revision super-
ficial al contenido de los programas, de teoria de la comuncaan de
cualquiera de las n& de 120 licenciaturas que hay en el peis, 0 a la
escasez de publicaciones sobre cuestiones ®BOrcas, para reafirmar
esta creciente inespecificidad disciplinaria del campo. EI desarrollo
de la 1 de la camunicaain parece basarse en una ruptura
radical con ef curriculum y las 5 profesionales de la comuni-
caaN para ocupar, en el acacklmia, un lugar en [a investiga-
am en ciencias sociales y no como ciencias de la comunicaain
Esta inierpretaoin reafirma la hipoess de la desarticulacior
multiple caraderitica del campo acacho de la comunicaan, y
cHoeria dar mucho quehacer a los responsables de la formeadn de
profesionistas, %ero e tiene implicaciones importantes para la
) aon En primer lugar, esta hipottica tendencia a la disolu-
aon disciplinaria de Ja comuncadn puede verse como s positiva
que negativa, y seriaentonces auesion de desarrollo futuro el
incremento  la aleradn sobre las expllcauone;‘ comunicacionales de
los & diversos B dacs socioculturales, & como el avance en la
Iniegradon edrcometodologica de Jos marcos apropiados para ello
Tamtan puede verse como una ventaja relativa de los investigadores
de la aauncaan el reconocimiento de que lo que en tiempos n®
15 se despreciaba como_eclecticismo, no significa renuncia _
al rigor ni al sentido en la investigeddn Por postdisciplinarizac
entiendo este movimiento a la Superaa de los limites entre espe-
cialidades cerradas y jerarquizadas, y al establecimiento no de un
posmodernismo_donde nada tiene sentido, Sino de un campo de
discursos y pradicas sociales cuya legitimidad acdami@a y social
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dependa % de la profundidad, exderadon, pertinencia y solidez de
las explicaciones que produzca, que del prestigio institucional acu-
mulado por un gremio encerrado en § mismo. _ _

La N (e la camuncadtn como pradiica acaciia en
Meéa puede ser objeto de debate, y su futuro depende en buena
medida de ello. El crecimiento institucional no es necesariamente una

del desarrollo cualitativo de un campo acadamiag, y puede
Incluso Ilegar a obstruirlo. Los debates al respecto entre la comunidad
azdsm:a,amt;loparlante sonun e*emplo de la exigencia centifica del
cuestionamiento constante de los fundamentos de la | .
sria muy conveniente que los investigadores mexicanos pudieran
prestar mayor alendon a esta dsason, s allade la creciente
tEmetizean de cuestiones, metoddogices en los documentos publi-
cados. Si esta sistematizacion documental pudiera aportar algtin apo-
y0 en ese sentido, aumpliria uno de sus propdstos - trascendentes.

El contenido principal de este traba{o se expone en las dos seccio-
nes siguientes: |a presanteadn de las 1019 referencias documentales,

g 16 inciees sslaAliacs para e manejo analitico de las referencias.

obre cada documento se elbard una ficha que contiene los siguien-
tes datos: ruao de referencia, nombre del autor, titulo del trabajo,
datos de echaon, clave de localizaoon (en_ su_caso) en el Centro
CONEICC de Dooumartedn sobre Carvunicadn en Mexiag, y un
abstract de su contenido. Para facilitar el manejo mediante los indli-
ces, los trahajos publicados m& de una vez s agruparon bajo una
misma entrada por autor, pero se le &80 un iAo de reférencia a
cada ecicdn

En cuanto a los inclicss, se incluyen 16, el doble que en la obra
previa. Como_ en aguéll, el problema de una taxonomia adecuada
Para |os estudios ge mrt:anlw sllguetwgente, de rr|1aner_a que_t,ant%|
a coreruooin de categoriss clasificatorias como la asgnean de
cada documento a éstss €s, en muchos casos, praolmética y ambigua,
aunque se trad de operar con un criterio ecamaEe induictivo, para
que cada documento quedara descrito de la manera més completa y
ertinente, y pudiera ser localizado mediante los inchioss con la mayor
acilidad posible. o _

Obviamente, el medio Gatino para ofrecer este trabajo a sus
usuarios no es ya un libro, sino unabase de datos en cD-ROM, incluso _
con los documentos en texto completo, 0 un banco de informacion
consultable via correo electranigo. Con diversos apoyos instituciona-
les, se esA trahajando sobre ello, pero independientemente de sus
soportesfisicosy Kogiaos {hardware y software), la SslEatiza0N
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documental requiere un procesamiento que se ha hecho ya. An en

una forma de presanteacn BaddgcaMeNie atrasada, Y a pesar de
sus deficiencias y limitaciones intrinssces, la nformeddn contenida
en esttedllbro puede ser de utilidad y su pulolicaddn justifica el trabajo
invertido.

Guadalajara, Jal , julio de 1995
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Referencias documentales

001
ABOITES A. Hugo . o _
"Medios de mrt:anw% organizaciones populares: hacia una
Propuesta de ra%xm apartir de los movimientos socia-
es' en Charlesy Orozco (comps), Educacion para la Recepcion
Trillas, Mo, 1990, pp. 227-240.
(6344-6327 A

Desde una perspectiva critica de la releadn entre medios de
axmucadm Yy organizaciones populares, el autor analiza en este
) la_¢ de la cobertura que hicieran los medios de
aarunicaan sobre las elecciones de Chihuahua y del movimiento
social que se gaer0 a partir de ellas. Con base en el caso_ reportado,
el autor elabora los supuestos tedriaos para una historizaoon del
proceso de reogoadn en la rebaddn entre movimientos sociales y
medios masivos de comunicaain

002

ACEVES GONZALEZ Francisco de Ja6 .
La television en Guadalajara. Geénesisy desarrollo, Comunica-
am Y_Souedad, mm 1, Cuadernos del ceic, Universidad de
Guadalajara, Guadalajara, 1987, 75 pp.

L (4288 A)

Estudio hstorioo del desarrollo de la television en Guadalajara,
basado en material y documental, que describe r
analiza los mecanismos que se han puesto en marcha a lo

largo de los afios para subordinar e integrar las dinermicss de infor-
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medn locales a la estructura centralista nacional, en este caso del
consorcio Televisa.

003
ACEVES GONZALEZ Francisco de JeB . _
"Hermosa provincia mexicana: Televisa monopoliza™ en Trejo
(comp.), Las Redes de Televisa, Claves Latinoamericanas, Méx-
co, 1988, pp. 263-284.
- ~(5130-5122 A)
Este artiouo relata la historia de la tlevigon en Guadalajara,
desde la perspectiva de la propiedad y la pugna por los proyectos, a
partir de que en enero de 1956 se cordtitLyO una sociedad de empre-
sarios tapados_hasta que en diciembre de 1982, con la corstituodn
legal de Televida, el consorcio Televisa acatad con los intentos de
aﬂmat que de diversas maneras trataron de establecerse local-
mente.

004
ACEVES GONZALEZ Francisco de JeiB ] ] .
"Radiodifusoras_en Jalisco: auBntes son, ok edan, qun las
controla...", Revista Mexicana de Comunicacion, nm 1, FMB
Medam, septiembre-octubre de 1988, pp. 11-17.
_ o . (5070-5069 A)
Este informe_expone las principales caraceriticas de la industria
de la, rachocifusn en Jalisco en cuanto a lnrao y carader de las
estaciones; distriouaon geografica; concesionarios actuales; cadenas
radiodifusoras; y concesiones por concluir en 1989.

005
ACEVES GONZALEZ Francisco de Jet’s . o
"Gaess de la radkodifuadn jalisciense. Estudio aproximativo™,
Comunicaciony Sociedad, nim 4/5, ceIC, Universidad de Gua
dalajara, Guadalajara, 1989, pp. 58-96.
(5605-5602 A)
Este estudio abarca la primera etapa del desarrollo de la radiodi-
fusdn en Jalisco, desde la cicacky de los veinte_hasta 1940, afio en
que_se empieza a configurar la industria racioidnica con las caracte-
risticas que la perfilan actualmente. Es un largo trabajo de rescate
documental de la historia de los inicios de una actividad que acald
en el estado al igual que enel pais.
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006
ACEVES GONZALEZ Francisco de J='B _ o
"La Radiodifusora del Pueblo, precursora ejemplar de la radiodi-
fuson en Jalisco”, C_omunlca_cmng/ Sociedad, nm 6, CEIC,
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1989, pp. 9-18.
_ ] . _ F5610-5609,A)
Trabajo de carader hiStonao sobre el origen de la que pockia ser
considerada pionera de la racosEdN cultural en Jalisco, la Ra-
diodifusora del Pueblo, fundada por el Corie Estatal del Partido
Nacional Revolucionario en la dicach de los treinta. El autor docu-
menta las circunstancias y los avatares que Vivio en su breve paso por
las ondas hertzianas, esta alternativa de cifusion popular, significati-
vamente el hecho de que operaraal margen de la legilaaon y el haber
tenido &to de audiencia sin ser comercial.

007
ACEVES GONZALEZ Francisco de J9B 3

"Medios masivos y movimientos sociales, una dimaran_co-

municativa inexplorada”, Revista Mexicana de Comunicacion,

nm 18, FMB, M&xdao, julio-agosto de 1991, pp. 24-25.

. . _ (7174-7168 A)

En los afios recientes, el incremento y la importancia social de los
nuevos movimientos ha sido manifiesto. Nuevos sectores (colonos,
inquilinos, comunidades eclesiales de base, homosexuales, etc.) han
desarrollado movilizaciones, enarbolando demandas en las que se
encuentra impliita la mociicaadn de [as relaciones sociales exis-
tentes. En este contexto, la necesidad de profundizar en el conoci-
miento de la relaon entre los medios masivos y las relaciones
sociales se vuelve impostergable.

008
ACEVES GONZALEZ Francisco de Js’s
) XN de laradio comercial en Guadalajara” en Aceves, )
Arredondo 3/ Luna (comps.), Radiodifusion Regional en Méxic
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1991, pp. 37-46.
(6723-6720 A)
Este trabajo detalla aao los cimientos de la moderna industria
de la rachodifuadn jalisciense se encuentran afineles de la dicach de
los treinta. En las postrimeriss de 1938 y durante el afio siguiente
surgen en el &io local nuevas radiodifusoras y con ellas ingresan
al negocio de la radio diversas personas que jugarian un papel impor-

29



tante en el desarrollo de la entidad. Dos factores que desempefiaron
un papel relevante en el desarrollo de la industria racioidnica a nivel
nacional contribuyeron de manera decisiva a que se consolidara: la
gestaadn de redes nacionales de estaciones radiodifusoras y la pro-
mulgedn de nuevas leyes sobre vias generales de comunicaain

009

ACEVES GONZALEZ Francisco de J=B
"Las estaciones referldas de los radioescuchas en
Aceves, Arredon yLuna&3 oP Radlodlfusmn Regional en
I2\6I5eX|co Universidad de alajara Guadalajara, 1991, pp. 191~

(6735-6720 A

Este trabajo pretende realizar un acercamiento exploratorio en e
estricto terreno de lo empiroo para intentar una cesaripdan inicial
sobre algunas de las caracteritices particulares de los radioescuchas

tgpatics. Se trata de detectar las preferencias tanto en estaciones co-
Mo en programas y establecer algunos de sus comportamientos como
horarios de eqoosatn, reaaon de anuncios dpubI|C|tar|os y sus

apreciaciones sobre lo que les gustay les molesta de la programedn
rediolonica

010
ACEVES GONZALEZ Francisco de J=UB
"La television y los lamnos Un atisbo al entreveramiento horario
de traremEdn, e y patrones de
Comunicaciony Sociedad, nm’ 13, ceic, Universidad de Guada-
lajara, Guadalajara, septiembre-diciembre de 1991, pp. 131-161.
(7578 -1572 A)
En este articulo se intenta un acercamiento a la releadn oferta-
consumo en el complejo circuito televisivo que incluye emisor,
mensaje Y receptor. Su propdao es realizar una reflexan a partir de
los datos empiriacs que proporcionan los elementos de la triaca
comunicacional: el tiempo de tranamEN de las estaciones televisi-
vas, el mad pragramelio que difunden y los patrones de eqposan
de la audiencia, en un proceso concreto y en una localidad espedifica:
la zona metropolltana de Guadalajara.
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011
ACEVES GONZALEZ Francisco de J=B _
"Los radionoticieros y el proceso electoral de 1991: una informa-
aon que § D partide”, Revista Mexicana de Comunicacion,
mm 23, FMB, Meaoo, mayo-junio de 1992, pp. 28-31.
] (7224-7215 A)
En este artioulo se presentan los resultados de un anglisis de 1a
cobertura de las elecciones de 1991 por tres noticiarios re
Monitor, Para Empezar y Radio Metropoli. El primer resultado es
que existe una diferencia evidente entre el tiempo total del radiono-
ticieroy el _tlemi)o dedicado a las noticias. De €ste, el tiempo dedicado
a las noticias electorales fue 12.9%. Del tiempo electoral, se heldd
del PRI 25.3% del tiempo.

012

ACEVES GONZALEZ Francisco de Je’s ) .
"Democracia y reghdn: rescoldos de una ciceck!" en Esteinou
(ed ), Comunicacion y Democracia, CONEICC, Mé&xao, 1992,

pp. 139-150.
(7063-7052 A)

013
Tarii en Revista Mexicana de Comunicacion, nim 13, FMB,
Méxiao, septiembre-octubre de 1990, pp. 34-39.
o . ) (6381-6373 A)
Este.traba{o advierte_que en la Ulima. ccach, se averm de Una
manera importante en la nvestigeaon de [a camunicaan en Migdoo,
de o cual son indicadores la aéoamm cadavez ms frecuente aunque
todevia insuficiente, de estudios que contribuyen significativamente
a la aomprerEN del B0 comunicacional, & como la mayor
diftsdn de édos I;lghlaque enfatizar, en este sentido, que en’los
ltimes afios la Eética de los objetos de estudio se ha diversificado
de tal manera que pockia afirmarse que el sector acacBTIO de la
aamuncedn ha recuperado la iniciativa. Sin embargo, en el campo
de la dennooratizaain y la regonalizaoon existen  dn

asignaturas pendientes.

014

ACEVES GONZALEZ Francisco de J=B

"La dmaran 9mbodlica de los movimientos sociales”, . Revista _
Mexicana de Comunicacion, nm 28, FMB, Medao, marzo-abril
de 1993, pp. 39-41.
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En este_ensayo, elaborado siguiendo a Melucci, se establece que
el reconocimiento de la cimaadn smbdica de log movimientos
sociales impacta el acercamiento al conocimiento y exlicaadn de las
acciones colectivas. Por una parte, los significados producidos por la
e?amn _ e en permanente cambio, y por otra, los
actores que integran dichos movimientos, al_ no pertenecer a una
categoria social en particular, hacen de su particpedion en los mismos
una actividad transitoria.

015

ACEVES GONZALEZ Francisco de J=B

"Publicaciones sobre comunicaan en Mexao: las palabras
errantes”, Revista Mexicana de Comunicacion, nm 31, FMB,
Meéaoo, septiembre-octubre de 1993, pp. 7-15.

Las publicaciones sobre aamunicaadn en IMiB4oo transitan como
palabras errantes ante la aparente indiferencia de su pCioico poten-
cial. Un somero itinerario al respecto Permlte percibir algunos de sus
rasgos distintivos: escaso presupuesto y/o problemas_financieros,
reducida aroulecion, falta de periodicidad, cesv del campo

y profesional y ausencia de un epiritu empresarial.

016

ACEVES GONZALEZ Francisco de J='s . L
De la irrupcion del sonido ala explosion de las imagenes:
y la television 1920-1960, Cuadernos de Estudios Jaliscienses,
nm 15, El Colegio de Jalisco/iNAH, Guadalajara, 1993<725% é)pA)

017
Taiéin en iIngés "From the Ivesidn of sound to the explosion
of images"”, Mexican Journal ofCommunication, ~ vol. 1, im 1,
FMB, Meao, september 1993, pp. 87-100.

(7764-7756 A)

Este artiouo relata los inicios historaos de la radio y_de la
television en Guadalajara, de acuerdo con una detallada
heerogrdicay doclimental. Uno de los personajes centrales en esta
historia es Alejandro Digz Guerra, gue resistio con otros radiodifuso-
res locales a la instakeadn de repetidoras de las estaciones capitalinas,
}/. afos ms tarde iNiAG con otros [a primera televisora teparia, que
inalmente cHaO dejar.
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018
ACEVES GONZALEZ Francisco de J=Us
"La influencia de los medios en los procesos electorales. Una
A desde a perspectiva de la soaokogia empincal’, Co-
municaciony Sociedad, nmm 18/19, CEIC, Universidad de Guada-
lajara, Guadalajara, mayo-diciembre de 1993, pp. 223-256.
o o (7716-7710 A)
Este ensayo revisa la literatura disponible, sobre todo en cuanto a
estudios emypiriacs, sobre el papel de los medios masivos de s
en los procesos politiaos, especialmente los electorales, sobre los
cuales su influencia es de gran importancia aunque su analisis reviste
una gran complejidad.

019

ACEVES GONZALEZ Francisco de J=B

""Televi0n y procesos electorales”, Revista Mexicana, de Comu-
nla?cﬂon, mm 32, FMB, M&xao, noviembre-diciembre de 1993,
pp. 41-a4.

La relaaon existente entre los medios de iformmeddn y los pro-
cesos electorales asume caradeyicas particulares en los™ diversos

IS, en virtud de las especificidades que asumen tanto la estructura
de propiedad y de control sobre los medios como de_las regulaciones
legales establecidas para su funcionamiento. Esta Stusddn provoca
una especie de confranizain entre las intenciones _
de los partidos politioos y la cobertura informativa de los medios
masivos. Los mensajes difundidos a ravés de los medios Ilevan
inevitablemente impreso el sello de la propaganda o de la infor-
mean

020
ACEVES GONZALEZ Francisco de Jas
"Fuentes y pistas para desentrafiar la historia regional de los
medios masivos™ en Cervantes y Sadez Ruiz (coords ), Inves- .
tigar ja Comunicacion. Propuestas Iberoamericanas,  CEIC, Uni-
versidad de Guadalajara/ALAic, Guadalajara, 1994, gp. 337-350.
_ o (T734-T717 A)
Esta refledon del autor parte de que para quienes transitamos por
el todavia novel, %en muchos casos ninguneado, campo de la comu-
nicaadn, resulta harto frecuente encontrarnos con una serie de "va-
dos'” de conocimiento cuya Souddn necesitariacel concurso de
especialistas de otras ramas de las ciencias sociales (economistas,
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osmbgsa'nqﬂgﬁ linglistas, historiadores ..) y resulta habi-
ual que, ante la ausencia de tales estudiosos, los comunicAogEs sin

esperar autorizeodn, decidamos improvisarnos como economistas 0
hlstorladores de la comunicadn

021
ACEVES GONZALEZ Francisco de Je’s

"La ciudad y la camunicedde apuntes de un encuentro con los

urbanistas” en Lozano (ed ), Anuario de Investigacion de |

Comunicacion CONEICC j, CONEICC, Mi&dmD, 1994, pp. 129-14

(8006-8000 A)

La noadn de ciudad como entidad que alberga a diversidad de
grupos sociales, en permanente ackouedn a los requerimientos so-
ciales, conduce inevitablemente al reconocimiento de lo comunica-
cional. De la misma manera (1 e los procesos comunicacionales
atraviesan las actividades sociales, la comuncaddn subyace en la
base de los productos construidos por el hombre, se asienta en las
urbesI donde se congregan los puntos centrales de la comuniczdn
socia

022

ACEVES GONZALEZ Francisco de J=B

"Opciones informativas y preferencias politicas. Un acercamien-
to empiro al caso , Revista Mexicana de Comunicacic
rm 36 FMB, agosto septiembre de 1994, pp. 40-43,

El propdsio de este trabajo es exponer algunos resultados que en
torno a la_relacdn medios-ciudadanos han sido obtenidos con base
en el analiss de dos encuestas aplicadas en Guadalajara los meses de
diciembre de 1993 y abril de 1994,

023
ACEVES GONZALEZ Francisco de J=s Pablo ARREDONDO RAMIREZ
y Carlos E. LUNA CORTES (comps.)
Radiodifusion regional en México. Historias. Programas. A
cias, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1991,
(6720 A)

34



Capleain de los trabajos presentados durante el "Taller de
deaEn y andliss de la latiodgsm en Medao' Ilevado a caho en

Crgoeh en abril de 1989, con el objetivo_de establecer un perfil
acerca de la Stueadn actual de la Invesigedidn de la radio en nuestro
peis. Los expositores abordan cuestiongs rﬂormsklofrecen andliss
yd 05 tanto de la programedin como de [a audiencia de la
radio comercial, lade lapermisionada y lade la cultural en los estados
de Jalisco, Guanajuato, Yucatan Veracruz, Hidalgo, Sonora, Baja
California y Oaxaca.

024
ACLE'AT‘(BéAiASINé MarcelaOI . .
“ArEliss de contenido: i erspectivas”. Revista
Mexicana de Comunicacion, r1'my plO, MB, M&doo, marzo-abril
de 1990, pp. 30-31
3619_3-6188 A)
Para la autora, los retos que actualmente enfrentan los interesados
enel ardlis de los 3|gtn|f|cados son: matizar y ubicar su importancia,
sus alcances y sus limitaciones; avanzar en el desarrollo de una toria
i y congruente que considere la interreladdn de los signos que,
de hecho, existe y se da en la realidad, y de la cual pueda surgir un
meoch de andliss serio g SHETAEIND (Jue permita acercarnos —y no
agotar— la compleja red de significaciones en la cual vivimos cofi-
dianamente.

025

ACOSTA Miguel, Luz Paula PARRA y Sergio AGUAYO

"Las elecciones del 94 en dos telenoticieros mexicanos”, Revista =~
Mexicana de Comunicacion, nm 35 FMB, Méxao, junio-julio
de 1994, pp. 22-25.

Este estudio, que cubre los cuatro primeros meses de 1994, sefiala
que la tendencia a privilegiar la imagen del candidato del PRI a la
presidencia de la Reolkica se ha hecho patente en el manejo_infor-
mativo de los dos noticieros televisivos de mayor |0 n en
MBdaoor 24 Horas de Televisa y Hechos de Television Azteca. La
falta de equilibrio no SAlo se expresa en_los tiempos concedidos, sino
aches y de forma notoria, en su deasON por darles voz e imagen e
insertar sus informaciones en determinado momento de la enON
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026

ACUNA LIMON Alejandro _
"Familia y televison™ en Rebeil (coord.), Propuestas  para  aso-
ciaciones de televidentes, AMic/Universidad Iberoamericana, Me

xico, 1986, 18 pp.
- . . (3588-3586 A)

El objetivo de este trabajo es proporcionar a los padres de familia
algunas propuestas am:’ll[zs.que, a la luz de algunas investiga-
ciones, guie a los padres conscientes y preocupados por la
nifos-television. Para lograrlo es de especial importancia darle el
valor real a la influencia que tiene la Elevision en el nifio mexicano.
La propuesta va dirigida a un nivel familiar o microescolar, en donde
se asume a presencia de la television y en donde cabe la gportedn
de padres y maestros para Iograr una_ recgoadn “activa™ de los
mensajes televisivos por parte de los nifios en la etapa preescolar.

027
ACUNA LIMON Alejandro y Meria Begofia HERNATZ ARCE
El didlogo en la comunidad de cuestionamiento_ como  dinamismo
del aprendizaje en la educacion superior. Tesis de Meedria en
Universidad Iberoamericana, Mo, (1%3574 3
Los autores parten del néoch ciakldgiao derivado de la propuesta
del Programa de Flosofia para Nifios desarrollada en Estados Unidos,
para disefiar un metoob de desarrollo de habilidades de razonamiento
en la educedn superior. Adames de la expliataadn de |a nueva
doctrina educativa se presentan las pautas para la formedn de
profesores para la comunidad de cuestionamiento.

028
AGUILAR PLATA Blanca A. o . .
Publicidad y empresa periodisticaen México. (Estudio descri
Vo de la 8ubI|C|dad en nueve diarios capitalinos:  1977), Cuader-
nos del Centro de Estudios de la Comunicaadn, im 10, FCPys,
UNAM, Méxao, 1986, 67 pp.
(3791 A)

Este trabajo_ descriptivo muestra que la publicidad no determina
en primer &0 la existencia de un penddiao, pero § la condiciona
a clertas reglas. La ausencia de publicidad en la prensa le restringe
caminos y posibilidades de desenvolverse como una puldicaddn s
0 menos independiente. Los diarios analizados en este rangion son:

36



Excelsior, EI Universal, Novedades, El Heraldo, La Prensa, El Sol
de Meéxico, Esto, O\>aciones, El Dia y EI' Nacional.

029
AGUILAR PLATA Blanca A. L . .
' nicaaon interpersonal y medficaodn’™, Revista. Mexica-
na de Ciencias Politicas y Sociales, nm 131, FCPyS, UNAM,
Méxiao, enero-marzo de 1988, pp. 145-150.
(5065-5053 A)

Para la autora, la psicologia social es comunicaadn, puesto que
ve al individuo en intercambio, en D, N0 SAI0 €0 sus semejantes
sino con todo su ambiente natural. No SIo el acto de aorunicaan
es motor y objeto de estudio de la pacdlogia social, i lo son
los B acs que caracterizan a la moderna sociedad de masas. Las
anasa? en.alccm fueron la piedra de toque de la paicologia a principios

e este siglo.

030

AGUILAR VILLANUEVA Luis _ _ o
' 3y aamunicaamn social”, en Varios, México:

Setenta y cinco afigs de Revolucion, IV. Educacion, Culture

%g}mu%g?ﬁ)lon 2, INEHRM/Fondo de Cultura Econdmica, Miéxiao,
» Pp. 0Uo-91U.

_ Para reconstruir selectivamente la historia mexicana posrevolu-

cionaria de la aounicaain social, de sus acciones y omisiones, de
sus logros y nudos pradamétiaos al autor le paredd apropiado y
fecundo tragr a la. memoria el desarrollo del ‘&b utﬁn en
nuestra_neadn, abierto por los hacedores de |a Independencia, Refor-
may & como_enmarcar los Gropncs las form.asg las
actividades de la aomunicaddn social mexicana (prensa, radio, tele-
wision, cine) de_ este siglo en la dinfmica histoncaLy, como tal,

complejay conflictiva, de la fomnedon y trardormnedn del *ambio

031

AGUIRRE GOMEZ Carlos _ _ _ _
“El tratado de libre comercio y un posible efecto en la industria
de la radio" en Varios, Cultura, Medios de Comunicaciony Libre

Comercio, AMIC, Mi&xiao, 1993, pp. 153-157.
(7619-7600 A)
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Para el autor, industrial, el impacto cultural del T1C sobre la radio
en M40 s|rd minio. La radio en Estados Unidos tampoco cam-
bara, o se amaag hetrd una mayor pendraoon. BEoondmica:
mente se bereficaran ambas partes, pues hekrd una mayor lucha por
la partiqpeatn de mercado. A nivel fronterizo, el impacto sr&
de tipo exoamo que en la cultura hiorda que ya existe hoy en da
No se espera un libre paso de mano de obra y talento, por lo cual la
demanda de estos servicios adicionales se jpodk@ brindar a través de
los industriales de radio mexicanos va saielite desde Medm.

032
ALCOCER Martha'y Alicia MOLINA
"¢Qué le vemos a la tele?" en Charles y Orozco (comps 3 Edu-
cacion para la Recepcion, Trillas, I\/Ié>(<g:§1311838,7p .) 58-67.
Para las autoras de este articulo, los mensajes sufren un proceso
natural de recreeaddn por parte de los receptores, y es en este desarro-
llo donde se puede intervenir a través de un ciBlagp cuestionador que
anpe y enrquezca la capacidad de lectura de los mensajes. Pero
resulta imposible tener una actitud critica ante Sko un aspecto de la
vida. Esta actitud cboara permear los mliidles amiokos ' relaciones
que se establecen en la vida social.

033
ALVA DE LA SELVA Alma Rosa o .
"Sobre Kiultivision®™, Topodrilo, nm 8, UAM-Iztapalapa, Meéx-

co, sff, pp. 43-45.
(7317-7310 A)

Este articulo describe el nuevo sistema de television, Multichan-
nel Distribution System, que inaugura en M4 laempresa Multivi-
s0n, con transmisiones de ocho canales en banda de super-alta
frecuencia mediante la Banda C del Satelite Morelos, en lo que se
denomina "“cable sin cable” Dirigido a sectores urbanos medios y
altos por el costo de suByAON, MVS tranamitird a raves de sus
canales material de cadenas informativas y de entretenimiento
estadounidenses, europeas y latinoamericanas.
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034

ALVA DE LA SELVA Alma Rosa _ _
“Radio: punta de lanza del consorcio™ en Trejo (comp), Las
Redes de Televisa, Claves Latinoamericanas, 1988,

pp. 127-138.
, o (5125-5122 A)

Este articulo detalla adp hetdricamanie Televisa nedd de una
estructura racioionica. que posteriormente NOLKSaND ¢n la areedtn
de la tEdeviOn nacional basada en la fuerza empresarial y la expe-
riencia adquirida en la radio. En la actualidad la radio sigue teniendo
un lugar importante dentro de las actividades e intereses del consor-
cio.

035

ALVA DE LA SELVA Alma Rosa _ _ _
"Del coraan del cuadrante nacional: la radio comercial de la
Ciudad de MBaoo'* en Rebeil et al, Perfiles del Cuadrante,

Trillas, Miaao, 1989, pp. 35-43.
& (5507-5506 D)

El articulo revisa Ja historia y la cistribouoon de las estaciones
radiodifusoras comerciales en la ciudad de Mexiao, desde donde, 65
afios ceyaes de la imupadn de las ondas hertzianas, se siguen
marcanda los lincamientos de mayor influencia para su manejo. Entre
las 33 emisoras en AM se encuentran Sko 7 tipos de gaercs musicales
y dos difusoras culturales. Por ello es necesario buscar los mecanis-
mos para incrementar la pluralidad en la oferta.

036
ALVA DE LA SELVA Alma Rosa. 5 _ _
"Muchas preguntas, poca nformeadn Cultura, medios y libre
comercio”, Revista Mexicana de Comunicacion, nm 19, FMB,
Medamo, septiembre-octubre de 1991, pp. 11-13.
_ - (7180-7178 A)
Referirnos al TLC y su posible impacto en la cultura nacional es
encontrarnos en terreno movedizo, inseguro. Ello no en raan de una
' " absoluta frente al flujo cultural de nuestro “vecino
distante”, o en funddn de una suPu.esta."debllldad" de nuestras
raioss culturales. Sin embarqo, hoy la inquietud responde al hecho de
una real vulnerabilidad de Ta estructura cultural actual mexicana,
principalmente entre ciertos sectores sociales.

39



037
ALVA DE LA SELVA Alma Rosa _ _
“Radio y libre comercio” en Varios, Cultura, Medios de Comuni-
caciony Libre Comercio, AmIc, M&am, 1993, (?f 158-166.
(7620-7600 A)
SN la autora, la noorporeddn al TLC implicard, a mediano
Flazo, modificaciones de peso en la estructura y funcionamiento de
a radio nacional, al encontrarse éda enfrentada a modalidades con
ms experiencia en el plano de la competitividad internacional, terre-
no hasta ahora bastante poco explorado por el sector radial del pais
Dicho impacto endria lugar sobre una amplia poradn de la radio
mexicana que funciona de acuerdo al modelo comercial, mismo que
constituye aproximadamente 95% de la aompoaddn del sector.

038

ALVA DE LA SELVA Alma Rosa

"Violencia en la pantalla”, Revista Mexicana de Comunicacion
mm 32, FMB, noviembre-diciembre de 1993, pp. 38-40.

Ya sea mostrando el ejercicio de la violencia 0 haciendo énfess
en sus secuelas, la televiidn en el mundo —principalmente la que
funciona bajo la forma comercial— ha venido recurriendo a la vio-
lencia como el ingrediente predilecto para acrecentar sus pUiolioos,
muchos de los cuales perciben los contenidos de violencia como el

sentido del egoedaaulo televisivo.

039

ALVA DE LA SELVA Alma Rosa _ _ _
"Las campafias politicas_en dos televisoras mexicanas”, Revista
Mexicana de Comunicacion, nm 36, FMB, Meéxiao, agosto-se|
tiembre de 1994, pp. 36-39.

La investigeadn que analiza el comportamiento semestral (enero-
junio de 1994; de los noticieros 24 Horas, de Canal 2, y Hechos, de
Televian Azteca, realizado por la AMDH-Alianza Chca, ofrece una
claraperspectiva de lo que puede ser el inventario final de la presencia
noticiosa, sobre todo cuantitativa, de cada uno de los nueve partidos
y sus respectivos contendientes en las dos redes privadas de TV abierta

del pais
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040

ALVA DE LA SELVA Alma Rosa

"TV: el voto electronian, definitoria herramienta oo

ca", Revista Mexicana de Comunicacion, nm 37, FMB, Méxw,

octubre-noviembre de 1994, pg. 9-11. N )

En la esperada contienda del 94, el espacio televisivo se Moo
claramente como terreno estraleyoo para la lucha electoral. Casi
cerrada al inicio de las campafias Ipara las exBresmnes de grupos
politioos distintos del PRI, la pantalla casera daba entrada a la oposi-
an a cuentagotas. Luego, como resultado de la presin ejercida por
algunos grupos civiles y de los J)ropms partidos, en especial el PAN'y
el PRD, que reclamaban equidad en los tiempos concedidos e impar-
cialidad en el tratamiento informativo, la TV se @ord un poco g
aunque sin dejar de lado su clara postura de favorecimiento hacia el
partido oficial y su candidato.

041

ALVARADO JIMENEZ Ramin B _
"Gy estrateql,as_del discurso”, Version, Estudios de Comu-
mcauonZOIZDO itica, im |,UAM-Xochimilco, Miédao, octubre de

1991, pp. 77-
S (6823-6821 A)

_ Encontraste con |os modelos unidireccionales, el autor se pronun-
cia por una teoria ciakdgica de la aomuniceain verbal que expligue
a0 intervienen y se institucionalizan los gAercs en la ineracaon
discursiva. EdstaI orermmn'%l l§)|em(]iltede| desatrroéllo de Iuna
pa(ti)mra_ e los gArarcs susceptible de dar cuenta de cualquier
modalidad de Ikeracaon verbal, tal como lo propuso Baytin: desde
una aorverssan casual hasta los textos literarios metanarrativos que
atribuyen al lector un rol particularmente creativo.

042

ALVARADO JIMENEZ Ramin
"Nacionalismo, lenguaje ¢ identidad colectiva”, Version, Estu-

dios de Comunlcacmng Politica, nm 2, UAM-Xochimilco,
xico, abril de 1992, pp. 141-162.
(T751-7746 A)

Este breve ensayo asume el nacionalismo como un proceso cultu-
ral tipioo de sociedades complejas organizadas en torno de la figura
del Estado. Ms que identidades nacionales, monglitices y m*rt?
neas —identidades Uricas para todos los miembros de comunidades
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definidas como Edtacbreddn— existe una pluralidad de concepcio-
nes, valores y representaciones sociales que dan lugar a diversos
sentidos de pertenencia a una misma comunidad nacional enmarcada
Po!rtmy territorialmente. Esta pluralidad de valores y represen-
aciones ‘se corresponden con la diversidad de usos y apropiaciones
del lenguaje.

043

ALVAREZ R

"Informar a los informadores”, Intermedios, nm 4, RTC, Méx-
¢0, octubre-noviembre de 1992, pp. 52-55.

La agencia mexicana de noticias Notimex, creada hace veinticua-
tro afos, de la cual es director el autor, ha recorrido un largo camino
de labor informativa andnime, donde el trabajo de reporteros, redac-
toges y autores de notas, aranicas 0 entrevistas ha sido poco recono-
cido

044
AMADOR BAUTISTA ROCIO . . _ _
"Discursividad choBdlicay cognidan’™’, Revista  Mexicana  de
Ciencias Politicasy Sociales, nm 131, FCPyS, UNAM, Méxiao,
enero-marzo de 1988, pp. 125-135.
(5063-5053 A)

En el discurso didactioo producido a través de los medios audio-
escrito-visuales |a configuradn o estrudraan de la realidad ?er-
ceptible o inteligible aparece como la articuleadn de diferentes
unidades significativas (IMBoRNES), que tienen una organizaddn sin-

3entica propia (planos), susceptible de integrarse en unida-
des de Significacon & amplias (secuencias) donde adquieren una
funadn eoedifica en r|daaon al conjunto.

045

AMADOR BAUTISTA ROCIO

"Las nuevas 5 de covuncedn para la formedn 'y
actuglizadon de profesores™ en Amador (coord ), Comunicacion
Educativa. Nuevas Tecnolo(tjglas, Temas Educativos, im 1, CISE,

UNAM, Mi&xao, 1994, pp. 83-100.

En el contexto de los peies en viss de desarrollo, 0 mé
camente, en Vies de "hnockmizzdd’" como el nuestro, el desfase
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entre la cultura tradicional &oral y escrita) y la sociedad industrial
(computarizada) se manifiesta en"el limitado uso de los medios de
aounced social para informar o educar; y en el res_trln(t;ldo uso
de las nuevas teandlogiss de camunicadn para producir o transferir
nuevos conacimientos. En ambos casos, se trata de una ruptura entre
|a capacidad teonica de una sociedad, que debe atender las demandas
impuestas por un mercado de competencia internacional, y las posi-
bilidades reales para acceder a la cultura y a la educaadn La autora
describe algunos de los proyectos desarrollados sobre esta linea por
el Centro de Investigaciones y Servicios Educativos de la UNAM.

046

AMADOR BAUTISTA ROCIO (coord.)

Comunicacion Educativa. Nuevas Tecnologias, Temas Edu
VOs, m 1, CISE, UNAM, Miexiao, 1994,

Este libro recoge los aportes presentados por los participantes en
el Sequndo Encuentro de Garuncadn Educativa, celebrado en abril
de 1992, convocado por el Centro de Investigaciones y Servicios
Educativos de la UNAM. Contiene 24 trabajos de investigadores en
aamuncadn educativa y nuevas teandogies de diversas institucio-
nes.

047
AMANN ESCOBAR Ricardo i

El Historiodrama ~ Filmado: cuatro casos de educacion popular

mediante el cine, Cuadernos de Ederaon, im 4, Universida

de Guadalajara, Guadalajara, enero de 1989, 35 pp.

(5633 A)

Este trabajo reconstruye cuatro experiencias de comunicaan
popular originadas a partir de 1972 por un grupo de maestros y
estudiantes de la UNAM, en ®&mincs de lo alternativo: lacomianedn
de dos o ms medios baratos con plena particoean y control por
parte de los actores sociales de lucha reseriada y con su uso cada vez
ms aunoma Como en el Teatro del Oprimido, lo que se plantea es
que todo "historiodrama filmado" debe ser producto de los que no
tienen palabra, como recordtruoadn de un episodio particular de la
lucha de clases, con el objetivo de servir de espejo a los propios
actores sociales y de ejemplo a otros.
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048

AMATW B I der politico: | d
N n, prensa regional Yy poder politico: los casos de
Ciudad GLEITle yOoagn, Jal?gc%", Comunicaciéng Socied
mm 4/5, ceic, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1989,

. 39-57

" ) _ 5 (5604-5602 A)

El artioulo toma como objeto la_releadn entre el poder econamk
00+o0iitico y el poder de ri]mxm dy ckgnfommeddin que poseen
los periocias de dos ciudades medias del estado de Jalisco, & como
el grado de auonomi relativa (ge guardan con respecto a los grupos
de poder de Ia capital estatal, Guadalajara. Se analizan diarios de
Ciudad Guamen'y de Oaotin publicados entre julio de 1985 y enero
de 1986, con respecto a informneddn comercial, regional, deportiva,
nacional y/o de “sociales".

049

AMANN ESCOBAR Ricardo

Industria  Cultural 8/Relacione§ Internacionales.  El caso his-
panomexicano:  1940-1980, Universidad de Guadalajara, Guada-
lajara, 1989.

Este libro es Broducto de latesis de doctorado realizada en Francia
entre 1979 y 1981 por ¢l autor. En el contexto del nuevo orden
mundial de la neany la (n”rummg de la democrati-
Zadn de las comunicaciongs, el periodo escogido por esta investi-

gean dia la Frdtmna en la ooz en que el libre flujo de
niomeain era la doctrina dominante. Sin embargo, en el caso
particular de las relaciones hispanomexicanas intervienen variables
sui generis que hacen que este "libre flujo" es condicionado de

manera mucho né fuerte por factores wierénioos, comerciales y
ftiocs.

050
ANDION GAMBOA Eduardo . o
"Germen y quimera. Acercamiento a la trackaon identitaria en la

a]nrnihxﬁﬁ Version, Estudios de Comunicaciony P
nm 2, UAM-Xochimilco, Méxiao, abril de 1992, % 29-56.

B (7748-T746 A?
Este texto busca sacar a la luz las dificultades t0ricas que se le

Fresentan ala ologia, como disciplina para encarar las actua-
es formas de procuoadn y rgaradLoan srrfjoia Expone la asun-
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adn impliaita de un concepto de identidad por parte de la comunico-
logia que obstaculiza el abordaje de los B dmams comunicativos en
su-diversidad y diferencias. Juzga que como *‘rackadn identitaria”
queda al margen de los despliegues de la taanica con racionalidad
comunicativa, puesto que aquella no provee los conceptos para pensar

su Insran en la vida politica.

051
ANDION GAMBOA Eduardo g o _
"Semillas de silicio: la trackadn de la identidad en los estudios
corunioologacs . en Martin Barbero (coord.), Entorno a la
identidad latinoamericana,  CONEicc/Opcion, Mexico, 1992,
pp. 123-142.
_ o ~(7088-7082 A)

_ Los llamados estudios de aamunicadn social, que agui se deno-
minan SEicaMenie aomunicooga épara_ distinguir el pretendido
saber-hacer experto de |a prédica ordinaria), han conformado un
conjunto discursivo (oractica, teories y opiniones) cuya tentativa ha
sido dar forma de "objeto BAn0o0'" a los aconteceres de
social y su institucionalidad nmediética. Por otro lado, ha fundamen-
tado su existencia_sobre_un principio_identitario de la verdad inmu-
table de la comunidad. EI autor considera que esta

exige un ragrmen Smlodkiao violento, en tanto colabo-
raen la permanencia de los dispositivos de (%ue se arras-
tran junto con la idea de identidad como fundamento autorreferente
de lacomunidad. Esta continuidad de gprodmed es llamada la
tradiadn identitaria en el saber

ANDION GAMBOA Eduardo _
"Identidades-bisagra: el trenzado del saber y el sabir como peda-
gogia de la aomuncead”® en Luna (coord ), Generacion de
conocimientos y formacion de comunicadores, CONEicc/Opcion,
M3, 1992, pp. 151-166.

(7123-7114 A)

Para el autor, la identidad de los profesionales de la cuncaan
se hace praolmatica debido a la precariedad de la unin de un haz
diverso de pradicas y oficios, que una vez instalado en el sistema
universitario y nombrado bajo un unificador formal, antes bien desig-
na una agaradn Ie%mmante que un ejercicio reconocido material-
mente en el sector laboral o productivo donde ddoi insertarse. Las
tentativas por erigirse en una ciencia que generase conocimiento, con
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un dominio cognoscitivo propio, antes que asumirse humildemente
COMO Un saber pragTEIm y tBaniao, arroja a la " samunicaan so-
cial" aestablecerse apenas como objeto disciplinario o de ensefianza.

053

ANDION GAMBOA Mauricio ) o y
"La nm%un en la enseflanza de la comuniced’’, Dia-
logos de la Comunicacion, nm 25, FELAFACS, Lima, Per(j, octt

bre de 1989, pp. 98-105.
(6068-6064 A)

El autor considera que la Ivestigeaon entendida como recurso
i 0 mejor, como estrategia educativa, representa una herra-
mienta peckopoia fundamental, generalizable en la formedin de
cualquier cuadro profesional, Jncluyendo desde luego al "licenciado
en cannam[ ", La investigedn incorporada al proceso educati-
vo, como en el caso de la UAM-Xochimilco, rompe sustancial mente
con las concepciones tradicionales de ensefianza y transforma la
orentadn de los curricula, ImprmiEndoles un sentido & creativo
y critico.

054
ANDION GAMBOA Mauricio _ _ ]
"Escuelas_de comuncaan y mercado de trabajo” en Andin
ﬁcomp ), Ciencias de la Comunicacion, Serie Las Profesiones el
nm 5, UAM-Xochimilco, Mexdao, 1990, gg 41-56.
o (6350-6346 A)
Para_el autor se hace dificil pensar en un mercado de trabaéo
restringido al ejercicio de la comuncaan Saiang  apropiado
referirse aun camgo profesional cuyos limites coincidan con los del
espacio social global A partir de este presupuesto general, se trata
de demostrar la pertinencia de reorientar el proceso de _ de
cuadros profesionales especializados en aaunicaain hacia la for-
medm de agentes capaces de insertarse intencionalmente en los
flylos de intercambio simbodlico, a traés de medios y tBanicas espe-

055

ANDION GAMBOA Mauricio | o »
"La formeadn de profesionales en comuniceodn’™’, Dia-logos de
la Comunicacion, im 31, FELAFACS, Lima, Per(, septiembre d

1991, pp. 55-63;
(6700-6693 A)
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Este_artiouo revisa los antecedentes_ y determinaciones de la
formeain de profesionales de la councaain en las universidades
mexicanas y latinoamericanas, distinguiendo las dimensiones cultu-
ral, poliicoeaondmica y educativa del problema, pues el concepto
de comunicaan ha perdido su significado en lavoragine de la querra
por la ormean 'y el control de los sistemas de” procuoaon y
droudn masiva de mensajes.

056

ANDION GAMBOA Mauricio . o »
La carrera de comunicacion en Xochimilco. Evaluacion comp
siva del proceso curricular en unaescuela de comunicacion. Tesis
de Meestria en Ciencias con especialidad en
DIE/CINVESTAV/IPN, M&aao, 1993.

_ Para dar cuenta del momento por el que pasa la carrera de comu-
nicaan en Xochimilco, se paed integrar el conocimiento generado
durante el proceso de la I‘I\BIT}ECU‘I en la estructura de un bucle
recursivo que objetivara la_confinuidad del proceso curricular, en
distintos planos de acercamiento, articulados de acuerdo a la looxca
deductiva. Siendo el Iieres central de este trabajo conocer el sentido
de la acon en un sistema de ensefianza_ particular, y

e comprender el sentido del proceso curricular en una
escuela superior de comunicaddn, el texto se organiza en cuatro
planos que adquieren continuidad en la trama central de la
de profesionales en comuncaan

057

ANDRADE BARRENECHEA Lua _ _
La aplicacion de la comeutadora como instrumento de  comuni-
caclion para optimar el sistema de universidad abierta. Tesis de

Wen Ciencias de la Comunicaddn, FCpys, UNAM, Mexa,

058

ARANGO AMAYA Martha LLda o _ _ B
Semioticadel Consumo: Analisis de seis_anuncios_televisivos que
promueven habitos de ahorro y consumo_en nifios de bajos recur-
sos. Tesis de Meedria en Ciencias de la Gamunicaddn, FCPyS,
UNAM, Mexao, 1990.
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059

ARELLANO RABIELA Francisco Félix L
La influencia del proyecto neoliberal en la definicion de las
politicas publicas de comunicacion en ¢l gobierno de A
ia Madrid. Tesis de Meestria en Gamunicaan, Universidad 1be-

roamericana, M&dao, 1988, 119 pp.
(6259 B?

El objetivo principal de este trabajo es analizar la influencia de
Rﬂrpyecto de desarrollo neoliberal llevado a cabo por el gobierno de

iguel de Ja Madrid en la cefiiadn de las politicas plloices de
aamunicadn s preciso estudiar el e de las politices publi-
cas de aomunicadin en el marco eaaaio respecto del cual se
ejerce y recibe influencia. Y es de primordial importancia destacar
Gue las politicas plidices de aorunicaan tienen un antecedente
histonoo. Es decir, los mecanismos y modalidades que adquiere la
aoain del gobierno tienen elementos de origen | .
que no se pretenden desconocer aungue no son objeto de este estudio.

060
ARREDONDO RAMIREZ Pablo . . ] .
"La radio como objeto de estudio en Médao'* en Sadez Ruiz =
(comp.), La investigacion de la comunicacion en Méxi
retos g perspectivas, Edicom/Universidad de Guadalajara, Méx-

co, 1988, pp. 167-193.
(5140-5133 A)

_ Este trabajo tiene como objetivo principal presentar una perora:
mica de la forma en que se ha'desarrollado la vestigeaon sobre |a
radio en Mexio, Para ello_se Rarte del supuesto de que hOY en da
como desde su ace ms de seis cBcecks la radio
representa el n popularY_ extendido medio de comuNicaadN masivo
de nuestra sociedad. Analiza 65 documentos de Ivestigecidn sobre

la radio en MB4.

061

ARREDONDO RAMIREZ Pablo . . o
"Tres NipdEss en tomo a la Publludad", Tiempos de  Ciencia,
mm 11, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, abril-junio de

1988, pp. 19-29.
_ (4999-4998 A)
Este trabajo aborda un andliss muy general de las relaciones
manifiestas del [lamado sector de los medios masivos con el aparato
productivo social, tomando como referente lésoo el B0TED
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publicitario. Este ensayo no tiene s Eretensiones que la de plantear
algtl)mas interrogantes respecto a la 1 social que cumple la
publicidad en tanto elemento que vincula las ciremicss comuni-
cativas con el aparato eaonamim

062
ARREDONDO RAMIREZ Pablo _ o
"La televiion mexicana en los Estados Unidos gextincion o
reeonvera?’, Dia-logos de la Comunicacion, nm 21, Fe
FACS, Lima, Per(y, julio de 1988, pp. 36-48.
(5082-5079 A)

Este artioulo tiene como propdsio analizar de manera general los
cambios & recientes experimentados por los intereses corporativos
mexicanos en el mercado televisivo de los Estados Unidos y, en cierto
sentido, especular en torno a los escenarios futuros de este ﬁ’m'sn
que se remonta_a s de veinticinco afos de perticpedon de los
fundadores de Televisa en la televison en espaiiol & alla de las
fronteras mexicanas.

063
ARREDONDO RAMIREZ Pablg

Ina;[}aom accATa sobre radio en Mi_dao' en Rebeil el
al., Perfiles del Cuadrante, Trillas, Méxiao, 1989( 43432.4217-232.

-5506 D)

Reviadn de los estudios y tendencias en la investigeaOn acade
mica sobre la radio en Moo, elaborada sobre la base de 71 do-
cumentos. Concluye con un listado de &mss sobre las cuales el
conocimiento es escaso, y gue constituyen factores importantes para
que la radio deje de ser la “gran desconocida"

064

ARREDONDO RAMIREZ Pablo g o
"Los noticieros de television y la Suoesdn presidencial de 1988
en Varios, Medios. Democracia”y Fines, UNAM/Notimex/FFN, Mg

xico, 1990, pp. 47-80.
(6448-6444 A)

_Este trabag'o analiza el comportamiento de dos noticieros de tele-
wvisOn durante el proceso para la e presidencial de 1988 Los
resultados apuntan de manera inequivoca a un manejo desequilibrado

y, por lo tanto, parcial de la inforeadn televisiva. Aungue no se ha
pretendido elaborar un andlisis del discurso informativo televisivo_en
relaaon con el proceso electoral, es evidente que la sola
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cuantitativa de la estructura de los noticieros encierra un nivel de
. y de aonpraEN de este BATED que no debe des-
preciarse.

065

ARREDONDO RAMIREZ Pablo
"Medios de aomunicaadn y_procesos electorales (el caso de los
noticieros de Elevision)'’, Comunicacion y Sociedad, nm
CEIC, Universidad de Guadalajara, Guadalajara. enero-abril de

1990, pp. 11-41.
(6077-6076 A)
Este ensayo se basa en los resultados de un estudio sobre la
cobertura del proceso electoral de 1988 en dos noticieros televisivos
(24 Horas y Dia a Dia), mediante una muestra de 55 cies selecciona-
dos al azar entre septiembre de 1987 y agosto de 1988, Los resultados
detallados del angligs confirman una serie de juicios sobre los sesgos
que introducen los noticieros en el electorado y la ausencia del

pluralismo en ellos.

066

ARREDONDO RAMIREZ Pablo B
"Los medios de comunicaadn en la lucha politico-electoral’” en
Arredondo, Fregoso y Trejo, Asi se callo el sistema. . Comunica-
cion gyg elecciones en 1988, Universidad de Guadalajara, Guadala-

jara, 1991, pp. 47-78.
(6738-6736 A)

Este articulo analizay contextualiza & laimportancia otorgada
a los medios informativos se refleja en la gran cantidad de recursos
eaamiass § humanos asignados a las tareas de publicidad y pro-
paganda electoral. La “imagen" del candidato y su venta constituyen
un objetivo central de las campafias, y para ello se recurre a un
complejo aparato propeganditioo controlado por los “especialistas™
en propaganda electoral. Las s aplicadas para el caso no
difieren sustancialmente de las utilizadas por las grandes agencias de
publicidad comercial, muchas de las cuales han acumulado una am-
plia experiencia en el terreno de la "venta de laimagen" de influyen-
tes corporaciones.

50



067
ARREDONDO RAMIREZ Pablo

"Of)audad en laventana eledrdnicac el proceso electoral de 1988

en los noticieros televisivos™ en Arredondo, Fregoso y Trejo, Asi

se callo el sisttma. Comunicaciony elecciories en 1988, Univer-

sidad de Guadalajara. Guadalajara. 1991, pp. 129-184.

: : : (6740-6736 A)

Este trabajo analiza el comportamiento de los noticieros televisi-
vos de mayor cobertura "potencial” en Mexao, durante el periodo
del proceso electoral federal de 1988. Se aoreckYO pertinente, en

0N de una mayor representatividad, que la sleaddn incluyera al
noticiero de mayor cobertura de la Elevision privada (24 Horasf y de
la television gubernamental (Dia a Dia). Ad, se koL evaluar tanto
de manera conjunta como comparativa la actitud informativa de los
noticieros televisivos frente a_un acontecimiento politico de indis-
cutible relevancia. Esta investigeaon se loesd en una muestra de 55
s que cubrieron el periodo de septiembre de 1987 aagosto de 1988,
lo que en total rgoord 110 noticieros.

068
ARREDONDO RAMIREZ Pablo, Gilberto FREGOSO PERALTA y Rald
TREJO DELARBRE L _
Asi se calld el sisttma. Comunicacion y elecciones en 988,
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1991.
. - (6736 A)
En este libro se hace un andlisis cuantitativo sobre el compor-
tamiento,_en una coyuntura muy precisa, de distintos medios de
mexicanos. Este Seria apenas el comienzo de una extensa
tarea de reflieddn que llevara a precisar con mayor detalle adm
aaxb y a quEaEs se informa, & como las maneras como sus
mensajes son percibidos en distintos &riokos de la sociedad. Perg no
hay aqui, salvo en consideraciones muy generales que cada capituio
yl0 autor presenta, ms que un andligs cuantitativo, indispensable
parair ms alla con precsdn y rigor.

069
ARREDONDO TRUEBA Ja& Miguel . .
"Radio y Salud" en Rebeil et al., Perfiles del Cuadrante, Trillas,

Mexao, 1989, pp. 196-210.
(5522-5506 D)
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El articulo ofrece una parorana de la salud en Mi&dao, de la
edlcaain higenica y de la radio en este amiito, ﬁara identificar
aspectos_sobresalientes de lo que en el pes ha sido hasta ahora la
aaagoam Y el manejo de las acciones promocionales de los orga-
nismos oficiales de salud.

070

ARRIAGA GARAY Mara Milagro o .
Practicas comunicacionales en la religiosidad popular.  Estudio
de lafiesta del Santo Patrdon San lsidro de la Ceiba. Atlantida
Honduras. Centroamérica. Tesis de Meedria en ‘
Universidad Iberoamericana, 1987.

. . (4653 B)

_Se parte de_ los_planteamientos tAnoos sobre religiosidad de

Eliade, Gramsci, Grmarez y Maduro y de postulados )

que incluyen la doservedan participante, las encuestas y las entrevis-

tas para interpretar Ssmioicay scadogicamanie el carader religioso

de fa fiesta del Santo Patrdn San Isidro en la ciudad de La Ceiba en

Honduras y las pradicas comunicacionales en dicha fiesta.

071
ARRIAGA Patricia_ _ -
"BEoomiay Publicidad™ en Metzinger et al., Publicidad: la otra
cultura, IPAL, Lima, Pery 1987, pp. 13-22.
(5395-5394 D)

Este articulo parte de la premisa de que cuando analizamos la
publicidad estamos analizando un Bayao muy limitado que no
atraviesa ni todos los procesos eaaamiass ni todas las Mercandes

Produmdas. I\/Hmth%a‘rmesi no BArcameEnig, no se puede
le?aracpnclusmnes sobre el proceso general de la egonamia capita-
lista partiendo_de un e particular que se ubica Sdko al nivel

de la drouleadn de las mercanciss y para ser &n m&  precisos, al
nivel de la drouleadn de algunos bienes de consumo.

072

ARRIETA ERDOZAIN Luis ]
"Carunicadn social y el 808D de las bandas”, Cuadernos
de Comunicacion, nm 96, Camunodoga Aplicada de Mexx

IViBaoo, diciembre de 1986, pp. 14-24.
(3900-3899 A)

Este artioulo concluye .?ue las bandas son una m& de las conse-
cuencias de la aplastante diferencia de clases que soportan "y hasta
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alientan™ sociedades como la nuestra; son resultado tmiEn de una
ciudad deshumanizada, que ha crecido sin control; son una )

de rencor, de impotencia, asi como una juvenil de superviven-
cia y libertad; son un "no me olvides™ a muchas de las "buenas
conciencias" que, por su indiferencia o amtadn, han auspiciado, sin
inmutarse, tanta miseria humana.

073

ARRIETA NETO Laura _ ]
La prensa escrita durante el proceso electoral. Tesis de Meestria
en Ciencias de la Comunicaadn, FCPyS, UNAM, Moo, 1991

074

AURRECOECHEA Juan Manuel y Armando BARTRA
Puros Cuentos. La historia de la historieta en México. 1874-1934,
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/Museo Nacional de
Culturas Populares/Grijalbo, Mé&aao, 1989, 291 pp. 5624 A

Durante cerca de tres afos, un grupo de investigiadores del Museo
Nacional de Culturas Populares, coordinado por Alfonso Morales, se
YO0 en el vasto continente_de la historieta mexicana con el
?rq/am_ de realizar una eqoosd0n, inaugurada en diciembre de
987. El libro sistematiza e interpreta la rfomneddn  recopilada, por
el museo. Este primer volumen abarca algo n& de cincuenta afios:
desde la historieta litografica del siglo xix hasta los suplementos
dotmlr]lclales con monitos multicolores de los afios veinte y treinta de
este siglo.

075

AURRECOECHEA Juan Manuel y Armando BARTRA

Puros Cuentos II. La historia de la historieta en México, 1934~
1950, Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/Museo Nacio-
nal de Culturas Populares/ Grijalho, 1993.

Durante cerca de tres afios, un grupo de investi%adores del Museo
Nacional de Culturas Populares, coordinado por Alfonso Morales, se
O en el vasto continente_de la historieta mexicana con el
pr(?fno_ de realizar una eqoosOn, inaugurada en diciembre de
1987. El libro sistematiza ¢ inerpreta la informeddn recopilada por
el museo. Este sequndo volumen eda dedicado al ciclo que se inicia
en 1934 con la pubdicaddn de la revista Paquin y culmina con la
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s de las legendarias Pepin y Chamaco a mediados de la
cicech de los cincuenta.

076

BAENA PAZ Guillermina . _ _
"Encuesta: hébitos rackoloniacs en el D. F"' Revista Mexicana
de Comunicacién, nm 8 FMB, Meaao, noviembre-diciemt

1989, pp. 8-9.
(5719-5718 A)
Para detectar el grado de paretraadn de las estaciones de radio
entre la pdoeadn metropolitana del Distrito Federal se realizd una
encuesta (400 cuestionarios) en 16 zonas de la ciudad, en agosto de
1989. Como un apartado esoecifico, se lousxd determinar la penetra-
an de las estaciones del IMER,

077

BAENA PAZ Guillermina

"Hacia una estrategia de comunicadn fronteriza™, Encuentros
de Comunicacion Social a RTC, Méxdao, 1990, pp. 95-102.
(6664-6648 A)

La autora habla de aI?o ms que de una linea gue marcajurisdic-
ciones territoriales; se refiere a dos peies que gradualmente eliminan
las barreras existentes entre ellos para hacer un espacio camin,
compartir, esto es, comunicarse: de di la necesidad del surgimiento
Y’ ssEMeEtize00N de una comuncean fronteriza, ﬁue tiene la posibi-
idad de preservar y fortalecer la soerania nacional, de proteger los
derechos e intereses de los mexicanos en el extranjero y de hacer de
la cultura mexicana uno de los principales elementos para reafirmar
la identidad nacional: es o un marco para el ci&logo que puede
resolver diferencias y aprovechar oportunidades de mutuo beneficio,
& como la manera de fomentar intercambios bicultu rales.
078
BAENA PAZ Guillermina

"Pepsi 0 las nuevas industrias culturales” en Solis (coord ), Las

|lnodzustr|as culturales, coNEicc/Opcion, Méxao, 1992, pp. 91-

(7099-7093 A)
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O79Taqrbén en Revista Mexicana de Comunicacion, nim 25, FMB,
Meéaoo, septiembre-octubre de 1992, pp. 25-28.

A Ipart|r de la caica del Muro de Berlinen 1989, el sistema
capitalista transnacional empieza una nugvaetapa de dominio a traves
de sus mecanismos de control persuasivo_ los cuales ahora tienen
como Funto de venta no el producto en§ mismo, sino el discurso del
capitalismo en su conjunto. Laactual ascendencia de la camunicaain
persuasiva y la tendencia al cambio de las relaciones comunicativas
nos coloca a la aamunicaan no como la espuma, sing manejando_ el
iceherg desde la punta, donde lo que se ve es la

de lapublicidad, la propaganda y las relaciones y loque et
bajo [a superficie son los problemas estructurales del propio sistema.
080

BAENA PAZ Guillermina

"Perspectivas de la comunicadn en los noventa™, Revista  Mexi-
cana de Ciencias Politicasy Sociales, nmm 154, FCPyS, UNAM,
IMdoo, octubre-diciembre de 1393, pp. 103-114,

_ Laautora sefiala que la camurnicaadn en los noventa erfietizara su
area persuasiva y |a golicara mediante ¢l talento que permita desarro-
llar los & sofisticados instrumentos de venta. Si en los ochenta la

disciplina se perfilaba como una moda, para los noventa se perfila

como la actividad estrategica del cambio, tanto en su escala transna-
cional o global como en la local.

081

BAENA PAZ Guillermina'y Sergio MONTERO
La estrategia - multimedia ~ (un_enfoque social), Cuadernos de
Didlogos, tm - 13, FELAFACS, Bogaa, Colombia, marzo de 1991,

11 pp.

. o N (7434-7429 A)

La estrategia multimedia nace originalmente con fines propagan-
distiass y su antecedente % cercano a otros usos es confinesde

] y adiestramiento surgida en los afios setenta. Consiste

en aplicar un conjunto de medios de aauncaadn a un hecho deter-

minado y sus objetivos han de centrarse en lo social. La estrategia

multimedia es un proceso SSEMAID con diversas_gtapas, que se

inicia con un ciegnGstico y culmina con una evaluedn
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082
BARRERA HERRERA Eduardo o
"La tramsneconelizeoin y - mercantiizadon de fas telecomu-
nicaciones. El caso de, Mexdad’, Dia-logos e la Comunica
mm 36, FELAFACS, Lima, Per(y agosto de 1993, }J 9-17.
— . . 945-7944 A)
Este articulo tiene por objeto analizar las telecomunicaciones en
M4 como marcadas y como bienes de_capital a partir de la
identificadon de las fuerzas ectioes y eGoAes que han desarro-
|lado y maldeado _esta infraestructura, examinando a profundidad la
pmﬁzaam de Tedaos de Mexo.

083

BARRERA HERRERA Eduardo o
"La nacionalidad de las otras comunicaciones” en Lozano (ed.)
Anuario de Investigacion de la Comunicacion coner

NEICC, M&dao, 1994, pp. 187-208.
(8009-8000 A)

Las telecomunicaciones han sido descritas como la infragstructura
clave en la llamada era de la nformeadn La aonggodon de esta
infraestructura como factor de desarrollo exaO y social ha
persistido en el uso de anslogies con la infraestructura de transporta-
agn EI o de 't'carrgtera elsctronical I [ ?escmcéo de
redes de servicios integrados para impulsar la e-
sarrollo y.transferenciagde_ ; ’,pLa mercantizaoin de la
telecomunicaciones en M4 _ha traido como consecuencia la pri-
vatizaoon y A de la infraestructura, lo que afecta
negativamente a los pequefios usuarios y a los demandantes de servi-
cios kesos

084
BAUTISTA Anoelica, Karla COVARRUBIAS y Ana B. URIBE
"Telavin y familia. Una experiencia etnografica en la vida de

tres hogares colimenses™ en Lameiras y Galindo (eds ), Medios
Mediaci%nes, El Colegio de Mldma")lLIESO Gu(adalguara, 199X,

pp. 101-127.
] _ _ (8098-8093 AR
SPn las autoras, el tipo de releadn que los miembros de las
familias han logrado establecer con la television (dentro de un contex-
to familiar cotidiano) tiene mucho que ver con el tipo de relddn que
€05 tienen con los sistemas macrosociales externos asus familias y
a los sistemas de funadn al interior de ellas Depende, tamioén, del
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habitus de clase (sistemas de acodn, veloraodn y peragoan de la
realidad) y del tipo de capital cultural, social y o que 405
pongan enjuego. Hay otros aspectos que debemos considerar en estas
relaciones: la rutina de trabajo, la cooean, los habitos entre otros
aspectos.

085

BAZ Margarita o . .
"Enigmas de la subjetividad. Un andliss del discurso” Version,
Estudios d¢ Comunicaciony Politica, tm 4, UAM-Xochimil

Ma, abril de 1994, pp. 117-136.
(8022-8020 A)

El artioculo muestra la istruetedn y los procedimientos espe-
cificos sequidos en la utilizacon de una variedad de anglisis del
discurso fundamentado en el paccanalss Y la pacologia social,
ilustrando las etapas iniciales del procesamiento del material discur-
sivo. Para ello se sirve del trabajo con dos textos, producto de
entrevistas a bailarinas profesionales, y que constituyen parte del
material de campo de una Ivestigeadn que se propuso ampliar los
horizontes ®BONaos relativos al Bapel de la experiencia del cuerpo en
la subjetividad de la mujer, con base en el discurso de bailarinas.

086

BECERRA JH'B

""Tealoga del lenguaje. Una propuesta metodological’, Estu-
dios sobre las Culturas” Contemporaneas, nm 15 Programa

Cultura Universidad de Colima, Colima, 1993, pp. 227-281.

Una propuesta rmodh?a que ofrece una perspectiva de los
procesos Smiodioos como actos de ciegess s que de Sgnificadion,

realizados no por medio de signos sino de funtivos. A partir de esto,
el autor propane la Tuncermaiean de la cisgdtica como base de la
comunologa

087

BECERRA ONTIVEROS Rl
"Los desfases en la aauncaan educativa”, Revista  Mexicana

'y

de (leozTunicacién, mm 23, FMB, Mexao, mayo-junio de 1992,
pp. 2L-c4.
(7221-7215 A)
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El autor parte del supuesto de que la comuniceddn educativa
ckboaria permitir al educando ser particpe de su pro.Ena edLcadn en
|la medida que los conacimientos que obtenga le (E)erm| an la compren-
S0n de su realidad y, con ello, la Fuimn € NUeVos conocimien-
tos. Con el objeto de sistematizar la disousGN de los problemas que
afronta la camunicaan educativa, Jos agrupa en el desfase entre la

forma_y el contenido de la comunicaadn masiva, y el proceso de
conocimiento y aamunicadn respecto de la realidad.

088
BEN_AMOR Leila o . . _
Television, mockmzzan y modernidad. Mi&aao, comunidad
hispana en EEUU", Version, Estudios d¢ ComunicacionyF
ca, nm 3, UAM-Xochimilco, Méxao, abril de 1993, pp. 35-54.
) ) _ ‘8016-8014}3)
A traks de este artioulo laautora describe el papel de la television
como aqente modernizador, constructor de identidades regionales
nacionales, legitimador de proyectos del Estado, a partir de un anal-
sis de la Elevision en I\/E»«D y la \ dirigida a la co-
munidad hispanohablante en Estados Unidos. Analiza las redes de
hispanas, la importancia del consorcio de Televisa, &
como sus estrategias recientes de eqoaradn comercial tomando en
cuenta un conjunto de programas y propaganda estatal. Todo ello
permite reflexionar sobre [a trardomeadn de la rebeadn entre el
gspacm plbolico y el privado en las sociedades mexicana y estadouni-
ense.

089
BENASSINI FELIX Claudia o _
“Televisa en Estados Unidos™, Chasqui, nm 3L.CIESPAL, Quito,
Ecuador, julio-septiembre de 1989, pp. 31-37.
(6710-6708 A)

Este artioulo describe la eqoarain e influencia de la television
mexicana en los Estados Unidos a Farnr de los afios sesenta, sus
édqtos y sus fracasos. Entre las conclusiones, la autora sefiala que la
televisOon de habla hispana, por lo menos antes del surgimiento de

Telemundo, rtntln_ﬁm a su audiencia a tal gradogue los "latinos"
carecen de nacionalidad. La television se dirige a todos por igual, sin
distinciones de por medio.
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090
BENASSINI FELIX Claudia . . .
"La television binacional MiadooEslados Unidos™”, Revista Me-
xicana de Comunicacion, nm 19, FMB, Medao, septiembre-oc-

tubre de 1991, pp. 23-26.
(7182-7178 A)

__En este trabajo se intenta proponer posibles liness de investiga-_
aon con respecto a la television binacional, y su reladdn con pract-
cas comunicativas y procesos culturales mé “amplios. ES necesario
contextualizar dichas propuestas al interior del estudio de la comu-
nicaddn y sus relaciones con la cultura y la confomean de identi-
dades coléctivas.

091
BENASSINI FELIX Claudia o
"El consorcio en el siglo xxi", Topodrilo, nm 8, UAM-Iztapala-
pa, Medaa, sff, pp. 32-35.
(7313-7310 A)

_ En pocos meses de 1988, Televisa amyid considerablemente su
amea de influencia, mediante Galavsion y ECO. En estos momentos
cria Freguntarse hasta ctok van los proyectos de eqoaran inter-
nacional y g8 papel juega M4 dentro de los planes de Televisa.
Este articulo intenta una breve exalicadon sobre los elementos que
hicieron posible esta Ulima eqee ﬁ/ una reflexon sobre el papel
del consarcio en los albores del siglo XXI.

092

BENASSINI FELIX Claudia

"Nuevas perspectivas en el angliss del mensaje televisivo”, Co-

municaciény Sociedad, nm 13, ceic, Universidad de Guadala-

jara, Guadalajara, septiembre-diciembre de 1991, pp. 89-100.

|  fle 751z 4

Ante el agotamiento de los supuestos de la tesis del imperialismo
cultural 'y sus implicaciones en los andliss de contenido de los
mensajes de la television, la autora propone una reckfiiddn meto-
doldgica considerando sobre todo los aportes de la samictica del texto
y | Nterdisaplinarizacon del estudio de los procesos de comunica-
atn que los mensajes vehiculan.
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093

BENASSINI FELIX Claudia .
"Las televisoras de habla hlsPana en Estados Unidos y sus reper-
cusiones en Mdao'" en Esteinou (edgé %omunlcacmny Dem

cracia, CONEICC, M&xao, 1992, pp. 1 6.
P 7067-7052 A)

La autora sefiala que a pesar de la _h_o,mogeneidaé palpable que
caracteriza a las tres cadenas de television en espaiol en Estados
Unidos, Unmsidn y Telemundo esén tomando Browdenuas para
elevar [a calidad de sus formatos. Ello es mé palpable en el caso de
Univisiin y sus revistas electranices: Desafortunadamente, este tipo
de innovaciones tienen pocas repercusiones en Mdao: Televisa
sigue recetando a su auditorio el mismo videocosmos de hace siete
anos y las trilladas mesas redondas con discusiones interminables.

094
BENASSINI FELIX Claudia -
"Entertainment in Mexican Teeviaon. The Case of Game

Shows"," Mexican Journal of Communication, vol. 1, im
FMB, Méxao, september 1993, pp. 59-76.
(7762-7756 A

Este artioulo presenta un avance de investigeadn sobre el analisis
de los programas de concurso (?ue se transmiten en la tEevision
mexicana. Tiene dos px 5 fundamentales: contribuir al estudio
andlitico de los mensajes televisivos y permitir una mejor compren-

SN del gaaro de los programas de concurso televisivo, como otro
e, distinto de las telenovelas, que terin merece ser analizado.
095

BENASSINI FELIX Claudia

Entre la rutina y la innovacion: los egresados de nuestra carrera,
Universidad_Iberoamericana, Programa Institucional de Investi-
opadn en Problemas Educativos/Departamento de Comunica-
aon, Madaao, 1994, 119 pp.

Este reporte de nvestigeaidn sobre las pradices profesionales de
los ggresagos de Cavuncadn de la UIA presenta en su primer
capituio el marco de referencia,_en el segundo, sintetiza_la insti-
tudonalizacon de la aamunicaadn como practica educativa y. como
prédica profesional, en el tercero se hacen algunas consideraciones
sobre la sleodion de la muestra 3{1 las limitaciones del trabajo; en el
cuarto se resumen los principales hallazgos de la investigeddn, mis-
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mos que en el Ulimo_capitulo son tema de refleddn y propuesta de
posteriores investigaciones.

096

BENASSINI FELLX Claudia (comp.). _
Teorias de la Comunicacion_en Estados Unidos g en Eur
Edicom, Serie Iberoamericana de (678%)9g :

Este es un libro de texto que fue construido no Sdlo tratando de
cubrir los aspectos del desarrollo ®©Arco de la camuncaain masiva,
sino tratando de reflexionar sobre estos elementos y en torno al
desarrollo teorioo de su objeto de estudio, El volumen se divide en
dos partes; en la primera se presenta una infrooiodon al desarrollo
1B80n0o de la aomunicaddn masivay en la segunda se exponen textos
sobre teoria de la comunicadn

097

BENASSINI FELIX Claudia, Etelvina HERNANDEZ AGULRRE Y Luis

NUNEZ GORNES L . , _
Estudios sobre la Television en México 1950-1990.  Sistematiza
cion Documental, UiA, México/FELAFACS, Bogai Colombia,

1990, 179 pp. (6472 A)

Este trabajo forma parte de un proyecto de invesigaaon entre
messtlatlnoamerlctanos, qlue abre laposibilidad de,trabajgr (lje mang_ra
conjuntay comparativa en la desorypadn y disgdsiao de los medios
de (I]TLrtaIpn de masas, en este caso Ya television. El objetivo es
realizar un arqueo bibllografico y breves resefias de los materiales
existentes sobre el tema en el pa&

098

BERNAL SAHAGUN Vidlor M. .
""Televdn y anticultura en Medoo™ en Bernal y Torreblanca
(coords.),lEspamos de Silencio, Nuestro Tiempo, Méxao, 1988,

pp. 195-216
_ g (5121-5109 A)

Desde el punto de vista de |la actulizacion de las relaciones entre
publicidad y television en Mxao, el autor afirma que si revisamos
con el n& " objetivo egoiritu aritico el contenido, la forma y los
aspectos Eonicos y Eaologioos de la elevision en Moo, dificil-
mente podemos hablar de un sistema de television mexicana en
sentido estricto, pues revela en todo momento un alto grado de
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dependencia del exterior y la permanente agreson a los & impor-
tantes elementos de la cultura nacional y los valores historiaos del
pueblo mexicano.

099
?ERNS\L) SAHAGUN Vidor M. y Eduardo TORREBLANCA JACQUES
coords.

Espacios (1188§ilencio. La televisiOn mexicana, Nuestro Tiempo,

. . . (5109 A)
Este libro, comypleddn de ensayos diversos sobre la television
mexicana, Preten_de.no quedarse en la simple reflexaon, ya de por §
util, sobre los principales problemas que aquejan al sistema televisivo
nacional, cada vez n& transnacionalizado, S|r_10,t1ue analiza las cau-
sas y hace propuestas para solucionarlos. Quiza la mada cualidad
de [a obra es que todos los autores han participado y participan en la
televison mexicana, en las i diversas posiciones, enfrente y cetrés
de las cGareras

100

BOHMANN Karin S . . o
Medios de Comunicacion y Sistemas Informativos en Méxi
Alianza/coNACULTA, Los Noventa, im 14, Mexiao, 19%%035969%'

_ Este libro describe y analiza el desarrollo historiao y contempo-
raneo de los medios de comuncaadn masiva en Mig4co, & como su
Insarain en el sistema SodoseaAMico del pais. En general, se trata
de reconocer los intereses que influyen en la politica,comunicativa de
M40 y en las noticias e Informaciones de los medios; aclarar si uti-
lizan canales formales o informales para imponer sus fines
cos, y responder a la pregunta de hasta € punto repercute esa
influencia en la politica de contenidos de cada medio, toao ello sobre
la base de datos recopilados de la prensa, la radioy la television en
sus ms  demioolos Y variados registros.

101
BOJALIL PARRA Sergio o
"Pa critica ante la television. Proposiciones para aso-
ciaciones de televidentes™ en Rebeil (coord.), Propuestas  para
asociaciones de televidentes, AMic/Universidad Iberoamericana,
Médaao, 1986, 29 pp.
(3591-3586 A)
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El autor de estas propuestas sefiala que una organzaadn que
quiera impulsar la formeadn de auditorios aritioos ante los mensajes
de la television requeriria definir una posiadn sobre diversos puntos,
como laidentidad cultural, la identificaddn con ciertos grupos socia-
les y la definiadn de una posaon politica, achTes de establecer
acciones tendientes a dar a conocer lo que es y lo que significa la

102
BRAVO MONROY Juan Jog@
"Repercusiones de la informeddn rediofonica: el sismo de sep-
tiembre™ en Rebeil et al., Perfiles del Cuadrante, Trillas, Meéxiao,
1989, pp. 139-148.
(5517-5506D)
Sobre datos cuantitativos de la audiencia raciofanica en la ciudad
de Moo, el autor elabora un argumento sobre la responsabilidad de
los emisores, especialmente en cuanto a la inforeain y la partici-
pedn del pdblico. A partir de la exFeriencia del terremoto de 1985
y el papel que la radio desempefio en la organizaadn de la respuesta
ciudadana, el autor retoma el Plan de Emergencia de Camunicadn
en Casos de Desastre propuesto por los radiodifusores y aprobado por

las autoridades.

103
BUENAVENTURA AMEZQUTTA Juan Guillermo o -
Television y Estado en Colombia durante la administraciol
Belisario  Betancour, Tesis de Meedtria en Comunicaadn, Uni-
versidad Iberoamericana, Mexao, 1988,
(6289 B)

104
BURKLE BONECCHI Martha . _
"La aomunicaadn: constitutivo esencial de la sociedad. Una
gorodredin a la propuesta [uhmanniana™ en Orozco (coord.),
Televidencia. Perspectivas para el analisis de los_procesos de
recepcion televisiva, Cuadernos de ) y P
Sociales, im 6, PRoHCOM, Universidad Iberoamericana, Méx
co, 1994, pp. 127-141.
(7745-7738 A)
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El presente ensayo pretende ofrecer un recorrido eosiEOloo)
de la teoria de sistemas sociales de Luhmann, haciendo énfess en su
propuesta constitutiva de la sociedad, hasta llegar a determinar las
Frlnmpalles aportaciones gue pueden vislumbrarse desde la propuesta
uhmanniana a la teoria de la recgoan

105

BUSTOS ROMERO Olga

"Por _los camings de |a telenovela mexicana, Revista  Mexicana
de %204Tun|cacmn, mm 35 FMB, M&da, junio-julio de 1994
pp. a2-24.

~ Eneste articuo |a autora hace una doble Propuesta: por un lado ir
introduciendo cambios progresivos en las telenovelas, darles un ca-
reder cultural, y por otro lado, disefiar programas de

critica de los medios para que sean los propios pUioiacs que consumen
las telenovelas quienes reclamen los cambios que deben darse en las
mismas.

106

CABALLERO HOYOS Jo& Ramiro o
Aprendlza’e Autodirigido  de la Fisica Tedrica en Clave Comu-
nicacional. Propuesta de una Nueva Pedaégogla. Tesis de Meedria

en Camunicaan, 1TEso, Guadalajara, 1990,
(6054 B)

Estudio ubicado en el campo de la netoddogia educativa, apoya-
do en las teoriss del desarrollo cognoscitivo e Instrumentado comu-
nicacionalmente mediante una taica de andliss del lenguaje natural
y formal y de los mapas cognoscitivos operados por los libros de texto

y por estudiantes de ingenieria.

107

CABALLERO Virgilio

"Alternativas locales de comunicaodn’’, Sequndo Foro Interna-
cional de Comunicacion de El Da 1988, pp. 123-130.

(4979-4975 A)

A partir de las experiencias de los sistemas estatales de Quintana
Roo y Oaxaca, el autor afirma que los medios de comuncedn
regionales son definitivamente una guia para que lacomunidad social
se democratice, en la medida en que logren expresar los juegos de
fuerzas locales, las etnias, los grupos, las clases sociales gue no han
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tenido cahida en la television hasta ahora. Sin embargo, este esquema
de comunicaan regional no et exento de reproducir los vicios del
centralismo.

108

CALETTI RUgm Sergio o . o
"Las politicas de comuncadn en Medoo; una paradoja, his-
torica en palabras y en actos™ en Fox (ed.), Medios de Comunica-
ciony Politicaen America Latina, Gustavo Gili, Barcelona, 1989,

np. 90-%06.
(5540-5535 D)

Para el autor de este ensayo, durante la cBcack de los setenta y
buena parte de los ochenta, la casi ininterrumpida cisouBGN en torno
al papel de los medios masivos, & como respecto al que juegan las
instituciones gubernamentales en el campo de la aounicaain social
en Méxioo, aordtittyO una de las vertientes s Ilamativas y singu-
lares del proceso politico mexicano. No fue, en rigor, un debate:
fueron varios, aveces superpuestos; aveces ms 0 menos articulados,
aveces fragmentados.

109

CALLES SANTILIANA Jorge o _
"Modernidad, democracia y comunicaadn’™ en Esteinou Sed.),
Comunicaciony Democracia, Cconeicc, Mexao, 1992, pp. 79-96.

) (7057-7052 A

El autor sefiala que una de las tareas fundamentales gue deben ser

desplegadas por los medios es la de Fon,er la semilla de una nueva

cultura politica, ms madura, ms reflexiva, ms aneliica, s criti-

ca, Menos prejuiciosa, que conduzca a que los grupos politioos asu-

man con mayor responsabilidad su funadn de proponer proyectos que

conduzcan fos procesos politioos y sociales de nuestro paks

110

CARABAZA Julieta, Irene EwaLD y Sofia Elena RoDRIGUEZ C. _
Historia de los medios de comunicacion en Saltillo. Origen y
Evolucion, coneicc/u.A. de Coahuila/P.C. de las Fronteras, Sal-
tillo, enero de 1989, 25 pp.

(5627 A)

Este trabajo consiste en una resefia descriptiva del sur%imiento.y
evaluan de los medios impresos y electrdniocs en Saltillo, particu-
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lamiente cFrensa diaria, radio y television, tratando de recherar la
historia de estos sectores de la comunicaddn en la localidad r
conjugando elementos que estén al alcance del conocimiento genera

Las autoras tratan de plasmar las caraderistices particulares del

B1aD comunicativo en la capital del estado de Coahuila.

111

CARABAZA Julieta e Irene EWALD
Historia de los medios de comunicacion en Coahuila, Univers
dad Audraoma de Coahuila, Saltillo, 1992, 245 pp. (1561 A

Este trabajo plantea el surgimiento y desarrollo de los medios de

amuncedn colectiva en Coahuila. La preccuoeadn parte de una
anterior sobre |a desorpadn de los medios en Saltillo

y de la necesidad de que aquel trabag]o tuviera una cobertura N
amplia. Este estudio se centra en la historia de la prensa, radio y
tEeviadn de Coahuila, aspecto poco abordado en la desorioadn del
conjunto regional De esta forma uno de los objetivos principales fue
generar material biol 0 (ue sirviera de base Fara la compren-
90N y andliss de 1a comunicativa estatal; ackés detectar
erlnejanzas y diferencias en los emisores de la camunicaddn regio-
na

112
CARBO Teresa
"Acerca de la literalidad como fasaneadn’® en Piccini (edg
Ima%en del Tejedor, FELAFACS/Gustavo Gili, Moo, 1989,

(5441-5438 D
 Este ensayo presenta una refiedon de la autora sobre @ los
linglistes, atareados en descubrir g€ es lo que un hablante hace al
decir lo que dice, corren el riesgo de olvidar que el primer y bbéso
gesto del que habla es decir lo (T]ue dice. Ni m&_ni menos que ello:
roducir una formukaddn significativa que, tejida en una cierta red
?@«3, puede desplegar en prime-
ra, y en algunas ocasiones quEzzs ke en Uima instancia, un
sentido cercano a la letra, un sentido literal.
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113
CARBO Teresa o

"La aorelruodn discursiva de una identidad: el caso de la pobla-

an ', Estudios sobre las Culturas Contemporaneas,

nm 7, Programa Cultura Universidad de Colima, Colima,

septiembre de 1989, pp. 251-262.

: : _ : (6018-6012 A)

Mediante un ejemplo hipottioo de discurso oficial sobre indi-
?enlsmo, la autora analiza 3/ cuestiona las implicaciones y mani-
estaciones de poder en un discurso, cuyo sujeto e ausente de su

114

CARO GARCIA Ma. Caogodin _ o
La deuda externa a traveés del discurso del poder en Mexico
1987-1988. Tesis de Meedria en Ciencias de la gh‘ruram
FCPyS, UNAM, Méxiao, 1989,

=7

115

CARRENO CARLON Jog@

"1962-1992: MBdm a traves de los medios”,  Intermedios,
mm 1, RTC, M&xao, marzo-mayo de 1992, pp. 4-11.

A lo largo de las tres Ulimes dcaoks los cambios en los medios
e aamucad en IMidao, especialmente en los medios impresos
y audiovisuales, han sido fundamentales. La renpveadn de los cua-
dros_directivos y la trargformean de los medios privados y los
medios en nuestro pais son algunos de los temas que desa-
rrolla este ensayo.

116
CASARES ARRANGOIZ Pablo _ . o
"Ir aledn y,deﬁ)endenma. Necesidad de investiga-
an y gargoedan’’; Dia-logos de la Comunicacion, nmm
FELAFACS, Lima, Perty julio de 1988, pp. 86-96.
(5083-5079 A)

17
Tarn en Garez Mont (ed.), Nuevas Tecnologias de Comuni-
cacion, Trillas, M&dao, 1991, pp. 223-242.
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El autor presenta un andliss de la Stueadn de |a nfomaica en
la edlcaam de Iomlaﬂnoamencanos X las implicaciones so-
ciales que de esta se desprenden. A manera de ejemplo,
revisa un gran_proyecto de alfabegzanmomputamonal. que no
responde QuEZBs a intereses de muchos mexicanos Y que, por otro

lado, tampoco cuenta con el personal necesario para llevarse a cabo
con éxito.

118

CASARES ARRANGOIZ Pablo _ ,
"Coruncaan organizacional: una asignatura pendiente™, Um-
bral xxi, m 4, Universidad Iberoamericana, M&daoo, otofio de

1990, pp. 56-58.
(6912-6903 A)

La teoria de la comunicaain en Aata Latina ha estado ligada
a preocupaciones como el imperialismo y la dependencia; la desigual-
dad exadnaA y la ctrrranqpolmcad la cultura popular'y Ia
Su incidencia en el ariio de las organizaciones, en
cambio, ha sido muy limitada

119
CASARES ARRANGOIZ Pablo o o
"Universidad y comunicadmn organizacional en Médao'™, Cua-
dernos de Comunicaciony Practicas Sociales, m 3. PRC
Universidad Iberoamericana, Medaao, marzo de 1992, pg 71-90.
(6814-6811 A)

120
Tamin en nges "Organizational Communication in Mi&dod'™,
Mexican Journal” ofCommunication\o\.  Lndm. 1, FMB, Mé&xm,

september 1993, pp. 53-58.
(7761-7756 A)

_En este_trabajo se busca un acercamiento desde la i
universitaria al campo de la aomunicaan organizacional, Propo-
niendo un modelo para disefiar una estrategia comunicativa integral
en diversas instituciones. Para ello se sefialan algunos elementos del
desarrollo de este campo profesional en su contexto, se hace una
somera _refledon sobre la escasa reladdn de la imvestigeadn en las
universidades con este campo profesional y se plantea que es posible
un mayor acercamiento. Finalmente, se propanen elementos para el
disefio de un modelo de comuNicad organizacional.
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121

CASAS PEREZ Maria de la Luz 3
"Medios de comunicaddn e industria cultural. La confomnedn
de una cultura politica a través de la prensa escrita, en reladn al
Tratado Trilateral de Libre Comercio M&dooEdacks Unidos-Ca-
necd" en Salis (comp.), Las Industnas Culturales, CONElcc/Op-

aon, Medao, 1992, pp. 2
(7095-7093 A

Este trabajo es resultante de una labor de Investigadion centrada
en el andaliss de la relaadn medios de aomunicaan impresos-cultura
Polrlm, como parte de una perspectiva mé global del BB de

aonfomedn de una cultura politica en la sociedad civil a traves
de mecanismos diversos de ideologizaadn del Estado. La premisa
sobre la que se basa el analiss es la de que una conducta politica se
fundamenta primero, en una vison del mundo preferible sobre algu-
nas otras, y sequndo, en la pposen de la nforeadn /o los recursos
necesarios para la mowvilizaodn de acciones prescritas para una deter-
minada conducta politica, de manera tal que si la InfomMeadn no es
significativa o suficiente dehilitaré o inhibira la confomean de una
determinada cultura politica en ese sentido.

122
CASAS PEREZ. Marfa de la Luz
Analisis del ambito sociopolitico en el que se enmarca una |
politica cultural de comunicacion, ante la CEerspectwa del Acu
do Trilateral México-Estados Unidos-Canada. Tesis d
torado en Ciencia Politica, FCpys, UNAM, B4, 199%7%82 %p
Las condiciones muy egosdificas que plantea la posibilidad de R
puesta en marcha del acuerdo trilateral de comercio entre Miéxiao,
Estados Unidos y Carech sientan las bases para un custiocrermienio
de las tendencias rectoras —externas a nuestra realidad nacional—
que V&40 ha venido experimentando no slo en materia de comer-
cio, sino tamiEn de caruncadn y que una vez mE se hacen
patentes. La tesis contempla el hecho no solamente bajo la pers-
pectiva de sus alcances politioos, sino tarmioén en cuanto a las condi-
ciones en las que se plantea el acuerdo para Moo y su relevancia
para la jpradica de la camuniceddn social y para el intercambio de
que se clra como consecuencia entre los tres peies
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123

CASAS PEREZ Mana de la Luz . o
"Modernidad, identidad cultural y medios_de comunicaadn’™® en.
Lozano (ed ), Anuario de Investigacion de la Comunicac

SI-iCCl, ConElcc, Miéxdao, 1994, pp. 19-46.
| " (8001-8000 A)

Este trabajo tiene como objetivo analizar una vez mé& entre otras
cosas, nuestra condlddn de” pais premoderno por sus: tradiciones,
moderno por decreto y posmoderno por su efervescencia cultural.
¢Cuales son los nexos que conectan el discurso de la modernidad con
el de la identidad, no nacional sino_cultural de los pueblos, y con el
proyecto globalizador que circula libremente a través de los medios
de aorunicaaa? ;Como es que el Estado articula los mecanismos
de mockamizzain 'y los da a conocer, sin aparente contrackoddn con
los intereses de los movimientos y de los SLgetos sociales, y en
consonancia con una ukopia alcanzable para todos?

124
cAssiGoLI Armando o
"Caruncaan verbal y comuncaan no verbal, dos formas
inextricablemente unidas’en el animal humano", Revista Intera~
mericana de Sociologia, aflo 1, im 2, sequnda §ooa, Medm
mayo-agosto de 1987, pp. 21-28.
(4972-4971 A)

__ Este artioulo revisa los principales aportes de la reciente investiga-
aon norteamericana al estudio de nuevas aress de la comuncad
no verbal: la dnesica, las caraderiicss fisicas, 1a conducta tactil, el
paralenguaje, los artefactos, los factores del entorno, la pro@mia

125

CASTELLANOS Anat I ﬂ'etla'od la etibiaon aremeioyaica
"Un acercamiento a la historia de la
en Undn de Tula", Comunicaciény Sociedad, nm 21, bec
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, mayo-agosto de 1994,

pp. 183-190.
] _ ] _ _(8070-8078 A)
Este artioulo analiza ¢l BamaD angmelogrdfico en un poblado
Peque_no del estado de Jalisco desde sus origernes con la 8 de
as primeras exhibiciones y las primeras salas . hasta
la reciente edinadn de las funciones debido al ingreso de videos
traidos por los inmigrantes que regresan de los Estados Unidos.

7
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126
CASTRO Y LLURIA Rafael ] _
"Informéiicay discurso. La infroduoadn de la computadora en la .
educeadn’’, Version, Estudios d¢ Comunicacion y Politit
mm 1, UAM-Xochimilco, Méxdao, octubre de 1991, pp. 169-179.
i o _ (6828-6821 A)
En este articulo, que sintetiza su tesis de meestrig, el autor sefiala
que la reladn entre nformaicay edlcaanno se limita a la
Fresenqa de la computadora en la escuela, de suyo importante si se
e considera como parte de la posible trarsadn del carader artesanal
de la edcaodn hacia una Situeadn de pretendida modernidad. Dicha
reladn abarca tmioin el conjunto de formas a través de las cuales
se lleva acabo el proceso de sodalizacon del 8BdmaD entre
las que se encuentra el momento del discurso como el lugar donde se
interpreta y construye el sentido de la

127
CERIRDO_ PALACIO Mari 'Oll_luisay_TerolesaI del Pilar N1fiO BE&\IA?/IDES Lersicad
lagnostico de manemmagen interna de_la Universida

Iberoamericana.  Tesis de Meestria en” Comunicaadn, Uni-
versidad Iberoamericana, Meaao, 1991.

128

CERVANTES BARBA Cecilia S _ o
Los Estrategas de la. Comunicacion. Alternativas Metodaologic
frente a la Persistencia del Maniqueismo. Tesis de Meedria en
GCaomunicaain, 1Teso, Guadalajara, 1992, (6766 9

A de %rx]xxn de cuatro investigadores de la comu-
niceadn:_Manuel Martin Serrano, 3= Meartin Barbero, Guillermo
Orozco Garez y Enrique Sadnez Ruiz, enfatizando los trayectos

en que, alrededor de los conceptos de * ',
estos autores han aportado herramientas cada vez menos
dualistas para investigar la comuncaan

129
CERVX\II%S BAdRBA Ceci(liia estudio e |
"Andliss de contenido y etnografiaen el estudio de la
de noticias" en Cervantes y Sandez Ruiz (coords ), Investigar la
Comunicacion. Propuestas Iberoamericanas, CeiC, Universidad
de Guadalajara/ALAIC, Guadalajara, 1994, pp. 77-104.
(1721-7717 A)

1



Este documento tiene como objetivo compartir los lincamientos
generales de una propuesta netodlogia orlentada hacia el estudio
de la procuoadn de noticias, esto es, al analiss de productos (las
noticias) y de procesos a traves de los cuales se “manufacturan™
dichos productos al interior de las organizaciones de medios.

130

CERVANTES BARBA Cecilia y Enrique E. SANCHEZ RuUIZ (coords.)

Investigar la Comunicacion. Propuestas Iberoamericanas,  CEI

Universidad de Guadalajara/ALAic, Guadalajara, 1994, ???ﬁp'/\)

A principios de 1993 la Asodaadn Latinoamericana de Investi-
gadores de la Carunicaan karad, desde su sede en Guadalajara, una
convocatoria para recibir colaboraciones a fin de editar un libro

colectivo sobre metoddloga y Banicas de Investigeadn de la comu-

nicadin. Se trataba de comenzar a subsanar una carencia importante:
la virtual inexistencia de guies metoddldgces; de utilidad tanto para
estudiantes del area que comienzan una tesis como para investigado-
res que, 0 Son nuevos, 0 se inician en alguno de los “subcampos” de
nuestra amplia y compleja interdisciplina, para proceder a realizar
investigaciones concretas, puntuales. El libro es el resultado de tales
colaboraciones.

131
CHARLLES CRElEL I\l/lercedgs i AV
"La escuela y los medios de comunicadn social: la relativida
del proceso X’BﬁTﬁiﬁ_‘,.Perfiles Educativos, nim 34, CISE,
UNAM, MBdao, octubre-diciembre de 1986, pp. 41-49.
(3811-3810 A)
Este articulo aborda, desde un punto de vista ®0roo, la manera
como laescuelay los medios de camunicadn son entidades sociales
que participan en la corsoideadn de la heggmani, como organismos
creadores y diseminadores de significaciones sociales. Se hace una
revisin general del problema de la hegemonia y de las instituciones
que ad’en como instancias medulares para la dotenadn del consenso
social. Se analiza la produoadn social de estructuras de sentido que
circulan en la sociedad y las relaciones de poder como estrategias para

implantar la hegaona
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132

CHARLES CREEL Mercedes _ S _
Nacionalismo, educacion y medios d¢ comunicacion. Tesis
Meestria en Garunicaan, Universidad [beroamericana, Méxd

co, 1987.
o . (3806 B)

Este trabajo, de carader eminentemente t0nao, incluye un son-
deo exploratorio_que tiene como finalidad conocer, grosso modo, el
concepto de neadn, & como su Ui, que tienen nifios
de sexto afo de primaria del Distrito Federal. Es una tarea apremiante
sujetar a disaLadn el significado de ®mmincs tales como el nacio-
nalismo y la identidad naclonal, y tratar de entender aLEl es la relaaon
entre estos Bdacs y los aparatos de hegaani con mayor pene-
traadn en la sociedad moderna: [a escuela’y los medios de comuni-
con

133
CHARLES CREEL Mercedes _
“El problema de la cultura o la cultura como problema”, Estudios
sobre las Culturas Contemporaneas, nm 3, Programa Cultura
Universidad de Colima, Colima, mayo de 1987, pp. 119-150.
_ L (4314-4309 A)
A partir de un bosquejo histrnoo de a cultura nacional, [a autora
propone analizar este W00 a raves de la covyraan de diferentes
concepciones del mundo o "formas culturales™ que coexisten y se
mezclan arganicay conflictivamente en una area nacional
La estructura que surge de esta rdadon redpraca de la
cultura oficial, las culturas populares, las culturas “cultivadas”, et-
&erg, dan lugar a la drémica cultural,

134

CHARLES CREEL Mercedes . B
"La tedlevision y los nifios. El reto de vencer al Coplen Amancd”
en Sadez Ruiz (comp), Teleadiccion Infantil: ¢Mito o Reali-
dad?, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1?3821{)%0%%-22.
Este articulo trata de los halios de eqoosdin televisiva de %os

niflos, con datos tomados de una nﬁaﬁpan mé amplia realizada
en 1985, gue e por objeto, mostrar Ja rebaadn existente entre el

concepto de readn que manejan los niflos y aquel que emana de la
escuela y de la tEelevision a Traves de sus discursos y mensajes,
Tamin se revisa la programedn infantil que ofrecen la Elevision

13



privada y la gubernamental, concluyendo con algunas sugerencias
para la e‘ixrecm de una barra infantil de televison.

135
CHARLES CREEL Mercedes _ L
Educacion superior 'y medios de comunicacion: un en
conflictivo en el campo de la produccion cultural, Reflexiones
Universitarias, tm 3, UAM-Xochimilco, Méxiao, 1989t 18 pp.)
6354 A
La autora realiza en este_trabajo una cescrjpddn comparativa
entre los medios de comunicaan V la universidad con elfinde
esclarecer el papel, la confluencia y fas relaciones que se dan entre
ambas instituciones sociales al contar con una Fresenua I
y_conflictiva en el campo de la procoadn cultural. Ambas institu-
ciones, a pesar de compartir el espacio en el campo de la prod
cultural, cuentan con diversas logicas, racionalidades, objetivos y
estructuras de funcionamiento que determinan tanto su comporta-
miento dentro del mercado de bienes Smiodiaos como las caracte-
risticas de la propuesta cultural que difunden,

136
CHARLES CREEL Mercedes _
"Los medios de aamunicedn en la cordtruoadn de 1a cultura de
los joveres'”, Dia-logos de la Comunicacion, im 25, FeL

Lima, Per3 octubre de 1989, pp. 26-32.
(6065-6064 A)

En este artioulo se sefiala que los medios de aomunicaddn forman
parte del universo cultural de los jovares urbanos, pero es poco lo
que conocemos sobre los efectos (?u_e se producen en este proceso de
interrelaoon. 0N compleja que implica desde la moivedon
para acercarse a determinados productos, los criterios de seleaadn,
de preferencia o de rechazo, las condiciones y los Frocesos de recep-
aon, el contenido de los mensajes, hasta la huella que dejan en la
corstituadn de la cultura y de la identidad de los joveres

137

CHARLES CREEL Mercedes o B
"Cultura femenina Y medios de corunicadn (un tejido de
complicidades)”, Estudios sobre las Culturas Contemporaneas
m - 10, Programa Cultura Universidad de Colima, Colima, 1990,

pp. 167-186.
(6440-6432 A)
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El objeto central de este artioulo es la corgiruoan de un conce?to
de lo femenino y particularmente la forma que adquiere bajo la
Inenenan de fos medios de aomunicadn. La imagen femenina y
su rol_son de suoordineadn al hombre y esto sucede de un modo
oEanoo Y transclasista, pero especialmenite de un modo clasista. Los
roles femeninos son los de esposa, madre y ama de casa. Los medios
se han encargado de reforzar esos roles, aunque hay contrapropuestas
o

138

CHARLES CREEL Mercedes o

"Aparato escolar y medios de comuniceada™ en Charles y Oroz-

co F%%mﬁs.), Educacionypara la Recepcion, Trillas, Méxa, 19!
pp. bo-ol.

5 ~ (6332-6327 AR

La qonfimnean de que el aparato escolar pierde relevancia en la
edcaodn mientras los medios de aomunicaadn adquieren una pre-
sencia cada vez n& significativa en los procesos educativos, sirve a
|a autora para desarrollar una propuesta para que el sistema educativo
responda al reto de los medios de camunicaadn El punto de partida
es (we el sistema educativo en su conjunto tome un posiadn frente al
problema que se traduzca en acciones egoedificas dirigidas hacia
distintos polos y momentos del ciclo de la comuniceda emison,
mensaje Y recgoaon Cada conjunto de acciones tiene objetivos
concretos e involucra instancias y recursos distintos.

139
CHARLES CREEL Mercedes o
' critica y organizaciones pg) lares: la experiencia de
: d

u

Bragil" en Charles y Orozco (comps ), Educacion para la Recep-
cion, Trillas, 1990, pp. 216-226.
(6343-6327 A)

_Este es un recuento historioo de varias experiencias de

critica en Brasil, centrando el anglisis en la dinbimica existente entre
los medijos de aomunicaan y las organizaciones populares. A dife-
rencia de lo que ha_sucedido en los peies europeos, en Brasil los
procesos de edcadn para los medios se orlglnan y se desarrollan
desde %/ para las organizaciones populares y no dentro de los sistemas
educativos. Estos proyectos de raagodon caritica han sido impulsados
primordial mente por organizaciones edesiasticas.
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140 _
CHARLES CREEL Mercedes y Guillermo or0zcO GOMEZ (eds.z N
Educacion para_la Recepcion. Hacia una Lectura Critica

Medios, Trillas, Mé&dco, 1990, 246 pp.
& (6327 A)

_Los autores de este libro aportan las experiencias que han adqui-
rido en el campo de la edlcedn para la reogoa0n en diversas
regiones del mundo, en un intento que, al Ilevarse a cabo en todas las
|atitudes, compromete al ser humano a utilizar los medios de comu-
nicadn en tanto recursos para su desarrollo integral y no como
instrumentos de dominean o de comeralizadn Indiscriminada.

141
CHARLES CREEL Mercedes y Guillermo orozco GOMEZ
Del sujeto _individual al sujeto colectivo en la educacion para la
recepcion, Cuadernos de Disgdogos nMm 8, FELAFACS, Bogoa
Colombia, septiembre de 1990, 9 pp.
(6096 A)

Los arigares de la educadn para la recgoain se remontan a més
de dos cBadks en algunos [;EEBp europeos y_en Australia. A lo lar-
go de estos afos, la edcadon para la reageadn no ha tenido desa-
rrollo sostenido Mientras que en los Estados Unidos su auge tuvo
Iu?a_r en los setenta y actualmente se observa una franca decadencia
del interes general de la padleadn en este tipo de educadn, en peisss
como Inglaterra el Interes ha resurgido, & como en Latincamenca,
donde las experiencias de eclicaddn para la reagpdn se multiplican.
En Chile y Brasil, adaes los esfuerzos se institucionalizan.

142

CHARLES CREEL Mercedes y Guillermo orozco GOMEZ
Educacion para los Medios. Una propuesta integral para maes-
tros, padres y nifios, UNESco/ILCE, Mo, 1992, 260 pp.

143

CINO BURKEVICS Liliana Tamara .
Infraestructura  de informacion lpara lacooperacion ecot
técnica entre paises en desarrollo  Tesis de R/be;ra en Comuni
caddn, Universidad Iberoamericana, Méxao, 1987, (45528)
El flujo de datos transfronteras se considera una actividad indis-

pensable entre paies en desarrollo para que los procesos de coopera-
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aon exonamiA Y Banica se den exitosamente. La autora describe un
sistema piloto promovido por diversos organismos de las Naciones,
Unidas, a través del cual se establecen liness horizontales de comuni-
cadn para la qogoeradn eniA y Boa entre peiess en
desarrollo que desean conocer las necesidades entre ellos y sus
capacidades para establecer soluciones conjuntas.

144
CISNEROS ESPINOSA Jog8 o
"Los conceptos de educadn y culturay el funcionamiento actual
de nueve radiodifusoras educativas y.cufturales” en Aceves, Arre- |
dondo y Luna (comps.). Radiodifusion Regional en México, Un
versidad de Guadalajara, Guadalajara, 1991, pp. 137-154.
] _ g (6731-6720 A)
AcBes de una amplia dsauEON conceptual sobre lo que pudiera
ser la reckockfuaon educativa y cultural, este primer acercamiento al
estado actual que guardan las radiodifusoras educativas y culturales
de la regn central del as permite hacer cuestionamientos egoecH
ficos cuyas respuestas posibiliten un nuevo desarrollo del medio, pre-
guntas que tienen que Vver lo mismo con la organizeadn interna de la
emisora, el diseflo de sus barras prograatices y el manejo de forma-
tos raciofoniaos participativos, que con sus poificas de readn con
|a audiencia. De este amplio nivel de andligs surgen dos necesidades
léaces: impulsar modelos de_ rackocifusdn participativos y replan-
tearse_ los conceptos de edcaddn y cultura que sustentan las propias
pradicss radolonices

145
CORDERA CAMPOS Rolando _ o _
"Medios de comunceain y sociedad deliberativa en los tiempos
del trago'" en Varios, Medios, Democracia Y Fines, UNAM/
Notimex/FFN, M&aao, 1990, pp. 25-36
(6446-6444 A)

Este ensayo sefiala que la damooratizaadn de Mi&ao implica el
fortalecimiento integral del Congreso y las otras instancias colegia-
das relpresentativas, como los ayuntamientos y los congresos estata-
les. Ello, a su vez, supone e impulsa el desarrollo de un sistema de
partidos efectivo y durable, nica forma de darle a la pluralidad
politica una real consistencia. De hecho, la reforma politica a que se
aspira para dar paso a un perfil plenamente canoardico del orden

1



politico nacional, es inseparable de una reforma a fondo del Estado,
donde los medios de camunicaddn masiva tienen un lugar importan-
te, como vehioulos centrales para encauzar y dinamizar el proceso de
trarsicdn, aunque el sentido de esa infervenddn no e definido
de antemano.
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CORDERA CAMPOS Rolando

"Democracia poliica y medios de aomunicaadn’’, Intermedios,

mm 2, RTC, Méxao, jumo-julio de 1992, pp. 24-29.

Por definidon, un gobierno denoar@im es un sistema "por dis-
a=aT " Los medios de aomunicedn deben insertarse en esta
deoEN (Y reproducirla tal cual, fielmente. La democracia se ejerce
en la realidad, y es S0lo a través de los medios de comuncadn en
donde agudlla se socializa y enriquece.
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CORNEJO PORTUGAL Inés Maria de los Angeles
"La re;goddn activa integral™ en Rebeil (coqrdg, Propuestas
para asociaciones de televidentes, AMic/Universidad Iberoameri-

cana, Méxao, 1986, 26 pp.
3590-3586 A)

La primera parte de este trabajo trata de entencger la releoin
edLceadniaamunicadn y por g8 precisamente a partir de la dicada
de los sesenta los medios de comunicaddn masiva en las sociedades
dependientes empiezan a jugar una labor educativa. En la segunda
parte la autora trata de revisar las diferentes alternativas de respuesta
frente a la televisidn y, por Uitimo, elaborar una alternativa de trabajo,
& como plantear sugerencias de linees de cuestionamiento.
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CORNEJO PORTUGAL Inés Mearia de los Angeles .
La Voz de la_Mixteca K la comunidad receptora_de la mixteca
oaxaquefia. Tesis de en Gamunicadn, Universidad
Iberoamericana, Mi&aoo, 1991,

(6266 B)
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CORNEJO PORTUGAL Inés Mara de los Angeles
"Presencia de La Voz de la Mixteca en lacomunidad receptora de
Tlaxiaco, Oaxaca” en Aceves, Arredondo y Luna (comps.), _
Radiodifusion Reglonal en México, Universidad de Guadalajara
Guadalajara, 1991, pp. 155-167.
(6732-6720 A)

Las canclusiones de este estudio sobre la relacion entre el medio
opt ty la vida de |a pddleadn entrevistada pockien expresarse
de la siguiente manera: la destacada presencia del medio racic
en la pddeadn receptora confirma que la radio coninca siendo el
sistema con mayor potencial en este sector rural; la audiencia para el
medio_no es privativa de otras actividades y eé en reldon_ con la
del tiempo cotidiano de la Fxhatm a diferencia de lo
que ocurre en las ciudades, donde la reagoadn grupal se est& modifi-
cando_hasta tornarse totalmente individual, para el caso de la ?.obla-
am investigada el auditorio et motivado a comentar y platicar en
familia lo que se difunde por la radio.
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CORNEJO PORTUGAL Irés Mara de [os Angeles __
"El psicodrama aplicado al estudio de la reagoa0n familiar tele- .
visiva", Comunicacion 3{ Sociedad,  nim  14/15, ceic, Uni-
versidad de Guadalajara, Guadalajara, enero-agosto de 1992,

pp. 39-63.
. _ (7671-7668 A)

Sobre |a base de que el estudio de las predices de mediean en
la reagoddn televisiva supone innovar, el texto GPropone nuevas tec-
nicas de nvest que permitan dar cuenta de @D las "“formas
de ver televiSIoN'* son recreadas y mediadas desde el i familiar.
En este caso se utilizan tanices de psicodrama para observar ms la
aoan del sujeto que su verbalizadon
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CORNEJO PORTUGAL Inés Maria de los Angeles
"La Voz de la Mixteca: H]tiD Y perspectivas”,  Cuadernos .
del Posgrado en Comunicacion, nim 1, Universidad Iberoameri-
cana, M&dao, agosto de 1992, pp. 37-64.
(6818-6816 A)
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152Taﬂ1':’n en Dié-lo?os de la Comunicacion, nm 35, re
Lima, Per(i marzo de 1993, pp. 41-51.

tI_En 35t6| trabajo se analiza el proyecto raitfritnde XtET'lA’da
artir de la investigpadn que presnid su autora como tesis de
Fr)m_cslria,_real_llzada en la Mixteca Alta y Baja del estado de Oaxaca.
La investigeaon se implemento a través de un cuestionario de 90
preguntas. La muestra fue rigurosamente elaborada con base en el
neEoc de proporciones e mestizos e IncigENes triquis y mix-
teaos Este ensayo retoma las,_conclusiones de la X

au lere algunas liness de aoadn para el proyecto rackofonioo de la
ifusora.
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CORNEJO PORTUGAL Inés Maria de los Angeles _
"La radio cultural indigenista: punto de encuentro entre lo inci-
ena y lo masive”, Comunicacion y Sociedad, nm 20, cen
niversidad de Guadalajara, Guadalajara, enero-abril de 1994,

pp. 33-66.
_ . (8061-8059 A)
En el presente ensayo se considera el i del receptor como
un campo de negpaeadn en donde el auditorio no se apropia indiscri-
minadamente de lo que ve, oye o recibe, sino q_ue dicha :
resPonde, entre otras cosas, a una historia particular de los sujetos,
en la que tiene que ver el contexto sociocultural y exonamiag @l tipo
de sociedad y los escenarios egoedifiacs familiar, comunitario, esco-
lar en los que se ha producido |a releddn con el medio. En referencia
a los medios masivos, particularmente la radio, en las comunidades
las familias constituyen la unidad kéaca de la audiencia,
puesto que en ellas se "recrean”, "apropian” o "rechazan" los
contenidos propuestos por el medio.

154

CORNEJO PORTUGAL Irnés Marfa de los Angeles .
"¢Como la ves? El psicodrama aplicado para el estudio de la
( televisiva de los nifios" en Orozco (coord ). Televiden-
cia. Perspectivas para el analisis_ge los procesos de recepcid
televisiva, Cuadernos de Coruncaany, 5 Sociales,
r[m896,10P6R0||00M, Universidad Iberoamericana, M&3ao, 1994,
pp. 09-1U0.

(7743-7738 A)
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El punto de partida de este ensayo es el reconocimiento de la
necesidad de buscar alternativas metocklogces para investigar los
procesos de recgoadn televisiva. Tradicionalmente los
sociales y los estudiosos de la comuncadn se han propuesto cono-
cer el tema determinando variables, aislando causas, definiendo fun-
ciones y utilizando instrumentos cualitativos o cuantitativos que
recrean los procesos de los sujetos a ravés de la vertelizaoon Por
el contrario, la clBOLEAN en estas paginas se propone sustentar que la
propuesta pacockaéEica al “poner en escena™ determinadas situa-
ciones de la vida de "un protagonista”, revela contenidos, significa-
dos, expresiones, sentimientos, emociones que en el relato’ verbal
pueden ser suprimidos o postergados.
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CORONA BERRIN Sarah o
Teley_|5|éngjue%o infantil. Un encuentro cercano, UAM-Xochimil-
co, Madaao, 1989, 174 pp.
(6035 A?

Partiendo del nifio, no como una forma n% de desmembrar e
e de la aomunicaadn sino como el destinatario donde,
finalmente, adquiere s?iﬁcan1 el proceso, este trabajo, gue resu-
me la tesis doctoral de la autora, trata de entender la aiferente
gorgpieain televisiva por clase social y sexo. Para ello, estudia un

g_rupo de nifios mexicanos de cinco anos de dos clases sociales
iferentes que habitan en la ciudad de Méxdm.
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CORC)ETA'BERﬁINESIS\%m relaan de dobl eam (el
"El nifio y la television: una releadn de doble gprgoieadn (el caso
de Los Syup_eram|gos)" en Sadez Ruiz (comp ), Teleadiccidn
Infantil: ;Mito o Realidad?, Universidad de Guadalajara, Guada-

lajara, 1989, pp. 69-78.
(6044-6040 A)

Este artioulo expone los resultados de una investigeadn en que se
dosno el juego de los superamigos en niflos de cinco afos de dos
clases sociales, Posteriormente se goliad a los juegos el modelo

actancial saméntico de Greimas. La rmoc&%a seguida 0
reflexionar sobre la television, su rdaadn con 1os nifios ¥ los "uni-
versales infantiles”. El observar los rasgos repetitivos del juego y

compararlos con aquellos que ofrece la prgqooraao Una

VISIOoN de las caraderisticas dominantes y de las diferencias por clase
social y sexo.
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CORONA BERRIN Sarah
"Para jugar con la televisOn'* en Charles y Orozco (comfs. ,
Educacion para la Recepcion, Trillas, Méaao, 1990, pp.
(6330-6327 A)
La inquietud principal que plantea este trabajo se centra en el
proceso de gpraaedn y uso de los mensajes televisivos por parte de
los nifios, subrayando su importancia dentro de la actividad Kidica
La autora retoma autores como Winnicott, Freud y Eriksson para
resaltar laimportancia del juego como acto creativo que proporciona
identidad al grupo, aglutina, relre el mundo del nifo con el mundo
exterior,

158
CORONA BERRIN Sarah _ ]
“La television: informe de Salvador Novo y Guillermo Govdkez
Carargia Entre men y sadil', Comunicacion y - Socied
nm 16/17, ceic, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, sep-
tiembre 1992-abril 1993, pp. 195-239.
(7682-7678 A)

La autora propone renovar la disoLsdn sobre los arignes de la
tEevision en Migdao, reproduciendo el famoso documento de Novo
y Gaedkez Camarena, que en 1948 plarwed por primera vez las
dicoiomies centrales: cultura popular o alta cultura; tonologa o
contenido; sector privado o sector pdiolico; nacional o extranjero.
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CORONA BERRIN Sarahy Evelyn DiEZ-MARTINEZ DAY N
“El libro como objeto cultural. Un estudio comparativo con nifios
de dos grupos sociales”, Comunicaciony Sociedad, nm 18/1
ceic, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, mayo-diciembre

de 1993, pp. 47-66.
(1712-1710 A)

Paratratar de responder la pregunta ;qué es lo que saben los nifios
del libro?, las autoras trabajaron con una muestra de 60 nifios, de
primero, tercero y sexto de primaria, en una escuela privada del
Distrito Federal y una plbolica rural en un poblado del Estado de
IM&dao, sobre la base de las representaciones graficas de los nifios.
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160
CORRAL CORRAL Manuel de J=B

La comunicacigon popular en Meéxico. Tesis de Meestria en Cien
cias de la Gamunicaddn, FCpys, UNAM, IMIBXI00, 1986.

Esta tesis argumenta que debido a las desigualdades sociales, en
las sociedades actuales de cualquier signo, la comunicadn, como
cEAlogp exento de dominio, aparece como una necesidad radical
insatisfecha. Hay hombres que se amoldan sin né al tipo de comuni-
caain generalizado; otros simplemente se aprovechan de €, pero los
hay termioen que lo cuestionan y Juchan por transformarlo. De 4
surgen las pradicas de caunicad popular que el autor analiza en
el caso mexicano.

161
CORRAL CORRAL Manugl de Jap
"Notas para una historia del periodismo duranguense en el
siglo xrx", Revista Mexicana de Comunicacion, nm 10, FMB,
marzo-abril de 1990, pp. 26-28.
(6192-6188 A)

Una pesquisa rdaick sobre el periodismo del siglo pasado en
Durango es suficiente para darse cuenta de que se trata de un periodis-
mo embrionario, germinal, naif en cierta forma, en cuanto que no
estaba conformado como empresa ni el escrito periodistico se conce-
ba como mercanda Era, acles un periodismo doctrinario de
contenido fundamentalmente politico y en el que la Nformeddn se
entregaba al lector en el envoltorio de un lenguaje que, visto ahora,
resulta ampuloso y retonao.

162
CORRALES DiAz Carlos i _
El significado sociocultural de las nuevas tecnologiasde comuni-
cacion, Huella, nm 14, Cuadernos de Accia,
ITESO, Guadalajara, 1987, 33 pp.
o (3809 A)
_ Este cuaderno ofrece una paroraica general de las cuestiongs
implicadas en el estudio de las nuevas & de comuncaan
Especialmente significativa resulta la diferencia, ordinariamente pa-
sada por alto en otros estudios de este tipo, entre las teadiogies de
niomedn y las teonologies de comunicaddn, ditinaon que per-
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mite centrar la alenadn precisamente en aquellos aspectos que mejor
aplutntar|1 a la carpradn del BaaD desde una perspectiva socio-
Cultura

163
CORRLALE&%(IHJIOS dor" Rerl 0
"La N de comunicador”, Renglones, nm 20, I1TESO,
Guadalajara, agosto de 1991, pp. 37-42%J
7294-7292 A

Oculta o disfrazada, entre embozada y hosquejada, ﬁa prokesn de
comunicador lucha por conquistar su significado social desde las
cuatro arees de desempefio profesional en que se le ubica, sstn se
desprende de la investigeadn coordinada por el autor sobre el signi-
ficado social del comunicador, realizada desde el 1TEso en la zona
metropolitana de_Guadalajara. Esta N se ubica dentro de
una Sslematizzam de las tp%ﬂl.'cﬁ profesionales del comunicador
realizada con el fin de caracterizar las précticas, explicarlas, signifi-
carlas y establecer futuras liness de trargomeadn_De estos trabajos
surgen los supuestos que sirven de base a la incbged del significa-
do social del comunicador.
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CORRALES DiAz Carlos . o
Proyectos de Comunicacion: una estrategia en la practica
sional de comunicacion, Huella, tm 20, Cuadernos de Divulg
aon Acadiig, (TESO, Guadalajara, 1991, 65 pp.

La idea central de este trabajo, que la efectividad y la Utl(lldad_ de?
desemperio profesional del comunicador dependen de la oportunidad
que tenga este para decidir su aoaon de r&mxm misma

N de necesidades, se complementa con una disertaadn sobre
|as ventajas de los proyectos, el papel que juegan la

: Ivestiopoon Y
la planeaddn, las interrelaciones de edes y el carader predictivo,
prospectivo y creativo de la
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CORTES Maria del Carmen .
"Laescuela ante la influencia de los medios: propuestas de recep-
aon critica’” en Charles y Orozco gcomps) ducacion para
Recepcion, Trillas, 1990, pp. 82-92.

(6333-6327 A)
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La autora elabora una serie de propuestas para integrar una edu-
caoin en medios de aoxruncaain en el ciclo escolar bésioo, El
objetivo principal es que la escuela pueda brindar una ecucean
infegral que permita a los alumnos constituirse en personas criticas y
expresarse en forma creativa. Para lograr eso, la primera aoadn que
resulta indispensable realizar es la modhficaadn del curriculum de
formeadn de maestros en las escuelas normales, ya que el maestro
debe constituirse, primero, en un ser critioo y reflexivo como receptor
de mensajes de medios para, posteriormente, promover esta actitud
en los alumnos.
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COVARRUBIAS Karla, Angdica BAUTISTA Y Ana B. URIBE

Cuéntame en qué se quedao. La telenovela como fendmeno so
TriUas/FELAFACS, M&xiao, 1994,

Las autoras presentan los resultados de una investigpadn hecha
entornoala rrrpn\axn que impulsa a los televidentes a preferir las
telenovelas, & como a la influencia que este gAneEro ejerce sobre la
vida cotidiana y las relaciones familiares de las personas. Analizan
de qé forma el pliohoo adopta el lenguaje y los patrones de con-
ducta de los protagonistas de una telenovela, & incluso Ilega a hacer
suyos los problemas de los personajes. Para tal efecto, las autoras
examinan aaD esA escrito el (€ momentos y situaciones lo
componen, de & modo se construyen sentimientos de amor, odio,
placer, poder,

crRemMoux Rl

Comunicacion en cautiverio. Usos y abusos de la  publicidad
gubernamental, Planeta, M&xao, 1991,

_Este libro es un conjunto de ensayos del autor que pueden resu-
mirse en que a pesar del discurso oficial que dice promover el cambio,
esto no se ve en la vida cotidiana. Hasta ahora, la politica de comu-
nicadn instrumentada ha consistido en ampliar, magnlflcar la figura
presidencial, incluso en detrimento o franco olvido_de todo el gabi-
nete,y lo que es mé_ decisivo, de todas las llamadas instituciones. Ha
sido Un martilleo incesante para magnlflcar a un hombre al que se
ha pretendido erigir en un ser
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CRESPO Jog@ Antonio L o
“Responsabilidad politica y ganion pdblica en Mexdao™" en Es-
teinou (ed.), Comunicacion y Democracia, CoNEicC, Mexx
1992, pp. 103-112.
(7059-7052 A)

El autor propone que el esfuerzo SSEMAIcD por conocer y medir
con mayor preason las caraderistices de la gpmnion pdblica s1é un
instrumento importante para coadyuvar a la transidon 0
en caso de que ese sea el desenlace de la actual transiadn politica de
Mexiao, pero entre tanto, indudablemente la mouilizaadn ciudadana
y la eqorestn pubdica a raves de los diversos medios (principalmente
escritos) han contribuido a presionar a las autoridades a responder en
mayor medida de sus actos, si bien queda un largo trecho por recorrer
hasta que las instituciones canooraiicss adquieran tal fuerza que no
sea necesario un enorme esfuerzo ciudadano cada vez que se quiere
|lamar a cuentas a algtn funcionario por abusos cometidos en contra
del nexés colectivo.

169
CROVT DRUETTA Delia Mara _ _
"El nuevo desafio de [a radio” en Rebeil et al, Perfiles del
Cuadrante, Trillas, Méxao, 1989, pp. 257-263.
] (5527-5506 D)
Frente al nuevo embate de la teanologia y el avance constante de
a ejercida por los medios, Ia radio enfrenta un nuevo
desafio: retomar sus ventajas, potenciar sus cualidades para
fortalecerse como wehioulo de la cultura regional y local. En peies
como. M&aao, con una realidad polifacdticay con necesidades }{
_ distintas en cada region, la radio debe reforzar la
cagamdad descentralizadora y regionalizadora que la han caracteri-
zado
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CRoVI DRUETTA Delia Marfa » »
Metodologia para la produccion 56 evaluacion
didacticos, rFeLAPACSIWACC, M, 1990, 145 %)626 X

El objetivo de esta investigaadn, realizada para el Sistema Nacio-
i e d

nal de EO %elaborar una metoddlogia para la
pracoadn de materiales ¢ que pudiera ser empleada funda-
mentalmente en las modalidades educativas, no formal y formal, a
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nivel superior. Se trakayd con el concepto de materiales chdctioos y
no con el de medios, ya que €sios son SO un instrumento t&onIco,
mientras que por los primeros se entiende el mensaje educativo,
donde puede 0 na estar presente la teanologialy donde Se hace uso de
un medio. Asimismo, el material didadic Constituye un mensaje
auxiliar dentro del proceso de aonduoan del aprendizaje que realiza
el maestro y en el cual el alumno construye su propio conocimiento.
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CROVI DRUETTA Delia Marfa

La television por cable: el caso mexicano, Cuadernos de Ciencias
de la Comunicaan, Mm 1, Fepys, UNAM, Mgaoo, 1990, 39 pp.

Este estudio sefiala que los fantasmas para el desarrollo del siste-
ma de television por cable en Moo no parecen surgir del es-
tancamiento de suscriptores o del aumento en los precios de las
importaciones como denuncian los empresarios (quienes luchan ar-
duamente por conseguir renovaciones dy permisos nuevos). La com-
petencia con otras ganim introducidas desde Estados Unidos
—como son las antenas perakodices para reagoan directa, las video-
caseteras, 05 videojuegos— se et dejando sentir sobre el cable, no
tantto p%ra minimizarlo, sino para obligar a cambiar su estructura y
contenido.

172

CROVI DRUETTA Delia Marla . . )
Educacion via satélite o Aquiles y la tortuga. Tesis de Meedria
en Ciencias de la Camunicaadn, Fepys, UNAM, MiBaoo, 1991.

173
CROVI DRUETTA Delia Maria L o
"Presente (¢y futuro?) de la educedn v satelite en Migdad'”,.
Revista Mexicana de Comunicacion, nm 26, FMB, Medao, no-
viembre-diciembre de 1992, pp. 30-31.
(7259-7251 A)

Cuando en 1985 MB4a0 puso en Orbita los Saidlites Morelos, todo
heda pensar que la eclceddn por fin Endriaa su alcance una
2 que permitiria desarrollar programas a distancia. Han
transcurrido siete afos y la realidad es otra, SAo cinco programas,
por sus caradierilicas Y relativa permanencia, pueden ser considera-
dos como educadin via satelite.
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CROVI DRUETTA Delia Maria

"Bl v satelite en Améta Latina Y ahora que?’, Co-

municacion, estudios venezolanos, nm 80, Caracas, Venezuela,

cuarto trimestre de 1992, pp. 52-59. o

Los & de veinte afios vividos desde el inicio de la edcaadn via
satelite y el presente constituyen un periodo de cambios, proyectos y
especu,lau?rtyes. En este tiempo nofsob el\.dnrn la sino
tamben el tipo de servicios que ofrecen los satdlites, su organIzaaN
y formas de ﬁ)nanuamlento. a educadn, por su parte, ha reflexio-
gad_o sobre su uso, planteando algunas conclusiones y recomen-
aciones.
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CROVI DRUETTA Delia Marn o _
"La television en las universidades pldlicas™ en Toussaint
fcoord ), ¢Television Publica en Mexico?, Consejo Nacional par
a Cultura'y las Artes, Pensar la Cultura, Méxao, 1993, pg. 65-84.
. o (8182-8179 A)
__ Este trabajo revisa las experiencias nacionales en cuanto a televi-
SN en las universidades pliolices, de las cuales hay 37 en el pas'y
Ao dos (la de Sonora y la Audnara de Nuevo Len) cuentan con
su Jyroplplcanal. Sin embargo, la actividad televisiva es mug amplia
y diversificada, en los distintos niveles. Si antes se hablaba de un
medio, la television, ahora debemos empezar a hablar de un espacio,
el espacio audiovisual, donde confluyen diversos medios que se
interrelacionan entre § y quejuntos construyen la realidad. Es dentro
de ese espacio, cada da” & diverso y complejo, donde las universi-
dades pouioicas deben replantearse su funadn sustantiva de Ciftsion
de la ciencia, la teaologa y la cultura, volviendo su mirada al
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CROVI DRUETTA Delia Maria

"MBd: la pantalla hacia afuera”, Chasqui, nim 46, CJESPAL,
Quito, Ecuador, julio de 1993, pp. 26-27.

, En Améra Latina y en el mundo aumenta la oferta_televisiva:
ms _canales nacionales y locales, m& repetiddn de sefales inter-
nacionales, m& sistemas de cable para audiencias segmentadas. En
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la capital mexicana, la nueva oferta no responde a las necesidades
sociales y ciudadanas. Por el contrario, la programedin fomenta [a
la gpatia y el escepticismo. Pero estos camblos ¢no edaran
creando lag_condiciones Pazmk%xm mercantiles para una
escentr allzada y sensible a las
necemdades de Ios receptores que desean rescatar sus identidades?

177

CROVI DRUETTA Delia Marfa

"Libre Comercio en TV... farkesia de diversidad”, Revista  Mexi-
cana de Ciencias Polltlcasg Sociales, nmm 154, FCPyS, UNAM,
B, octubre-diciembre de 1993, pp. 91-102.

Contrastando la oferta de la television plblia y la EHevisn
Prlvada en la ciudad de Mexao, resulta gue los ciudadanos pueden
ener acceso a 46 canales, con cerca de 900 horas diarias de transmi-
son. Informedin ' entretenimiento son los dos gjes en los que se
mueve la televisidn del libre comercio. Informeadn que mira hacia
afuera, hacia ¢l mundo global donde se pierden los mensajes y se
olvida lo cotidiano. Entretenlmlento concebido como eveson, en el
que los deportes, eventos artistiaos Pl Culturales, manifestaciones
populares o fiocion, forman parte del’ gran egoectéaLbo de a tele-
wvison.
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CROVI DRUETTA Delia Maria_
*Saidites de acomunicedd  Tecnologia al servicio de la comu-
nidad en Arérca Latina?" en Amador (coord ), Comunicacion
Educativa. Nuevas Tecnologias, Temas Educativos, nim 1, cIsE,
UNAM, M&xdao, 1994, pp. 101-116.

La autora revisa los cinco programas de edcedn va satelite %ue
existen en Medao, poeiS que cuenta con su propio sistema satelital
De ellos, Ao tres pueden ser considerados pro;Flamente educativos,

mientras que los otros dos son de aduilizacdn Todos comparten una
carederidtica: fueron disefiados para transmitirse directamente por
los Morelos, por lo que para su recgeadn es indispensable contar con
una antena EHatIiaca paz de captar la sefial satelital, Stuecdn que
limita su cobertura. Estos pr _?‘ramas son: TV Salud 0 CEMESATEL, del

Sector Salud; Satdlite, de la ser; semi-
narios universitarios AII|s Vivere (Ca I|dad de Vida), de la unam;
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seminarios de formeddn docente de la Facultad de Coeduria y
Admindraoin de la unam; y el Sistema de Eolceain Interactiva
por Satélite, del 1TESM.

179

CROVI DRUETTA Delia Marla L .
Television y procesos identitarios”, Comunicaciony Socieda
mm 20, ceic, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, enero-

abril de 1994, pp. 67-78.
(8062-8069 A)

SN la autora, amparadas en las propuestas y lincamientos
Folrlms de cada poass latinoamericano, las nuevas,lm‘[i%el permi-
leron que la oferta televisiva se diversificara y multiplicara, Tanzando
al mercado nuevas formas de emEON y reagoa00n de fa TV, Esta

iferacion de mensajes televisivos, no obstante, no ha hecho e
que seguir_una logpca de mercado dejando de lado las necesidades
comunicacionales de la paoleadn, tanto en materia educativa como
cultural o de servicio. A pesar de la trandoreadn de la oferta
televisiva en el Distrito Federal en los Ulines afios, el carader de las
emisiones y las ofertas culturales no han cambiado.

180

CROVI DRUETTA Delia Maria

"Los medios de aomuricadn frente al escepticismo, EI TLC a
manera de ejemplo” en Molina y Garda Robles (eds ), Escepti-
cismo y Comunicacion, Fcpys,unam, Méaao, 1994, pp. 111-12
Los medios masivos de camurnicadn construyen una realidad
social SImiodiica, que puede ser diferente u opuestaa la realidad social
objetiva en la que viven los individuos; la construoadn de fa realidad
a de los medios se realiza gracias al control que se ejerce sobre
todo el proceso informativo: (!atnlmn aroulean y consumo de
los mensajes; los medios producen efectos a largo plazo, ejercigndo
sobre sus audiencias una suerte de aaumuieaN o ssoimMeENiEain de
los mensajes que emiteny de las interpretaciones que danalos hechos
sociales. En la actualidad, los medios ad’en comg reforzadores de

zonas de exdusion, limitando con ello |a particpeddn de la padeatn

en determinadas acciones.
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(1,§]ow DRUETTA Delia Maray Cecilia RODRIGUEZ DORANTES
"Hacia una caraderizaon de las nuevas m‘dﬁes' Tecnolo- .
gia y Comunicacion Educativas, nm 9/10, iLce, Méxao, no-
viembre 1987-abril 1988, pp. 61-70.

Este articulo da cuenta de un proyecto de investigeaon realizado
en el 1Lce sobre los usos educativos de los sistemas satelitales. Las
reflexiones que se presentan son un producto inicial de esa investiga-
adn y buscan situar en una caraderizaoin y cearpdon de 1as
nuevas \eadiogies de caruncadn & niomedn

182
CURJEL Fernando

"La radio estatal (y lo grue se espera de ellag" en n RebeaY al.,

Perfiles del Cuadrante, Trillas, Médao, 1989, pp. 44-54,

] ~ (5508-5506 D)

Este.atrnqlo preselntalugadrﬁlbm_sobre la rad;o “estatal", que
puede sintonizarse en la ciudad de Mexao, y reconstruye cronokg-
camente las decisiones que llevaron a la corstitioon de |a Stueaon
presente. Ante la pregunta ;de g forma puede romperse el nudo
atado por los concesionarios, al servicio de los anunciantes y fabri-
cantes, no del auditorio, nudo que impide trocar los medios en fines?,
se responde_con once tesis que packien explorarse como politices de
auncaan radiofonica estatal.

183
DE GARAY SANCHEZ Adkien Gerardo _

' al estudio de la cultura rock”, Estudios sobre las

Culturas Contemporaneas, nmm 6, Programa Cultura Universi-

dad de Colima, Colima, mayo de 1989, pp. 117-130.

_ i ) (5616-5613 A)

Un estudio del rock no sAlo como B daD musical sino como
generador y exponente de una cultura juvenil que ha favorecido |a
eqoren de la inconformidad y la relekoia por s de treinta afios
a pesar de su comerdalizaodn y gorgaieadn por los medios masivos.

El articulo analiza las caraderisicas iniciales y el posterior desarrollo
del rock, especialmente su posaon en Meda.
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184
DE GARAY SANCHEZ Adnan Gerardo
"El rock como, pracica cultural”, Umbral xxi, im 4, Universi-
dad Iberoamericana, Mico, otorio de 1990, pp 53 5.
(6911-6903 A)
A sus cuarenta afios, el rock e & vivo que nunca. Transna-
uongl y transclasista, est nutrida fuente de Si |f|ctaC|on£|s p'c%ra millo-
nes de Joveres —y no tan jJovares— del orbe entero. El autor propone
estudiarlo como pradtica social, atendiendo a su logica d ep'(Ipi[fI]’l
y de reconocimiento.

185
DE GARAY SANCHEZ Adian Gerardo
Los académicos del Departamento  de Comunicacion de
versidad Iberoamericana.  Tesis de Meedria en
Universidad Iberoamericana, Méxiao, 1992.
(7570 B)

Esta tesis estudia desde una J)erspectlva soaoigica a uno de 10s
sujetos fundamentales de la vida universitaria en %eneral y de la
Iberoamericana en particular: los ecacioss del Departamento de
Coruncaan El alutorlarmbro ardlt(rjam'ie |mp0rtante ublgar
en #rminos generales la praolméica de investigeddn revisando
aI unas de las caraderisticas del sistema de educaatn en Moo de

1960 a la fecha, tomando en cuenta algunos factores relevantes en la

de la universidad mexicana actual: institucio-
nes, metrioulay e de acaddmioos De esta revision se despren-
dieron una serié de Iiodiess acerca de las caraderiicas propias que
ha asumido en las Ulimes cigacks el sistema, particularmente en lo
que se refiere a la corformeadn del cuerpo acacEmim

186
DE GARAY SANCHEZ AdkEn Gerardo
“Para_conocer a los acadBis del Departamento de Comu-
nicadon de laUJA", Cuadernos del Posgrado en Comunicacion
nm 2, Universidad Iberoamericana, 1992 %) 51-93.
(7629-7627 A)
Este artioulo retoma la parte final de la tesis de maeslna del autor
sobre los acediias del Departamento de Gamungaan de la UTA,
Analiza la politica de contraiaaian del Ipersonal azdarm el proceso

de Inoorporaddn de los acadmioos de la planta po
sexo, edad, estudios, experiencig ar:chn:ay profesional sggn P
PRATEIGs SOaokgaos

y S0N una propuesta de agryoeam dISCI
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plinaria, y por actividades laborales acecices dy profesionales de-
sarrolladas fuera del departamento para el otofio de 1991.

187
DE GARAY SANCHEZ Adin Gerardo o
"La prolestn acacha en Migaao. Una compleja diversidad:
los acacmioes de la comunicaad™ en Luna (coord ), Genera-
cion de conocimientos gformacmn de comunicadores, co-
NEicc/Opcion, Méxao, 1992, pp. 43-60.
(1117-7114 A)

i IEn este tlraba'o se desarrolla el contexto ?eneral dell crecimiento.
e las escuelas de gomunicaddn, su matricula y sus plazas

cas en la Ulima. dicadi, para pasar a la clsouson de alqunos concep-
tos, conjeturas y dimensiones de angliss en torno_a la .
acdia en MBdoo en general y de la caunicaan en particular,

mismas que descansan en las experiencias de. n,GmT*mm realizadas
en |a recorelrugan de las condiciones institucionales e individuales

de los acadaioos en el Departamento de Gamuncadn de la Uni-
versidad Iberoamericana.

188

DE GARAY SANCHEZ Adrin Gerardo L )
El Rock también es Cultura, Cuadernos de Gomuncaan y Préc-
ticas Sociales, im 5, PROHCOM, Universidad Iberoamericana,

Méxio, 1993,
(7626 A)

Este trabajo muestra la multiplicidad de practicas procesos y
condiciones estructurales en las que se produce y genera un bien
cultural egoedifico: el rock. Ex?lpra algunos de los principales aspec-
tos que intervienen en el complejo proceso de produoddn, distribu-
aon y raraEon del rock como bien cultural en lo que el autor llama
la l6oaca de la procuoaon y que hetra de completarse, en el futuro,
con un analiss de la kogaca del reconocimiento o del consumo (recep-
adn) de los productos.

189

DE LA PENA Ricardo y Rosario TOLEDO

"Medios de aomuncadn y actitudes, politicas de los ciuda-
danos del Distrito Federal”, Comunicaciony Sociedad, nm 12,
CEIC, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, mayo-agosto de

1991, pp. 115-138.

(6809-6801 A)
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Este artioulo pretende medir los vrnbs existentes entre los me-
dios de aomuniceadn y las actitudes polticas y partidarias de |os
ciudadanos, a partir de la doserveadn de los niveles de nformedn
y posturas manifiestas de la poilaodn, recuperada a raves de ocho
diversas encuestas de opinin pUbolica realizadas en el Distrito Federal
entre abril de 1990 y julio de 1991.

190

DE LA PENA Ricardo y Rosario TOLEDO
"Vidomero: Habios de consumo televisivo en el Valle de
Mexdao'™, Intermedios, rim 3, RTC, Mi&xao, agosto-septiembre
de 1992, pp. 48-57.

La recorsiruoadn de un naao tan complejo como es a
recgoa de las variadas opciones comunicativas obliga a establecer
una ruta que permita una paulatina aounnuiedan de referentes que den
cuenta de aspectos concretos en amikos acotados. El recorrido ha de
comenzar por la reaperaddn de indicadores relativos a un medio de
aomunicedn en eoeciico, en este caso la television, en un espacio
geograiico definido: [a zona metropolitana de la ciudad de Méx.

191
DE LA PERA Ricardo y Rosario TOLEDO
de lectura de periockacs en el Valle de
Medao'", Intermedios, nm 4, RTC, Mexao, octubre-noviembre
de 1992, pp. 60-69.

Si bien m& de dos terceras partes de los informantes residentes
en el Valle de MBdao declaran que leen agin periddico, diversos
indicadores producto de laPrimera Encuesta sobre Medios de Comu-
nicaaon en el Valle de Mi&aoo, efectuada en el Gabinete de Estudios
de OpiniAn, permiten afirmar que, en general, el hébio de lectura de
los medios impresos entre los ciudadanos de esta conurEd es
limitado, ya que confiesan aproximarse a dichos medios de manera

dedicanddkss poco tiempo y realizando una lectura in-
completa de la Informeddn que se proporciona.
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192
DE LA PERNA Ricardo Y Rosario TOLEDO

"Miolmetro: Hébikos de consumo de radio en el Valle de Meéx-
co", Intermedios, nm 5, RTC, M&dao, diciembre 1992-enero
1993, pp. 70-79.

En este articulo se presentan los resultados de la investigeddn
empirica que sobre los' Mébiios de consumo de los medios de comu-
nicaaon realizo el Gabinete de Estudios de Opnin en mayo de 1992
para Intermedios 'y que, como tercera y Clima parte de su presenta-
adn, atiende a los datos referentes a la radio.

193
DE LA PEZA Carmen _
"Consideraciones sobre el desarrollo de la ensefianza y la inves-
0N de la cmunicaain en M4 (el caso de lauAM-x)" en
N (comp.), Ciencias de la Comunicacion, Serie Las
Profesiones en Mi&dao, im 5, UAM-Xochimilco, Méxao, 1990,

pp. 15-24.
. » (6347-6346 A)

Esta es una recorgrucaon ardliica de los fundamentos y [as
opciones tomadas en la carrera de comuncaan de la UAM-Xachi-
milco, donde los diversos contenidos teoncoetodoldgiass y Eonk-
cos del perfil estan orientados desde una perspectiva que comprende
la formean IHKIDW dlet IosI alumnos que les permita
conocer y analizar las formaciones culturales axemooraes y en
particular la mexicana; la foreddn de competencias J habilidades
en los alumnos, que les permitan manejar los lenguajes de los medios
de comuncaan encaminados a producir estratégias y discursos,
para incidir en distintos amiakos de la producadn cultural.

194
DE LA PEZA Carmen

"Vertientes de ggobdlzaaon el bolero y la industria cultural en
Mexioo'" en Salis (coord.), Las industrias  culturales, CO-
NElcc/Opcion, Medao, 1992, pp. 103-120.

(7100-7093 A)

La autora intenta en este trabajo visualizar @D las instituciones
culturales encargadas de regular, controlar y difundir la ez vuel-
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can, incorporando y subsumiendo adcigos y normas que rigen el
comportamiento cotidiano en el que se constituyen y renuevan las ®c-
nicas de pproduoadn, las creencias, |os actos del lenguaje y las formas
de arganizaadn colectivas; incursionar en el terreno de’la industria
musical para observar @D se redefinen y recrean las representa-
ciones de lo social g que esto ocurre al interior de los espacios no
institucionalizados del saber musical de los pueblos.

195
DE LAPEZA Carmen o _

“La lectura interminable. Una gorodmean al estudio de la

'recgpaon™’, Version, Estudios d¢ Comunicaciony Polit

3, UAM-Xochimilco, Meaao, abril de 1993, pp. 57-82.

N (8017-8014 A)

Este ensayo Fr@ten(ie describir algunos elementos del proceso de
constituicidn del &k de la reogoaon. El texto hace un recorrido
critioo de las definiciones operacionales del lector desarrolladas por
distintas corrientes de la critica literaria, derivadas de la |
y el estructuralismo, & como de la soaologi de Ja cultura. Final-
mente sefiala algunos aPortes de las nuevas perspectivas de la *‘criti-
ca" de Barthes, Foucault, Derriday Deleuze'y Guattari, para estudiar
los objetos de comuncaddn desde el momento de su lectura y
analizar los discursos andrimos sus modos de existencia, de circula-

aon, a como los mecanismos de prooladn de sentido

196
DE LA PEZA Carmen . o
"El bolero y la edlaadn sentimental: sus procesos de significa-
amdyresg‘lﬁcanl_De lecturas y escrituras diversas”, Dia-lo-
gos de la Comunicacion, nm 40, FELAEACS, Lima, Perg,
septiembre de 1994, pp. 25-35.
(8107-8106 A)

197
Tamien en Estudios  sobre las Culturas Contemporaneas,
nmm 16/17, Programa Cultura Universidad de Colima, Colima,

1994, pp. 297-317.
o ~ (8082-8076 A)
_Una nueva historia del bolero, basada no en la vida de los autores
e sino en la historia de sus lecturas, es decir, en_los
discursos fragmentarios y dispersos a través de los cuales distintos
sujetos reconstruyen la historia del bolero, permite rehacer en cierta
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medida la propia historia amorosa y sentimental de los sujetos y las
colectivida%esP De la nferacotn er%lt.re sujetos y textos bdlersuéls en
los_distintos espacios en los que circula el bolero se_produce un

"clima de recgoadn’™, un “efecto bolero™ como disamineadn de las
diferentes lecturas, interpretaciones y formas de goropieadn que de
d hacen los sujetos y grupos sociales. El bolero entendido como

“efecto_bolero” ha tenido un lugar, un papel fundamental en la

edcaan sentimental de los hombres y_ las mujeres de los diversos
?rupqs sociales K de las distintas generaciones en nuestro e desde
0s afios treinta hasta la fecha.

198
DE LA TORRE CASTELLANOS Angela Raée

Discurso, ldentidad y Poder en la construccion de una identidad

religiosa: La Luz del Mundo. Tesis de Meestria en
rreso, Guadalajara, 1993.

L ) . (7558 B)
El nteres fundamental que guia este estudio es el andligs vy a

nerpretadion del papel que las prédices de comunicadn juegan
en la amdpm\alqn ?/ frandomedin de una realidad religio-
sa. la iglesia de La Luz del Mundo, en su sede de la Hermosa

Provincia en Guadalajara. Este analiss puede ayudar a entender la

N de la culturg a traves de las mediaCiones existentes en
res procesos de prooloadn smbdica: discurso, identidad y poder.

199
DE LA TORRE CASTELLANOS Angela Rerée
"Al que no habla Dios no lo oye Al que Dios no oye, no habla.
Orden social y discurso hgsrmm en La Luz dél Mundo" en
Roth y Lameiras ﬁeds.), El Verbo Oficial, EI Colegio de Michoa-
CaNITESO, Guadalajara, 1994, pp. 147-180.
(8188-8187 A)

. Este articulo tiene el objetivo de explicar la manera en que el
discurso cotidiano de una organizaadn religiosa, La Luz del Mundo,
se gstructura a/ desarrolla_en releadn con el mantenimiento y la

: el orden social de esta iglesia, que es una crrﬁmﬁcm
e\a@ de tipo pentecostal, que se estructura en torno al carisma
de su fundador (Aartn) y de su sucesor éSamue[). Esta iglesia g0
en Guadalajara, en una ragron que ha sido definida por la

del catolicismo, y en una aoca de efervescencia reljgiosa, justo en
1926, afio en que inicia el conflicto cristero en esta misma regon
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200
DE LA TORRE CASTELLANOS Angela Rarée

"Carunicaan como acto creador de la identidad religiosa Es-
tudio de caso en La Luz del Mundo™ en Re%unlo (ed ), Comuni-
cacion._Sentido y Vida Cotidiana, Cuadernos del’ Departamento
de Goruncaan del Leso, nm 1, Guadalajara, 1994, pp. 9-31.

En este trabajo se ven las repercusiones que ha tenido el discurso
contenido en la novela institucional en la conformean de una iden-
tidad social, ya sea como elemento Siodiao que autoriza y valida la
oferta carismatica de los liceres para cohesionar y fortalecer la orga-
nizadon religiosa, & como para promover su” legitimedion en el
amio nacional que enmarca el campo religioso.

201
DE Lﬁ TORRE CASEEiLANdO? ,I\A/lngedla Rave y Pafricia FORTUNY
“La mujer en La Luz del Mundo. y rgaresaiaan
snbd%a Estudios sobre las Culturas Contemporaneas
nm 12, Programa Cultura Universidad de Colima, Colima, 1991,
pp. 125-150.
o (6779-6773 A)
El foco de analiss de este trabajo esa Puesto sobre los modos en
que varias estructuras de control, sobre la toma de decisiones en la
vida cotidiana, afectan a las mujeres K/lrestrlngen SU CUErpo y sexua-
lidad dentro de la iglesia La Luz del Mundo en Guadalajara.

202

DE LA VEGA ALFARO Eduardo

Juan Orol, eme, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1987,

196 pp.

Este libro es parte de la Coleaodn Cineastas de M&4ao y presenta

TEE con lustraciones y mediante entrevistas, docu-

mentos'y analiss bic la trayectoria anemetografica de Juan
Orol cuyo caso es posiblemente Uridd en la historia mundial del cine,
pues existiendo un consenso general de que es un director de cine que
no_sabe hacer cine, los documentos, escritos y libros sobre el perso-
naje se multiplican.

9



203

DE LA VEGA ALFARO Eduardo L _ _
' Ny estado actual de la invesigeadn sobre cine mexica-
no" en B Ruiz ﬁcomp.), La investigacion de la_comunica-
cion enMeéxico: logros, retos y ers;ectlvas, Edicom/Universidad
de Guadalajara, M&xdon, 1988, pp. 205-216.

(5142-5133 A?

Este trabajo apunta hacia la corstrusadn de un recuento completo
de la evoluddn 'y las tendencias de la invesigeadn sobre el cine
mexicano, que tiene sus antecedentes en las publicaciones, a partir de
1|94é4, ?e %)zel Maria SijEGaca y sU punto de cmsgblbat?w en
el Centro de Investigedn y Ensefianza. Cramelogrdica de la Uni-
versidad de Guadalajara, dirigido por Emilio Garda Riera, donde
trabaja el autor.

204

DE LA VEGA ALFARO Eduardo

Raul de Anda, CEC, Universidad de Guadalajara, Guadalajara,
1989, 323 pp.

Este libro es parte de la Colsaadn Cineastas de M4 y presenta
con ilustraciones y mediante entrevistas, docu-

anerAtOéy andligs biografioos, 1a trayectoria anemetograica de Radl
e Anda.

205
DE LA VEGA ALFARO Eduardo _ _
"Lacruzy lacanana (la reloeion cristera en el cine mexicano)".
Comunicaciony Sociedad, im 8, ceic, Universidad de Guadala-
jara, Guadalajara, enero-abril de 1990, pp. 119-156.
. . (6080-6076 A)
Este ensayo retoma la historia del conflicto rellglosolde
1926-1929 y sus "reflejos™ artisticos, en gaeras como el corrido y
la novela, que se han ocupado del tema mucho & que el cine
nacional. A partir de ese hecho, el articulo analiza las pelicules que
han tratado el tema y contextualiza su proolsadn en los distintos
escenarios politicos sexenales.
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206
DE LA VEGA ALFARO Eduardo _ o
La industria cinematografica mexicana. Perfil histérico
Cuadernos de Dvulgean, se%undaqxxa mm 37, Universidad
de Guadalajara, Guadalajara, 1991, 84 pp.
6791 A?

El presente texto corresponde a una ponencia preser_ltaéa por ¢
autor en el Segundo Cologuio I\/meﬁrﬂl de_ Investigeaon de la

Lncadn en 1990. Se trata, pues, de la primera versdn de un
estudio ms completoy detalla%ue_ hebrd de efectuarse y publicarse
como parte de un proyecto de analiss comparatlvo de los sistemas de
aamuncadm social en ambos Palses |atinoamericanos, Como el
objetivo del coloquio era el de establecer un perfil histrico de cada
uno de los medios a partir de la_literatura preexistente, este ensayo
viene a ser, ante todo, una sintesis muy general de o que los especia-
listas han escrito en torno a la historia del cine mexicano.

207
DE LA VEGA ALFARO Eduardo . _
"Cine e industria cultural en &4 ¢Hacia un nuevo enfoque
. 7", Comunicacion y Sociedad, nm 14/15, ce
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, enero-agosto de 1992,

pp. 211-234.
. - (7676-7668 A)
Este ensayo comienza con una revision del concepto frankfurtiano
de "industria cultural" y otros desarrollos n& recientes con respecto
a los enfoques que desde la Sooologiax puedan dar cuenta del desarro-
llo historoo de estas instituciones, entre las cuales la industria cine-
nreiogralica mexicana tiene especial inierés para el autor.

208

DE LA VEGA ALFARO Eduardo

“El cine y el Estado mexicano”, Chasqui, mim 43, CIESPAL,
Quito, Ecuador, octubre de 1992, pp. 4-6.

El cine mexicano ha sido uno de los mé fuertes y difundidos del
continente. Su desarrollo clpandid siempre, en mayor o menor grado,
del apoyo_del Estado. Hoy este se repliega de su papel tradicional y
|a industria busca nuevas Tormnukes de producatn y distribuaon
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209

DE LA VEGA ALFARO Eduardo

Pioneros del Cine Sonoro J: Gabriel Soria, 1903-1971, ciEc,
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1992, 176 pp.

_Gabriel Soria fue uno de los iniciadores del cine mexicano en la
primera mitad de los afios treinta. Aficionado a la traduoddn cinema-
tografica de a literatura y el folklore verméoulos, es paradpioo que
haya resultado el m&_olvidado de los de su ooca, aunque su primera

Jicula, Chucho el Roto, logrd buen recibimiento del pUiiioo y de fa
critica, y fue de las primeras obras capaces de fortalecer la certeza de
que era posible un cine mexicano interesante y redituable.

210

DE LA VEGA ALFARO Eduardo

Pioneros del Cine Sonoro l;: Arcade/_ Boytler, 1893-1965, crEC,
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, 1992, 191 pp.

A comienzos de los afios treinta, mientras un SOVEIOO que no era
ruso, el leton Sergei Elsensteln,,deslba los paisajes y la tragedia
de Mo, un ruso que no llego a ser sovietiao, Arcady Boytler, dio
al cine mexicano su primera gran presencia femenina:” la Andrea
Palma de La Mujer del Puerto, dlﬁ]na de un futuro de diva cinemato-

que no alcar) su cabal cumplimiento. Del encuentro de
oytler y Palma resUlfo uno de los primeros desiaos del cine mexi-
cano sonoro, pero el director afiadiria a ese hallazgo otros que trriaén
merecen figurar en la geleria mitica del cine mexicano, como_ el
Fegn?ndo oler de Celos 0 el Cantinflas de Asi es mi tierra y Aguila
0 Sol.

DE LA VEGA ALFARO Eduardo

Pioneros_del Cine Sonoro 111: José Bohr, ciec, Universidad de
Guadalajara, Guadalajara, 1992, 148 pp.

Alren de origen, argentino y chileno por crianza y por Primera
a

fama arl]sucad Ica, Joe Bohr llegd a Mdoo cegoues de intentar el salto
a la celebridad en Hollywood. A la larga, su obra mexicana resultaria

lamg interesante y lamé sustanciosa, Bohr fue un auéntico "hom-
bre-orquesta”: actor, chansonier al estilo de Maurice Chevalier, pro-
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ductor, argumentista y, sobre todo, por lo que al cine mexicano
interesaba, un directormucho n& valioso de o que en su tiempo se
SUpUSO.

212

DE LOS REYES Aurelio

"Las pelioules estadounidenses denigrantes y el gobierno mexi-
cano en los afios veinte", Intermedios, nm" 5, RTC, Mé3,
diciembre 1992-enero 1993, pp. 58-69.

A principios de los afios veinte se SLECID en M Una reacdin
en contra de las pelioues estadounidenses ?ue mostraban aspectos
poco edificantes del pais; este tipo de filmes fueron prohibidos por el
%oblerno mexicano porque *'ofencian al decoro nacional”. Este texto

abla en detalle de los sucesos y los protagonistas de esta historia.

213
DEL PALACIO MONTIEL Celia _ o
"La Gaceta de Guadalajara (1902-1914), grlmer perioaiao indus-
trial de Occidente”, Renglones, nm 15, rreso, Guadalajara,
diciembre de 1989, pp. 24-29.
(5734-5730 A)

Este artioulo es parte de un proyecto que pretende, realizar un,
andliss del proceso de transormean interna del periockoo, reflejo
del proceso de incustrializaoon que empezaba a experimentar la
prensa del pek a finales del porfiriato, y un angliss de la
existente_entre los cambios de la realidad_{en este caso el inicio de la
Ravoludn Mexicana) 3/ su r%oream en un medio informativo
egoadificn: La Gaceta de Guadalajara.  Este penddioo fue escogido
ﬁor ser el primer moderno de occidente: por su tiraje, por

aber sido el primero en usar el linotipo en la ciudad, por el descenso
en el precio de venta y por su gran droulsadn en varios estados €
incluso fuera del pais

214

DEL PALACIO MONTIEL Celia o _
La Gaceta de Guadalajara, primer diario moderno de  Occidente.
Tesis de Meedria en Sodologia, Universidad de Guadalajara,
Guadalajara, 1990, 256 pp.
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Esta tesis aborda analitica, & que descriptivamente, La Gaceta

de Guadalajara en dos niveles principales: anéliss del proceso de
o) interna del periockoo, resultado del proceso de indus-
trializacon que empezaba a sufrir [a prensa del peis a finales del
porfiriato, Y andliss de Ia rlaaon que existe entre los cambios de la

realidad y 1a represateadn de la misma en este medio informativo
egoadifico.,

215

DEL PALACIO MONTJEL Celia _ L
"Panorama general de la prensa en Guadalajara”, Comunicacion
y Sociedad, ~nim  14/15, ceic, Universidad de Guadalajara,
Guadalajara, enero-agosto de 1992, pp. 159-176.

(7674-7668 A)

La autora propone en este articuio un aporte tmtgfafm para
ordenar el estudio de la prensajalisciense a partir del establecimiento
de I3 imprenta en la region, en 1792, Sugiere un modelo de clasifi-
caan de las publicaciones, basado en uno propuesto en los anos

sesenta por Jog Bravo Ugarte, aunque tomando en cuenta el desfase
entre el desarrollo de la prensa a nivel nacional y a nivel local.

216

DEL PALACIO MONTIEL Celia

"Primeras fojas y periookacs en la Nugva Galicia, el otro encuen-
tro", Revista Mexicana de Comunicacion, nm 29, FMB, Medaw,
mayo-junio de 1993, pp. 26-30.

Este artioulo revisa la prensa de Nueva Galicia, que cbgoLES se
aonvertiria en el estado de Jalisco, durante los siglos xvm }{ XX,
Queda en evidencia por & los estudiosos han descrito a Guadalajara
a mediados del siglo xvm como una ciudad aparentemente tranquila,
cuyos. habitantes, entregados, a sus ocupaciones habituales y a la

de sus deberes religiosos, se preocupaban muy poco por su
adelanto intelectual.

217

DEL Ri0 REYNAGA Julio o
"Desarrollo y tendencias de la enseflanza en Camunicadn
Colectiva”, Revista Mexicana de Ciencias Politicasy Sociales,
nmlsglzi% FCPyS, UNAM, Mo, julio-septiembre de 1992,
pp. 1oo-Lfb.
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Este artiouo recupera algunas visiones fundacionales de la carrera
de comunicean en Amanca Latina, y analiza algunos de los princi-
pales problemas de la ensefianza. Propone tres nuevas linees de

Ymedm universitaria, referidas la aamunicaadn obrera, la comu-
nicadn rural y la comunicaadn popular

218

DEL RiO REYNAGA Julio

Reflexiones sobre periodismo, ~medios y ensefianza de la comuni-
cacion, FCPyS,UNAM, Méxiao, 1993.

XN de textos del autor, escritos en diversos momentos
sobre temas relacionados sobre todo con las funciones sociales y los
meocks del _periodismo, los medios de cHteion y una breve Vision
sobre la ensefianza de la comuncaan

219
DE LUNA Ardies | - y
) j2 amorosa en el cine aonlamyoraed’, Revista Mexica-
na de Ciencias Politicasy Sociales, nm 131, FCPyS, UNAM,
M&aao, enero-marzo de 1988, pp. 83-93.
(5059-5053 A)

En este ensayo, el autor explora las dimensiones de la
amorosa en el cine aoEPoraey, ejemplificando sus interpretacio-
nes con referencias filmicas de la mayor diversidad de origenes pues
el cine axETO@BD ha hecho de la pacologia amorosa un tema
fascinante que admite toda clase de interpretaciones, entre ellas ésla

220
DE LUNA ADIes _ o

“Las culturas de la imagen" en Piccini (ed ), La Imagen del

Tejedor, FELAFACs/Gustavo Gili, Miexao, 1989, pp. 161-185.

~ (5443-5438 D)

Este ensayo argumenta que las culturas de la imagen tienen un
referente fundamental: la pintura. En g se articulan algunos signos
indispensables para entender el mecanismo de la mirada. El pintor
exige una determinada goradamedn a su obra y el espectador eda
dispuesto a observar de un determinado modo. La pra )
es un ordenamiento dentro de un espacio eoedfico. Lo que contiene
el cuadro es un conjunto de valoraciones en el terreno de la estética
y, en forma n& general, en la cultura.
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221

DOMiTTEwlg,OLEslcoFégca&mga cuad O ] .
"La a ", Cuadernos de Comunicacion,
nm 96, y | Aplicada de Me&doo, Miéxiao, diciembre
de 1986, pp. 25-28.

(3901-3899 A)
La yacosoadiogia traduce la inerssoadn entre psicologialy So-

jologja. Su dominio de estudio es la encrucijada en los camlnosydel
aologp Y del peicdlogo. Toda conducta humana posee un aspecto

FHIJIU]ID, Dy SoaologIa0. Por esto la paicosoadiogia ciencia, bisagra
estudia [a rérsaccm entre los AT socialgs y los peIcoiog-

cos, la interacadn entre la persona y el grupo; la neracdon con el
lazo social sin tesis, y la arﬁah:m egla aoain de los individuos
sobre el grupo.

222

DURAN LOERA lgnacio

"E| cine mexicano y sus perspectivas”, Intermedios, nim 4,RTC,
Meéaoo, octubre-noviembre de 1992, pp. 46-51.

El cine mexicano vive unaetapasmgular: en medio de campmsg
de crisis se han realizado obras notables en los Uitimcs afios. El
director del Instituto Mexicano de Crametogralia, proporciona un
punto de vista sobre las perspectivas actuales en Meda de este arte

que es, al mismo tiempo, una industria.

223

ENRIQUEZ Joe Ramin B _
"Latelenovelay el fin del melodrama”, Dia-logosde la Comuni-
cacion, nm 26, FELAFACS, Lima, Per(y marzodel 990, pp. 16-20.

_ (6070-6069 A)

Tomando elementos de Jacinto Benavente, el autor analiza las re-

laciones culturales tejidas en el melodrama y su gpropadn en las

telenovelas [atinoamericanas, ganero que discute en suespesor cultu-

ral y comunicativo a pesar de su generalizada pobreza

224
ESPINOSA TORRES Felipe de JelBYy Aurora VELASCO ACEVES
VIDRIO
Capacitacion para la radio popular. Tesis de Meestria en Comu-
nicadn, Universidad Iberoamericana, Moo, 1991,
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Esta tesis parte de la experiencia de los autores en las radiodifu-
soras populares de Huayacocotla y Teocelo, ambas ubicadas en el
estado de Veracruz, en cuanto al empleo del medio para fines de
pravoan y pa de los campesinos que constituyen sus
audiencias comunitarias.

225
P waraPTLOn fulurel o Estado ccrerpures
"La n cultural del Estado 260 frente a
las nuevas teandlogies de nformeaan’’, Signo y - Pensamiento,
rm 8, FCS, Pontificia Universidad Javeriana, Santa Fe de Bogo-
t, Colombia, 1986, pp. 119-138.
(3535 C)

226

Tarkin en pndgs’ "As mﬁlgas de comuncaio e atrans-
o> do estado capitalista™ en Fadul (org ), Novas  Tecnolo-
gias d¢ Comunicacao, impactes politicos, cultur:
sOcio-economicos, Sunmius/iKreERCOM, Sao (Pga8uBI8,CB)ra5|I, 19¢
El autor concluye su ensayo advirtiendo que si en siglos pasados,
por falta de claridad historicay politica, no estuvo en nuestras manos
el moldear el rumbo que actjad la primera y segunda |
industrial en nuestra repCidiica, en esta cceON § €A a nuestro
alcance el definir ao emplear la riqueza que aporta la gran tercera
revaluddn industrial para construir un pes ms humano.

221

ESTEINOU MADRID Javier = _ .
"Los medios de aomunicedn y |a metamorfosis de la sociedad
civil”, Comunicacion Social, revista de la FCS de la Universidad
Aurama de Bucaramanga, Colombia, vol. 5, nm 8, mayo de

1986, pp. 65-75.
o I k] (3804-3802 /lk)
Este ensayo establece que la incorporaodn de las nuevas tecnolo-
s e [hrrax'ntal Eerrenlo de la somedadtcw_ll modifica las bases
I00Kcas que sustentan a los viejos aparatos idBolooI00s Y genera
una silenciosa revoluadn superestructural que desplaza los principa-
les aparatos de hegaani a un plano secundario. Dicha evoluddn se
caracteriza por crear una multitud de nuevos conductos o canales
culturales por los que circulan las significaciones 0 mensajes sociales
que impactan sobre las conciencias'y éoios culturales del pueblo.
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228
T cenaad ultral frente 2 | tEonokogis ¢
"La identidad cultural frente a las nuevas e
aomuncaan', Signo y Pensamiento,  im 10, FCS, Pontificia
Universidad Javeriana, Santa Fe de Bago, Colombia, primer
semestre de 1987, pp. 127-138.
(3801-3799 A

Examinando la Tercera Revoludion Industrial desde el &ngubo del
cambio cultural, el autor adelanta hyooEicamanie que la Iniervenadn
de estas modernas anices en la proda fase de evoluadn industrial
del pais modificara las bases leanokdgicas que sustentan a los viejos
aparatos y ello. ggEara una silenciosa revoludon
superestructura!l que comubHoNara y ceokerard a estructura y

w de los principales aparatos de hegaori prevalecientes
(TV, radio, cine, prensa, a un plano secundario.

229 _

ESTEINOU MADRID Javier B _
"El Sistema Morelos de Satelites y e| desarrollo de la sociedad
mexicana”, Cuadernos de Comunicacion, mm 97, Comunicolo-

ga Aplicada de Méxdoo, Méxao, diciembre de 1987, pp. 59-70.
(4705-4701 A)

230
Tariin en Contratexto, rim 3, Universidad de Lima, Lima,
Per(y, julio de 1988, pp. 121-144, 5677 )

231

Tamn en ingés "The Morelos Satellite %ystem and its Impact
on Mexican Society", Media, Culture and Society, vol. 10
(1988), London, GB; pp. 419-446. 5674

Para el autor, lo m§ apasionante de esta circunstancia

que ahoranos toca vivir es que en la medida en que los investigadores

produzcamos y difundamos el anéliss y la conciencia sobre esta
tendremos qqaan para pasar de espectadores del fro-

meno a gestores politiaos del mismo. Hay que considerar que el peso

del pensamiento certifico de las sociedades dependientes siempre

tiene la posibilidad de provocar un cambio favorable para nuestros

proyectos de desarrollo. Es necesario entender que aunque tecnolo-
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%mo las satelitales poco a poco se Iparokan en nuestras vidas,

pueden ser controlables.

232

ESTEINOU MADRID Javier _ _
"Hacia una nueva TV nacional. El caso mexicano”, Signo y Pen-
samiento, nm 13, FCS, Pontificia Universidad Javeriana, Santa

Fe de Bogo, Colombia, 1988, pp. 111-121.
P (7971-7970 A)

Si analizamos el funcionamiento de las televisoras nacionales y
regionales frente a su audiencia, observamos que, salvo algunas
excepciones, en los UImMos treinta afos las tendencias de los medios
eledrdnioos de niormeddn en MigAa, esencialmente, han operado
en funddn a cuatro principios de IEF(IZL[IITI del orden establecido:
la logica de 13 sounuied de capital, la 16gica de la legitiny del
sistema, la logcade la evesn de la realidad y la de la
alomizeodn de la conciencia. Dentro de este modelo, se ha marginado
el empleo sustantivo de los medios de comunicaadn para el impulso
de los_proyectos de desarrollo social que ha requerido la audiencia
mayoritaria del peis durante mé de cinco dicecks

233

ESTEINOU MADRID Javier i .
"TelvaOn y crisis nacional” en Sadez Ruiz (comp,), La
Investigacion de la comunicacion en México: Logr
perspectivas, Edicom/Universidad de Guadalajara, Méxao, 1988,

pp. 153-168
(5139-5133 A)

234
Tariin "Televon y desarrollo nacional™ en Bernal y Torre-
blanca (coordss), Espacios de Silencio, Nuestro Tiempo, Meéxico,

1988, pp. 30-55.
(5111-5109 A)

235

Tario en poriLgLes A televisao e o desenvolvimento nacional,

no Mi&aoo™" en Marques de M %)rg:), Comunicando na America
Latina. Desenvolvimento e Crise, Papirus, Campifias Sao Paulo,
Brasil, 1989, pp. 61-75.

(5709 C)
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_Analizando lo que_ha hecho la Elevision estatal en los cuatro
primeros afios del regymen de Miguel de la_ Madrid, el autor afirma
que de no disefiarse las politicas de aomuncaain de las televisoras
nacionales desde los principales conflictos que obstaculizan_el de-
sarrollo del pais, se ssgUlrA viviendo la profunda contradicadn exis-
tente entre [a cultura nacional y el proyecto de desarrollo global que
se ha arrastrado en las Ulimes Cada uno se c%maa por
senderos distintos, la cabeza social averzard por un lado y el cuerpo
social por otro.

236
ESTEINOU MADRID Javier N _
" Utopia o posibilidad? Hacia una TV al servicio de la sociedad”,
Revista Mexicana de Comunicacion, nm 3, FMB, Méxa, ene-
ro-febrero de 1989, pp. 27-29.
(5170-5162 A)

Este artioulo es un resumen de las reflexiones introductorias
preparadas por el autor para el libro Hacia la primavera del espiritu
nacional, acerca de v lograr que la television plblica sirva efec-
tivamente a los propdsios de desarrollo nacional y deje de ser una
mala copia de la television privada.

237
ESTEINOU MADRID Javier o _
"La televisiOn mexicana y el crecimiento nacional ",Ar%umentos,
mm 7, UAM-Xochimilco, Méxdao, agosto de 1989,7pdp. 1-107,
(5704-5703 A)

238
Tamn *Telewsdn y conciencia. Los nervios de la cultura
nacional en la puerta del Siglo xxi*, en Signo g Pensamiento,
nm 15, FCS, Pontificia Universidad Javeriana, Santa Fe de Bo-
oo, Colombia, segundo semestre de 1989, pp. 85-101.

- L (6051-6050 A)
Tradicionalmente, la refledon y el disefio de las politices cultura-
les en MIB400 se han caracterizado por considerar [as jon

referentes al campo educativo, mLesooralion

fico, operistioo, danaistiao, musical, [iterario, - pero en forma

ssealica han venido mar%;mando la Induson de los medios de

aouncedn en el area Esta enorme amisdn, por una parte, refleja
la existencia de una laguna esencial del sector pensante del e y, Bor
otra, haprovocado una enorme contradioddn entre lo que Se siembra
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en las mentes por las mafianas y lo que se destruye cognitiva y
afectivamente por la tarde y la noche.

239 _
ESTEINOU MADRID Javier _

Hacia laprimavera del espiritu nacional. Propuesta cultural para

una nueva television mexicana, Fundean Manuel

grama Cultural de las Fronteras, Moo, 1989, 94 pp 5700 A

égamrdel surgimiento de la television en IMIB4a0o en los cincuen-
ta, éda adopta el modelo comercial de la televisiin norteamericana y
enmarca mayoritariamente su funcionamiento bajo el régrmen de
QeI privada que conserva hasta nuestros dias. Poco se puede
realizar, a corto plazo, para modificar su funcionamiento negativo
sobre la mentalidad de nuestra nedidn, a menos que sucedan cambios

ficos en el terreno politico que permitan modificar el sistema

televisivo o que los directores de ésta modifiquen su mentalidad y
sensibilidad y acepten que el Urio sentido final (1ue tiene el poseer
el grandl0 poder global que les otorga el controlar la Elevision es
8ara p{oplmar el crecimiento de los seres humanos y no su hun-
imiento.

240 _
ESTEINOU MADRID Javier
"Lasociedad mexicana, .
de una nueva cultura del agua™, Anuario inco, MM 2, INTNCO,
Universidad Central, Caracas, Venezuela, 1989, pp. 97('713139 0
Ante los severos problemas de carencia de agua en I3 ciudad de
Medm y en el pais, el Estado cHoeria utilizar los medios de comu-
nicaon para estructurar la cultura, los comportamientos y la parti-
apeadn nacional en por lo menos ocho niveles: conocimiento del
problema, cambio de valores, mocificeadn de actividades negativas,
aeeadn de nuevas formas de orgpnizeddn |y particeaon civil,
aplicadon de la aoeraon, procboan de gratificaciones sociales,
20 de nuevos ritos Y, finalmente, de una nueva

frente al agua.

-y =7
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ESTEINOU MADRID Javier .
"Los medios de aorunicaadn ante el nuevo modelo de desarrollo
nacional", Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, nm 10
ProgramaCulturaUniversidaddeColima, Colima, 1990, fp. 41-60,
(6434-6432 A)

242

Tarbn en m1uT15 "0s meios mexicanos de comunicado em
face do novo modelo de desenvolvimento nacional™ en Krohling
Kunsch (org.), Industrias Culturais e os Desafios da Integragao
Iﬁtén%%mencana, INTERCOM, Sao Paulo, Brasil, 1993, pp.

Este artiouo analiza la_inroduoadn de un nuevo modelo de
desarrollo nacional en Mexiao, con la caraderizaodn de su filosofia
y su reconelizaoon neoliberal, La pérdca del proyecto cultural
nacional significa un ?rave Igellgro, no habiendo una poltica. cul-
tural regida por el Estado. EI caso de_los medios es tooeMa nd

pues todo se mueve en funddn de intereses econaMiacs
sobre todo transnacionales.

243
ESTEINOU MADRID Javier g .
"Crisis cultural y cesneaonelizeodn: |a television mexicanay el
debilitamiento de la identidad nacional”", Comunicaciony Socie-
dad, nm 9, ceic, Universidad de Guadalajara, Guadalajara,
mayo-agosto de 1990, pp. 97-121.
(6425-6420 A)

El autor parte de que los aspectos culturales de la sociedad mexi-
cana no han sido tomados en serio por el Estado debido a las mal
definidas estrategias de "desarrollo" en las Ulimes cicacks Como
consecuencia, el Estado mexicano ha perdido el control sobre los
medios masivos, que se han convertido en meras empresas comercia-
les, con un gran impacto sobre algunas &rees del Interes nacional.
Entre los medios, la television es_responsable de la aeaain de dos
caraderislices de la sociedad mexicana: el consumismo y el debilita-
miento de la identidad nacional.
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244

ESTEINOU MADRID Javier

"Los medios de aamunicaain ante la mockmizaan nacional”,
Revista Mexicana de Comunicacion, nm 12, FMB, Méxia, ju
lio-agosto de 1990, pp. 19-21. .
N el autor, es urgente preguntarnos si_con el proceso_ de
[ izaoOn, que se gAErO con, la Sustitaon de importaciones
de 1930 en adelante, la sociedad mexicana fue transformada rgoick:
mente por radio y television para crear una mentalidad consumista,
desparticipativa, y una eroadn de nuestra identidad, ¢qué nos suce-
clra espiritualmente como sociedad y como individuos al entrar en
la fase de mtegracn mundial y vincularnos de forma acelerada al
mercado internacional sin planificar el uso de nuestros medios de
U ?

245
ESTEINOU MADRID Javier
"La_television mexicana ante el nuevo modelo de desarrollo
neoliberal”, Anuario ININCO, im 3, INTNCO, Universidad Cen-
tral, Caracas, Venezuela, 1990, pp. 125-160.
(7416 C)

Dada la fncbb de la rectoria cultural de la sociedad mexicana
por parte del gobierno, actualmente es raan de Estado el que éste
lanifique los medios de aounicaadn para el desarrollo del peais.
lay que considerar que, debido a la acdkeradMa crisis global que
vivimos, de nada servird intentar corregir los pies eaonaiacs 10s
brazos teonokoopacs, las manos_laborales, el  agropecuario,
los pulmones ecolooxacs del pais, etodera, si no modificamos el alma

que le da vida a nuestra sociedad.

246
ESTEINOU MADRID Javier o .
"Los clsafics de los procesos de aomunicaan latinoamericanos
ante las nuevas sociedades de mercado”, Boletin ALAIC, im 3,
ALAIC, Sao Paulo, Brasil, noviembre de 1990, pp. 9-11.
_ _ _ . (6474-6473 A)
~ Este articulo enfatiza la importancia estraiégica de reactivar el
liderazgo de los Estados latinoamericanos desde sus avanzadas cul-
turales y no desde las simples trincheras esondmicss y politicas
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tradicionales. No podemos olvidar que no hay neadn que se desarro-
lle que no tenga una conciencia nacional fuerte y en este sentido
ckras del nacionalismo latinoamericano existe, cada vez m&  una
ausencia de nisgraadn nacional y continental.

247
ESTEINOU MADR]D Javier ) 3
"La Inegracion del Mercado Gamtn Europeoy la rardommedn .
de los medios de comuniceda'’, Dia-logos de la Comunicacia
mm 28, FELAFACS, Lima, Per( noviembre de 1990, pp. 56-70.
(6357-6356 A)

248
Tartin enArgumentos, nm 10/11, UAM-Xochimilco, Miexio,
diciembre de 1990, pp. 95-117.

249
Tarten en Comunicacion, estudios venezolanos, nm 71-72,
Caracas, Venezuela, sff, pp. 20-44. 7397 )

El autor analiza el proyecto neoliberal como nuevo escenario de
crecimiento de |a sociedad europea, desde las transformaciones en la
infraestructura inducidas por la formneain del Mercado Gamin hasta
las mutaciones en la superestructura y los cambios en la estructura
comunicativo-cultural, como ejemplo adelantado de lo que puede
suceder en Moo con el Tratado de Libre Comercio.

250
ESTEINOU MADRID Javier _ _
"TV ¢ identidad cultural ante la Europa del 92", Revista  Mexicana
de Comunicacion, nm 15, FMB, Mexao, enero-febrero de 1991,

pp. 19-21.
_ _ (6398-6394 A)
Este articulo analiza lo que sucede en Europa, pues sraeste
horizonte del primer mundo una de las bases principales desde donde
podremos adelantar con mayor rapidez la viSion de lo que
en el futuro cultural de I\/é«:o al haber adoptado aceleradamente
nuestro pais desde 1982 el modelo de desarrollo neoliberal.
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251
ESTEINOU MADRID Javier . _ .
"Los medios de aomunicadn y el Consejo Nacional de Cultura”,
Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, nm 12, Progra
Cultura Universidad de Colima, Colima, 1991, pp. 67-82.
_ _ _ (6776-6773 A)
La propuesta de orientar los medios. masivos, especialmente la
, hacia un cambio de sensibilidad nacional pasa por las
responsabilidades del Consejo Nacional para la Culturay las Artes
gue debe crear las estrategias de cambio social necesarias para el
esarrollo nacional en funadn de necesidades prioritarias.

252 _
ESTEINOU MADRID Javier _
La television mexicana ante el modelo de desarrollo  neoliberal.
N Manuel BuendaPrograma: Cultural de las Fronteras,

M, 1991,
(7768 A)

El autor se pregunta ¢qué nos Soackrd espiritualmente como
sociedad y como individuos al entrar a la fase de inegradon mundial
¥V|ncularnos de forma acelerada al mercado internacional sin plani-
icar el uso de nuestros medios de aonrunicadd?, ;como conservar
el proyecto cultural independiente del Estado mexicano en una ands-
fera de creciente gloloalizacon comunicativa, de apertura de fronteras
mentales y de formneain de culturas supranacionales? El alma cultu-
ral de nugstra sociedad corre el gran riesgo de quedar sepultada por
los nuevos espejismos de la modernidad en esta nueva fase de desa-
rrollo de la sociedad capitalista internacional.

253

ESTEINOU MADRID Javier

"Elementos para la rlegpleam del Sistema Morelos de Setel-
tes" en Garez Mont (ed ), Nuevas Tecnologias de Comunic
Trillas, Meaoo, 1991, pp. 173-186.

El autor analiza en nueve puntos las principales tesis difundidas

a nivel oficial en materia de telecomunicaciones y subraya sus corres-
Pondlentes contradicciones. Su anelisis tiende a ser global al con-
emplar temas_ como auloomig, doerani, desarrollo e niEgraoin
nacional politica, esondia y cultural. Aunque puede decirse que la
mexicana estard mejor comunicada conel Sistema Morelos,
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y

hablando, esto no quiere decir que se facilite la

nisgraain social y cultural.

254

ESTEINOU MADRID Javier . _
"Amata Latina ante la camamaredn del v Centenario™, Bo-
letin ac. M 5, ALAIC, Sao Paulo, Brasil, septiembre de 1991,

pp. 54-56.
. _ _ (6705-6703 A)

La camaroradn del Quinto Centenario del descubrimiento y
la evangeizeaon de Mido J Amaia Latina es un acontecimiento
Unioo en [ historia moderna de nuestra repdiolica y continente, pues
es un espacio privilegiado que nos permite meditar’ historica, social
y existencialmente ¢de ccke venimos como sociedad?, ;quiénes
s50mos ah?ora como comunidad? y ¢a ctinok vamos como pes y como
personas’

255 .

ESTEINOU MADRID Javier . o
"Safites de aomunicadn e intereses nacionales. La experiencia
mexicana", Telos, im 25, FUNDEScO, Madrid, Espafia, 1991,

125136,
P (7395 C)

Se trata la prolaéia planteada al desarrollo nacional que el
tSlséemla MW“EIS mudtr%scelndenua_al conjun-
0 de las e la esde la
aorstruodn del Sistema, hasta su_utilizacion, Presenta varios aspec-
tos a_tomarse en cuenta para la inexrpreteodn del SMS:_un alum-
bramiento sin objetivos nacionales, la deficiente rnegodeaddn de
proyecto, la pardica de sdoeranil y 1a dependencia politica de la
neddn, |a incierta eqoeradn de los servicios de telecomunicaciones
y el cuestionable desarrollo del pais

256

ESTEINOU MADRID Javier _
"Medios de aomuncadn y apertura de fronteras culturales: el
caso de Medaad’, Comunicacion Yy Sociedad, nm 13, celc,
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, septiembre-diciembre

de 1991, pp. 71-88.
(75757572 A)
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257Taﬁ_1':’n como "Apertura comercial y modamizzodr: el caso de

Mexdao', Convergencia, aflo 1, im_ 4, FCPyAP, Universidad
Aurama del Estado de Moo, Toluca, octubre de 1993,

pp. 27-89.

El autor supone que la funadn principal cumplida por los medios
en Mam durante la oo del "desarrollo estabiliza-
dor" fue crear una mentalidad consumista, poco participativa, y una
ercdn de la identidad nacional, Ante la corfommeain de nuevos
bloques mundiales y el cambio de las estructuras de desarrollo, se
pregunta por las nuevas funciones que los medios (y el Estado)
crien que desempeniar para recuperar la nacionalidad

258
ESTETNOU MADRID Javier
"La television mexicana ante el nuevo modelo de desarrollo neo-
Idlbgrjatl", Signo Petnsgmlgnto, rm %O,l Fe%,_Po%lélzua U%Ié/eggl-
ad Javeriana, Santa Fe de Bagog, Colombia, 1992, pp. 69-96.
(79%17978 A)

259

Tartn "La Blevison mexicana y la pardica del proyecto cul-
tural del peis'”, Anuario winco,  Mim 4, INTNCO, Universidad
Central, Caracas, Venezuela, 1992, pp. 117-140.

Este articulo advierte que si el Estado mexicano no construye un
proyecto cultural nacional cada vez ms <Oiido a través del empleo
raciong! de los medios de camuNcadN electrdniacs * en particular
a traves de |a tElevision, edara cavando su tumba, de forma cada vez
ms profunda, al permitir que se destruyan en la conciencia de la

e las bases mentales que requiere para existir como Estado
nacional.

260

ESTEINOU MADRID Javier

Los medios de comunicaciony la construccion de la h
Trillas, Medao, 1992.

El autor estudia las tendencias que Siou0 el Estado en la aresan
de sus aparatos culturales. Acamés caracteriza y analiza alos medios
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de chfsion como ejes del aparato ickologioo del Estado; en sustitu-
adn de la escuela, y como los principales aparatos de

261
ESTEINOU MADRID Javier _ _
"Los procesos de qomunicaan latinoamericanos en los tiempos
del libre mercado™ en Marques de MED gf;oord)L Comunicacion
Latinoamericana:  desafios de la investigacion para el siglo XXI,
ALAIC, Sao Paulo, Brasil, 1992, pp. 27-49.
(8162-8161 A)

262
Tartin en Comunicacion, estudios venezolanos, nm 80, Cara-
cas, Venezuela, cuarto trimestre de 1992, pp. 9-30.

263
Tarien en Convergencia, afio 2, m 6, FCPyAP, Universidad
A%glz del Estado de Meaao, Toluca, septiembre de 1994,
pp. 249-coc.

El autor considera prioritario descubrir las grandes tendencias de
frardonmedn que eqoarimantana la cultura y la comunicaain lati-
noamericana ante el establecimiento del dmaro de la globaliza-
aan cultural con |a propuesta de la goliceadn de las leyes del
mercado, y construir las alternativas de concgoddN y aodon necesa-
rias para enfrentar y asimilar este a0 de manera madura.

264
ESTEll_NOU M/apmg Javier rtrics, la ¢ I

"Los medios de comunicadn oNics, la democracia y la

formedn de una nueva cultura nacional” en Esteinou ée ).

Comunicaciony Democracia, CONEICC, M&dao, 1992, pp. 39-62.

(7055-7052 AS)

El autor advierte que para corregir la direadion de nuestro esoiritu
nacional hoy es esraegcamenie fundamental incluir el papel que
ocupan los medios electrdniocs de comunicaadn, y particularmente
la television, dentro del examen, disefio y realizaodn de las politicas
culturales, pues es desde éstos desde donde se est construyendo
cotidianamente con mayor fuerza el proyecto mental de la replioica
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265

ESTEINOU MADRID Javier . _ _
"1992: la muteain de la aomunicadn europea”, Revista,  Mexi-
cana de Comunicacion, nm 24, FM8, M&da, julio-agosto

1992, pp. 34-36.
_ (7236-7231 A)

En |os ochenta presenciamos en Europa, como primera tendencia
audiovisual, una severa trarsformeacn de las estructuras de la indus-
tria de la comunicaadn, la informeadn y la cultura, revelorizy
todo el macrosector y corMrtiéndose en un centro de Iverson de
primer orden, que opiza sea el ms importante en la actualidad. Esta
vitalidad esandia ha ido de la mano_de los nuevos papeles gue
cumpllledla niomedn en el funcionamiento de las sociedades de-
sarrolladas.

266
ESTEINOU MADRID Javier _ o _
S y cultura social en el neoliberalismo™, Revista
Mexicana de Comunicacion, nm 26, FMB, Méxao, noviembl
diciembre de 1992, pp. 35-36.
(7262-7251 A)

267
Tamn "La televison mexicana ante la inemedonalizadon
cultural", Boletin ALAIC, nm  7-8, ALAIc, Guadalajara. 1993,

pp. 117-124.
5 (7593-7586 A)
El proceso de trargfommeddn moderna (iue ha experimentado
Mexao de 1991 a la fecha, en particular con los preparativos para |
firma del Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y Caa
€34 produciendo profundos cambios en las estructuras edonomices

politicas, sociales, agricokes, & cos, mentales o legales de
nuestro peis. Estas, a su vez, esm%n,do los sistemas de vida,
orgaNiZaa, trahajo, y competencia de la

edlcaan,
meyaria de la p(ﬂ%am nacional.

268

ESTEINOU MADRID Javier _ o
"L a culturay el modelo neoliberal”, Chasqui, im 44, CIESPAL,
Quito, Ecuador, enero de 1993, pp. 76-79.
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Para el autor, la presionada adgoan del modelo esodmm
neoliberal es una colosal amenaza a la supervivencia de las culturas
nacionales y un dosi&oubo insuperable contrael surg|m|ento de modos
de uso socialmente responsables de los medios de comuncedn
SN esta perspectiva, las liberalizaciones en curso son casi sslank-
cas en su insidiosa capacidad para sei)ultar el alma cultural de nues-
tras sociedades, ceoojanoles de valores, y forzando el abandono en
masa de cualquier uiopa solidaria

269
ESTEINOU MADRID Javier = _
"La cultura y la councadin nacionales ante el libre mercado”
en Varios, Cultura, Medios de Comunicaciony Libre - Comercio,
AMic, Mexiao, 1993, pp. 36-50.
(7604-7600 A)

210

Tarraen como “Cultura nacional, comuniceddn y lioeraadn co-
mercial”, Argumentos, rim 16/17, UAM-Xochimilco, Mexiao,
diciembre de 1992, pp. 89-100.

Ante la creciente desigualdad_comunicativa y espiritual que se
establece en el pelscon la aoadn de las leyes del mercado, es
necesario que el Estado mexicano cree las condiciones de otro equi-
librio cultural a traves de la eeboradn de una nueva politica de
“liberalismo social en el terreno comunicativo™, que actualmente no
existe y se requiere urgentemente para coexistir.

211

ESTEINOU MADRID Javier

La comunicaciony la cultura_nacionales en los tiempos del libre
comercio, Fundean Manuel Buendia, Mgxdao, 1993,

Ante las implicaciones del Tratado de Libre Comercio en €l
amio de la camunced y la cultura, el libro plantea [a necesidad
de reformular las estrategias y politicas de comuncaan que el
Estado mexicano ha impulsado y/o permitido y que han alejado sobre
todo a la tElevision de un funcionamiento ‘social acorde con las
mayores necesidades nacionales. Por ello concluye en la necesidad
de implantar una politica de liberalismo social en la materia.
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212
ESTEINOU MADRID Javier . .

""Televa0n de Estado ¢para LE? " en Toussaint (coord), ¢Tele-

vision Publica en México?, Consejo Nacional para la Cultur:

Artes, Pensar la Cultura, Meéxaoo, 1993, pp. 19-40.
) _ (8180-8179 A)
El autor sefiala (iue para responder a la interrogante acerca de oél
es la ﬁr%m social que debefdeaempenlar la 1elevasn|1 de Estado en
Méam, de una manera profunda y al margen de_la aonogodn
hollywoodense de ésta, es necesario considerar |3 Vinouladon entre
aomunicaan y desarrollo. El andlisss de la reladdn entre comunica-
aon, tElevisn ){ desarrollo conduce a establecer que el crecimiento
entendido como el mejoramiento general de los niveles de vida de la

a traes de la satilaodin de sus necesidades loéacas es

producto de un conjunto de factores y procesos sociales complejos,
dentro de los cuales el detonador aain es la adouIGON de concien-
cia sobre las realidades que deben promoverse.

213

ESTEINOU MADRID Javier

"El peso_del Tratado de Libre Comercio sobre la cultura nacio-
nal", Revista Mexicana de Comunicacion, nim 27,FMB, Meéxc
enero-febrero de 1993, pp. 47-49.

Dentro del modelo de desarrollo modernizador que ha elegido
se%uw.el Estado mexicano para las pr&dmes cicadkes de crecimiento
del pais, el autor considera indispensable que se eflsde una refie
exploratoria que analice esta realidad y formule distintas posibilida-
des de aoddn sobre lo que debe hacer el Estado y la sociedad civil
para encarar maduramente el panorama futuro de la cultura nacional
via las industrias de la comunicaan

214

ESTEINOU MADRID Javier
"Desmantelamiento de la tlevision plibdlical’, Revista  Mexicana
de Comunicacion, nm 29, FMB, Medaao, mayo-junio de 199

pp. 63-65.

El autor anota que al Permitir que cada vez ms a los medios
estatales los gobiernen |as leyes del mercado en vez de las directrices
de la planificaan nacional del crecimiento cerebral, psiquico, emo-
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tivo y espiritual de la pobleaion, el Estado mexicano abandona de
manera paulatina y silenciosa, su coligeadn social de crear las condi-
ciones subjetivas para e] crecimiento equilibrado, que anayIaEE
gerdo en el pasado va édtos y ahora permite la aoddn de las
primitivas leyes del capital en el campo de la cultura'y la conciencia.

215
ESTEINOU MADRID Javier . _
"Hacia otro modelo de television. El caso mexicano del Canal
22", Comunicaciony Sociedad, nm 18/19, ceic, Universidad de
Guadalajara, Guadalajara, mayo-diciembre de 1993, %) 131-178,
oo i (7 3-75.10 A)I
Este artioulo propone un proyecto de_reaoeraodn, mediante e
Canal 22, del sentido social de [a tElevion mexicana, pues YN
el autor, de no disefiarse las politicas de aomunicadn de este nuevo
canal desde los principales conflictos que obstaculizan el desarrollo
del pais, se volvera a vivir la profunda contrackoan existente entre
la cultura nacional y el proyecto de desarrollo global que se ha
arrastrado en las Ulimes ccecks

276
ESTEINOU MADRID Javier o _
"National Sovereignty, Communication and World Integration.
The Case of M&400™, Mexican Journal oj Communication,  vol.
[, im 1, FMB, Méxdao, september 1993, pp. 77-86.
(7763-7756 A)

211
Tarin como "Medios, modelosg Estado, un discurso politioo’*
en Roth y Lameiras d(eds_ ), El Verbo Oficial, El Colegio de Mi-
choacAnESO, Guadalajara, 1994, pp. 81-96.
(8156-8153 A)

El agotamiento del modelo de desarrollo tradicional que SIQUIO
M4m0 los Citimos quince afios, la prestn de la banca internacional
parael pago de la monumental deuda externa, y la crisis Socopolitica
resultante, obligaron al Estado mexicano a abandonar su tradicional
estrategia de buscar la consolidedn interna a traves del modelo de
auettaon de importaciones, que fue implementado en M&dao las
Citimes tres cicacks Comenzando con el abandono de esta estrategia,
y especialmente desde 1982, el gobierno mexicang ackdid como
estrategia para el crecimiento interno la urgente anexian de la econo-
ma nacional al mercado mundial, y tratd & de financiar la recupera-
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aony el crecimiento interno incrementando las exportaciones y
atrayendo en mayores proporciones la IverSon extranjera,

218

ESTEINOU MADRID Javier

"La cultura y la comunicaddn mexicana bajo las leyes del merca-
do". Estudios, nm 34, 1Tam, Mo, otofio de 1993, pp. 88-98.

Dentro del nuevo contexto modernizador y dentro del nivel fimite
de evoluadn en el que nos encontramos como avilizacion, debemos
considerar que & como el Estado no puede dejar una cantidad de
actividades en manos del sector mercantil a riesgo de que desa-
parezcan, & tampoco puede delegarse a éde la aorstruoadn de una
cultura social para la sobrevivencia nacional.

219

ESTEINOU MADRID Javier

"La era del homlorermeouingl’, Revista Mexicana de - Comunica-
CIO4I8,47er 32, FMB, Méxao, noviembre-diciembre de 1993,
pp. 40-41.

Dada la gplicacon del proyecto de desarrollo neoliberal en el
campo_cultural en nuestro peis |ndePend|entement.e de las crisis
que se presentan a nivel material en la sociedad mexicana,
una de las prades grandes crisis radicales que surgiran en Mo
g en las sociedades occidentales que han seguido el proyecto neoli-
eral como base de su desarrollo, sra de carader QLD Y espiri-
tual, es decir, profundamente humanista.

280

ESTEINOU MADRID Javier

Television publicay desarrollo  cultural, Reflexiones Univers

rias, tm 6, UAM-Xochimilco, M#édao, 1994, 61 pp.

Dentro del marco de profundo cambio estructural que vive el peis
desde 1982 por la inoorporaadn intensiva a los procesos de globali-
zaoon, especialmente a partir de la firma del Tratado de Libre
Comercio con los Estados Unidos y Cared, y ante la inminencia de

122



transformar el Canal 22 en una instituiaon de carader cultural, cabe
cuestionar el proyecto de desarrollo cultural del Estado mexicano.

281
ESTEINOU MADRID Javier
Television nacional y glooalizaadn cultural: el caso de Médao'*
en Lozano (ed.), Anuario de Investl acion de la Comunica

CONEICCI, coneicc, Méxdao, 1994, pp. 47-70.
ﬁ8002 -8000 A)

El autor argumenta la necesidad urgente de reflexionar sobre
nuestra culturay la aoddn de los medios de comunicaadn, particular-
mente de Ia Elevision, para conservar su esencia nacional dentro de
la dinémica, de acelerado cambio modernizador que vive el eis; pues
el proceso de la giooalizacdn mundial nos lleva a la areaddn de un
nuevo orden cultural que modificara los contenidos Y las. fronteras
Iceologices de 1os actuales Estados nacionales. De fo contrario, el
alma cultural de nuestra sociedad conera el gran riesgo de quedar
sepultada por los nuevos espejismos de la modernidady sus derivados
oA parasitarios de esta nueva fase del desarrollo de la socie-
dad capitalista internacional.

282

ESTEINOU MADRID Javier
' By trandormeain del Estado capita- )
lista", Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, nim 16/17

Pro rama CuItura Universidad de Colima, Colima, 1994,

i (8080-8076 A)
Sibienes cierto que existen multitud de trabajos que han abordado
desde una perspectiva materialista el estudio de la propiedad de los
medios, el universo de discursos que transmiten, la evoluddn tecno-
Iogcaque experimentan, los efectos individuales y nacionales que
provocan, los patrones de consumo cultural que imponen, la cobertura
smidlica que alcanzan, las relaciones de poder que reproducen, la
zagon de hebics ickologpa0s que fomentan, efodtera,
no hay una relecion madura que examing ¢l lugar histonao que ocupan
los medios de aomunicaddn en el conjunto de aparatos de hegamonig,
y por consiguiente dentro de la estructura cultural (1ue ha construido
el Estado capitalista en la actual etapa transnacional.
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283

ESTEVA Gustavo . oL
"Miedm, realidad y perspectivas de la_comunicadn demo-
oratica”. Se%undo Foro Internacional de Comunicacionde El D

Méxco, 1988, pp. 197-209.
(4982-4975 A)

Degoes de una larga criticaal uso de la "palabra-amiba”
comuncaadn, el autor expone que se ha hecho posible en Mexdmo
esperar que el sistema transnacionalizado de comunicadn en que se
ha estado tratando de convertir a lasociedad mexicana pueda empezar
a disolverse, ante |a reganeraddn progresiva del suerio )
de log mexicanos. Empezamos ahora, & sea tenuemente, a construir
un en el cual, como la sombra de un artod, la democracia
formal cubra y proteja la multiplicacion de espacios comunitarios en
que sea dable ejercer, en toda su diversidad, las libertades y las
aulonamies as que sentimos nuestras y nos dan sentido.

2684

ESTRADA Gerardo

"Va ante la mirada europea”. Revista Mexicana de Ciencias
Polltlcan/ Sociales, m - 124, Fcprys, unam, Mo, abril-junio
de 1986, pp. 131-137.

El desconocimiento en Europa de la realidad de los peies del
Tercer Mundo es un dosteaulo para la comunicaddn entre Jos peies
de ambas regiones, EI autor proporciona ejemplos de aIrD son
abordadas las noticias y los analigs sobre MiB4ao en los medios de
aamuncaan franceses,

285
FADULI-Il_igida'd ,d estraegicss las tel icaciones?”, R
"¢Han dejado de ser as telecomunicaciones?”, Re-
v.igta MeX|Jcana de Comunicacion, nm 13, FMB, Méxm, se|
tiembre-octubre de 1990, p. 30.
6379-6373 A)

Mediante una rewvision del Plan Nacional ée Desarrollo
1989-1994, de la areeadn de Telecomm y el proceso de desincorpora-
aon de Telmex, la autora plantea una série de preguntas que pueden
resumirse en el eventual abandono del cardoer de las
telecomunicaciones por el gobierno mexicano.
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286
FADUL Ligia Marlay FAIMAL FERNANDEZ CHRISTLEEB
"Los caminos de la mockmizzadn. Reflexiones ante las nuevas
teodogies de comunicaadn’’, Telos, m 19, FUNDESco, Ma-
drid, Espafia, septiembre-noviembre de 1989, pp. 113-120.
_ o _ _ (5927-5913 A)
_La informetizaadn de las sociedades latinoamericanas, es decir,
la Ingorporaacn de las nuevas | de comunicaan e infor-
medm en todos los &iokos de la vida social, se nos ha presentado
como la Unica alternativa viable para alcanzar el crecimiento, A
mayor rnimaro de computadoras, cables de fibra saidlites,
bancos de datos y redes digitales integradas, mayorgra 0 de moderni-
Zao0n alcanzaremos. Sin embargo, los problemas estructurales de
Amata Lating se acrecientan en vez de solucionarse, a pesar de la
nueva

287
FERNANDEZ CHRISTLIEB FlilmR. . L
"Nuevas teadlogies de niomeain en Migdaod’, Comunicacion
Social, vol. 5, nm™ 8, FCS, Universidad Audnaa de Bucaraman-
ga, Colombia, mayo de 1986, pp. 35-43.
(3803-3802 A)

Este trabaH'o, gg?éillustra sus planteamientos con el caso del Siste-
ma Morelos de ites, sostiene que la nueva teanologia, para que
llegue a satisfacer realmente necesidades colectivas, tiene que_contar
con un Nnudso industrial ectigao y sobre todo con la particeddn
directa y no instrumental de losactores sociales.

288
FERNANDEZ CHRISTLIEB FalimA L _
"Algo ms sobre los arignes de la tElevision latinoamericana”,
Dia-logos de la Comunicacion, nm 18, FEIAFACS, Lima, Pa
octubre de 1987, pp. 32-45.
(4321-4318 A)

A praaddio del proyecto de satelite Panamsat, |a autora_ elabora
un acercamiento histonoo a la inoorporaddn de la Elevision en
Amata Lating, enfatizando la historia de presiones politices e inte-
reses s que llevaron a constituir las redes privadas de

] en los peies latinoamericanos. Los aislados estados
nacionales se enfrentaron a un esfuerzo organico de las grandes
cadenas norteamericanas, donde ya existia conciencia con respecto a
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|a funadn politica de los medios, mucho antes de que los gobiernos
latinoamericanos se lo plantearan.

289

FERNANDEZ CHRISTLIEB FaliMaL _ -
"Hacia_una historia social de la radio en Veracruz", Extension,
nMm 27, Universidad Veracruzana, Xalapa, abril-junio de 1988,

pp. 33-35.
Este artiouo presenta una ararologga, y os d X s o
ste presenta una y los datos aislados que

pueden obtenerse documentalmente. Los clvés aspectos de las pri-
meras cbcaoks de I3 radio en Veracruz no sslokan de archivos pdioliacs
de la ciudad de Moo y es probable que no esten consignados en
papel tampoco en Veracriz. ES mucho lo que Ia historia oral pockia
rescatar acerca de los mensajes que emitieron las radiodifusoras de
aquellos afos, y sobre todo acerca de las diferencias de cada una de
las estaciones y de lo que eventualmente pudo haberlas distinguido
de lag emisoras del centro del peis y de los caeés estados de la
Replhica

290

FERNANDEZ CHRISTLIEB FAliMRL Sensndencia®. Seoundo Foro |
"Comunicadn, teonologia v dependencia®, Segundo Foro In-

ter-nacional  de Comun¥ca?:i(')n de EIgDia Méxiao, 1988

pp. 267-278.
] (4984-4975 A)

La autora argumenta que el actual e de la dependencia, y
en e3oeciico lo relativo a las de punta, no puede referirse
Ucamae a la Stueddn de g 1 que guardan unos peiss
respecto a un puniado de corporaciones multinacionales, sino que en.
las pasadas dos cicacks hemos presenciado trmioen la dependencia
de lo politico hacia una fase de reapereddn de la eaonaomia Es decir,
|a esfera de lo fundamentalmente pUiohico ha doblado las manos ante
!a% |meS|C||ones de lo m& elitista y salvaje del capital privado
internacional.

291
FERNANDEZ CHRISTLIEB Falima _
" Cabe la democracia en laTV de hoy?" en Cordero, Tregp Vega
(coordsg, Meéxico, el reclamo democratico, Siglo xxi/iLet, M
co, 1988, pp. 203-216.
(5180 C)
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292

Tartin en Revista Mexicana de Comunicacion, nm 2, FMB,

Meaoo, noviembre-diciembre de 1988, pp. 13-18.
. _.(5152-5150 A)

_El propdaio central de la autora es la cefiniaon de los rasgos
principales del nuevo contexto en el cual hetra de librarse la batalla
por encontrar, n& alla de la redrca democratizante, fomues dura-
deras y convincentes para vincular a este medio de difsidn con el
ejercicio damoaralo de la sociedad.

293
FERNANDEZ CHRISTLIER FAIMAL o
La radio mexicana. Centro y regiones, Juan Pablos, Mexaao, 1991,

188 pp.
_ o ‘7158 A)
La autora hace en este libro una cescrioadn del desarrollo que ha
tenido la radio en diversas entidades del pais. Resefia eventos impor-
tantes y algunas caraderitices de |os pobladores de Sonora, CamPe-
che, Hldalﬁo, el Distrito Federal y Nuevo Ledn Famanckz Christlieb
relaciona o anterior con el desarrollo histonoo de la radio. Analiza
i el B del centralismo en la rackodifuson mexicana.
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FERNANDEZ CHRISTLIEB Falima. _ ,
"La radio mexicana, centroy regiones”, Revista Mexicana de Co-
municacion, nm 19, FMB, Méxao, septiembre-octubre de 1991,

pp. 35-37.
3 - (7184-7178 A)
. Este es un extracto de la presantaadn_del libro en que, con el
mismo titulo, la autora presenta su andliss de los efectos que las
fuerzas nacional y regional ejercieron sobre el desarrollo de la radio,
sin duda el né& importante medio de comunicadN masiva.

295

FERNANDEZ CHRISTLIEB FéliTRL _ _ _
"La dnamica centro-regiones en la industria de la raciodifustn
en M&aoo'* en Aceves, Arredondo y Luna d(com s ), Radiodifu-
sion Regional en México, Universidad de Guadalajara, Guadala-
jara, 1991, pp. 23-36.

(6722-6720 A)
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296Tar_ridén en Tapia (ed ), Las realidades regionales de la crisis
nacional, El Colegio de Midhoecan, Zamora, 1993, pp. 583-602.

_ Este texto sefiala que el analisis que pretende hacer es una apro-
Xamedn preliminar que Unicaake busca el plantear el problemay
dar algunos indicadores de la existencia de otras centralidades

0 y de su relaadn con el ancestral centro politico de
Mexao. El proponer el estudio de las diversas centralidades que
coexisten en territorio mexicano persugug, achmes de la profundiza-
aon en las regiones, un objetivo que atafie al analigs del gran centro:
su redimersonelizaon

297
FERNANDEZ CHRISTLIEB Falima. _ o
Avalares del Teléfono en México, Ericsson, Méxao, 1991.

Las telecomunicaciones son un sector de primeraimportancia para
el progreso del peis El desarrollo y modkrmizeaon de su infraestruc-
tura es el resultado de la conyunadn de esfuerzos que por largo tiempo
han aportado las autoridades mexicanas, las empresas operadoras de
las redes y los proveedores de sistemas. Ericsson, que por né de 85
afios ha participado en este empefio @an en Mdao, primero como
operadora y anos ckgauEs como proveedora y fabricante de sistemas
para redes puiohicas y corporativas de telecomunicaciones, auspicia
esta obra para dejar testimonio de una historia de gran importancia,
hasta hoy poco divulgada, en el primer centenario de la aeedn de
la hoy de Comunicaciones y Transportes.

298
FERNANDEZ CHRISTLIEB Fatimay Ligia Miaria FADUL
"Fibras Gpoticas en Amarica Latina. Realidades, proyectos y desa-
fics'™, Telos, im 10, FuNDEsco, Madrid, Espana, junio-agosto
de 1987, pp. 105-110.
(4694 C)

299
Tarbin en Comunidad _informatica, im 30, INEGI/SPP, MIEXID,
julio-septiembre de 1987, pp. 9-15.
(5017-5016 A)
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En este articulo se refiere a0 los peises de Amanca Latina dn
no han clarificado su postura respecto a la utilizacion de a fibra
Optica. MIUitidkes interrogantes se abren a su utilizacion, y sAlo Brasil
destaca en lo que a su faloncaadn se refiere.

300
FERNANDEZ CHRISTLIEB FAlIMaLy Ligia Mara FaDuL
";Puede America Latina producir fibras golices? ', Did-]ogos de
la Comunicacion, im 21, FeLAIACS, Lima, Perty julio de 1988,

pp. 28-35.

] lizan un clegndeio del estad (mnt?cDSOM'S'O?'g ¢

as autoras realizan un el estado en
Brasil, M&dm Ty Argentina, BB que ya han incursionado en la

de fibras Gptices, cistinguiendolos de. Venezuela, Uru-

guay, Colombia, Rara y Chile, gue se disponen a ingresar en este
campo industrial. En general queda claro que en Amaria Latina se
dispone de una limitada infraestructura industrial y la procloadn de
fibras, Goticas supone la disponibilidad de grandes inversiones y una
sofisticada teanoogia
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FERNANDEZ CHRISTLIEB Pablo o _
"'Paoologia Social como ciencia de la aomunicedan’’, Revista
Mexicana de Ciencias Politicasy Sociales, nm 131, FCPyS,
UNAM, MBxao, enero-marzo de 1988, pp. 47-64.

o o . (5056-5053 A)
_Definiendo a la axmunicaadn como exqoresdn intercambio e
nierpretacon de Slodos | significados, mediante los que se crean
0 se descubren las experiencias, acontecimientos y objetos dotados
de sentido que constituyen la realidad colectiva, resulta que la psico-

dogia es la disciplina de esta mrmnga desde principios
del siglo Mead, De Saussure, Voloshinov, Blonedl, Halbwachs, la
heloen concebido &

302
FERNANDEZ CHRISTLEB Pablo o _
"La,gente: los plickaos y las masas™, Umbral xxi, nm 8, Uni-
versidad Iberoamericana, Miexao, primavera de 1992, pg. 46-53.
i (6919-6917 A)
Ya sea en pUioioo 0 en masas, la gente se relre para comunicarse
0 exPresarse,_ para razonar o sentir, en grupos de dos, de varios o de
cientos de miles. En este ensayo no exento de humor, el autor hace
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ver la dmémica a la vez patente y desconocida, de esos grupos
informales en los que la gente, nosotros, ese ser vivo, participa.

303
FERNANDEZ coLLADO Carlos

"El encuentro de Marshall McLuhan con la 2" Revista
Mexicana de Comunicacion, nm 21, FMB, Mi&xao, enero-febr
ro de 1992, pp. 41-45.

Este ensayo revisa las circunstancias en las cuales, a fines de los
cuarenta y principios de los cincuenta, Marshall McLuhan cesauond
la gracias a su colega canadiense Harold A. Innis, muerto
en 1952,y la de la revista Exploraciones, que le permitio
a McLuhan alcanzar notoriedad internacional.

304

FERNANDEZ FONT Jorge o
“El significado cgun problema de filosofiay de comunicaodny'’,
Cuadernos de Comunicacion, nmm 98/99, Comunicdoga Ap
cada de Médao, Mexaao, 1989, pp. 59-68. }6060 4056 A)

El significado interviene en forma decisiva en la estructura y
proceso de la qomunicaddn en tres niveles: uno, a nivel del aodido;
otro, del mensaje; y el atro, anivel del acto concreto de comuncaon
La comuncaam es aquel trabajo de significaddn por el que los
hombres_se informan, se expresan y se convencen_ del contenido, la
orentaddn Y el sentido histrioo de una practica determinada al
interior de una sociedad.

305

FERRER B,OI:IORSUES Eulalio S
"La Iooica de la magia”, Cuadernos de Comunicacion, nm 9
Garunodogia Aplicada de Mi&aoo, Medao, diciembre de 1987,

pp. 21-24,
L ] _ _(4703-4701 A)
La ciencia fiogion es el gaero narrativo que Stla, sus tramas en
un mundo cuya Unica preldon de realidad es la posibilidad de su
existencia. Describir |0 que tienen en atn todos estos mundos
posibles resulta una labor muy compleja. No hay que olvidar que las
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condiciones del conocimiento existente en un momento historico y
una cultura determinados imponen los limites de la mag’ani Lo
que en el pasado era ciencia fiacon, hoy puede ser realidad y, por el

contrario, lo que ayer resultaba creible, hoy puede no serlo.

306 .

FERRER BOHORQUES Eulalio _ -
“El posicionamiento: la importancia de encontrar el sitio en el .
mercado”, Cuadernos de Comunicacion, nm  98/99, Comuni-

ja Aplicada de M&daoo, Moo, diciembre de 1989,
T

~ . (6059-6058 A)

. La aeeddn de un programa de imagen (corporativa) tiene los
siguientes pasos cidiioos: definir la, dimaraon del esfuerzo que se
pretende hacer y con & propdaio; identificar los pliohacs a los que
se pretende dirigir; investigar sus necesidades en reladdn con la
empresa y su imagen actual: definir los rasgos de imagen que se
pretenden comunicar para cada pCholigo_y articularlos de tal manera
que se presenten como una unidad Cnica y sin contradicciones ni
lagunas; crearY contrastar la eficiencia de las piezas de camuncean
a usar; definir [a estrategja de contacto con el pCblico qlue se pretende
usar; difundir los mensajes creados; y evaluar los resultados de este
esfuerzo en el pdlico.

307

FERRER ROD_RiGUEbzl_EE[HaliO —— Chasai
"Lenguaje publicitario, una el consumo". Chasqul,
rm g23! CIpESPAL, Quito, Ecuador, julio-septiembre de 1937,

pp. 6-11.
i . _ ~(4665-4664 AJ
Sll;n el autor, el oficio nos impone la medida de lo concreto, de
lo real, de lo verosimil. En el lenguaje publicitario todo se vuelve
nombrable, numerable, memorable.” S” a condiadn de que todo sea
verdadero. En el marco referencial, claro et de ese extenso_mundo
de preferencias, gustos y sensaciones que regmere la condliacdn
amaa entre Ja @moamn y la rean Cuando la publicidad cumple
este requisito primordial, adUe, como ningln otro componente de la
; ala manera de un tranquilizante social, desde el juggo
competetivo que tiene a la libertad como esencia. Desde una mﬁn
que, para ser eficaz, necesita ser capaz.
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308
FERRER RODRIGUEZ Eulalio . .
La historia de los anuncios por palabras, Edicom, Méxao, 1987,

197 pp.
o } {u1ne A
En la ggooyafian universal de la publicidad, los anuncios por pala-
bras ocupan un extenso territorio, seguramente el ms humano de ella.
Es un territorio en corlamporanea eqoerdn Por su indice constante
de crecimiento se ha convertido en una gran reserva econamica del
periodismo_ impreso. Cierto sector de la prensa, bastante extenso,
tendria dificultades para subsistir sin los anuncios por palabras. Los
anuncios por palabras representan lo que pudiera llamarse el lado
) de la prensa escrita, al integrar la Unca, seoadn de glla
construida en su totalidad por los usuales consumidores de pend-
dicos. Lectores que crean su propio GAero de noticias.

309

FERRER RODRIGUEZ Eulalio o .
"Carunicaan y lenguaje publicitario”, Cuadernos de Comuni-
cacion, nm 97, Aplicada de Medo, Méxdm,

diciembre de 1987, pp. 13-20.

(4702-4701 A%

a

Quia hayamos llegado al punto en que la comunicaan de
entenderse como lenguaje., y algo ms Es la camunicaadn, como
centro de Ien?uajes y medios, la ?ue hoy_nos_descubre nugvas pala-
bras, la que altera y cambia los valores hitoriaos del significado, La
que_extiende el mundo del dmiado y la realidad desde su cotidiana
aodon persuasiva, Dentro de las dinamicas que identifican al lenguaje
de la comunicaadn, el de la publicidad es seguramente el né  repre-
sentativo, el que mejor expresa el vitalismo de nuestro tiempo; quiza
el que ms penetra én la realidad de las apariencias.

310
FERRER RODRIGUEZ EUlalio _ N
"Las trilogies en el lenguaje mexicano de la publicidad”, Cuader-
nos d¢ Comunicacion, nm 98/99, Comunicdoga Aplicada
Méda, Madaao, 1989, pp. 69-78.
(6061-6058 A1
a

. La trilogia es una menieteain consciente o subyacente en |
vida de Mexao. Se explica que ella sea determinante en el lenguaje
publicitario. Adamés de formar parte de una corriente natural, e
dentro de una antigua tendencia en la historia de la publicidad, la cual
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se haacentuado en el mundo de hoy y que es muy posible prevalezca

al &rmino de nuestro siglo. Si se anticipa que los mensajes televisivos
@rdan casi subliminales, de tres palabras. Los investigadores de la
memoria nos dicen que en ella se alojan n&  rgacEMae las frases
de tres roalabras, |as palabras de tres y las marcas de tres letras.
Desde lacima del concepto, losfilosofos—y hasta los economistas—

proclaman que la sintesis gobierna el andliss.

311

FERRER RODRIGUEZ Eulalio _ N
“La lengua espafiola en Estados Unidos y en su publicidad”.
Cuadernos de Comunicacion, nm 100, Corunadoga Aplicada

de Mixioo, Miéxico, 1990, pp. 39-48
7962-7960 A)

De acuerdo con este texto, el mercado creciente c}e la )
de origen hispano en Estados Unidos es inseparable de una activa
publicidad, en la gue se invierten anualmente alrededor de 700 millo-
nes de cares De acuerdo con los planes de las principales_firmas
norteamericanas interesadas en el mercado, la Kversion publicitaria
en 1992 se acercaria a los dos mil millones de ddlares Siendo Estados
Unidos, posiblemente, el Unico ppeis del mundo en que el ser humano,
desde que nace, es cautivo de la publicidad, ella en sus diversas
variables, influye y condiciona el comportamiento de la
hispana.

312

FLORES OLEA VidDr

"Cultura, trackaon g modernidad”, Intermedios, nm 2, RTC,
Meamo, junio-julio de 1992, pp. 54-61.

_ Ante el reto globalizador al que nos enfrentan las nuevas tecnolo-
ges Y la necesidad de mercados cada vez n& amplios, el autor
reflexiona acerca del papel de la cultura y las tradiciones en este
nuevo orden mundial. Afirma que abandonar el aislamiento no signi-
fica perder el cuidado de la identidad sino acceder al didlogo

313

FLORES OLEA VidDr .
"Los rostros en movimiento™, Intermedios, nm 5, RTC, Mié4ao,
diciembre 1992-enero 1993, pp. 18-23.
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El autor reflexiona sobre las cambiantes formas que el proceso de
de una identidad ha adoptado en nuestro pais Ante los
retos de la modernidad, es importante comprender que el contacto
entre culturas diferentes es una oportunidad para fortalecer los valo-
res esenciales y la identidad profunda de los pueblos

314

FLolREs EALACIOSNH‘iq[.IaetiCia seriédi omonano El Nort
magenesproyectadas por elperiodico regiomontano ort
bre Estgdos Unl%osy en 1992.P,Tesis%e Meedtria en &d.ram con

especialidad en Comunicaddn, 1Tesm, Monterrey, 1993, 120 p&
de

(1787
Este trabajo analiza la informeadn que pubicd el penddico
mayor drouaoon en la ciudad de M_ont%rrey sobre Estados Unidos
en 1992, mediante la Bonica del analisss de contenido. Los resultados
mostraron que hubo una gran variedad de temas planteados, los cuales
se ubicaron con mayor recurrencia en las 5 interiores del
joo. Tarien ‘se cedd ad fue la tendencia o indineddn de
as noticias, los personajes que fungieron como fuentes de informa-
aon, las ciudades de donde provanien las noticias y otros aspectos
que resultaron de importancia para establecer algunas conclusiones.

315
FREGOSO PERALTA Gilberto
"La peoreceditorial de El Informador (decano de la prensa
jalisciense)”, Comunicaciony Socledad, nm 7, CEIC, Univer:
dad de Guadalajara, Guadalajara, 1989, pp. 11-54.
] . (5715-5714 A)
El articulo presenta los resultados del andligs de una muestra de
sesenta romaras de El Informador, publicados entre septiembre de
1987 y agosto de 1988 en Guadalajara. Se confirman y detallan las
tendencias editoriales %/a conocidas del diario, que s centra priorita-
riamente_en temas sobre el panorama SoapeNAMICD Y politico
internacional, la eaonamiay 1a politica mexicanas desde un punto de
vista predominantemente conservador.

316
FREG0SO PERALTA Gilberto _
“Las elecciones federales de 1988 en la grensa de Guadalajara",
Comunicaciony Sociedad, rim 8, CEic, Universidad de Guadal
jara, Guadalajara, enero-abril de 1990, pp. 43-64.
(6078-6076 A)
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Un andlisis de la nfomeddn palitica presentada por tres diarios
de Guadalajara (EI Informador, EI Occidental y Ocho Columnas) en
el 1apso de un afo (septiembre de 1987 aa?osto de 1988) con respecto
a las elecciones federales. Entre los hallazgos destaca la cobertura
menor a los comicios Y la ostensible preferencia por el partido del
gobierno en los tres diarios, su conservadurismo y carader pre-
dominantemente comercial.

317
FREGOSO PERALTA Gilberto
"Hibd Medo86: & se hizo el Mundial”, Chasqui, nm 34,
CJESPAL, Quito, Ecuador, abril-junio de 1990, pp. 70-79.
(6216-6215 A
En el conjunto de los medios estudiados en este andlisis, desde
quince dis antesy en el transcurso del Mundial Mdao 86, se o
a prestarle maYor alenain informativa que al acontecer de la crisis.
Tal vez en cualquier otro peis hubiera sucedido algo similar, pues es
innegable la (immn mundial que hoy por hoy han adquirido
egoedaauos de latalla del aoui resefiado, pero tampoco puede negar-
se la magnitud que para 1986 alcanzaba ya el crack eaxmo
mexicano.

318
FREGOSO PERALTA Gilerto _
"Analis sobre nformeadn politica en 1a prensa de_Guadalajara:
la SuesON presidencial™ en Arredondo, Fregoso y Treio, Asl s
callo el sistema. Comunlcacmn{eleccmnes en 1988, Universidad
de Guadalajara, Guadalajara, 1991, pp. 185-248.
6741-6736 A)

Un aspecto poco estudiado por los analistas del poéery los comu-
0 en MBao 1o es el de la informeddn politica en oS
o regionales. Con motivo del reciente proceso electoral para
elegir presidente de la Repllica y representantes al Congreso de la
Union, ¢l autor enporadd la tarea de cuantificar y evaluar la infor-
medn que los tres diarios principales en Guadalajara publicaron al
respecto. El Informador, El Occidental y Ocho Columnas fueron los
rotativos seleccionados por su presunto mayor tiraje y droulacon
dentro de Ia zona metropolitana de Guadalajara.
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319
FREGOSO PERALTA Gilberto o
"Cinco meses C%IE. en Arredondo, Fregoso y Trejo, Asi se
callo el sisttma. Comunicaciony elecciones en 1988, Universid:
de Guadalajara, Guadalajara, 1991, pp. 249-264.
_ _ (6742-6736 A?

_ Este trabajo complementa el del mismo autor contenido en el
mismo libro sobre la Sucedn presidencial de 1988, la refirie-
ron los diarios El Informador, El Occidental y Ocho Columnas en
Guadalajara. Este articulo recupera, sistematiza y evella la infor-
mean publicada por dichos Eﬂnins concerniente al proceso que
IO ¢l 4 de diciembre de 1988 para elegir gioberna_d,or, alcaldes y
diputados locales en el estado de Jalisco. En esta ccaddn la muestra
abarca 111 ejemplares publicados entre septiembre y diciembre de ese
afio.

320

FREGOSO PERALTA Gilberto _ _
“La prensa_de Guadalajara: cuatro versiones de una tragedia”,
Comunicacion 'y Sociedad, nm 16/17, cic, Universidad o
(fgufdalajara, Guadalajara, septiembre 1992-abril 1993, pp. 155~

_ (7681-7678 A)

Este articulo da a conocer los resultados de un andliss de la

cobertura que los diarios El Informador, EI Occidental, Ocho Colum-

nas y SI8|O 21 hicieron de las explosiones del 22 de abril de 1992 en

|a ciudad de Guadalajara. Entre muchas diferencias entre los penode

cos, destaca la ausencia virtual de ingredientes explicativos y contex-
Waks en los cuatro diarios.

321

FREGOSO PERALTA Gilberto _ 3
“Entre ¢l drama de la crisis y el circo futholero, A B0 4
la gonidn plblica’”, Comunicaciony Sociedad, nm  18/19, ce
Universidad de Guadalajara, Guadalajara, mayo-diciembre de

1993, pp. 207-222.
(77157710 A)

En este articulo se recuperan algunos datos provenientes de una
encuesta realizada en Guadalajara justamente antes del campeonato
mundial de fltiodl de 1986, sobre la rebadn de algunas variables
vinculadas a la crisis y el fool, que cobran relevancia en el contexto
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de una renovada crisis en Mi&4oo y un nuevo campeonato mundial de

322
FREGOSO PERALTA Gilberto o _
Prensa regional 3/ elecciones, ckic, Universidad de Guadalajara,
Guadalajara, 1993.
(7584 A)

AEIss tanto_cualitativo_como cuantitativo de la iniommedn
contenida en los diarios tpetios El Informador y EI Occidental,
como de EI Norte de Monterrey, durante las elecciones federales de
1991 en MBxdco. Tomando en cuenta para el angligs desde la publi-
cidad hasta los editoriales, pasando por las notas informativas y las

el autor ofrece un panorama claro del comportamiento de
la prensa durante la §aoca de elecciones y_hace evidente la vincula-
adn existente entre los duefios de los medios de chfusion masiva, el
partido del gobierno y el gobierno mismo.

323
FREGOSO PERALTA Gilberto ] .
“De es0 no se habla..." en Cery@ntesz Sadez Ruiz (coords ),
Investigar la Comunicacion. Propuestas  Iberoamericanas,
Universidad de Guadalajara/ALAic, Guadalajara, 1994, pp. 19-34.
o (TTI8TTLT A
Hay facetas del quehacer investigativo ordinario casi nunca dadas
a conocer por quienes nos dedicamos a entresacar de la realidad
al%unos aspectos con el propdaip manifiesto de sistematizarlos y
entenderlos medor. Pareciera casi siempre mé importante comunicar
los resultados de las indagaciones como producto, y no tanto reparar
en el proceso que nos condujo a la dolenadn de ciertos hallazgos,
cuando los hay.

324

FREGOSO PERALTA Gilberto y Gabriela GOMEZ RODRIGUEZ |
"Los medios de cifmon en Mi&dao, un haz de desequilibrios™,

CEIC,

Comunicacion y Sociedad, nm 12, ceic, Universidad de

Guadalajara, Guadalajara, mayo-agosto de 1991, ngg 11039681812A)
Este trabajo presenta una cesorpaon estadistica de la distribuoon
de los medios de prensa, radio y tElevision en el pes sn diversos
criterios de analisis, en las diversas regiones y entidades federativas

del paks
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325

FREGOSO PERALTA Gilberto y Gabriela GOMEZ RODRIGUEZ
“La prensa regional ante los comicios: una actitud invariable de
1988'a\99V\Re\>istaMexicana de Comunicacion, nm 23,|M

Mexdiao, mayo-junio de 1992, pp. 32-34.
(7225-7215 A)

Mediante una revision de la cobertura electoral de EI Informador
y El Occidental de Guadalajara y El Norte de Monterrey, los autores
sefialan g voluntaria o involuntariamente, los pencckoos mostra-
ron, particularidades de por medio, un desapego inocultable con
referencia a los comicios federales de agosto de 1991 (y trmidén hacia
los locales), tal vez como eqoretn de la godlia ciudadana ante
elecciones que a pocos terminan por convencer.

326
FREGOSO PERALTA Gilberto y Enrique E. SANCHEZ RUIZ
Prensa y Poder en Guadalajara, CEIC, Universidad de Guadala-
jara, Guadalajara, 1993.
(7585 A

Los autores recopilan los datos que conforman Ia historia de
periodismo en Guadalajara desde 1792 a la fecha. Haciendo un
andliss exhaustivo de cada diario tepetio &publl_cldad, editoriales,
caricaturas, etc.), integran una aronologia sistematizada de la evolu-
am de la prensa tepatia. Acemes presentan el estado actual de la
prensa de la sequnda_ciudad né importante del pais, incluyendo en
el andliss a los penddioos El Informador,  El Occidental, EI Diario,
Ocho Columnas,  El Jalisciense, EI Financiero (gchaon Jalisco),
Tiempo de Jalisco y Siglo 21, entre otros.

321

FUENTES Gloria

Historia de_las Comunicaciones y los Transportes. en México: La
Radiodifusion, Ssadaria de Comunicaciones y Transportes, N
xico, 1987, 201 pp.
_ Este librg contiene una resefia histdrca del desarrollo de la indus-

tria de la radio y la elevision en Moo _que comienza por establecer

los principios ®awa0s que las hacen posibles y enfatiza lag operacio-

nes de las empresas del sector, & coma de las instancias oficiales de

de las actividades en el pais
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328

FUENTES NAVARRO Rall

"Nuevas teanologies y escuelas de aamuncadn en Amana
Latina", Renglones, nm 7, 1Teso, Guadalajara, abril de 1987,

pp. 29-35.
(3864-3863 A)

329

Tamiin en Nuevas Tecnolo%l’asy Comunicacion, FELAFA

Epté, Colombia, 1987, pp. 145-155. .

0s Impactos de las nuevas teanologies se han hecho sentir y
aontirueran _afectando las mllfhs estructuras de la produoadn, de
|a organizeadn social y de la cultura que conforman, nuestro entorno.
En esta trandomnedn, el papel de la comunicaodn, esencia de la
sociabilidad e instrumento multiforme de las relaciones sociales,
plantea a sus estudiosos nuevos desafics I1untQ aproblemas antiguos,
entre los cuales se destacan algunas implicaciones para las escuelas
de comunicaddn en reladn con el trabajo ®©Anoo, con la prédica
educativa y con el ejercicio profesional.

330

FUENTES NAVARRO Rall o _
"El disefio curricular en I3 formreddn universitaria de comuni-
cadores sociales para America Latina. Realidades, tendencias y
alternativas", Dla-lo%os de la Comunicacion, im 17, FELAF

Lima, Per(, junio de 1987, pp. 76-87.
: PP (3861-3857 A)
(07921 ¢!

Este artioulo sefiala la importancia de una aon ]
del disefio curricular para la ¥ de comunicadores sociales.
Desde una perspectiva educativa, el autor relaciona algunos proble-
mas comunes en las relaciones del curriculum con las necesidades
sociales, la pracica educativa, el ejercicig profesional, la teoria de la
aamuncaam Y los sujetos de la fomreddn que normacel curriculum.

331
FUENTES NAVARRO Rad S o ]
La investigacion de comunicacion en Mexico: sis
documental  1956-1986. Tesis de Meestria en Caomunicaadn ITe-
S0, Guadalajara, 1987.
(4263 B)

139



332
Publicada por Ediciones de Camunicaddn, Miexiao, 19(%%,56956A p.
Este [rabeg’o realre |3 doouaniadn que representa los primeros
treinta afios de ’mruxm de conocimiento sobre la comuncaan
en M&daoo. Incluye né de dos mil referencias, inchces Sseétioos
y un ensayo exploratorio sobre las trayectorias de la investigean
nacional en el campo.

333

FUENTES NAVARRO Redl . .
"Escuelas de aamuncedn y brechas teanologices en Migdoo'”,
Dia-logos de la Comunicacion, nm 19, FELAFACS, Lima

enero de 1988, pp. 36-45.
_ _ 3 34675-4670 A)
_Este trabajo propone un replanteamiento critico de la formedn
universitaria de comunicadores tomando como pretexto el estudio de
|as nuevas_teanologies. Critica tres “reducciones™ imperantes: la de
la @municaan a medios y ésios a teanologi; la de fa neutralidad
politica de la teanologig; y 1a de la INdLBON |Bélica. por materias
curriculares. Ante ellas, propone tres hipdess a explorar en las
escuelas de comuncaan

334
FUENTES NAVARRO Rall _ ,
"Pensar la counicad desde |a cultura”, Renglones, nm 11,
ITESO, Guadalajara, agosto de 1988, pp. 10-14.
(5024-5023 A)

335
Tamiin en Signo y Pensamiento, nim 14, FCS, Pontificia Uni-
versidad Javeriana, Santa Fe de Bagata, Colombia, primer semes-
tre de 1989, pp. 119-128.
(5783-5778 Ai.
|-

Este artioulo presenta un comentario extenso a Jo del
bro De los Medios a las Mediaciones  de JeUB arberoy una
serie de reflexiones que surgen a del estudio de la

aormunicadon latinoamericana en el escenario cma‘rma‘a?
tratando de_leer el "mapa" propuesto para integrar el analiss de la
aruncaan en el de la cultura, y ambos a su vez en un marco

politico.
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336
FUENTES NAVARRO Rald
a InvestigeaOn mexicana en camunicaaon. S etizaon
documental 1956-1986" en Sadez Ruiz (comp), La  investiga-
cion de la comunicacion en México. Logros, retos y perspect
Edicom/Universidad de Guadalajara, Méxiao, 1988, gp 61-84.
(5135-5133 A)

Este texto resume la EJ‘EH‘HH‘I de los resultados de la sistema-
tizacion documental sobre la vestigeadn de la comuniceain en
M4 a partir de 1956. Da cuenta de las principales tendencias que
a o largo de los afios han ido orientando la pugmn en el campo,

y de la distriouddn de los documentos ssgon diversas categories de
andlisss, para evidenciar que el desarrollo de la disciplina como

campo de n,eslgacm apenas comienza.

337

FUENTES NAVARRO Rl
La investigacion sobre I |nvest|gaC|on de la comunic
Mexico, Cuadernos de Trabado nm 4, Meedria en Comunica-
adn, ITEso, Guadalajara, enero de 1989, 50 np. 5630 4

Este es un informe de nmldyacm correspondiente a la primera
fase del Ardligis Comparativo de los Sistemas de Cavuncaan en
Brasil y en MBxiao, en que se da cuenta del estado de la aLestion en

cuanto a la n,esllgpcm aadiia de la comunicadn como prac:
tica social en M.

338

FUENTES NAVARRO Rall

"Notas para_una historia de la Amic*, Boletin ALAIC, mm 1,
Comié de RecordiLadn de la aLaic, Sao Paulo, Brasil, enero
de 1989, pp. 43-48.

(5191-5190 A
En este articulo se resume una breve historia documental de la
Asodeam Mexicana de Investigadores de la Gomunicadn desde
su fuceddn en 1979. A prgodaio del dsao aniversario, se refle-
xiona aches sobre las perspectivas renovadas y las distintas condi-
ciones en que la agodeadn ha debido integrarse.
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339
FUENTES NAVARRO Rl o o _
"El estudio de la comunicaadnen las universidades_latino-
americanas”, Telos, fm 19, FUNDESCO, Madrid, Espafia, sep-
tiembre-noviembre de 1989, pp. 156-159.
(5933-5913 A)

(El estudio de la aomuncaddn tiene ya una larga historia en las
universidades latinoamericanas. Durante’ ms de medio siglo, un
rimao continuamente creciente de instituciones de eclieadn supe-
rior ha tratado de aportar elementos de conyra®n y fom
profesional en este campo, en todos los peies de la regdn Las
Ultmes tres cicaoks han sido particularmente_ importantes en este
sentido, de manera que hoy en da la formeadn universitaria de
comunicadores sociales en Amérca Latina parece estar todavia en
pleno desarrollo, dentro de un marco acackim, profesional y social
cada vez ms complejo.

340
FUEN_FES NAVARRO Rell i 12 ivesicrin |
"Trayectorias y perspectivas de la n,embgaam e la comuni-
caac% en I\/égn"?Renglones, mm 15, ITESO, Guadalajara,
diciembre de 1989, pp. 4-11.
(5731-5730 A)

_ Este trabajo sintetiza la paror@mica general del proceso de cons-
titucion en ! : de_unt car%po Ide estudio especializado en tIa
ggeradin de conocimiento sobre |a comunicadon, en que_se entre-
&ejeln dos m\_/eles_,anarrtl)m? a ravgs de una LR sasla”traxa
e la investigeadn sobre [a investigpadn en el peis y mediante una
recorsruoaon del trayecto histonco y el momento” actual de la

pradica social de la nvestigeadn de la comunicaan

341

FUENTES NAVARRO Rel o o
*Prédtices profesionales de la comunicaain Caraderizaain y
perspectivas de desarrollo ante la crisis™ en Varios, Crisis y Co- .
municacion en México, t. 2, CONEicc/Universidad de Colir

Colima, 1990, pp. 91-102.
(6009-6000 A)

_El autor sintetiza en tres campos, el de la procloaon de mensajes,
el institucional y el de la educaatn, las preédicas profesionales de los
comunicadores “sociales, tratando de construir caiegories que den
cuenta de los ejercicios concretos que desempefian de hecho los
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egresados de las escuelas de comunicaadn Dentro de cada uno de
los campos propuestos se ubican pradicas decadentes, predominantes
y emergentes de diversas relevancias SQC|oprofes|ona|es y diferentes
composiciones operativas, que permiten identificar y ‘evaluar las
prédicss concretas con respecto a condiciones y necesidades sociales

342

FUENElEa NAVAﬁROlRﬂ vl o de | o |
"El desarrollo, amTHm el uso de la comunicadn socia
en Médaod”* en Paoll Bolio co%yd), Desarrollo y Organizacion
de las Ciencias Sociales en Meéxico, ciiH, UNAM/Miguel Angel
Parte, Mexao, 1990, pp. 181-210. 6102 )

El propdsito general de este ensayo es exPon.er una perorania de
los orgeres, desarrollo y perspectivas del estudio de la camunicean

en Mexao, pero sin descuidar la ulbicaddn de las particularidades
nacionales en la trama de influencias ¢ interrelaciones que a nivel

mundial han determinado la corstituodn de una ciencia social an
mal definida y en pleno proceso de

343
FUENTES NAVARRO Rl _ _ _ _
La investigacion latinoamericana_ sobre medios masivos_e indus-
trias culturales y la comunicacion, Cuadernos de
mm 9, FELAFACS, Bogag, Colombia, noviembre de 1990, 7%.
(7430-7429 A)

344

Tarkin en Comunicacion, estudios venezolanos, nm 76, Cara-
cas, Venezuela, cuarto trimestre de 1991, pp. 43-51.

En la primera parte de este trabajo se revisan los tres modelos
curriculares principales que han orientado en Amanca Latina la
_ universitaria de comunicadores sociales y el lugar que
asignan a la investigecion cada uno de ellos. En la segunda parte se
resenta un angliss de los articulos que ha publicado la revista
1a-1ogos de la Comunicacion, de FeLaracs. Concluye afirman
que la dicach de los noventa, joockia estar dedicada intencional mente
al desarrollo de la investigeaon y a la artiouladdn de sus resultados
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con los retos que enfrenta el campo en la formeadn universitaria, el
desarrollo profesional, la identidad cultural y la democracia social.

345

FUENTES NAVARRO Rl L L
"Cuadernos de Comunicacion y la conditudan de un cam
acacHo y profesional en Miedoo (1975-1990)", Cuadernos de
Comunicacion, 00 Aplicada de Mexx

mm 100,
Meéaoo, diciembre de 1990, pp. 9-16.
(7961-7960 A)

No es tarea 1’z|§cil recherar, _ff‘pmg lo inte&tﬁste artiouio, enl_ungs
ocas. pégrnes lo que ha significado una publicaddn especializada
Bara |a, condtitiidn de un campo de estudios y de pradiices tan
complejo y dinamico como ¢l de la aamunicaan en Mexdoo. Sin
embargo, el_hecho eda i la Ipres,en_ma continua de Cuadernos de
Comunicacion durante los Uimos quince anos, a_traves de la Sl
aoasdn de cien nomacs Yy la innegable contriouadn que ha
prestado a nuestros quehaceres y reflexiones profesionales.

346 ]

FUENTES NAVARRORa _
"Investigar la camuncean en los noventa: las perspectivas
mexicanas". Revista Universidad de Meéxico, nm 484, unam,

Méxiao, mayo de 1991, pp. 16-19.
/ & _ . (6717-6715 A)

Entre los cesafics y perspectivas de la nﬁ%xxh mexicana de
la counicadn en 10s noventa, quUizA la prioridad esard puesta en

las condiciones que definen la profesionalidad de los investigadores:

por un lado, la consolideadn y amplieadn de los apoyos laborales e
Institucionales necesarios para concentrar la decicaodn a las tareas
del desarrollo ceentifico y acadiag; por otro, el incremento y
reconocimiento de la cali centifica, especialmente en lo que
corresponde a la solvencia metooldgica de las investigaciones, as-
pecto que, hasta Ultimes fechas, ha sido particularmente”descuidado.

347

FUENTES NAVARRORadl L
La comunidad _ desapercibida. Investigacion e investigadores  de
la comunicacion en México, ITEso/coNElcc, Guadalajara,

260 pp.
& (6365 A)
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El objetivo de este libro es exponer una parorama 8eneral del
Froceso de corlitiion en Mgdm de un camf)o de estudio especia-
izado en |a gaeraddn de conocimiento sobre la comunicaadn Este
propdai se inserta en un doble contexto: Eor, un lado como un paso
mé _en el aB&n personal por convertir un INerés vocacional, que tiene
casi veinte afos en desarrollo, en formulaciones discutibles y com-
partibles, apoyadas en el trabajo aceoEimo cotidiano. Por otro lado,
como gontriouadn al Estudio Comparativo de los Sistemas de Comu-
nicaoon Social en Brasil y en Moo, en su segunda fase, como
"perfil" del subsistema mexicano de

348 )
FUENTES NAVARRO Rel L _
Disefio curricular para las escuelas de comunicacion, Trillas/

FELAFACS, Mi&daao, 1991, 183 pp.
(6627 A)

. Este libro tiene como propGaio central exponer lo ms Sntéticay
ssemaicamae posible, una vision de conjunto —una varIan—
sobre los principios y determinaciones subyacentes en la formmeatn
universitaria de comunicadores sociales, con pretensiones de aplica-
bilidad tanto en Mdao como en otros peies de Amana Latina. Se
divide en tres partes: el estudio de la comuncadin y sus problemas;
el disefio curricular en aamunicaodn, y las escuelas de comunicaan
ante las nuevas

349
FUENTES NAVARRO Radl dad y prosiet”. Reng 2
"Carunicaan universida ", Renglones, nm 20,
ITESO, Guadalajara, agosto de ){991, np. 33-36.
] ) (7293-7292 A)
El autor sefala en este artioulo que, & como la universidad, el
congcimiento y el trabajo a0l tienden a ser instrumentalizados
|gn los intereses divergentes de distintos agentes sociales, la comu-
nIcaaon tiende tamiodn a ser reducida a algunas de sus aplicaciones
funcionales a lo que esos algentes buscan: el lucro, el poder, la
XN del sistema y el control social. Los usos concretos de
la comunicaan y sus recursos son precisamente los que convierten
a las pradticas socioculturales de aamuncadn en objetos de estudio
}/_de alenoon edratigica, porque a traves de sus redes y sistemas se
eje cadavez né |a dinérmica que conforma el entorno en que vivimos
y nuestra propia identidad.
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350 ]
FUENTES NAVARRO Rall L
"Prédics Profesmnale_s y universitaria: notas para repen-
sar el modelo de comunicador”, Dia-logos de la Comunica
m 31, FELAFACS, Lima, Per(3 septiembre de 1991, ;7)p. 37-42,
. A . (6697-6693 A)
Ante los cambios y_ la crisis social y universitaria que afecta,
aches de sus propias insuficiencias, a la fomeadn universitaria de
comumcadores, el autor propone una refledon sobre las intenciones
y las condiciones del proyecto universitario, que pasa necesariamente
por una artioulaoon entre diagnGAioD Y utopia social, que es necesa-
rio reformular articamente

351
FUENTES NAVARRO Rall o o
"La instituicionalizaodn de la @nunicadn como ciencia social
en Migaoo. Algunos aportes 1B0raos gara su Investigeoan'”, Co-
municaciony Sgciedad, nm 13, ceic, Universidad de Guadala-
jara, Guadalajara, septiembre-diciembre de 1991, pp. 25-60.
_ 1574-7572 A)
Como parte de un esfuerzo por determinar las caracteyistices y las
condiciones en que se ha desenvuelto el campo acacBIO de la
amuncaan en Moo, este artioulo pretende situar conceptual-
mente tres dimensiones en medio de cuyas tensiones se ha institucio-
nalizado la comunicaadn como estudio social en MiB4dao: la crisis de
los paradigmas en ciencias sociales, la dependencia O -
tural de la'ciencia latinoamericana y el proceso de formeddn de una
idsologia profesional entre los acadimios

352
FUENTES NAVARRO Rell _ o
"Identidad y cultura en el espacio audiovisual”, Renglones,
mm 21,17es0, Guadalajara, diciembre de 1991, pg. 28-32.
(12917285 A)
Pensar la cultura en el umbral del tercer milenio exige partir de
que me que de la escuela, la escritura o las artes, las visiones del
mundo para la inmensa meyaria de la padleddn mundial se forman y
transitan primordialmente €n el “espacio audiovisual”, esa cada vez
ms compleja inerrelaaon entre cine, radio, Elevision y video que
nos sumergte, literalmente, en un universo de mensajes,
esquemas tanto de loat%xm como de cada da_ s
complejo y totalizante. Esta preeminencia de la cultura audiovisual
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por encima de otras instancias, mé _tradicionales, de la cultura "for-
mal", tiene una especial sg'lﬁcalon en AAna Latina.

353
FUENTES NAVARRORedl _ _
"El estudio de la_aomunicaadn desde una perspectiva socio- .
cultural en Amaia Lating”, Dia-logos de la Comunicaciol
mm 32, FELAFACS, Lima, Per(y marzo de 1992, pg. 16-27.
| . (1148-7145 A)
Este trabajo trata de sintetizar, con todas las limitaciones y los
$8Sg0S que caracterizan a una version personal, alqunas de las orienta-
ciones conceptuales y précticas que pueden identificarse como impul-
soras de la cdrémica de| campo de estudio de la camuncaa en
AMaa Latina en la Uima dicach

354 ]
FUENTES NAVARRO Ral o _ -
"Diez propuestas para ung estrategia latinoamericana de investi-

_de la cmuncaadn’” en Marques de MED (coord.), Co-
municacion latinoamericana; desafiosde la investigacior
siglo xxi, ALAIC, Sao Paulo, Brasil, 1992, pp. 109-120.

_ ﬁ8164-81_61 A)
Tratando de centrarse en la coyuntura acacEmica el autor sintetiza
en diez puntos las conclugiones, que surgen de una reajoeraain
hitonca de la imvestigaadn latinoamericana sobre comunicad y
las perspectivas con las que pueden enfrentarse los retos que impo-
nen las transformaciones exondamicas, politicas y culturales globales
en proceso. Finalmente lo que se busca es proponer algunas acciones
pradicas con las que se pueda impulsar eﬁm‘m‘le el desarrollo
del campo en los noventa.

355

FUENTES NAVARRO R . L
Un campo cargado de futuro. El estudio de la comunicacion en
Ameérica Latina, FELAFACS, M&daao, 1992, 285 pp.

B .. (1133 A)
_El'autor aborda a proolmética, de la comunicaadn y los acerca-
mientos a su y desde los afios sesenta, achTEs

de la terson entre el desarrollo y la dependencia y la clooomia entre
cientificidad y contriouddn al’ cambio social, presentes desde la
ckeach de os setenta en Aréria Latina. Concluye analizando las
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teraticss, los aportes principales y algunas dimensiones del estudio
de la aamunicaadn con miras a los noventas,

356 ]

FUENTES NAVARRO Retl o
"“Telecomunicaciones, culturay ensefianza de la covuncaa’,
Dia-logos de la Comunicacion, nm 36, FELAFACS, Lima

jumo de 1993, pp. 82-87.
(7949-7944 A)

SN este artiodo en la actualidad, como quizA en ninguna otra
cimean del desarrollo, exceptuando quiz la politica. eaondmica,
la Ivestigeadn y la toma de decisiones en telecomunicaciones exi-
?en una vinaulaaon extremadamente estrecha, mediada por Ja plani-

En ese contexto, el autor sefiala algunas iniciativas de
FELAFACS Y de la UNEScO para incorporar el estudio de las telecomu-
nicaciones en las escuelas_latinoamericanas de aomunicaadn, rela-

con las ealicss de legialalizacon y de las identidades.

357
FUENTES NAVARRO Ral o _
"La indlitudionalizacon del campo acacamido de la comunica-
adn en Medm y en Brasil; un primer acercamiento comparativo”
en Lozano (ed.), Anuario de Investigacion de la Comunic
COSEicci, Cconelcc, Méxao, 1994, pp. 101-128.
(8005-8000 A)

358

Tarbn en Intercom. revista brasileira de comunicando, vol.
xvn,lomgré 1, Intercom, Sao Paulo, Brasil, enero-junio de 1994,
pp. 10-oc.

. Este articulo establece una carryoeradin entre los sistemas acack-
micos de aomuncedn de Medoo y de Brasil y sus procesos de
Institucionalizacion, partiendo de los contextos nacionales historiaos
estructurales, y desde las condiciones para la prédica acacimica en

Yas instituciones de educaddn superior de ambos peaises

359
FUENTES NAVARRO Radl . i
"El estudio de la comuncadn en VB0 y en Espafia, Un

acercamiento comparativo a su instituicionalizaaon acecind'’,
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Comunicaciony Sociedad, nm 20, ceic, Universidad de Guada-
lajara, Guadalajara, enero-abril de 1994, pp. 79-106.
(8063-8059 A)

Este ensayo intenta documentar algunas de las semejanzas y
contrastes entre los "subsistemas™ mexicano y espafiol de investiga-
aon acdaa de la comunicaadn Primero traza un breve contexto
estructural sobre los dos poeles y sus respectivos sistemas educativos
y dentificos; luego ubica el estudio de la camunicaddn en un con-
texto acadamicodisapinano relativamente aonrg caracteriza los
respectivos campos accEIos de la comunicaddn, y finalmente,
analiza las condiciones y estructuras de su institucionalizadion, &

oMo su prodLoain y arganizadn

360

FUENTES NAVARRO Retl o . o
"La investigeadn de la aomunicadn ;hacia la post-disciplina-
riedad en ciencias sociales?" en Lameiras y Galindo (eds ), Me-
dios y Mediaciones, El Colegio de MidhoacAiTESO, Guadalajara,

1994, pp. 221-243.
(8102-8093 A)
El propdsio de este ensayo es argumentar que la investigeadn de
|a aouncaddn muestra algunas tendencias que permiten sostener la
go0Ess (e una actividad centifica de pracoadn de conocimiento
sobre la realidad sociocultural al margen de las adscripciones disci-
plinarias que se han definido desde el siglo xix, movimiento que
puede interpretarse como un principio emergente de la préctica de las
ciencias sociales del siglo xxi.

361

FUENTES NAVARRO Rell y Enrique E. SANCHEZ RUIZ
Algunas condiciones para la investigacion cientifica de la_cor
nicacion en Mexico, Huella, im 17, Cuadernos de
Acdamica, 1reso, Guadalajara, 1989, 39 pp. 375 D)

Este trabajo es producto de un angligs de las condiciones en que
se realiza la Investigeddn de la camunicadn en MiBam, sujeta a una
“triple marginalidad" con respecto a las ciencias sociales, junto con
édes en el amio de la actividad centifica en general, y como ciencia
con respecto a las prioridades del desarrollo y la cultura nacional.
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éSZENTES NAVARRO Ral y Enrique E. SANCHEZ RUTZ,
"Tendencias de la vestigeaon en camuncadn en Mo
(1985-1990)", Boletin ALAIC, nm 3, AEAic, Sao Paulo, Brasil,
noviembre de 1990, pp. 23-29.

(6476-6473 A)

363

Tarkin en Revista Mexicana de Comunicacion, nm 13, Fl

Méao, septiembre-octubre de 1990, pp. 31-33.

(6380-6373 A)

En suma, este trabajo afirma que entre 1985y 1990 se han sentado
bases muy importantes para una mayor profesionalizaoin de la
INvestigeadn mexicana en aomunicaadn, 'y se han creado diversas
oportunidades de interreleadn de los esfuerzos de investigadores
antes aislados. Asimismo, se_han multiplicado las posibilidades de
desarrollo de la incbgpddn senética en diversas regiones del pais
todo lo cual ha contribuido acrear una nueva configLraadn del campo
a0 (e la comunicadin

364
FUENTES NAVARRO Ral y Enrique E, SANCHEZ RUTZ
nalgaxn sobre“comunicedn en Mdao; los retos de la
Instituicionalizacion'™, Cuadernos de. Comunicacion y Pract
Sociales, nm 3, PRoHCOM, Universidad Iberoamericana, Mg
¢o, marzo de 1992, pp. 11-38;
(6812-6811 A)

En este texto se presentan algunas de las preguntas que los autores
han tratado de formular g responder en los Ulimos afios sobre el
proceso de constitiodn de un campo especializado en la procLoddn
de conocimiento sobre la comuncaddn en Mig4oo. Se resume una
caradierizaon general elaborada sobre las pradicss sociales de
INvestigeadn de la comunicaddn en el pais; Y se sintetiza el marco
de determinaciones mediadoras en que se han desarrollado historca:
mente esas pradticas, tanto en su “interior” (factores epslermbg—
cos, tedricometodalgiacs) como desde su “exterior™ (condiciones
structurales institucionales), para apuntar algunos de los retos que
la incipiente comunidad centifica helra de enfrentar para legitimar
el campo en los noventa.
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365
GALINDO CACERES L. J9’B o .

"l social y aomuncaddn’™, Signo y - Pensamiento,

rim_ 9, FCS, Pontificia Universidad Javeriana,_Santa Fe de Bogo-

8, Colombia, segundo semestre de 1986, pp. 73-92.

_ . (3798-3797 A)

_Para el autor, en la perspectiva de la relatn X
sujeto-objeto, desde siempre algo extrafio y de llamar la aeaon
sucede con las ciencias sociales; el llamado objeto 1nc[u¥e al sujeto,
el sujeto es parte del objeto. Esto no pookia ser més  interesante; en
cada acto de analisis social hay un desdoblamiento de personalidad,
el investigador se contempla a’ 9 mismo, es la puesta en escena del
tallado  del Iyo y del mi Lo qlue permite la salida de esta
Stueadn es a virtualidad del lugar, el investigador est& eg.l lo
investigado e alla, el investigador desde mira hacia alla. Y
lo que edax de este lado de |a virtualidad es que tanto el aour como el
ﬁ\lla}]del investigador social son sociedad, imposible salirse de tal
echo.

366
GALINDO CACERES L. JdB
"Cultura nacional-cultura regional. El fuego y la fragua deun
proceso de unidad", Estudios sobre las Culturas Contempora-
neas, im 2, Programa Cultura Universidad de Colima, Colima,
febrero de 1987, pp. 173-202.
(3852-3849 A)

El autor presenta un bosquejo general del proyecto en E)roceso en

los estados del norte de Mi&aao sobre cultura nacional, cultura regio-

nal, melodrama y medios masivos. Se expone el marco general de'la
con sus etapas eoedificas, enfatizando el empleo de

nmonograties, estudios etnograliacs e historias de vida.

367
GALINDO CACERES L. J='B . _ o

Movimiento social y cultura politica. Discurso, conciencia, his-

toria.... Universidad de Colima, Colima, 1987, 237 pp. 14265 A)

El movimiento urbano popular, entendido como el proceso de
QORCEAM social pogu[ar de la organizaan social global en un
sentido urbano, es un 3D que conmociona al e Y particu-
larmente a la ciudad de Medooen los Ultimos aios. De di la
necesidad de su estudio, pero ¢como estudiarlo?, ¢qué estudiar de &,
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he aoui el principio del problema en el disefio de un estudio sobre el
asunto. La respuesta en este caso cgoa0i0 de una Situedion conside-
rada como el centro de la organizaddn social, el orden, el orden
social, el orden como cimerAN objetiva de la campcaan social,
pero tamoen como dimaran subjetiva de la misma.

368
GALINDO CACERES L. J'B S .
Organizacion social y comunicacion. Pramé Tlahug)

140 pp.
o (4 A)
La investigedin social aremooraea, ea caracterizada por la
heterogeneidad en los UMINos cincuenta afos, y sobre todo en los
ltimes treinta el desarrollo de perspectivas de andliss ha sido ex-
traordinario. Tanto en Europa como en Am@iase cuentan por

cientos los centros de nagftnﬁ y por miles los investigadores: la
actual es de una fabulosa abundancia de nformeadn En

al marco la deasidn sobre la linea de investigaadn a sequir en nues-
tro medio se complica, ante tantas alternativas de calidad indudable.
Este libro indica un itinerario de cuatro afios en busca de respuesta.

369
GALINDO CACERES L. JB o .

"Encuentro de subjetividades, objetividad descubierta. La

entrevista como centro del trabajo egngafm Estudios sobre

las Culturas Contemporaneas, nm 3, Programa Cultura Uni

sidad de Colima, Colima, mayo de 1987, pp. 151-184,

. . (4315-4309 A)

El qutor Igropone la entrevista como teonica eje del trabajo
ano | encuentro de la subjetividad del investigador y la sub-
jetividad de quien es estudiado da lugar a la de la
complejidad social.

370

GALINDO CACERES L. J=B
"Lo cotidiano y lo social. La telenovela como texto y pretexto”,
Estudios sobre” las Culturas Contemporanéas, nm 4/5,
grama Cultura Universidad de Colima, Colima, febrero de 1988,

pp. 95-136.
. (4966-4964 A)
Este articulo contiene dos propuestas: crear un modelo discursivo
de andlisis de las telenovelas como productos comunicativos, sobre
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cuatro categories. narrativa, estilo, lenguaje y argumenteddn, y una
perspectiva antrgpoldgca general de angligs en que se emplea la

para comprender y explicar el BavaD global de las
telenovelas como eventos socloculturales.

3n

GALINDO CACERES L. JH’B

Leer losocial. Apuntes sbre comunicaciony organizacion.
ces de Inves nmm 6, Programa Cultura Universidad de
Colima, Colima, 1988.

Toda lectura tiene un marco, un contexto en el cual se ubica y se
desarrolla contradictoria y eqlidamente. Este trabajo propone un
éoch de lectura de nuestro marco social, pero primero delinea su
figura y hace sentir su peso como tareas necesarias. M40 es una
trama interminable de aspectos imposibles de presentar en un espacio
como este: Lo que § es posible decidires g8 esaquello mé relevante

para su aarpra = N en una breve presataain

312
GALINDO CACERES L. J'B o _
"Cultura |F:)opular urbana y aomunicaaan’™. Signo y - Pensamignto,
m 12, FCS, Pontificia Universidad Javeriana, Santa Fe de Bo-
oo, Colombia, primer semestre de 1988, pp. 137-152.
, 3 (4963-4961 A)
Este artioulo lleva a la aonduadn de que tanto modificaciones en
las redes de camunicadn como en el tipo de inic treeran
repercusiones en los patrones de rgorocoadn cotidiana. La releoon
andliss aoaon sobre la tendencia reproductiva de la vida cotidiana,
trae consigo inmediatamente impulsos de trangformeadn Esto veri-
ficado en los frentes de lucha de clases conlleva en la dislectica
las Vies para la trardformeain social sustantiva.

313

GALINDO CACERES L. JB

"Elementos para una arftica de las culturas populares”, Renglo-
nes, m 12, LTeso, Guadalajara, diciembre de 1988, pp. 45-47.

_ _ _ _ o (7276-7271 A)

En nuestro medio ha venido creciendo el intexes por las culturas
populares. Esto es meniessiadn de algo gue puede convertirse en un
sequndo o tercer aire para la a‘trqlixﬁ mexicana, que al mismo
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tiempo sefiale la goariddn de nuevas preocupaciones sobre viejos
temag y el ascenso a la mirada aneliica de nuevos problemas que
requieren nuevas &;rommamones. O tamien puede suceder que la
ciencia social se ese transformando ya hacia nuevas conformaciones
de la relacon teoriadrealiced, y que'estas preocupaciones novedosas
sean indicadores de tal progreso.

374

GALINDO CACERES L. JB | o .
"La ambn del orden en juego. Los movimientos sociales,
ensayo sobre nmeEDCD y objeto”, Estudios sobre las Culturas
Contemporaneas, nmm 6, Programa Cultura Universidad de C

lima, Colima, 1989, pp. 11-38.
(5614-5613 A)

__Una propuesta metoddlagica: basada en a etnografia, [a construc-
aon de typdogies y los movimientos_sociales concebidos como un
excelente objeto de andliss social e

375

GALISDO CACERES L. J'B o e e
"Proceso Comunicaadn y - participacion estu-
diantil”, Signo y Pensamiento, nim 14, FyCS Pontificia Univer-

sidad Javeriana, Santa Fe de Bogaa, Colombia, rimer semestre
de 1989, pp. 31-44. d
(5780-5778 A)

Para el autor, pensar en la educaddn es imaginar de inmediato el
contexto escolar, el aula, los maestros, la hora del recreo, la tarea.
Con un poco mé de tiempo y ansiedad, la |ma%en se convierte en
varios anos de la vida entre cuatro paredes frente a un pzaron, Y
forzando an n& el momento, la idea de la coypoaam social
inducida por un marco institucional altamente ritualizado, cubre por
completo el concepto de

376

GALINDO CACERES L. JHB

"Leer y escribir la historia. Movimiento social y vida contem-
ed, Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, nm

rograma Cultura Universidad de Colima, Colima, septiembre de

1989, pp. 11-26.

(6013-6012 A)
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Las diferentes dimensiones de la historiay sus registros conducen
al autor a una refleddn sobre el movimiento de [a a0adn, la memoria
y la textualidad historica

3

GALINDO CACERES L. sesus

"Lasonrisay la mueca. Culturajuvenil urbanay comuniceaan’,
Dia-logos de la Comunicacion, nim 25, FELAFACS, Lima, R
octubre de 1989, pp. 50-59.

(6067-6064 A)

_ Este ensayo explora las dimensiones de la cultura urbana de los
de €sos sujetos que ean hechos de la materia de las prome-
sas, pertenecen al presente pero se realizan en el futuro. Las tenden-
cias a la_homogeneidad cruzan la oferta permanente de la
10n, pero la juventud busca trriaén la independencia y la
auloami, Y debe ser escuchada tamioin

3718
GALINDO CACERES L. J=B _
“La cultura emergente en los asentamientos populares urbanos.
Lafase de luchapor las condiciones materiales de vida™, Estudios
sobre las Culturas Contemporaneas, mm  8/9, Programa Cultura
Universidad de Colima/Carrasquilla, Colima, 1990, 85) 349-366.
, (60326022 A
En este articulo se propone una tyoologia de los movimientos
urbanos_ populares en el tiempo y en el espacio que parte de la
Ihgodtess de [a selectividad urbana: La tipologia se construye en cinco
etapas y se divide en dos fases. La primera tiene que ver con la acti-
vidad Sobre las condiciones materiales de vida, que va desde la
carencia total hastaun minmo de bienestar. La segunda tiene que ver
con la actividad sobre las condiciones subjetivas de vida, del deseo,
IeI pgdery la salud. Se propone tarmiodn una fase de transiadn entre
as dos.

379
GALINDO CACERESL. JB o
La mirada_en el centro. Vida urbana en movimiento, Huella,
nm 19, Cuadernos de Dmulgedon Acadamica, IESO, Guadala-
jara, 1990, 62 pp.
(6471 A)

El andliss y camoraen de la cultura es un campo que se mueve
cada vez a mayor velocidad. Los puntos de vista'y las perspectivas



sobre la vida y el cosmos se han ido incluyendo en la experiencia y
la memoria que la mirada descubre e inventa. El trabajo

aborda el modelo de la para la n,emrﬂn1 de estas
realidades, la y aompoaan social, el movimiento y la
aoan social y [a cultura.,

380

GALLNDO CACERES L. J'B o .
“El filo de la navaja. Notas sobre cultura, camunicaain y movi-
miento social”, Signo y Pensamiento, nim 16, Pontificia Univer-
sidad Javeriana, Santa Fe de Bogoi, Colombia, primer semestre

de 1990, pp. 71-86.
(71973-7972 A)

Este articulo presenta una releadn conceptual elaborada por el

autor entre cultura, conocimiento, camuUNICEOON, OrgANIZEaAN y Mo-
vimientos sociales a partir de sus experiencias de investigeadn etno-

381
GALINDO CACERES L. J'B o .
"Empresa educativa de la comunicead necesidades y volunta-
des en los ochenta™ en Varios, Crisis y Comunicacion en Méx
t. 2, coNEicc/Universidad de Colima, Colima, 1990, Bg 75-90.
g _(6008-6000 A)

_ Para el autor de este texto, la crisis en la sociedad mexicana se
vive en la universidad y en las escuelas de comunicadn en la medida
que se vive la propia crisis universitaria y de los modelos de escuela
actuales. La empresa educativa se pregunta a § misma para_poder
preguntar a la sociedad como un todo. Las escuelas de comunicaain
mexicanas enfrentearan a la crisis de los ochenta en tanto se miren y
resuelvan relacionalmente los que les toca, cefiniddn de su papel y
su quehacer como actores sociales especiales que son.

382

GALINDO CACERES L. J=B o o
"Cuando el dentro ed& afuera. Exterioridad e Interioridad en la
vida social”, Relaciones, ~ Estudios _de Historia y  Sociedad,
rum79421,O (I)EI Colegio de Midhoecan, Zamora, primavera de 1990,
pp. 19-100.
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Las miradas posibles al mundo son variadas y distintas. Un hom-
bre ubicado en el sentido aa’n de su tiempo aprecia lo que es
pertinente e ignora lo gue no lo es; se detiene ante la calificacion
!mport_?_nte seDS|gue e largo ante lo sen_a,ladtl) soualrgente colgno
insignificante. De gareradn en gaeraa los mundos cambian,
pero no SOlo por |a cigoosdan de sujetos Y objetos, o por [a aparente
rardomedan de su ropaje, sino o por el punto de vista. El
sentido @mn se mueve con los tiempos, el significado de la vida
muta con la vida misma en su devenir sin retorno.

383
GALINDO CACERES L. J='B o
"En lavozy lagarganta del futuro. Comunicaciones, culturasy
movimientos sociales emergentes”. Comunicacion y - Sociedad,
nm 9, CEIC, Universidad de Guadalajara, Guadalajara, mayo-
agosto de 1990, pp. 29-52.
(6422-6420 A)

__El autor examina la emergencia de nuevas pradicas de comunica-
an (una tramaaon del paradigma autoritario al dalogp%, los nuevos
tipos de movimientos sociales (de *Yooliticos'™™ a "civiles") y las
nuevas identidades culturales que se gestan y manifiestan en Miédao.
La convergencia de esos elementos constituye tanto los Signos gae-

ricos ddedla vida anempordea como los desafios para el futuro de la
sociedad.

384

GALINDO CACERES L. J='B . .
"Buscando un rostro, encontrando una mirada._Cultura y movi-_
miento social”, Estudios sobre las Culturas Contemporaneas,
nm 10, Programa Cultura Universidad de Colima, Colima, 1990,

pp. 11-40.
i ] o (6758-6757 A)
SN el autor de este artioulo, los movimientos sociales hacen la
cultura'y la cultura hace los movimientos sociales; esta cialéctica es
el centro de la vida social. Dentro de este marco, la lectura de la
Stusadn permite elaborar Jos antecedentes y la prospectiva de la cul-
turay de los movimientos &nicos
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385

GALINDO CACERES L. J9’B o .
"Cultura politica, cultura popular y comunicaadn: esto no cambia
hasta que cambia”, Umbral XXI, nim 4, Universidad Iberoa-

mericana, Mo, otofio de 1990, pp. 26-29.
(6905-6903 A)

El autor de este ensayo se pregunta g es lo que sucede en Moo
con la relacdn cultura’poliica-cuitura popular. Para tomar una posi-
aon se requiere un punto de vista una lectura un ciegnostico, una
persB_ectt_lva un marco de experiencia e nfomMEaAMN ', Por supuesto,
un objetivo.

386
GALINDO CACERES L. JeB . _
"La tercera orilla. Religdn popular y vida urbana”, - Estudios
sobre las Culturas Contemporaneas, nm 11, Programa Cultu
Universidad de Colima Colima 1991, pp. 199-216.
 aut ] - . (6|771-676_3 A)
autor propone @D pasar de la desorpadn a la orgenizeoin
del sentido, de los mapas y la cartografia a las reglas y gramaica de
la vida social, desde un punto de vista La aooon y el
sentido constituyen el centro de la vida humana. La comoosaon
social se confl%]uraadlversos, niveles El & evidente, el de la vida
cotidiana es el inferior. EI m& profundo, el sentido de la vida esel,
superior. La religidn esé en el nivel ms alto, pero afecta la organi-
zaomn total de favida social.

387
GALINDO CACERES L. Js’B . o
"Vida y muerte del sentido. Sentido comny religion y cultura™,
Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, im 12, Prograr
Cultura Universidad de Colima Colima 1991, pp. 47-66.
g _ (6775-6773 A)
El autor establece una reladdn entre el sentido can y la rel
entre el sentido an y la cultura. La primera relecon permite al
ombre situarse en lo n “alto de la aesadn por medio de una sola
rmhm‘ %/ la segunda emerge entre las fronteras del presente, el
pasado y el futuro. Argumenta el uso de la etnografia para la cons-
truoodn y recoreirucaon del sentido social.
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388

GALINDO CACERES L. J3'B _ .
"V plblica, vida pdbdiica. De los caminos de vida y la calle en
la organizeaon urbana”, Estudios sobre las Culturas  Contem-
poraneas, nm 13/14, Programa Cultura Universidad de Colima,

Colima, 1992, pp. 11-28.
(8072-8071 AJ
e

Para comprender la vida urbana se requiere una o |
ella. El principio para obtener la caryraa son los mapas situacio-
nales, donde se localicen todos los acontecimientos del curso vital
colectivo. La vida pliblica (en la calle) y lavida privada (¢
sondeléementos esenciales para conocer &l entorno situacional de las
ciudades coapodress

389

GAXINDO CACERES L. 1B

Ideologiay comunicacion. ElEstado, lahegemoniay |
masiva, Premia, Tlahuapan, 1992.

En el presente trabajo se investiga el uso de ciertos medios
masivos_por parte del Estado en una campaiia de cifusion Esto
mcdrara el comportamiento estatal en el uso de los medios de comu-
nicadan masiva. Este es un intento de explidtacdn de lo que el
Estado puede decir masivamente. El trabajo esa comPue_sto de dos

Eartes: la é)rlmeqa es un recor_[idodieénco_ por el tema de ast!ckfiaga?
a segunda es la preseniedn de una nvestigpadn particular de la
Alfacetizaon

campafia de medios del Programa Nacional de A de
Adultos. Cada parte tiene una cierta independencia pero las dos
fueron disefiadas para su presateddn complementaria.

390

GALINDO CACERES L. JHB

"El fuego y la espada. Movimientos sociales y cultura political’’,
Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, nm 15, Programa
Cultura Universidad de Colima, Colima, 1993, pp. 11-34.

Este texto et dividido en tres partes. Las dos primeras tienen que
ver con los dos modelos interpretativos de lavida social que corres-
ponden a dos ciclos del trabajo intelectual. La Ulima propone una
perspectiva basada en la poradn, & ordenada de |a edtooraain
conceptual sobre movimientos sociales y cultura politica.

D
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391

GALINDO CACERES L. JHB

Cultura_ mexicana en los ochenta. Apuntes de metodologia y
analisis, Universidad de Colima, Colima, 19%.

_ El presente texto es parte del producto final del trabajo de ocho
afios del Programa de Investigeadn sobre Cultura Nacional y Cultura
Regional. Se compone de dos partes. La primera presenta un apunte

D escrito en el sequndo semestre de 1992; la sequnda es
un largo articulo escrito en el primer semestre de 1993 sobre la
_ cultural regional y nacional de Mi&dao. Ambos forman
una unidad, son dos rostros de Una misma hoja, en una se muestra la
wisON que_ordena el trabajo cktrss de la gparaddn andlitica, concreta
y de la ao0dn perceptiva en campo, en el otro se expresa el ejercicio
E’:I‘lgl’llla) sobre las formas informativas y las materialidades regis-
radas

392
GALINDO CACERESL. 9B - .
"De aomunicadn y ciencia cognitiva”, Estudios sobre las Cul-
turas Contemporaneas, nm 16/17, Programa Cultura Univer:
dad de Colima, Colima, 1994, pp. 3-16.
(8077-8076 A)

lLa CUTl{lHIi’Iﬁi)&I’GCG de diversas formas en la literatura cog-
nitiva. Heboria que sefialar que todo_lo Iingliistico e es pertinente, que
lo simiodiico, formal y hemenéuioo [e es tmioin Fe_rtlngnte, que la
Inieracaon |y |a esoaeaon de lo simple y lo complejo & como_la
organizean y el movimiento e son de igual manera pertinentes. Es
decir, todo aquello que los discursos sobre la comunicaadn han
tratado 0 empiezan a tratar ya forma parte de un campo integrado de
conocimjento que rebasa en'mucho las pretensiones teoricistas de log

ms sagaces. De lo anterior se deriva la importancia
del contacto entre ese enorme campo social_de la comuncaain con
el pensamiento cognitivo. La soaologizaon excluyeme debe ter-
minar.

393

GALINDO CACERES L. J9B
Entre la exterioridad y la interioridad. _Apuntes para una metodo-
logia cualitativa, Huella, im 25, Cuadernos de

A, ITESO, Guadalajara, 1994,
: (8092 A)

160



El autor ofrece un textosintess en el que reflexiona_con su
particular estilo, ajeno a los formalismos acacE s pero sin conce-
siones sobre el guehacer investigativo. El texto surge de la expe-
riencia acumulada, de una coogoadn de la ciencia en la que el
m_yestlEador que investiga es motor y parte del proceso de investiga-
aon La relaon entre el sujeto quie mveslté(lg%gll objeto de conoci-
miento, pocas veces explicitada, es una no determinada,
entre lo configurado y lo configurable.

394
GALINDO CACERES L. JoB
"Desde la culturay ms. alla de la cultura. Notas sobre algunas
reflexiones ITH&I?EB’ en Gaeakz y Galindo (coords.),
Metodolo |a¥ ulturg, _Conseéo Nacional para la Cultura y las
Artes, Pensar [a Cultura, Meaco, 1994, pp. 205-234.
o — (8090-8087 A)
El concepto de cultura esté& unido a las nociones de identidad g
alteridad, y mioan tiene una raiz profunda en la configuraan del
sentido. Rastrear su historia y sus perfiles es sondear esas asociacio-
nes significativas y algunas otras. Los difusores del ®mminp no
muestran siempre exlidto su origen. Las palabras son colectivas,
no tienen autores particulares. El lenguaje es una trayectoria de la
percgoadn humana, en algunos momentos muestra los contrastes
entre lo anterior y lo posterior, en otros deja obscuros pasajes com-
pletos, delega al olvido el tramado de sus componentes. La cultura en
principio es una Nodan, una articuladon de sentido, pero Bl es
una palabra y como tal tiene una historia, un campo
donde adquiere valor.

395
GALINDO CACERES L. JH'B

M - e

Corucadn y aonfiguradion. Notas para un ensayo de filoso-
fia sobre lo social™ en Lameiras y Galindo (eds ), Medios X
Mediaciones, EI Colegio de MichoacaITESO, Guadalajara, 1994,

pp. 175-195
i _ o (8101-8093 A)
811;.n el autor, el sentido est& nimermarie conectado a la percep-
aon, la fntqam es el umbral de la conciencia, Ja conciencia es el
lugar de la voluntad, en la voluntad radica la capacidad de .
de la dsasidn deviene la aoddny la agadn compone al mundo social
y el mundo social ordenado en instituciones conforma el sentido. La
cadena puede variar, puede contener n& elementos, puede variar el
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orden, puede complejizarse en su configuraddn, puede hacerse M
simple. Pero e puede no ser, entonces gpoareceria otra cosa. Este
Citmo caso es el dominio de los mundos posibles, de la Imegineaon,
de la aeen

396
GALINDO CACERES L. 9B . .
"Historia de vida. Gua Banica y reflexiva”, Estudios sobre las
Culturas Contemporaneas, nm 18, Programa Cultura Unive
dad de Colima, Colima, 1994, pp. 203-230.
(8086-8083 A)

Esta guia fue el instrumento loéaoo utilizado y desarrollado encel
Proyecto nacional formeddn y randomean de las ofertas cultura-
es 'y sus ploiaos en Miaao. El autor presenta los procedimientos
paso por paso para entrevistar y analizar los significados de la propia
vida de la gente.

397

GAEINDO CACERES L. J’B Y JoB2 LAMEIRAS .
' la comunicadn como nuevo campo_ antropdkoK.
Las emergencias en ciencias sociales” en Lameiras y ‘Galindo
eds ), Medios ggMedlacmnes El Colegio de MichoacanVITESQ,

uadalajara, 1994, pp. 15-37.
(8094-8093 A)

A la manera de una convarsadn escrita, este prdlago combina
|os textos de ambos autores en cuanto a las relaciones presentes entre
la corucaan y la especialmente en Mo, en el
contexto de la “crisis de los paradigmas™y de la iy iZaoon
de las disciplinas de las ciencias sociales en el peais.

398

GALVEZ VALENCIA Samuel Roberto o _
"Proceso(s) de camunicaan en organizaciones vecinales de los
damnificados_por los sismos: orientaciones para su estudio” en
Cervantes y Sadez Ruiz (coords ), Investigar la Comunicaciol
Propuestas ~ Iberoamericanas, ~ ceic, Universidad de Guadalaja-
ra/ALAIc, Guadalajara, 1994, pp. 245-270.

(7730-7717 A)

_Una revian en 1988-1989 de labase de datos Tesisunam, la cual
relre las tesis_ de un sector importante de la procugadn total de
\Y = so] determinar que eran MinIres las tesis que estudia-
ban agin aspecto comunicativo de los damnificados, o por lo menos,
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algin aspecto social de los sismos. Lo cual revela la carencia de una
forma ss%*r’axa il de andliss de ese BOED Y resalta dos aspectos:
el predominio de trabajos en torno a cuestiones materiales, c}/ un
discurso que enfatiza la dimaradn social de los sismos y de los
damnificados, pero que no plantea @D aproximarse a su estudio.

399

GARCIA CALDERON Carola I.E. o o .
Estructura y desarrollo de ja television por cable en México. Tesis
de Meedria en Ciencias de la Carunicadn, FCpys, UNAM, M
xico, 1986.

400
Publicada como Para conectarse a Cablevision, El Caballito,
Médao, 1987, 123 pp.
(4718 A?

_ Este trabaio ofrece _los resultados de una investigadn sobre [a
Stueatn de 1a tElevision por cable en Médag; analiza el problema
desde su origen y el camino recorrido desde sus inicios en 1954 hasta
hoy. Para el analisis se sigue un maiocb documental que incluye la
consulta al Registro PUlolio de la Propiedad, documentos internos de

y de la Garara de la Industria, de la Televson por

Cable, La te}evision_por cable es una evidencia més del trabajo de
Televisa. La orientaodn del entretenimiento que encubre un proyecto
itico y cultural. Su trascendencia y las posibilidades de las nuevas

. fueron la precayoeddn central para escribir este libro,
ue,lr_]tentg smrca{melngo a elsa nuel\t/adcarg de la television n,esugmgpl

S este libro, el resultado de una et
sobre el fBamao; pretende ser una adlstooraadn al conocimiento de
los medios de comunicaan en Migdoo.,

401

GARCIA CALDERON Carola I. E. _
“El Estado Iy la television: volver a empezar™ en Toussaint
fcoord.z, ¢Television Publica en México?, Consejo Nacional para
a Cultura y las Artes, Pensar la Cultura, Meéxiao, 1993,

pp. 139-158.

para | autora, explicar 1a pertispecin del Estady wocn ¢

ara la autora, explicar la partiqpeadn del Estado mexicano en
|a tElevisdn no es p_O%Ib[e A0 a partir del andliss mismo del medio;
encuentra su delimitaaon, en gran medida, en las condiciones del
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modelo televisivo adoptado en Mdm hace mé  de 40 afios, en su

correspondencia con las politicas esadnicss del ek 0 la region, y

en las relaciones de poder y los cambios de gobierno sexenales que

Idl_e\{an.a incorporar lincamientos particulares y muchas veces contra-
ictorios.

402
GARCIA CALDERON Carola 1. E. et al. S
""Televion y cultura: espacio sin limites™”, Imaginaria, nim 01,
Méxao, mayo-junio de 1988, pp. 8-13
(5582-5580 A)

Como una garerad de iluminados, en 1950 nace en MiBdw la
primera estirpe cosmopolita y universal; sin clases sociales ni resen-
timientos psicoiogKacs; Ilevada de la mano Bor el consumo y el
melodrama; unida, como nunca, por la familia, bajo estrictas formas
de consentimiento y concertaddn, en un mundo donde el entreteni-
miento es la cultura coneoor@ea Antes de que termine nuestro
siglo, el campo —la vida campirana— Ser@ una imagen nosalca Y
la ciudad —el infierno por todos tan temido— sera la realidad uni-
versal, por lo menos para los latinoamericanos. En ella, la television

Jugara el papel que George Orwell le 280 al Big Brother: vigilarg,
sonard, ceseard y, tal vez, en algin momento realizara nuestros actos.

403
GARCIA CALDERON Carola LE. y Rafael LOPEZ o
"Medios de aomunicadn y elecciones. Ruptura de la credibili-
dad", Imaginaria, nm 02,¥\/Ié><m otofio e 1988, pp. 3-8.
" I I (5|591-|5590 A)
Una cesorioacn de fa campatia electoral previa a las elecciones
de 1988 en ®rmincs comunicacionales SH%. la de una @midara
informativa en cuyo espacio confluyeron emisores y mensajes de
distinto signo I0BOKOIAD (¢Signo partidario?) interpelando al electo-
rado; aunque en condiciones desventajosas porque al partido oficial
le 103 la mejor parte. La raan de esta caraderitica singular es el
resultado de la golicaddn de la LoprE, ley que mandata el uso de los
medios de aamunicaadn por los partidos politicos registrados ante la
Caradn Federal Electoral.
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404

GARCIA CANCLINI NE&StOr , »
“Ni folldorioo ni_masivo ¢qué es lo popular?”, Dia-logos de la
Comunicacion, nm 17, FELAFACS, Lima, Per(y, junio de 1987,

pp. 4-11.
. ~ (3858-3857 A)

El trataml_e,ntoddeI lo popular, cp,mohespemjamdad éie I% cuclltléray
como eqoresin de la aomunicaddn, ha venido siendo abordado por
comunicadores y antrgpdogos desde distintas matrices de interpre-
teaon y desde premisas que no siempre han contribuido a profundizar
en el estudio de sus implicaciones y su_ inima vinculeaon. El autor
asume el analisss de este hecho descubriendo las limitaciones que han
estado presentes y reclamando una netoddlogga de trabajo. trang-
disciplinario como condiadn indispensable para una Investigeadn
integral sobre las culturas populares.

405

GARCIA CANCLINT NEStor
":De g estamos hablando cuando hablamos de lo popular?" en ]
Cﬁacso, Comunicaciony Culturas Populares en Latinoamer
FELAFACS/Gustavo Gili, Mexao, 1987, pp. 21-37.

. (4686-4685 A)

Tratando de organizar las posturas y los aportes que permitan

avanzar en el conocimiento de lo popular, el autor Propone que para

no identificar maniqueamente la rgoroclgan de lo establecido con

las clases hegamaes y la ransommeddn con las subalternas, es

necesario vincular estas oposiciones con otras dos

primero, la manera en que las estructuras sociales se reproducen

cotidianamente en los de consumo y de represeiadon popu-

lares; segundo, aaD reelahoran estos sectores la cultura %

ca, en ge condiciones logran desarrollar su organzeoin

y su capacidad de réplica

406
GARCIA CANCLINI Nstor .
"'Politicas culturales y crisis de desarrollo: un balance latino-
americano” en Garda Canclini (ed.), Politicas Culturales en
América Latina, Grijalbo, Mexao, 1987, pp. 13-62.
_ . (5386-5385 D)
_Cuando se recorre la bibliografia, producida bajo los titulos *po-
liticas culturales” o "cultura y politica’, se encuentra ante todo la
dificultad de construir y delimitar el objeto de estudio, & como de
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establecer un oo pertinente de investiggadn. Se observa que en
las dos Uliimes cicacks; desde que aava® a trabajarse SHEMéEicGR:
mente en este campo, se efectuaron los siguientes movimientos, que
S|g1n|f|can un avance en eé.t%té.ffaa deI las mes r |
2 la conogpiuelizeotn ; de las iscursos a la
InvestigedOn empinca; de Jas, politicas |guberna_men ales a los movi-
mientos sociales; de los analis nacionales a la Investigeadn inter-
nacional; de la coaumaiedn sobre el pasado a la Nvestigeadn
critica y la planificadon

407

GARCIA CANCLINT N&sor

"Cultura transnacional y culturas_ populares. Bases t0rico-
) para la investigeadn'™ en Garda Canclini y
Roncagliofo (eds.), Cultura Transnacional y Culturas  Populares,

IPAL, Lima, 1988, pp. 17-76.
(5407-5406 D)

_En §ooess i confortables fnEos un conjunto de principios
teoraos para guiar las investigaciones. Ahora somos més pobres: las
grandes edan en céwm y S0mMoS menos temerarios en
aplicar lo que queda de ellas a peEeS tan diversos como los que
forman Aména Latina. Para responder a la exigencia de 8eneralldad
que supone este texto, es necesario meternos en el centro del debatg,
pensaren e se diferencian las poEicas de hoy de las que se hedan
diez o quince afios &lras ¢ intentar que nuestra refleddn se ubique en
algunas situaciones particulares. Se trata, tan SOklo, de escribir un
documento para la C&lﬂn

408
GARCIA CANCLINI N&stor o )
"Culturatransnacional y culturas populares en Moo en Garda
Canclini y Roncagliolo Seds),CuItura Transnacional y Culturas
Populares, 1PAL, Lima, 1988, pp. 177-200.
(5411-5406 D)

Este trabajo tiene su fundamento en que_ la aon entre o
transnacional y lo popular se manifiesta, en la (
y en la prédiica politica, a raves de cinco enfrentamientos: en el nivel

;s =

nnetoddkdgioo, como gposidan entre deductivismo e inductivismo; en
cuanto a la definiddn del objeto de estudio, por la polaridad entre lo
moderno y lo tradicional, en las politicas culturales, se presenta bajo
la forma de tres parejas de goosaan: la que_enfrenta [a defensa del
patrimonio local con’la Inmoveatn teandlagica, las acciones del Es-
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tadp?/ las de la iniciativa privada, y la partiqpedon en el sistema
social como consumidor o como ciudadano.

409
GARCIA CANCLINI NEstor . o
"Culturas hiorides_E| espacio comunicacional como problema
interdisciplinario™, Telos, m 19, FUNDEScO, Madrid, Espafia,
septiembre-noviembre de 1989, pp. 13-20.
(5916-5913 A)

La camunicadin de masas no es un campo de trabajo exclusivo
de los comunicdlogos Los agentes tipiaos del mundo culto —las
universidades, los museos de arte, buena parte de la literatura—

hoy incluyen ®aveas de masas. Con el arte popular
sucede algo semejante: las artesaniss distribuidas extensamente en
los ?randes centros urbanos, las fiestas tradicionales que atraen a
multitudes de turistas o son transmitidas por TV. Estos hechos son
bien conocidos. Peroes mé  reciente la trargforeadn de las discipli-
nas dedicadas a lo culto y a lo popular, anteriores a los estudios
comunicacionales (la historia del arte, el folklore, la : ,
que reformulan sus objetos y nAocks de Investigeddn para conocer
s nuevos procesos.

410

GARCIA CANCLINI NEstor

Culturas hibridas, Estrategias_ Bara entrar y salir de la moder-
nidad, Los Noventa, nm 50, rHaI 0/Consejo Nacional para la
Culturay las Artes, Médao, 1990.

¢Como interpretar los actuales conflictos latinoamericanos entre
las tradiciones que an no se han ido y la modernidad que no acaba
de llegar? En este libro el autor confronta los debates ©0naos acerca
de lo moderno ){ lo posmoderno con estudios sobre los usos popu-
lares del arte culto y de los medios masivos. Se analizan comparati-
vamente la forma en que los museos, los poliicos y el mercado
ritualizan, las tradiciones, los comportamientos de Octavio Paz y
Jorge Luis Borges ante la television, el humor con que las historietas
y los graffiti registran los cruces interculturales generados por las
mlt‘;ramones masivas y las nuevas adlogies Para entender estas
culturas hibrdes; el autor propone la utilizacon combinada de las
disciplinas ?ue las analizan por separado: la antrgodogia con la

a historia del arte y los estudios comunicacionales

167



411

GARCIA CANCLINI N&stor . o
"Escenas sin territorio. Cultura de los migrantes e identidades en
transaon’, Cuadernos de. Comunicaciony Practicas S
mm 1 prolicom, Universidad Iberoamericana, 1990,

pp. 40-58.
_ (6430-6427 A)

El autor.argumenta los cambios culturales fundamentales que
edan sucediendo, ya que las identidades no dependen como antes de
la aopedn de un territorio y la formeddn de colecciones de obje-
tos. La G a de "culturas desterritorializadas™ sirve para descri-
bir las hibridaciones que se constituyen mediante las migraciones y
reformulaciones de la, identidad en sectores populares, ejemplifican-
do con la conformeddn de ese “laboratorio de la posmodernidad”
que es la ciudad de Tijuana.

412
GARCIA CANCLINI NEsior B ]

"El consumo sirve para pensar", _Dlla-logos de ja Comunicac

mm 30, FELAFACS, Lima, Per( junio de 1991, pp. 6-9.

_ _ . (6691-6690 A)

Este texto quiere sugerir algunas linees ®©0rcas que permitirian
ver los procesos de consumo como algo ms complejo que la reledon
entre medios manipuladores y audiencias doalles: Se sabe que un
buen ninao de estudios sobre comuncaadn masiva han mostrado
que la hegamonia cultural no se realiza mediante acciones verticales
en las que los dominadores goresarin a los receptores: entre unos y
otros se_reconocen mediadores como la familia, el barrio y el g_rupo
de trabajo. En dichos andlisis, asimismo, se ha dejado de concebir los
MInouics entre quienes_emiten los mensajes y quienes los _reciben
Uncamanie como relaciones de domineaon La camunicaan no es
eficaz si no incluye o interacciones de aoletooradn y transac-
adn entre unos y otros.

413

GARCIA CANCLINI NEStor o _
"Los estudios, sobre aomunicaadn'y consumo:. el trabajo
interdisciplinario en tiempos neoconservadores™, Dia-logos de la
Comunicacion, mm 32, FELAFACS, Lima, Per, marzo de 19¢

815,
P (7147-7145 A)
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Este trabajo persigue dos objetivos; confrontar los principales
modelos t8Oraos con que diversas ciencias sociales analizan el consu-
mo cultural, y preguntarse G combinar esos modelos para estudiar

|as estructuras particulares de comunicaddn, consumo y reagoddn de
los bienes culturales en la actual crisis latinoamericana.

414

GARCIA CANCLINI NEstor

"El consumo cultural y su estudio en MBdoo: una propuesta
teonica" en Garaa Canclini (coord.), El Consumo Cultural en
Mexico, ,C_onselo Nacional para la Culturay las Artes, Pensar la
Cultura, Méxao, 1993, pp. 15-42.

El estudio del consumo cultural aparece como un lugar estraiggico
para repensar el tipo de sociedad que deseamos, el lugar que tocara a
cada sector, el papel del poder como garante de que el nterés
pCholioo no sea despreciado. Conocer lo que ocurre en los consumos
es interrogarse sobre la eficacia de las politicas, sobre el destino de
|o que producimos entre todos, sobre las maneras y las_proporciones
en que participamos en la corstrusadn social del sentido.

415

GARCIA CANCLINI Nestor _ 5
"Una modernidad que atrasa. La cultura bajo la regresdn neocon-
servadora”, Estudios sobre las Culturas Contemporaneas,
mm 16/17, Programa Cultura Universidad de Colima, Colima,

1994, pp. 17-32.
g . (8078-8076 A)

. El autor somete a cisaLadn el modelo de andliss sobre la moder-
nidad que elaboord en el libro Culturas Hibridas. Si se parte de lo que
se pookia llamar las ories de la modernidad ilustrada, tal como
fueron concebidas por JJt‘?a'llHabermas y Marshall Berman, o de las
definiciones sobre el arte y 1a literatura modernos de Pierre Bourdieu,
Howard S. Becker y Frederic Jameson, es factible, pese a las diferen-
cias entre estos autores, comprender la modernidad en tomo a cuatro

Procesos: emanapeddn, reovedn, camoaralizaain y eqoanan

416

GARCIA CANCLINI N&stor . .
";Quién nos va a contar [aidentidad? Cine, TVy videoen lagooan
del postnacionalismo” en Nifiezy Sdlis (comps ), Comunicacion,
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|dentidad elnte racion Latinoamericana, Universidad Iberoame-
ricana, Maao, 1994, pp. 67-79.
(8118-8115 A)

Esta ponencia, en ¢l S§atimo Encuentro Latinoamericano de Fa-
cultades de Comuniceddn Social (Acapulco, octubre de 1992),
concluye que multimedios y multitextualidad son las dos nociones
clave para redefinir el papel social del cine y de otros sistemas de
aorunicean Ai como la posibilidad de que el cine reviva depende
de que lo reubiquemos en un espacio audiovisual multimedia, las
identidades nacionales y locales pueden persistir en la medida en que
las resituemos en una comunicaadn multicontextual. La identidad
dinamizada por este proceso no sera Ao una identidad como tal. Es
tmoén una cqaugxxm

417
GARCIA CANCLINI NEStor (ed.)
Politicas Culturales en América Latina, Grijalbo Enlace, Méxc

1987, 217 pp. 535 D)

Guillermo Bonfil Batalla, Jo& Josouin Brunner, Jean Franco,
Oscar Landi, Sergio Miceli y Nestor Garda Canclini, bajo la coordi-
redn de e Gltimo, analizan en sendos trabajos el papel de las
politicas culturales en la actual crisis de desarrollo y la lucha por la
cbmooratizaadn en Aéria Latina,

418

GARCIA CANCLINI NEstor (coord.)

El Consumo Cultural en México, Conse{o Nacional para la Cultu-
ray las Artes, Pensar la Cultura, Mi&do, 1993
Este libro ralre trabajos de varios especialistas en asuntos de
consumo cultural. Tras una novedosa refleaon teorica sobre el tema,
ofrece una perspectiva de conjunto sobre la gorgoiaddn del espacio
urbano y los bienes culturales por parte de los habitantes de la ciudad
de M4 ¥ los jovares de Tijuana, la rekaodn de los nifios con fa
lectura y la television, las caradteriticas del pliblico que asiste a los
museos y los VInoUlos entre los movimientos sociales urbanos y los
programas culturales.
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