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Modelo de
Negocios

Investigacion de mercado: conocer a fondo el
mercado de bebidas alcohdlicas,

e Identificacidon de la propuesta de valor de |la
raicilla,

e Diseno y marketing de la marca

e Propuesta de valor y diferenciarse de la
competencia.

RAICILLA




Objetivos
Generales

-

e Casa Herrera & Del Toro Raicillery quiere lanzar | &
y dar a conocer sus productos del RTD a nivel
nacional ayudados con una investigacion de
mercado para lograr ser el numero uno en
raicilla y trabajar en el logo del destilado.

RAICILLA



Objetivos
Especificos

e Reescribir la mision y visidon de Casa Herrera

e Realizar investigaciones de mercado y clientes para
reformulacion de RTD.

e Investigar la competencia de RTD.

e Hacer contenido de fotos del producto para redes sociales

e Estudio neuromarketing con eye-tracking en salén de retail.

e Desarrollar ideas del logotipo (etiqueta) del destilado de
raicilla

e Realizar calendario de redes sociales para RTD

RAICILLA
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Somos una empresa mexicana dedicada a la
fabricacidén, distribucion y venta de destilados y
bebidas a base de raicilla. Disenamos nuestros
propios sabores cumpliendo y respetando la
denominacion de origen. Nos apegamos a los

criterios del comercio justo basado en el dialogo, la
transparencia y el respeto.

CAT/

RAICILLA
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1ISION

Buscar ser una empresa lidery
reconocida a nivel nacional e
internacional en la venta de
destilados y bebidas de raicilla
artesanales, buscando el
comercio justo y el desarrollo

sostenible de las comunidades
productoras.




Mercado y ‘

oportunidades

e Hombres y Mujeres

e ZMG

e Consuman bebidas RTD

e Edad 30 a 60 anos

e poder adquisitivo NSE AB, C+

RAICILLA







Focus group

ESTAS INVITADO A UNA

& Dcgustacion
™ de bebidas
1 alcoholicas

UBICADO EN
ITESO
EDIFICIO W

15 DE FEBRERO, 2023 - 6:00
P. M.

FAVOR DE CONFIRMAR
33-161-73-557

E == _:_‘?] 33-377-13-428

Se le pidio al empresario que
preparara muestras de RTD's de sus
tres presentaciones, de 3 grados de
alcohol cada una, 7%, 9% vy 11%. A
continuacidén presentamos la
invitacion enviada a los
participantes.
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Resultados focus group

7Prueba 1(7%) Horchata: La mayoria del focus opiné
que esta cremoso/espeso y que sabe a medicamento.

Prueba 2 (9%) Horchata: La mayoria del focus le

agrado mas el sabor por saber menos espeso y mas a Prueba 1 (7%) Daiquiri: La mayoria del focus opiné
alcohol. que era muy dulce, empalagoso y que sabia a

medicina/jarabe.
Prueba 3 (11%) Horchata: La mayoria del focus medicina/jarabe

mencion6 que fue muy poco aceptado por ser muy Prueba 2 (9%) Daiquiri:La mayoria del focus opiné
cremoso y también opinaron que el alcohol era menos empalagoso y mas suave.

demasiado.

Prueba 3 (11%) Daiquiri: Fue el mas aceptado en
cuanto sabor, color, ...

Prueba 1 (7%)Margarita: La mayoria del focus opiné que fue
demasiado limon con chamoy, muy artificial y demasiado
acido.

Prueba 2 (9%) Margarita: La mayoria del focus opiné demasiado
acido, salado y demasiado artificial.

Prueba 3 (11%) Margarita:La mayoria del focus opiné que fue GJ%
demasiado amargo y sabe malo. RAICILLA
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Observacion In-situ

No hay un producto de RTD
como lo es Cat South en estas
tiendas de Retail (oxxoy
Vinos America) y la
competencia indirecta con
mayor ventaja en el mercado
son los seltzers y los
preparados de cerveza/tequila
new mix, caribe cooler, skyy,
entre otros.

RAICILLA




Analisis de competencia
indirecta

lasmezcas m Enviar mensaje +2 sas

496 publicaciones 12,1 mil seguidores 2795 seguidos

— El Sabor de Oaxaca

Las Mezcas

e (AT rali=1alilalz
LR L L LY I

Desde nuestro .com, puedes llevar nuestras bebidas: destilado de agave espadin, con o sin sabores
afiadidos, jlistas para enfriar y compartir!

Q

bit.ly/257YNg2 @

newmixmyx 42 Enviar mensaje +2,

119 publicaciones 8516 seguidores 0 seguidos

Las Mezcas

New Mix
: y Evite el exceso

. - No reenviar a nadie menor de edad

%ﬁ NEW MII R j-mp/PostGuide-ES

COFEPRIS 212300201A0399
www.eljimador.com/blog/our-tequilas/new-mix &




Mejores horas para publicar

Cuanto mas grande es un punto, mas se publicé en ese momento. Cuanto mas verde, mas se

interactud con las publicaciones.
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24

Analisis
de Redes
sociales

Los mejores momentos para publicar en Instagram: Lunes a las 11 a.m,,
martes y miércoles de 10 a.m., a1l p.m., y jueves y viernes a las10 am.y a las
11 a.m. Los mejores dias para publicar en Instagram: Martes y miércoles Los
peores dias para publicar en Instagram: Domingos
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EHE‘.EZ: ‘ﬁj'f-g esde 2 com, p es llevar nuestras b jestilado de ac

. para enfriar y compartir!

bit.ly/2S7YNg2 @

MEZ
.COM

Mezcaman Encuéntranos Comprar La Tribu Aventuras Mixologia Las Mezcas

B PUBLICACIOMES & R Z) ETIQUETADAS
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Alcance o Impresiones
Numero de veces que se han visto
las publicaciones, Permite ver el
impacto y la visibilidad que se esta
obteniendo a través de la
plataforma

Tiempo total de visualizacion o
tasa de retencion
Tiempo total que se ha visto todo el
video

KPI'S
(METRICAS)

Rendimiento de hashtags
Visitas en Perfil
Click en los enlaces

Interacciones con las
publicaciones
Reacciones de usuarios a las
publicaciones

Reproducciones de Videos
Podemos saber cuantas veces se
han visto los videos tanto de los
qgue te siguen y de los que no te

siguen

Engagement Rate
Porcentaje de usuarios que han
interactuado con el contenido
respecto al total de usuarios que
han visto



Campanas Activadas




Métricas Cat South
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&  Estadisticas de la publicacion

Resumen ©®

Cuentas alcanzadas 18
Cuentas que interactuaron 1

Actividad del perfil 0

Alcance ®

18

Cuentas alcanzadas

Sequidores @ ® No sequidores

1l (| v

&  Estadisticas de la historia

Catpourr oty

29 de marzo a las 15:04

Resumen @

Cuentas alcanzadas
Cuentas que interactuaron

Actividad del perfil

Alcance ®
Cuentas alcanzadas
p / T.f;'-\-:,\.
12 § "| 0
Seguidores ® "\_._::'-.\_ ’ ,-f’_a’" ® No
N 4

seguidores

12

( Panel para profesionales (:}

Estadisticas de la cuenta Ver todo

177 cuentas alcanzadas en los dltimos 30 dias
149 no son seguidores

64
32 [
| -
| ™ s |
18 mar 1 abr 16 abr
® Seguidores ® No seguidores

Tus herramientas Ver todo
~2' Herramientas publicitarias >
[Q) contenido de marca >
V Respuestas guardadas 3

Guarda respuestas a preguntas frecuentes

Consejos y recursos
(A Inspiracion >

(7) Otros recursos Gtiles >

A Q ® ® O



Métricas Cat South Hoy

KHIK al T (@) 3:03 al T @) KHK) al T @ )
4 Panel para profesionales O 4 Interaccion 4 Estadisticas @ ¢ = =
Estadisticas de la cuenta Jer tod Ultimos 30 dias v 3 abr. - 2 may. Ultimos 30 dias v 3 abr. - 2 may.
105 cuentas alcanzadas en los Gltimos 30 dias . .

78 no son seguidores

30 16 Resumen
Cuentas que interactuaron . )
- - I Consulta las estadisticas periodicamente para
- - +60% vs. 4 mar. - 2 abr. evaluar el rendimiento de tu contenido.
15 ol sl . = I
- o _
[ | |
0 __l..- L ELL L] ] — I Cuentas alcanzadas 105
3 abr. 17 abr. 2 may PR . - BES
Publico que interactuo ®
Sequidores ® No seguidores Cuentas que interactuaron -l ‘]6 y
Tus herramientas /er toa \ Total de seguidores 38
12 A 4 0%
) Seguidores ® No seguidores
~A Herramientas publicitarias >
. nteractuaste con un 4 entas que no te seguian
@ Contenido de marca > en compa 2 abr Contenldo que compartlste
V Respuestas guardadas S 11 publicaciones S

Guarda respuestas a preguntas frecuentes ) )
o Los datos demogréaficos del publico no estan disponibles
Ak porque menos de 100 cuentas interactuaron con tu
contenido durante el periodo seleccionado.

Consejos y recursos

LISTO PARA BEBER.
LEETG FARA DIEFRUTAR

(A Inspiracion >
Interacciones con el contenido @

(2’_) Otros recursos Utiles > 7 historias >

43 g —— —



Sesiéon de fotos .




Redes sociales

e Antes Despueés Antes Despueés

) Q < Archivo de historias v catsouthraicilla = catsouthraicilla @+ —

38 40 9
Publicaciones Seguidores Seguidos

LISTO PARA DISFRUTAR ' ul R I A y - _ Vel 1 Cat South Raicilla

: e ' Bebida alcohodlica preparada lista para beber con Raicilla
Tizapan 1, Guadalajara, Jalisco
Ver traduccion

Cuando el
Sol se haya marchado
Taberna del Reys
CAT scut raicillas
-
L

catsouthraicilla e
($ Perfil de Facebook
19 25 Panel para profesionales
TETE PARTE DE LA 11t i
abr  [IRAMEXIBA 105 cuentas alcanzadas en los uUltimos 30 dias.

CON NUESTRA
RAICILLA®

Editar Compartir perfil Contacto

Historias destacadas A
Guarda tus historias favoritas en el perfil

~ Focus Gorup

‘Raicilla’
~Investigacién,
Qe . |

—T1EJOC10S ,
. ﬂrketingﬂ -_— “ i’ "LA AUTENTICA RAICILLA,
Disfruta catsouth

AHORA LISTA PARA BEBER

1 g Cﬁand.o el B
Sol se haya marchado
Taberna del Rey

NHuavas Scrpresas
an camino
CAT south bear

= C_&T_SULL_.
_MTaberna el Rey. S

#Mascota | Jalisco.
?-tﬁ‘é- -‘.‘J;i}a_acagab
cilla \'eaa L+ ) catsouthraicilla

“Explosion de sabores a ti
paladar"”.

Huevas sorpresas
en camino
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Ver estadisticas

Publi

@ catsouthraicilla e @ catsouthraicilla

Qv

CATSOUTHRAICILLA
Publicaciones

catsouthraicilla Sabor con personalidad
Catsout tiene un sabor con personalidad propia.
iCual es tu sabor? Margarita de limén, daiquiri de... mas

16 de abril « Ver traduccidn

CQVY A @ catsouthraicilla

‘ ## Le gusta a oswaldogatoherrera '

Hace 7 dias @

Q

4% Les gusta a oswaldogatoherrera y 2 mas

®

- Bl B 0 Bl Y B N B e

@ catsouthraicilla

Ver estadisticas

Qv

H'}pﬁ Les gusta a oswaldogatoherrera y 4 mas

catsouthraicilla "El sabor original de la raicilla, sin
complicaciones. jSolo abre y disfruta! @ EE

Lo 7o WP [Py S {1 Vime b ol mmi e

esAYB

@ catsouthraicilla see

QY W

+3D® Les gusta a oswaldogatoherrera y 4 mas

catsouthraicilla Mada como un buen trago de raicilla para
relajarse vy disfrutar del momento... mas

21 de abril - Ver traduccion

@ Cambiaste a catsouthraicilla




... Estudio Neuromarketing

Se realizaron 24 e,
pruebas y 24 encuestas P
de las cuales se destaco i

por el segmento la
observacion en el RTD
de daiquiri de fresa,
Viuda cantor,
strongbow y white
claw, pero en cuanto a
eleccién del producto
solo 4 personas
escogieron el RTD de
Cat South.
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Recomendaciones
Neuromarketing

Debido a qué solo el 16.6% (4 personas
de 24) escogieron el producto y en
estas 4 la eleccién fue por el envase, y
por ser tan colorido pero no se
menciona nada sobre la etiqueta; Es
recomendable modificarla para tener
una mejor aceptacioén visual ante los
clientes en el punto de venta.

C
RAICILLA




Recomendaciones

e Mercado meta correspondiente: Segun los estudios realizados y las
investigaciones se recomienda que se enfoque en jovenes y jovenes adulto entre
las edades de 18-30 anos de NSE AB, C+ que habiten en la ZMG y consuman RTD.

 Presentarse en eventos donde este tu mercado meta, siempre llevar lo
necesario(cambio, luces e incentivos).

e Seguir un cronograma Yy los horarios siempre con una misma linea de
publicaciones enfocado a su buyer persona

e Incluir en las publicaciones una explicaciéon para posicionar la raicilla como la
denominacion de origen ya que estamos también educando a los clientes sobre el
destilado

« Mejorar presencia en la web como lo es pagina y redes sociales (uvtilizar palabras
claves, SEO, # recomendados)



Recomendaciones
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