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UNA INVITACION
A LA CEGUERA
INVOLUNTARIA:
LA PRODUCCION

EN RADIO

Edgar Rogelio Ramirez 5.*

"Si usted un dia se enfrenta con la
necesidad (o simple curiosidad)
de hacer programas para radio, su
primer problema serd encontrar
textos que aborden de manera es-
pecifica el tema que le interesa.

De los libros sobre como hacer
radio (ya agotados muchos de
ellos) que han circulado en nues-
tro pais, podemos mencionar los
primeros intentos, los manuales
especializados en periodismo:
Noticias por radio y television,
de Bob Siller y otros, publicado
en 1965 por Editores Mexicanos
Unidos; Periodismo Radiofonico,
de Newman, editado por Limusa
en 1966, y el Manual de Noticias
Radiofonicas, de David Dary,
que data de 1978 en Editorial
Diana. Estas monografias, tra-
ducciones del inglés a nuestro
idioma, sirvieron como textosen
las primeras escuelas de periodis-
mo y comunicacion en México.

Entre las experiencias mas des-
tacadas de autores nacionales so-
bre ¢l tema de la produccion
radiofonica podemos sciialar:
Oratoria radial, de Modesto Vaz-
quez (Editores Mexicanos Unidos,
1974): La telararia magnética o el
lenguaje de la radio (Oasis, 1983)
y Laescrituraradiofonica (UNAM,
1984), ambos de Fernando Cu-
riel. Finalmente debemos anotar
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la edicion, muy limitada, del Ins-
tituto Mexicano de la Radio y la
Universidad Autonoma Metropo-
litana unidad Xochimilco, Ma-
nual de Operacion y Produccion,
de varios autores; su primera edi-
cion fue en 1985.

En el aspecto técnico, como
en otras areas, la radio cumple
con la fatalidad de ser, en pala-
bras de Granados Chapa, “la gran
desconocida de los medios de co-
municacion ’

Ante este panorama tan arido,
donde los autores nacionales se
han olvidado de abordar los as-
pectos que involucra la produc-
cion en los medios de comunica-
cion social, la aparicion de un li-
bro como Introduccion al cono-
cimiento y practica de la radio de
Cristina Romo, es algo més que
una buena noticia, es una de las
primeras grandes aportaciones
que intentan subsanar el vacio de
publicaciones que impera en la
materia.

El titulo del manual de Cristi-
na Romo plantea al lector una
promesa doble: un conocimiento
general del medio en su aspecto
teorico vy los elementos basicos
para producir mensajes en radio.
Este enfoque de introduccion
global al medio radiofonico dis-
tingue el texto de la maestra Ro-
mo de otros trabajos similares
—como los arriba referidos— pero
que se abocan a especificos as-

pectos de la radio.

La autora divide su obra en
seis capitulos, de los cuales pode-
mos apreciar tres grandes lineas.
En primer lugar se nos presenta
el marco conceptual en que ha-
bra de fundamentarse la totali-
dad del trabajo (capitulo 1: La
radio como medio de comunica-
cidon) y los momentos clave en el
desarrollo del medio (capitulo 2:
Esbozo historico de la radio). Se
revisan las aportaciones de los
“padres” de la radio: Guillermo
Marconi, Reginald A. Fessenden,
Lee de Forest, David Sarnoff y
otros.

En un segundo momento se in-
troducen las herramientas con-
ceptuales minimas que cualquier
productor de programas de radio
debiera manejar (aunque, como
sabemos, en la practica muchas
veces no sucede asi). En esta par-
te (capitulos 3: El codigo radio-
fonico, vy 4: El guiéon radiofoni-
co) se exponen ideas tales como:
manejo de la voz;uso de la musi-
ca y los efectos de sonido; el
guion técnico, etc. De esta mane-
ra, un hipotético lector autodi-
dacto obtendria la informacion
necesaria para presentar guiones
con calidad profesional —por lo
menos en la forma—, al concluir
la lectura de esta seccion.

En la tercera linea que distin-
guimos en el contenido del ma-
nual, la autora pone a nuestra

consideracion dos fines practicos
en que puede ser encausada la
produccion radiofonica: los géne-
ros informativos (capitulo 5: Pe-
riodismo radifénico) y los pro-
gramas con fines educativos (ca-
pitulo 6: Radio y educacion). En
este renglon sc ofrecen y, de al-
guna manera s¢ proponen, forma-
tos poco explotados por las ra-
dioemisoras, sean estas de carac-
ter comercial o no.

Es interesante destacar el con-
cepto amplio con que la autora
maneja a la radio educativa:

“Cuando hablamos de educa-
cion a través de la radio, nos re-
ferimos (.. .) a aquellas multiples
experiencias en donde la audien-
cia (el publico, el grupo receptor)
tiene mas importancia que el
emisor”. (p. 91).

En ese capitulo Cristina Romo
plantea una tipologia de la radio
educativa; algunos casos repre-
sentativos de México y América
Latina en este rubro (Radio Hua-
yacocotla y Radio Cultural Cam-
pesina de Teocelo, por ejemplo),
y los pasos indispensables para la
planeacion de una serie educati-
va. Se abunda en la caracteriza-
cidén del fendbmeno educativo en
radio:

“Es radio educativa la que se
dedica a la educacion funcional y
en donde la alfabetizacion vy
otros conocimientos urgentes son
la materia prima.

Es radio educativa la que emi-
programas que responden a las
necesidades vitales de la gente.

Pero sobre todo, es radio edu-
cativa la que permite la participa-
cion de sus audiencias y se elabo-
ra a partir de sus necesidades, in-
tereses, problemas y expectati-
vas”. (p. 101).

Sobre todo en la parte final
del texto podemos percibir el
enorme interés de Cristina Romo
por sacudir las conciencias de los
productores de radio —o futuros
productores— y hacerles ver la
urgente neccsidad de una radio-



i) ssmde la universidad sesssSEEEEESEEEEEEENENEEEENEEEEEEEENEEEENNEEEAEEES

difusiobn mds acorde a la proble-
matica, cada vez mas aguda, de
millones de habitantes de nuestro
pais.

De esta manera, con tres énfa-
sis diferentes que cubren en for-
ma general los aspectos mas im-
portantes de la radio, Introduc-
cion al conocimiento y prdctica
de la radio ofrece una vision pa-
noramica pero muy completa de
este medio de comunicacion so-
cial.

La coherencia con que estan
ordenados los capitulos del ejem-
plar nos hablan de una logica de
exposicion ensayada y depurada
en mas de 20 afios de impartir
cursos sobre la materia. Son muy
pocos en el pais los que pueden
jactarse de una experiencia simi-
lar a la de Cristina Romo en la
ensefianza y el estudio del medio
radiofonico.

Vale la pena destacar que el
manual que aqui recomendamos
a profesionales, conocedores, es-
tudiantes e interesados en la ra-
dio, es la primera coedicion entre
la Editorial Diana, en su serie téc-
nica, y la Universidad ITESO. Es-
peramos que este esfuerzo edito-
rial sea continuado y muy pronto
festejemos la aparicion de nuevos
trabajos dentro del mismo conve-
nio.

Quisiera terminar con una cita
de Bertolt Brecht, ya clasica, que
resume en mucho la propuesta
que permea toda la obra de Cris-
tina Romo:

“... hay que transformar la
radio, convertirla de aparato de
distribucion en aparato de comu-
nicacion. La radio seria el mads
fabuloso aparato de comunica-
cion imaginable de la vida publi-
ca, un sistema de canalizacion
fantastico, es decir, lo seria si su-
piera no so6lo transmitir, sino
también recibir, por tanto, no so6-
lo hace oir al radioescucha, sino
también hacerle hablar, y no ais-
larle, sino ponerse en comunica-
cion con é17.




