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Ventajas nuevas propuestas

El disefio del empaque ayuda a atraer la atencidn de los consumidores y transmitir la esencia e
historia del producto.

Mayor contraste y visibilidad:
e Colores llamativos y contraste mas alto que haran que el empaque destaque mas en una
estanteria o punto de venta y facilitar que el disefio se vea bien en formatos digitales (como
redes sociales o sitios web).

Identidad de marca:

e Continuamos con la identidad de marca siguiendo con el uso de doodles o stickers,
implementando monitos con expresiones mas marcadas que le dan mas personalidad vy
actitud al diseno.

e Conectar mejor con un publico mas joven o que busca una marca con caracter, mas
cercano a la audiencia.

Diferenciacion competitiva:
e Disefo innovador que se aleja de lo genérico y refuerza el valor de la marca en el mercado.
e El disefio se ve mas cercano al estilo de marcas urbanas y modernas, que estan en
tendencia.
e Mas memorabilidad — Disefio unico y distintivo que facilita el reconocimiento de la marca.

Mayor conexion emocional:
e Elementos visuales y narrativos que evocan experiencias sensoriales y pasion por el café.
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Propuestas diseno empaque




Propuesta final
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Etiquetas

REC N
OAXACA

REGION | Tabla Nutrimental »
OAXACA INutriente Porcidn (100g) |Total (454g) @  LAVADO TRADICIONAL
2 kcal 9 kcal TOSTADO MEDIO
PROCESO ‘ Grasas totales 0g 0g
LAVADO TRADICIONAL | Grasas saturadas 0g 0g CITRICAS,

‘ Carbohidratos totales |0g 0g HERBALES
TOSTADO MEDIO IFibra dietética 0g 0g
' 0g 0g
0g 0g
NOTAS
CITRICAS, :
HERBALES, & mg

FRUTOS SECOS
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Analisis de redes sociales

Facebook

Interacciones

con el
Fecha Visualizaciones |AlCance Contenido Visitas Seguidores
Febirero 125,300 83,400 108 7d2 18
Marzo 473 a5 11 116 ]
Abril 25,400 14,700 141 b4 24
Instagram

Interacclones

con el
Fecha Yisualizaciones |Alcance Comtenido Visitas Seguidores
Febirero 5800 3200 a8z 212 130
Marzo 1100 09 143 ! J&
Abril A400 1400 85 112 1100




Restructuracion de redes

Antes Después
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Calendario de contenido

Calendario de contenido

Semana Dia Hora Plataforma | Formato Objetivo Copy In {caption breve) Copy Out (descripcion extendida) Hashtags
Lunes G-00 AN IG, FB Imagen Branding & jALERTA DE LUNES! Si no hay Sifen, no respondo por mis actos. ® 4 feSifon#lunesDeCrisis #xafeConActiudsModo:
Maries 2:00 PM I3 Reel Video Engagement £ ¥a tomaste Sifen hoy? Hay dos tipos de personas: las que toman Sifon... y las que aun no saben que onda con la vida. & ® gSifor#BreakConSion #TeamSifon #CafeParalCl
Miérc 12:00 PM IG, FB Carrusel Engagement Antes [ Despues Mitad de semana y &l cuerpo ko SABE... pero Sifdn tambien ko RESUELVE. & @ #C afeSHonEMiercolesConSifon #0afeDelerdad
Jueves 8:00 PM IG S2ory Historia Engagement & Terapia? Mo, Sifon. ; Quién necesita terapia cuando existe el cafe Sdon? & #CafeSifon#SifonMood #CafeEsMiPsicologo
Viemes B8:30 PhY 15 Reel ideo Engagement Mood Friday con Sifon Flan de viernes: 1. Ponerse guapx & 2. Tomar Sifon ® 3. Romperla = #LafebiforfiemesSifonero #ilodoieskend
Sabado 10:00 AM IG, FB Imagen Branding Spoiler dal bueno ¥ Spoiler: El mejor cafe de GOL esta en la tiendita de la esquina: Sifon. s & #( afeSHonsCafeTapatio #5donFower
$1 Domingo 11:00 AR IG, FB Imagen Fidelizacion Domingo chill con Sifon Domingo sin prisa... pero con antojo de Sifon < @ pCafeSifon#FDommgoleHuevon FRelaxConSifor
Lunes 900 AN IG, FB Imagen Engagement “Mo hay un lunes que un café no cure” La semana comienza mejor con una taza de Sifon. jComprobado cientificamente por nosotros! ® £ BfeSfon#lunesDeCafe #ModoSifon ElnicieConC
Maries 8:00 P 15 Reel Wideo Branding *Momnalicemos regalar un kilo de cafe..” ..como detalle remantico. ; Flores? Mah. Mejor Sifon. w #Cafebfon=Detale=sConSifon #CafetsAimor
Migrcoles 12:00 FM IG, FB Canusel Engagement “Tu ke dices café, yo le digo soponte emocional” Cuando &l dia se pone denso, el café se pone intenso. & ® #lafeSifon#C afeEmocional #Mid\WeskSifon
Jusies g:-00 P IG Story Historia Fidelizacion *Estado civil: Tomando cafe” Swipe para unirte al club de los comprometidos con la cafeina & # #lafeSifon#lafeStatus #5olternPercConSifion
Wisrnes S:00 PM Iz Reel Wideo Branding *La vida funciona a base de risas, amor y mucho café” Y si @5 con Sifon, mejor. jFelices viernes! & @ #CafeSiforsiemesCon Sabor #5ifonMood
Sabado 10:00 AM I, FB Imagen Engagement “Un café oscuro para adarar los pensamientos” La claridad mental comienza en cada taza... bien llena & & #HlaleSifon#CafeConClanidad #ReflexionSifon
L. Domingo 11:00 AM G, FB Imagen Branding *La felicidad tambeen es un café contigo” Hoy se vale consentirse. Tomate un Sifon, comgparte otro. ® @ #( afeSHongDomingoFeliz #CafeParaComiparti
Lunes 1 9:00 AM G, FB Imagen Engagement *Cafeé sin contexto. Asl nomas.” i Necesito excusas para tomar café? No. ;Tu? # #CafeSiforCafeSinRazon #lunesSinContexto
Martes 1 2:00 PM 15 Reeal Video Engagement POV sobrevives al dia gracias a Sidon” Tu taza, tu escudo, tu Unica motivacion. #CafaSifon#P OV Sifon #Dialificl
Migrc 1 12:00 PM G, FB Camusel Branding *Cosas gue puedes hacer con café Sdon” 1. Sobrevivir. 2. Reir. 3. Existr. 4. Amar. ® % #(CafeSdonETodoConSifon #MiercolesCreativo
Jusves 1 500 PM |G Story Historia Engagement "Elige tu mood Sifon de hoy” i Cansado, productive, con hamibre, dramatico...? Hay un Sifon para cada uno. ® = #C afaSifordMood Sifon #Cafelramatico
Miernes 1 G:00 PA G Reel ideo Eranding *Manual para el finde: 1. Cafe. 2. Flow.” El combo para gue el viernes fluya como debe. 5 @ #CafeSifon#\iermesFluido #5ifonFriday
Sabado 1 10:00 AM G, FB Imagen Branding “Cafe y memes. Nuesira religion.” Forgque reir y tomar café deberian ser patrimonio cultural. J, # #CafaSifon#SabadoDeMeme #CuluraSifon
53 Diomingo 1 11:00 AM Iz, FB Imagen Fidelizacion *‘Dromingo = autoapapacho con cafa” Hoy se vale poner misica chill, leer algo tranqui y servirte un Sifon bien merecido CafeSiforEDomingoSelfCare #ApapachoConSifc

LINK

SIFON

TOSTADORES DE CAFE



https://docs.google.com/spreadsheets/d/18gE3rDf-ZPrkLMssyN3JkVzgDJIKrKxtkRXIzJgPPY8/edit?usp=sharing

Mockup de contenido de redes sociales
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Estrategias de publicidad




Estudio de Mercado Premiom




Estudio de Mercado Premiom

Labranza café

Café de Origen: Granos seleccionados de diversas
regiones cafetaleras de México.

Mezclas Especiales: Combinaciones Unicas de
granos para perfiles de sabor distintivos.

Café Organico: Opciones cultivadas bajo practicas
organicas cerlificadas.

Descafeinado: Café sin cafeina, manteniendo el

Variedad de sabor y aroma caracteristicos.

Productos

Gran tostador

'
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Café Gran Tostador ofrece café 100% Arabica de
origen mexicano, especificamente de la regidn
de Chiapas, cultivado a mas de 1,000 metros
sobre el nivel del mar. Su oferta se centra en
diferentes tipos de tostado:

cafegrantostador.com

Tostado Claro
Tostado Medio

Tostado Oscuro

Grano x Grano

Grano X Grano ofrece una seleccién de
cafés de especialidad, destacando:

Café Edicion Especial - Caracolillo

Café de Especialidad - Sarchimor
Qrganico

Café de Especialidad - Typica & Bourbon
Natural

Taller de espresso

Café estelar

Morenita mia

Taller de
EsSpresso

Cait e \

Café de Especialidad: Tostan los
mejores cafés de México, ofreciendo
una variedad de granos seleccionados
para satisfacer diversos paladares.

Equipos y Accesorios: Venden
cafeteras y otros equipos
especializados para preparar café de
alta calidad en casa o en negocios.

Capacitacion: Ofrecen cursos y
talleres para formar a futuros baristas
y entusiastas del café, compartiendo
técnicas y conocimientos sobre
preparacién y cata.

Café Veracruz - Finca Fatima

Café Chiapas - La Concordia

Café Veracruz - Finca Sta. Rosa
Café Veracruz - Fatima

Café Veracruz - Finca Ursulo Galvan
Café Veracruz - Finca Pocitos

Café de Nayarit - Descafeinado
Café Veracruz - Huehuetepan

Café de Origen: Provenientes de regiones
como Michoacan, Guerrero, Jalisco,
Veracruz, Chiapas y Oaxaca, cada uno con
perfiles de sabor Unicos.

Mezclas de la Casa

Microlotes
Productos Adicionales

Bolsas de 250 g
Bolsas de 500 g
Bolsas de 1 kg
Presentaciones

Bolsas de 250 gramos
Bolsas de 500 gramos
Bolsas de 1 kilogramo

Bolsas de 250 gramos.
Bolsas de 500 gramos.

Bolsas de 1 kilogramo.

Paquetes de 250 gramos
Paquetes de 500 gramos

Paquetes de 1 kilogramo

Paquetes de 250 gramos
Paquetes de 500 gramos

Paquetes de 1 kilogramo

Paquetes de 250 gramos
Paquetes de 500 gramos
Paquetes de 1 kilogramo
Ademas, ofrecen opciones de molienda

personalizada segun el método de
preparacion preferido por el cliente.

Bolsas con Valvula Desgasificadora,
Cierre Hermético

Tipo de Empaque

vialvula desgasificadora y cierre hermético

bolsas con valvula desgasificadora y
cierre hermético.

Bolsas con valvula desgasificadora

Cierres herméticos

Bolsas con valvula desgasificadora
Cierres herméticos

Bolsas con valvula desgasificadora

Cierres herméticos

Los precios pueden variar segtn la
variedad y presentacion. El precio
promedio de los productos de Café Morenita
Mia varia dependiendo de la presentacién y

TOSTADORES DE CAFE



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Cp-SLF8G1-8ZmFLUQYXfgNCpjoD_nsm2XsOM4a6LhmQ/edit?usp=sharing

Estudio de Mercado Premiom

Benchmarking: Analisis de 6 Marcas de Café en México
e Marcas analizadas:
o Labranza Café
o Gran Tostador
o Grano X Grano
o Taller de Espresso
o Café Estelar
o Morenita Mia
e Enfoques de las marcas:
o Cafés de origen y de especialidad
o Servicios complementarios: equipos de café y formacién en barismo
e Estrategias analizadas:
o Marketing digital
o Distribucion
o Propuesta de valor
e Objetivo:
o |ldentificar ventajas competitivas y areas de oportunidad.




Estudio de Mercado Premiom

Tamano y Crecimiento del Mercado
e Mercado global de café especializado (2024): $25.8 mil millones USD.
e Proyeccion a 2032: $62.5 mil millones USD
e Mercado total de café: $132 mil millones USD (2024), con crecimiento anual del 4.72%.

Tendencias Clave
e Sostenibilidad: Crece la demanda por café certificado (organico, Comercio Justo, Rainforest

Alliance).
e Alternativas vegetales: Aumento de leches vegetales y capsulas ecolégicas.
e Consumo en casa: Mayor interés por replicar la experiencia premium en el hogar.
e Ventas online: Plataformas digitales facilitan el acceso a cafés de especialidad.

Oportunidades por Canal de Venta
e E-commerce: Pagina propia, Amazon, Mercado Libre, tiendas gourmet.
e Suscripciones: Kits mensuales o curados para clientes frecuentes.
e Tiendas fisicas y cafeterias aliadas: Punto clave para experiencias y posicionamiento de

Mmarca.




Estudio de Mercado Premiom

e El mercado esta en auge gracias a consumidores informados y exigentes.
e Diferenciadores clave: origen del grano, trazabilidad, tueste especializado, sostenibilidad y

experiencia sensorial.
e Guadalajara ofrece un ecosistema fuerte para el café de especialidad con marcas

consolidadas y espacio para propuestas innovadoras.




Estudio Ecommerce

México
e Consumo crecio del 28% (2005) al 46% (2016) — fuente: Anicafé.
e Transicion del café soluble al premium impulsa ventas en linea.
e Produccion nacional alcanza 3.8 millones de sacos, cubriendo la demanda.
e Creciente interés por cafés de mayor calidad y accesibles via eCommerce.

Estados Unidos
e 45% de adultos consumen café de especialidad a diario.
e Consumo crecié 80% desde 2011
e Marcas lideres: Starbucks, Nestlé, Keurig. Expansion en cdpsulas y RTD (ready to drink).

Tendencias en eCommerce
e Consumidores buscan conveniencia, variedad y origen unico.
e Contenido digital (descripciones, resefias, preparacion) mejora la experiencia.
e Crecen las suscripciones (+25%) y ventas de cafés premium en linea.




Estudio Ecommerce

e +$140M USD en ventas de café en 2018; +35% de crecimiento anual.
e 60% de las busquedas de café comienzan en Amazon.

e Ofrece filtros por tueste, origen, sabor, certificaciones.

e Marcas grandes y pequefias se benefician del descubrimiento digital.

Top Vendedores
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Tisanas

Analisis de Mercado

y Cold Brew




Tisanas (Tés de Hierbas)

e Valor 2023: $3.7 mil millones USD
Proyeccién 2032: $6.2 mil millones
USD.

e Crecimiento anual: 5.91% CAGR.

IMARC Group. (2024)

Factores de crecimiento:

e Tendencia asociada a salud,
bienestar y funcionalidad
(relajacion, digestion, energia).

Canales clave:

e Supermercados, tiendas online,

tiendas especializadas.

Analisis de Mercado: Tisanas y Cold Brew

Café Cold Brew

e Valor 2024: $1.23 mil millones USD
Proyeccién 2032: $6.32 mil millones
USD.

e Crecimiento anual: 22.72% CAGR.

Business Research Insights. (2024)

Tendencias de consumo;
e Alta demanda
e En México: adopcion emergente, ideal

para consumidores de café premium
y bebidas RTD.




Analisis de Mercado: Tisanas y Cold Brew

Canales de Venta Relevantes
e E-commerce: Web propia, Amazon, Mercado Libre.
e Tiendas fisicas y cafeterias: Propias o aliadas, tiendas gourmet.
e Suscripciones: Kits mensuales o degustacién de café/tisanas.

Riesgos y Desafios
e Cold Brew: Alta competencia, costos logisticos, necesidad de educacion
del cliente.
e Tisanas: Mercado saturado, dificil posicionamiento sin propuesta clara de
valor.




Analisis de Mercado: Tisanas y Cold Brew

Competencia y Posibles Diferenciadores
e Cold Brew:
o Competidores: Starbucks, Nestlé, Oxxo Andatti, marcas de especialidad.
o Possible Diferenciacion:
= Métodos innovadores (fermentacidn, barrica).
= Café de origen exclusivo y tueste especializado.
= Envase premium, sostenible y funcional.
e Tisanas:
o Competidores: Twinings, Yogi, Manzanilla La Pastora.
o Possible Diferenciacion:
= Mezclas sensoriales con ingredientes locales.
= [nspiracion cafetalera y storytelling cultural.
= Empaque estético, funcional y alineado con marca gourmet.




Registro de marca




Registro de Marca (IMP

1. Conocer el giro comercial al que pertenecen los productos ofrecidos.

Ingresamos al sitio web de Clasniza y en &l buscador colocamos el grupo de producto que
buscamos registrar, en este caso “Café” para identificar la categoria a la que pertenece
(nimero marcado en rojo).

Tl #s

WD RiALEIE  lees MEbHNE MR Dlievackees (s
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https://docs.google.com/document/d/1Z5kP7osSWC0xO8HXkPu6vlkiAYmiA-y5/edit?usp=drive_link&ouid=108532362831490363523&rtpof=true&sd=true
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Estrategias de comercializacion

1-Empaque atractivo y funcional

2- Colaboraciones con Creadores de Contenido Locales
3- Presencia en Cafeterias y Tiendas Concepto Locales
4. Participacion en Eventos y Mercados Locales
5. Estrategia POP y Distribucion Local en Tiendas de Barrio

6. Venta directa a carnicerias, abarrotes y tiendas
de barrio




Estrategias de comercializacion

4. Participacion en Eventos y Mercados

Locales

BAZAR

UBICACION

CONTACTD

PRECIO

Parque metropolitano

Parque metropolitano

@utubazar

Paquefio: $2,000

Grande: $2,200

Bazareando

Punto sur

@bazareando_gdl

£3,350 por spot (1.8m)

Manos maxicanas bazar

Av. Vallarta 1305, Guadalajara Jal.

@manosmexicanasbazar

MR

tinerante Parque Italia, providencia dta seccion, Guadalajara, Jal. | @itinerantemx £2 900 por spot
Mercado rosa Cambia en cada edician @mercadorosa MR
Mi bazar colors Colonias 221, Col. Americana, Guadalajara, Jal. @mibazarcolors bazar ME
Donde hay bazar Cambia en cada edicion @dondehaybazar MR
Hello bazar Cambia en cacda edicion @hellobazar MR
Lty bazar Cambla en cada edicion @utubazar £2,400 por spot




Estrategias de comercializacion

6. Venta directa a carnicerias, abarrotesy

tiendas de barrio

MNOMBERE DIRECCION TELEFONO

=TI Ay, Mexico 2850, Terranova, 44600, 43 33 2348 80
Guadalajara, Jal.,

MERCALELI Cto. De las flores 2097, C, Bugambilias, 333457 7T26H
45100 Guadalajara, Jal.

DELI MARKET OASIS Prol. La Calma 110-Local 3. Las Fuentes, 33 b 32 86 33
Aa070

DELICIAS BEEF Varias Sucursales 33 32 833310

SUPEH LA ESPERANZA

lose Clemente Orozco 144, Santa Rosa,
45693 Las Pintitas, Jal.

3336852273

CHEFSITO GOURMET

Ac Montevideo 3191, PROVIDENCIA,
44640 Guadalajara, lal.

2318220995




Conclusiones

y recomendaciones
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Conclusiones

En este PAP me conoci mejor, reforcé mis habilidades, identifiqué dreas de mejora y aprendi a comunicarme y convivir en
equipo, disfrutando el proceso y alcanzando juntos el objetivo final del proyecto.

Valeria
Este PAP me ayudo a poner en practica todo lo visto en mi carrera y profundizar esos conocimientos. Pude identificar

areas de mejor para asi poder mejorar.

Jan

El realizar este proyecto me ayudo ampliar mis conocimientos, explorar otras areas a las cual no estoy acostumbrado,
fueron unos meses de los cuales disfruto de mis companeros, de las ideas que compartimos y todo el mundo vy las ideas
que el marketing puede ofrecer.

Elena

Se convirtié en un reto para mi, al no tener cien por cierto relacion con mi carrera, me involucré y generé informacion y
contenido fuera de mis conocimientos basicos, dejdndome asi mucho conocimiento y aprendizajes, mas al trabajar con un
proyecto y una empresa real. Sin duda una experiencia distinta donde me permitié aprender mucho, descubrir pasiones,
trabajar en equipo e involucrarme en un proyecto real.

Camila:

En este proyecto desarrollé un poco mas mi creatividad por un lado que nunca crei que iba a tomar. Aunque no tengo
formacion directa en diseno grafico, trabajar con Sifon me permitié aprender mucho sobre el tema y mejorar mis
habilidades practicas, especialmente en el uso de programas de Adobe como Photoshop, llustrador e InDesign.

SIFON

TOSTADORES DE CAFE




Recomendaciones

l.Disefiar e implementar exhibidores POP
2.Establecer alianzas con creadores de contenido
3.Explorar la apertura de cafeterias propias
4.Distribuir muestras gratuitas de café

5.Evaluar la posibilidad de franquiciar el negocio

6.Aprovechar plataformas digitales como TikTok y otras redes

/.Sifon Café deberia buscar certificaciones como SCA, Organica, Comercio
Justo y Rainforest Alliance entre otras para fortalecer su posicionamiento

como café de especialidad y elevar el valor percibido de su marca.







