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REDISEÑO DE
MARCA



Empaques / Etiqueta anterior



Empaques de inspiración



Empaques Competencia



Moodboard 1



Moodboard 2



Ventajas nuevas propuestas 

Mayor conexión emocional: 
Elementos visuales y narrativos que evocan experiencias sensoriales y pasión por el café.

Diferenciación competitiva:
Diseño innovador que se aleja de lo genérico y refuerza el valor de la marca en el mercado. 
El diseño se ve más cercano al estilo de marcas urbanas y modernas, que están en
tendencia.
Más memorabilidad – Diseño único y distintivo que facilita el reconocimiento de la marca.

Mayor contraste y visibilidad:
Colores  llamativos y contraste más alto que harán que el empaque destaque más en una
estantería o punto de venta y facilitar que el diseño se vea bien en formatos digitales (como
redes sociales o sitios web).

 Identidad de marca:
Continuamos con la identidad de marca siguiendo con el uso de doodles o stickers,
implementando monitos con expresiones más marcadas que le dan más personalidad y
actitud al diseño.
Conectar mejor con un público más joven o que busca una marca con carácter, más
cercano a la audiencia.

 

El diseño del empaque ayuda a atraer la atención de los consumidores y transmitir la esencia e
historia del producto. 



Propuestas diseño 
Propuestas IA



Propuestas diseño empaque



Propuesta final



Etiquetas



Manual de
Identidad



Estrategias POP



Mockups y moodboards con
nueva imagen



Personajes

Sifoncitos



Moodboard



Analisis de redes sociales



Restructuracion de redes
Antes Después 



Calendario de contenido

LINK

https://docs.google.com/spreadsheets/d/18gE3rDf-ZPrkLMssyN3JkVzgDJIKrKxtkRXIzJgPPY8/edit?usp=sharing


Mockup de contenido de redes sociales



Estrategias de publicidad



Estudio de Mercado Premium



Estudio de Mercado Premium

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Cp-SLF8G1-8ZmFLUQYXfgNCpjoD_nsm2XsOM4a6LhmQ/edit?usp=sharing


Estudio de Mercado Premium
Benchmarking: Análisis de 6 Marcas de Café en México

Marcas analizadas:
Labranza Café
Gran Tostador
Grano X Grano
Taller de Espresso
Café Estelar
Morenita Mía

Enfoques de las marcas:
Cafés de origen y de especialidad
Servicios complementarios: equipos de café y formación en barismo

Estrategias analizadas:
Marketing digital
Distribución
Propuesta de valor

Objetivo:
Identificar ventajas competitivas y áreas de oportunidad.



Estudio de Mercado Premium
Tamaño y Crecimiento del Mercado

Mercado global de café especializado (2024): $25.8 mil millones USD.
Proyección a 2032: $62.5 mil millones USD 
Mercado total de café: $132 mil millones USD (2024), con crecimiento anual del 4.72%.

Tendencias Clave
Sostenibilidad: Crece la demanda por café certificado (orgánico, Comercio Justo, Rainforest
Alliance).
Alternativas vegetales: Aumento de leches vegetales y cápsulas ecológicas.
Consumo en casa: Mayor interés por replicar la experiencia premium en el hogar.
Ventas online: Plataformas digitales facilitan el acceso a cafés de especialidad.

Oportunidades por Canal de Venta
E-commerce: Página propia, Amazon, Mercado Libre, tiendas gourmet.
Suscripciones: Kits mensuales o curados para clientes frecuentes.
Tiendas físicas y cafeterías aliadas: Punto clave para experiencias y posicionamiento de
marca.



Estudio de Mercado Premium

El mercado está en auge gracias a consumidores informados y exigentes.
Diferenciadores clave: origen del grano, trazabilidad, tueste especializado, sostenibilidad y
experiencia sensorial.
Guadalajara ofrece un ecosistema fuerte para el café de especialidad con marcas
consolidadas y espacio para propuestas innovadoras.



Estudio Ecommerce
México

Consumo creció del 28% (2005) al 46% (2016) – fuente: Anicafé.
Transición del café soluble al premium impulsa ventas en línea.
Producción nacional alcanza 3.8 millones de sacos, cubriendo la demanda.
Creciente interés por cafés de mayor calidad y accesibles vía eCommerce.

Estados Unidos
45% de adultos consumen café de especialidad a diario.
Consumo creció 80% desde 2011
Marcas líderes: Starbucks, Nestlé, Keurig. Expansión en cápsulas y RTD (ready to drink).

Tendencias en eCommerce
Consumidores buscan conveniencia, variedad y origen único.
Contenido digital (descripciones, reseñas, preparación) mejora la experiencia.
Crecen las suscripciones (+25%) y ventas de cafés premium en línea.



Estudio Ecommerce
Caso Amazon:

+$140M USD en ventas de café en 2018; +35% de crecimiento anual.
60% de las búsquedas de café comienzan en Amazon.
Ofrece filtros por tueste, origen, sabor, certificaciones.
Marcas grandes y pequeñas se benefician del descubrimiento digital.

Top Vendedores  



Análisis de Mercado: Tisanas
y Cold Brew



Análisis de Mercado: Tisanas y Cold Brew
Tisanas (Tés de Hierbas)

 Valor 2023: $3.7 mil millones USD →
Proyección 2032: $6.2 mil millones
USD.
Crecimiento anual: 5.91% CAGR.

IMARC Group. (2024)

Factores de crecimiento:
Tendencia asociada a salud,
bienestar y funcionalidad
(relajación, digestión, energía).

Canales clave:
Supermercados, tiendas online,
tiendas especializadas.

Café Cold Brew

Valor 2024: $1.23 mil millones USD →
Proyección 2032: $6.32 mil millones
USD.
Crecimiento anual: 22.72% CAGR.

Business Research Insights. (2024)

Tendencias de consumo:
Alta demanda 
En México: adopción emergente, ideal
para consumidores de café premium
y bebidas RTD.



Análisis de Mercado: Tisanas y Cold Brew
Canales de Venta Relevantes

E-commerce: Web propia, Amazon, Mercado Libre.
Tiendas físicas y cafeterías: Propias o aliadas, tiendas gourmet.
Suscripciones: Kits mensuales o degustación de café/tisanas.

Riesgos y Desafíos
Cold Brew: Alta competencia, costos logísticos, necesidad de educación
del cliente.
Tisanas: Mercado saturado, difícil posicionamiento sin propuesta clara de
valor.



Análisis de Mercado: Tisanas y Cold Brew
Competencia y Posibles Diferenciadores

Cold Brew:
Competidores: Starbucks, Nestlé, Oxxo Andatti, marcas de especialidad.
Possible Diferenciación:

Métodos innovadores (fermentación, barrica).
Café de origen exclusivo y tueste especializado.
Envase premium, sostenible y funcional.

Tisanas:
Competidores: Twinings, Yogi, Manzanilla La Pastora.
Possible Diferenciación:

Mezclas sensoriales con ingredientes locales.
Inspiración cafetalera y storytelling cultural.
Empaque estético, funcional y alineado con marca gourmet.



Registro de marca



Registro de Marca (IMPI)

LINK

https://docs.google.com/document/d/1Z5kP7osSWC0xO8HXkPu6vlkiAYmiA-y5/edit?usp=drive_link&ouid=108532362831490363523&rtpof=true&sd=true


Estrategias de
comercialización



Estrategias de comercialización
1-Empaque atractivo y funcional

2- Colaboraciones con Creadores de Contenido Locales

 3- Presencia en Cafeterías y Tiendas Concepto Locales

4. Participación en Eventos y Mercados Locales

5. Estrategia POP y Distribución Local en Tiendas de Barrio

6. Venta directa a carnicerías, abarrotes y tiendas
de barrio



Estrategias de comercialización
4. Participación en Eventos y Mercados

Locales



Estrategias de comercialización
6. Venta directa a carnicerías, abarrotes y

tiendas de barrio



Conclusiones
y recomendaciones



Conclusiones
Edgar:
En este PAP me conocí mejor, reforcé mis habilidades, identifiqué áreas de mejora y aprendí a comunicarme y convivir en
equipo, disfrutando el proceso y alcanzando juntos el objetivo final del proyecto.

Valeria
Este PAP me ayudo a poner en practica todo lo visto en mi carrera y profundizar esos conocimientos. Pude identificar
áreas de mejor para así poder mejorar. 

Jan
El realizar este proyecto me ayudo ampliar mis conocimientos, explorar otras áreas a las cual no estoy acostumbrado,
fueron unos meses de los cuales disfruto de mis compañeros, de las ideas que compartimos y todo el mundo y las ideas
que el marketing puede ofrecer.

Elena
Se convirtió en un reto para mi, al no tener cien por cierto relación con mi carrera, me involucré y generé información y
contenido fuera de mis conocimientos básicos, dejándome así mucho conocimiento y aprendizajes, más al trabajar con un
proyecto y una empresa real. Sin duda una experiencia distinta donde me permitió aprender mucho, descubrir pasiones,
trabajar en equipo e involucrarme en un proyecto real.

Camila:
En este proyecto desarrollé un poco mas mi creatividad por un lado que nunca creí que iba a tomar. Aunque no tengo
formación directa en diseño gráfico, trabajar con Sifón me permitió aprender mucho sobre el tema y mejorar mis
habilidades prácticas, especialmente en el uso de  programas de Adobe como Photoshop, Ilustrador e InDesign.



Recomendaciones

1.Diseñar e implementar exhibidores POP

2.Establecer alianzas con creadores de contenido

3.Explorar la apertura de cafeterías propias

4.Distribuir muestras gratuitas de café

5.Evaluar la posibilidad de franquiciar el negocio

6.Aprovechar plataformas digitales como TikTok y otras redes

7.Sifón Café debería buscar certificaciones como SCA, Orgánica, Comercio

Justo y Rainforest Alliance entre otras para fortalecer su posicionamiento

como café de especialidad y elevar el valor percibido de su marca.



¡Muchas
gracias!


