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1.1. Descripción de la obra: marca personal, oferta de valor, características 

generales 

 

Luci williams  

Estudió diseño de interiorismo, siempre rodeada de creatividad. 

Se dedicó al paisajismo durante casi 20 años. Siempre tuvo la inquietud de ser artista 

pues vivió su infancia muy familiarizada con el arte, pues su padre fue coleccionista.  

Artista mexicana autodidacta e independiente comenzó a pintar en el año 2011 y 

desde entonces pintar es su pasión. 

Su temática es variada pero prefiere los personajes llenos de color y fuerza. Le gustan 

los formatos grandes donde experimenta diferentes técnicas y texturas. Tiene su 

estilo propio y muy definido que refleja su personalidad. Huye de ser repetitiva, le 

gusta lo nuevo y transmitir lo que ella ama.  

Siempre pintando incansablemente.  

Ha realizado diversas exposiciones en diferentes ciudades de México, actualmente 

vive en Ajijic, Jalisco. 

Su obra forma parte de coleccionistas de USA, Canadá y México entre otros.  

“Su alma Pinta su Arte”  

Por Bethany Anne Putnam  

“El color es lo primero que uno nota en las obras de Luci Williams, constantemente 

exhibidas en el hotel Casa del Sol.  

Yo personalmente pinto colores calidos, pero Luci lo hace de una manera unica, 

combinanco azules intensos, verde limon y amarillos que rayan en lo sulfuroso.  

Aunque Luci proviene de una familia de artistas, fueron sus hijos los que la animaron 

a hacer realidad su sueño de ser pintora, la acompañaron por sus primeros pinceles 

y acrílicos y desde entonces ha seguido su sueño.  

Una de sus primeras obras se encuentra en el despacho de su esposo, representa un 

mar agitado, y fue pintado con espátula; toda la tarde no pude dejar de admirar ese 

cuadro, sus olas, el movimiento, el aire, pulverizaciones de agua, el cielo nublado y 

las velas rojas. Esa es la obra favorita de su esposo y estoy totalmente de acuerdo.”  
1 

(Luci Williams, comunicación personal,en el Iteso, 25 de agosto del 2023) 

 

1.2. Descripción general del contexto de la empresa y de la industria (sector en 

Jalisco) 

 

En la industria creativa, Jalisco es el segundo de los 32 estados de la República donde 

se concentra la mayor riqueza económica, cultural y simbólica del país. Siendo el 

segundo estado con mayor contribución económica de la creatividad al PIB del país, 

 
1 Putnam, B.A. (2021) The whimsical visions of a late-blooming artist, The Guadalajara Reporter. 

Available at: https://theguadalajarareporter.net/index.php/arts-entertainment/arts-entertainment/lake-
chapala/arts-culture/57451-the-whimsical-visions-of-a-late-blooming-artist (Accessed: 03 December 
2023).  
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Jalisco es un territorio idóneo para ser líder en la redefinición de la política pública y 

hacer frente a los retos económicos, sociales y de desigualdad que padecen las 

comunidades culturales de México. 

Según el último informe del gobierno mexicano, el arte y la cultura aportaron 3.1% al 

PIB de México y en el caso del estado, Jalisco está entre las 7 entidades que 

concentran la mayor cantidad de industrias creativas. 

 

La secretaria de Cultura del Estado de Jalisco, entre sus nuevas políticas del trabajo 

busca implementar un modelo económico de desarrollo mediante la aplicación de 

estrategias para el impulso y promoción de las industrias culturales y creativas en 

Jalisco, a través de una visión hacia los diferentes sectores culturales. Las industrias 

culturales y creativas generan riqueza y empleos a través de la producción de bienes 

y servicios, tangibles e intangibles.  

(Marcela Lopez , Industrias Creativas en Jalisco 2014) 

 

1.3. Problemática y oportunidades de las industrias culturales. 

 

La problemática y las oportunidades de las industrias culturales en Jalisco, México, y 

específicamente en el ámbito del arte, pueden ser diversas y cambiantes a lo largo 

del tiempo. A continuación, se describen algunas de las cuestiones más comunes que 

enfrentan estas industrias en la región: 

 

Problemáticas: 

 

● Falta de financiamiento. 

● Piratería y derechos de autor. 

● Acceso limitado a la educación artística. 

● Competencia global. 

● Infraestructura insuficiente. 

 

Oportunidades: 

● Diversidad Cultural. 

● Turismo. 

● Colaboración y Networking entre artistas. 

● Plataformas digitales para exposiciones. 

● Buscar el apoyo gubernamental. 

 

1.4. Validación de las condiciones de participación de la misión comercial/feria 

comercial: tiempo requerido, beneficios, área de oportunidad, costos 

operativos, presupuestos, apoyo logístico y públicos. 

 

SP-ARTE es una feria internacional de arte celebrada en Sao Paulo, Brazil. Se trata 

de una de las ferias de arte más importantes de Latinoamérica, el año pasado (2022) 

participaron 86 galerías brasileñas, 15 internacionales , 45 expositores de diseño, 14 
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casas editoriales y 8 instituciones culturales y se espera que siga creciendo. Mucha 

de la apuesta de la feria es impulsar artistas diversos y darle protagonismo a 

colectivos históricamente marginados en los circuitos internacionales. Durante el 

evento, los museos locales y las instituciones culturales organizan un solo programa 

paralelo que incluye mesas redondas, inauguraciones de exposiciones y visitas 

especiales que ofrecen una visión general del circuito de arte contemporáneo 

latinoamericano.  

Arte (no date) SP. Available at: https://www.sp-arte.com/ (Accessed: 17 October 

2023). 

 

 

La misión de SP-ARTE: 

● Ampliar el acceso al arte formando nuevas audiencias; 

● Fomentar los negocios en economía creativa y el fortalecimiento profesional 

de todos los agentes de la cadena del arte; 

● Promover artistas y su producción; 

● Impulsar los intercambios nacionales e internacionales 

 

2.1. Redes Sociales y Relaciones Públicas del artista  

Cuenta con su propia cuenta de instagram que ella misma administra y en la cual 

comparte sus obras, pequeños vistazos y los eventos en los que participa. Lucy 

Williams nos comenta que no depende de su página de instagram como medio para 

lograr venta de sus pinturas, ya que mucha de la promoción con la que cuenta se 

hace de boca en boca y por recomendación de sus conocidos tanto de GDL como en 

Ajijic.  

2.2. Página web y publicaciones 

Actualmente La artista Williams no cuenta con página web. 

2.3. Objetivos y recomendaciones 

 

1. Crear una página web para poder tener otro medio de exponer su arte y tener 

más validación por si alguien quiere saber más de las obras o de la artista. 

2. Interactúa con tu audiencia una de las mejores formas de construir una relación 

con tus seguidores es interactuando con ellos. Responde a sus comentarios, 

responde a sus preguntas, y comparte su contenido. Esto mostrará a tus 

seguidores que te interesas por ellos y que valoras su participación 

3. Crear contenido que sea atractivo y valioso para tu público objetivo. Esto podría 

incluir imágenes, videos, artículos, o cualquier otro tipo de contenido que sea 

relevante para tu arte. 

4. Publica con regularidad para que tus seguidores se mantengan interesados, 

es importante publicar con regularidad. Si publicas solo una vez al mes, es 



 

7 

probable que tus seguidores se olviden de ti. Intenta publicar al menos una vez 

por semana, o incluso más a menudo si es posible. 

5. Promociona tus redes sociales no te olvides de promocionar tus redes sociales 

en tu sitio web, en tu portafolio, y en cualquier otro lugar donde publiques tu 

arte. Esto ayudará a que más personas te encuentren. 

 

 

 

3.1. Protección de la obra  

Al crear una obra de cualquier tipo tienes derecho a usarla , exportar y comercializar 

pero lo más recomendable es protegerla o registrarla conforme la ley federal del 

derecho de autor que es la INDAUTOR , una vez registrada la obras si alguien llegara 

a hacer uso de ella ya sea plagiando o comercializando se puede demandar por ello 

y lo más probable tener una compensación por el mal uso de ella. 2 

3.2. Marca Registrada 

 

3.3. Proceso de Registro  

 

● Obtén tu FIEL como persona física. 

● Regístrate para obtener un usuario y contraseña. 

● Captura la solicitud. 

● Adjunta los anexos correspondientes en formato PDF. 

● Realiza el pago en ventanilla bancaria o por transferencia electrónica. 

● Firma con tu FIEL. 

● Descarga el acuse electrónico. 

● Consulta periódicamente MARCANET para conocer el estatus de tu 

expediente.  

● Espera la respuesta del Instituto ya que puedes ser notificado a través de tu 

Tablero Electrónico en Marca en Línea. 

https://eservicios.impi.gob.mx/seimpi/action/rduml2 

 

 

Proceso de selección de proyectos. 

 

4.1. Opciones de ferias, misiones, bienales y 

exposiciones internacionales: 

Durante el proceso para seleccionar las ferias internacionales las cuales pueden 

representar una mejor opción para impulsar las obras y la marca de Lucy, se 

analizaron varias opciones las cuales se tomó como base que dichas ferias exhiban 

en sus eventos obras de arte que se relacionan a las temáticas y el contexto de la 

 
2 Ley federal del derecho de autor (no date) Ley Federal del Derecho de Autor. Available at: 

http://www.ordenjuridico.gob.mx/Documentos/Federal/html/wo17068.html (Accessed: 03 December 
2023).  
 

https://eservicios.impi.gob.mx/seimpi/action/rduml2
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artista. Al investigar las opciones se consideró que las siguientes ferias se adecuaban 

tanto a las necesidades como a el estilo que maneja la artista plástica Williams.  

 

 

Artist:  

Es una feria en Madrid ,España en el Palacio de Santa Bárbara se consolida en su 6ª 

edición como la feria Internacional de Arte Contemporáneo más importante que 

protagoniza al Artista y Galerías de Arte, haciendo entender el arte contemporáneo 

directamente del artista y dinamizando el mercado del arte haciéndolo más asequible, 

sin ningún tipo de intermediación.La feria ofrece la opción ofrece un nuevo horizonte 

para artistas que quieren hacer visible su obra en los circuitos del arte nacional e 

internacional de forma autónoma, prescindiendo de cualquier tipo de intermediación. 

De este modo, facilitamos al coleccionista y público general el acceso a su obra sin 

los límites o barreras existentes en los espacios tradicionales. Una oportunidad para 

que su obra pueda ser reconocida y valorada sin ningún tipo de límites. 

 

¿Qué es artist?. Artist Experience. (n.d.). https://artistsexperience.com/que-es-artist/ 

 

 

World Art Dubai 

Ubicada en Dubai, Emiratos Árabes Unidos. World Art Dubai tiene como fecha inicial 

desde el 02 de Mayo hasta el 05 del 2024. Ubicada en el Dubai World Trade Centre. 

Dubai Art Season es una celebración artística anual que reúne varios eventos 

creativos y actividades artísticas en la ciudad. Dubái se ha ganado un lugar firme en 

el mapa mundial del arte debido a su ubicación geográfica y al surgimiento de 

coleccionistas expertos con gustos más sofisticados. En esta feria participan desde 

artistas emergentes, íconos del arte pop y disruptores del arte de la moda, hasta 

expresionistas experimentales y profesionales de las bellas artes y la fotografía, 

nuestra exposición es un crisol ecléctico de estilos artísticos. 

 

What’s on at wad: World art dubai – where the world’s art comes together! What’s on 

at WAD | World Art Dubai – Where the world’s art comes together! (n.d.). 

https://www.worldartdubai.com/whats-on-at-wad 

 

 

SP-Arte 

Feria internacional de arte celebrada en Sao Paulo, Brazil. Se trata de una de las 

ferias de arte más importantes de Latinoamérica, el año pasado (2022) participaron 

86 galerías brasileñas, 15 internacionales , 45 expositores de diseño, 14 casas 

editoriales y 8 instituciones culturales y se espera que siga creciendo. Mucha de la 

apuesta de la feria es impulsar artistas diversos y darle protagonismo a colectivos 

históricamente marginados en los circuitos internacionales. Durante el evento, los 
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museos locales y las instituciones culturales organizan un solo programa paralelo que 

incluye mesas redondas, inauguraciones de exposiciones y visitas especiales que 

ofrecen una visión general del circuito de arte contemporáneo latinoamericano. 

 

Sobre - SP-Arte. SP. (n.d.). https://www.sp-arte.com/sobre/ 

 

 

 

4.2. Contexto de la exhibición 

Se le presentaron las tres opciones a Lucy para que ella pudiera elegir la opción que 

ella considere la más apropiada para exhibir sus obras de acuerdo con su propio 

criterio. Después de algunos días nos notificó que la feria a la cual le interesa 

participar es la de SP-Arte en Sao Paulo dejando de lado World Art Dubai y Artist. 

Como se mencionó anteriormente SP-Arte es una de las ferias internacionales más 

importantes del continente y una de las que como su misión principal es ampliar el 

acceso al arte para formar nuevas audiencias entre la población latina, de igual forma 

busca fomentar los negocios en la economía creativa y el fortalecimiento de los 

profesionales de toda la cadena del arte. Por último y no menos importante, una de 

las apuestas más importantes de SP-Arte es el promover a artistas provenientes de 

grupos vulnerables o marginales e impulsar su presencia en el medio.  

 

4.3. Justificación de participación. 

Después de algunos días de consideración y de analizar las propuestas de ferias, 

Lucy optó por elegir Sao Paulo ya que para ella le pareció que es la mejor opción de 

feria para artistas emergentes latinoamericanos y desea participar en una feria con 

esos valores.  

 

 

 

4.4. Propuesta de eventos alternativos 

 

Una propuesta alternativa que se consideró fue la “Tercera Bienal Olga Costa 2023” 

la cual es celebrada en el estado de Guanajuato y  tiene el beneficio de ser una 

competencia únicamente para mujeres originarias o residentes por mínimo de dos 

años en la República Mexicana. La temática de la competencia es libre y las técnicas 

de las obras deben de ir apegadas a la disciplina de la artista.  

 

https://cultura.guanajuato.gob.mx/index.php/2023/06/19/tercera-bienal-olga-costa-

2023/ 

 

https://cultura.guanajuato.gob.mx/index.php/2023/06/19/tercera-bienal-olga-costa-2023/
https://cultura.guanajuato.gob.mx/index.php/2023/06/19/tercera-bienal-olga-costa-2023/
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5.1. Información general de país destino/análisis demográfico y 

macroeconómico 

 

Actualmente, San Pablo tiene un territorio de más de un millón y medio de kilómetros 

cuadrados y una población estimada de más de 12.3 millones, según el Instituto 

Brasileño de Geografía y Estadística (IBGE). Esos números hacen de la capital 

paulista la mayor metrópolis brasileña. 

Nadie muere de aburrimiento en San Pablo. La capital paulista tiene cerca de 294 

salas de teatro, según el último relevamiento del Observatório Cidadão Nossa São 

Paulo (Nuestro Observatorio Ciudadano de San Pablo, en español). En cuanto a 

cines, hay 350 salas, según datos de 2022 de la Agencia Nacional de Cine (Ancine).3 

La capital paulista es también el quinto lugar del mundo con más museos, según el 

Informe Mundial de Cultura de las Ciudades, realizado por la ciudad de Londres en 

2012. Con 111 instituciones, San Pablo está solo detrás de Londres (173), Berlín 

(158), París (137) y Nueva York (121). 

Como destino gastronómico, la Municipalidad de San Pablo informa que la ciudad 

cuenta con más de 23 mil restaurantes con cocina de diferentes países del mundo. 

Entre ellos, japonesa, italiana, portuguesa, sin mencionar las diversas opciones que 

reflejan la variedad de la comida brasileña. 

Su Producto Interno Bruto (PIB) supera los 700 mil millones de reales, según los 

últimos datos divulgados por el IBGE, en 2020. Esta cantidad equivale al 9% del PIB 

de Brasil, siendo la ciudad que más riqueza genera en el país.3 

 

 

5.2. Diagnóstico riesgo País y toma de decisiones para la comercialización 

 

En el caso de Brasil, el diagnóstico de riesgo país para 2024 debe tener en cuenta los 

siguientes factores: 

 

La inflación: La inflación en Brasil se encuentra en su punto más alto en dos décadas, 

con un IPC de 11,89% en agosto de 2023. La alta inflación está erosionando el poder 

adquisitivo de los brasileños y podría provocar una desaceleración del consumo. 

 
3 (No date) Ranking das Escolas de Samba de São Paulo - Novabrasil FM. Available at: 

https://novabrasilfm.com.br/notas-musicais/curiosidades/ranking-das-escolas-de-samba-de-sao-
paulo/ (Accessed: 03 December 2023).  

https://www.nationalgeographicla.com/viajes/2023/01/conoce-este-increible-museo-que-exhibe-basura-de-hace-mas-de-60-anos
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El aumento de las tasas de interés: El Banco Central de Brasil ha subido las tasas de 

interés en 10,75 puntos porcentuales desde marzo de 2022, para tratar de controlar 

la inflación. Los altos tipos de interés están aumentando el costo de la deuda para las 

empresas y los consumidores, lo que podría provocar una desaceleración del 

crecimiento económico. 

La incertidumbre política: Brasil celebrará elecciones presidenciales en octubre de 

2022, y el resultado de la votación podría tener un impacto significativo en la 

economía. Un resultado impredecible podría aumentar la incertidumbre y dificultar la 

toma de decisiones por parte de las empresas. 

La guerra en Ucrania: La guerra en Ucrania está teniendo un impacto negativo en la 

economía mundial, y Brasil no es inmune. Los precios de las materias primas, como 

el petróleo y el gas natural, están aumentando, lo que está presionando los costos de 

producción y los precios al consumidor.4 

 

 

 

 

5.3. Relación económica, comercial, social, cultural destino-país 

México/oportunidades de inversión  

 

 

Relación económica, comercial, social, cultural destino-país México/oportunidades de 

inversión de Brasil 2024 

 

Relación económica 

 

México y Brasil son dos de las economías más grandes de América Latina. En 2022, 

el PIB de México fue de 1,2 billones de dólares, mientras que el PIB de Brasil fue de 

1,6 billones de dólares. 

 

Los dos países tienen una relación económica estrecha. En 2022, el comercio bilateral 

entre México y Brasil ascendió a 10.000 millones de dólares. México es el segundo 

socio comercial más importante de Brasil en América Latina, después de Argentina.5 

 

Los principales productos que México exporta a Brasil son: 

 

● Petróleo 

● Automóviles 

 
4 Google (2023). Bard (v1.0.0.) PaLM 2. bard.google.com 
5 Putnam, B.A. (2021) The whimsical visions of a late-blooming artist, The Guadalajara Reporter. 

Available at: https://theguadalajarareporter.net/index.php/arts-entertainment/arts-entertainment/lake-
chapala/arts-culture/57451-the-whimsical-visions-of-a-late-blooming-artist (Accessed: 03 December 
2023).  
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● Equipos de transporte 

● Químicos 

● Electrónica 

Los principales productos que Brasil exporta a México son: 

 

● Aluminio 

● Carne 

● Maíz 

● Café 

● Automóviles 

● Relación comercial6 

 

México y Brasil son miembros del Tratado de Libre Comercio de América del Norte 

(TLCAN) y del Mercado Común del Sur (MERCOSUR). Estos acuerdos comerciales 

han facilitado el comercio entre los dos países. 

 

En 2022, México y Brasil firmaron un acuerdo de cooperación comercial para 

promover el comercio bilateral en sectores como la agricultura, la industria y los 

servicios.7 

 

Relación social 

 

México y Brasil tienen una relación social estrecha. Los dos países comparten una 

historia común de colonización española y portuguesa. 

 

Hay una gran comunidad brasileña en México, con más de 100.000 brasileños 

viviendo en el país. 

 

Relación cultural 

 

México y Brasil comparten una rica cultura. Los dos países tienen una historia común 

de arte, música y literatura. 

 

Hay una gran cooperación cultural entre los dos países. Cada año, se celebran 

festivales culturales brasileños en México y festivales mexicanos en Brasil. 

 

Oportunidades de inversión 

 
6 (No date b) Ranking das Escolas de Samba de São Paulo - Novabrasil FM. Available at: 

https://novabrasilfm.com.br/notas-musicais/curiosidades/ranking-das-escolas-de-samba-de-sao-
paulo/ (Accessed: 03 December 2023).  
 
7 Novedades en Materia de Política Comercial: Acuerdo Marco mercosur-méxico (no date) SICE. 

Available at: http://www.sice.oas.org/tpd/mer_mex/Mer_mex54_s.asp (Accessed: 03 December 
2023).  
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Brasil es una economía en crecimiento con un gran potencial de inversión. El país 

tiene una población de más de 210 millones de personas y un PIB per cápita de 

11.000 dólares. 

 

Algunos de los sectores más atractivos para la inversión en Brasil son: 

 

● Infraestructura 

● Energía 

● Tecnología 

● Agricultura 

● Turismo 

● Conclusiones 

 

La relación entre México y Brasil es estrecha y abarca los ámbitos económico, 

comercial, social y cultural. Los dos países tienen una gran oportunidad de 

cooperación en el futuro. 

 

Algunas oportunidades específicas de inversión en Brasil en 2024: 

 

Infraestructura: Brasil está invirtiendo en infraestructura para mejorar su 

competitividad. Las oportunidades incluyen proyectos de transporte, energía y 

telecomunicaciones. 

Energía: Brasil tiene un gran potencial de energía renovable. Las oportunidades 

incluyen proyectos de energía solar, eólica y biomasa. 

Tecnología: Brasil es un mercado emergente para la tecnología. Las oportunidades 

incluyen proyectos de software, hardware y servicios de TI. 

Agricultura: Brasil es un importante productor de alimentos. Las oportunidades 

incluyen proyectos de agricultura sostenible y procesamiento de alimentos. 

Turismo: Brasil es un destino turístico popular. Las oportunidades incluyen proyectos 

de infraestructura turística y desarrollo de productos turísticos. 

Las empresas mexicanas que buscan oportunidades de inversión en Brasil deben 

realizar una investigación exhaustiva para identificar las oportunidades más 

adecuadas para sus negocios. 8 

 

5.4. Análisis de riesgos país destino (políticos, jurídicos, ambientales, sociales, 

comerciales/TLC, sanitarios, fitosanitarios y acceso a mercados)  

 

Políticos 

 

 
8 Google (2023). Bard (v1.0.0.) PaLM 2. bard.google.com 
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Elecciones presidenciales: Brasil celebrará elecciones presidenciales en octubre de 

2023. El resultado de las elecciones podría tener un impacto significativo en la 

estabilidad política del país. 

Inestabilidad política: Brasil ha experimentado una serie de protestas y 

manifestaciones en los últimos años. Esto podría aumentar la incertidumbre política y 

dificultar el desarrollo de negocios. 

Corrupción: La corrupción es un problema persistente en Brasil. Esto podría aumentar 

los costos y el riesgo para las empresas que operan en el país. 

Jurídicos 

 

Legislación compleja: Brasil tiene una legislación compleja que puede ser difícil de 

entender y cumplir. 

Protección de la propiedad intelectual: La protección de la propiedad intelectual en 

Brasil es deficiente. Esto podría aumentar el riesgo de piratería y falsificación. 

Regulación del mercado: El gobierno brasileño regula una amplia gama de 

actividades económicas. Esto puede crear obstáculos para las empresas que operan 

en el país. 

Ambientales 

 

Deforestación: La deforestación es un problema importante en Brasil. Esto podría 

dañar el medio ambiente y afectar la calidad de vida de los brasileños. 

Contaminación: La contaminación es un problema creciente en Brasil. Esto podría 

dañar la salud humana y el medio ambiente. 

Cambio climático: Brasil es un país vulnerable al cambio climático. Esto podría 

provocar desastres naturales y otros impactos negativos. 

Sociales 

 

Desigualdad: La desigualdad es un problema creciente en Brasil. Esto podría 

provocar tensiones sociales y conflictos. 

Pobreza: La pobreza es un problema importante en Brasil. Esto podría limitar el 

mercado para los artistas plásticos. 

Educación: La educación en Brasil es deficiente en algunas áreas. Esto podría limitar 

el talento disponible para los artistas plásticos. 

Comerciales 

 

Volatilidad económica: La economía brasileña es volátil. Esto podría afectar los 

ingresos y el crecimiento de los artistas plásticos. 

Cambios en la política comercial: El gobierno brasileño puede cambiar la política 

comercial en cualquier momento. Esto podría afectar las exportaciones e 

importaciones de los artistas plásticos. 

Competencia: Brasil es un mercado competitivo. Los artistas plásticos deben estar 

preparados para competir con artistas de todo el mundo. 

Sanitarios 
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Enfermedades tropicales: Brasil es un país con una alta prevalencia de enfermedades 

tropicales. Esto podría representar un riesgo para la salud de los artistas plásticos que 

viajan al país. 

Enfermedades transmitidas por alimentos: La contaminación alimentaria es un 

problema en Brasil. Esto podría representar un riesgo para la salud de los artistas 

plásticos que consumen alimentos locales. 

Enfermedades transmitidas por el agua: La contaminación del agua es un problema 

en Brasil. Esto podría representar un riesgo para la salud de los artistas plásticos que 

beben agua local. 

Fitosanitarios 

 

Plagas y enfermedades: Brasil tiene una variedad de plagas y enfermedades que 

pueden afectar a las plantas y los animales. Los artistas plásticos que traen materiales 

de origen vegetal o animal al país deben tomar medidas para evitar la introducción de 

plagas y enfermedades. 

Regulación fitosanitaria: El gobierno brasileño regula la importación de plantas y 

animales. Los artistas plásticos deben cumplir con la normativa fitosanitaria vigente. 

Acceso a mercados 

 

Barreras comerciales: Brasil tiene una serie de barreras comerciales, como aranceles 

y cuotas. Esto puede dificultar la exportación de obras de arte a Brasil. 

Regulación del mercado: El gobierno brasileño regula la importación de obras de arte. 

Los artistas plásticos deben cumplir con la normativa vigente. 
9Cultura local: Brasil tiene una cultura rica y diversa. Los artistas plásticos deben estar 

preparados para adaptar sus obras al mercado brasileño. 

Conclusiones 

 

Los artistas plásticos que planean viajar o trabajar en Brasil deben tener en cuenta 

los riesgos políticos, jurídicos, ambientales, sociales, comerciales, sanitarios, 

fitosanitarios y de acceso a mercados. Al realizar una investigación exhaustiva y tomar 

las medidas adecuadas para mitigar los riesgos, los artistas plásticos pueden 

aumentar sus posibilidades de éxito en Brasil. 

 

Recomendaciones específicas 

 

Realizar una investigación exhaustiva: Los artistas plásticos deben investigar los 

riesgos específicos asociados con Brasil antes de viajar o trabajar en el país. 

Contratar un seguro: Los artistas plásticos deben contratar un seguro que cubra los 

riesgos asociados con sus viajes o trabajo en Brasil. 

Establecer contactos: Los artistas plásticos deben establecer contactos con artistas y 

profesionales brasileños para obtener información y apoyo. 

 
9 Google (2023). Bard (v1.0.0.) PaLM 2. bard.google.com 
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Adaptar su trabajo: Los artistas plásticos deben estar preparados para adaptar su 

trabajo al mercado brasileño. 

Fuentes 

 

Banco Mundial 

Organización Mundial del Comercio 
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5.5. Análisis de riesgos del país destino. 

 

 

Factor  Variables /Factores Corto 
plazo 

Mediano 
plazo 

Largo 
plazo 

Evaluación del 
impacto Alto, 
mediano y bajo 

P 

O 

L 

I 

T 

I 

C 

O 

 

Elecciones 

Presidenciales 

  

Elecciones para el 

congreso federal 

  

Tratados comerciales 

X  
 
 
 
 

X 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

X 

Alto 
 
 
 
 
Alto 
 
 
 
Bajo 

E 

C 

O  

N 

O 

M 

I 

Devaluación/ 

apreciación del peso 

  

Aumento/ disminución 

de la inflación   

  

Déficit/ superávit 

comercial 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
x 
 
 
 
x 
 
 

x 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Mediano 
 
 
 
 
Alto 
 
 
 
Alto 
 
 



 

18 

C 

O 

  

Expectativas de 
crecimiento del PIB 

 
 
 

 
 
x 

 
 
Alto 

T 

E 

G 

N 

O 

L 

O 

G 

I 

C 

O 

 

Índice de competitividad 

del país 

  

Transformación digital 

de las empresas 

  

Patentes  

  

Apoyos e incentivos con 
fondos privados y 
públicos para el 
desarrollo tecnológico 

 
 
 
 
 

x 
 
 
 
x 
 
 
 
 
 

x 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
x 

 Mediano 
 
 
 
 
Mediano 
 
 
 
Bajo 
 
 
 
 
Mediano 

A 

M 

B 

I 

E 

N 

T 

A 

L 

 

Huella del carbono 

  

Manejo de residuos 

tóxicos 

  

Manejo de energía 

Manejo de agua 

Marco regulatorio 
medioambiental 

x 
 
 
 
x 
 
 
 
 
 
 
 
x 

 
 
 
 
 
 
 
 

x 
 
x 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

x 

Alto 
 
 
 
Mediano 
 
 
 
Mediano 
 
Mediano 
 
Mediano 

L 

E 

G 

A 

L 

 

Nivel de corrupción del 

país 

  

Independencia de la 

suprema corte de 

justicia 

  

Nivel de impunidad del 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
x 

x 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Alto 
 
 
 
 
Mediano 
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país x Alto 

S 

O 

C 

I 

A 

L 

 

Movimientos sociales 

radicales 

  

Huelgas y 

manifestaciones  

  

Nivel de violencia 

  

Nivel de discriminación 
e intolerancia 

 x 
 
 
 
 
x 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
x 
 
 
 
x 

Alto 
 
 
 
 
Alto 
 
 
 
Alto 
 
 
 
Alto 

 

 

 

6.1. Segmento NSE 

El mercado de São Paulo, Brasil, está estratificado en cinco segmentos NSE, según 

el nivel de ingresos y el estilo de vida de los consumidores: 

● A: Clase alta, con ingresos superiores a 20.000 reales mensuales. 

● B1: Clase media alta, con ingresos entre 10.000 y 20.000 reales mensuales. 

● B2: Clase media, con ingresos entre 5.000 y 10.000 reales mensuales. 

● C: Clase media baja, con ingresos entre 2.000 y 5.000 reales mensuales. 

● D: Clase baja, con ingresos inferiores a 2.000 reales mensuales. 

 

6.2. Características del consumidor 

Los consumidores de São Paulo son, en general, jóvenes, urbanos y con un alto nivel 

de educación. El 80% de la población de la ciudad tiene menos de 40 años, y el 60% 

tiene un título universitario, También son muy cosmopolitas y están abiertos a nuevas 

experiencias. La ciudad es un importante centro cultural y financiero, y atrae a 

personas de todo el mundo. 

Los consumidores de arte en São Paulo son personas con un alto nivel de educación 

y cultura. Están interesados en el arte como forma de expresión y como inversión. 

Los consumidores de arte en São Paulo suelen ser: 

  

● Jóvenes: La mayoría de los consumidores de arte en São Paulo tienen entre 

25 y 45 años. 
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● Estudiantes: La mayoría de los consumidores de arte en São Paulo tienen un 

título universitario. 

● Personas Cultas: Los consumidores de arte en São Paulo suelen tener un 

interés en la cultura y las artes. 

 

 

6.3. Segmentación por tribus 

Los consumidores de arte en São Paulo pueden ser segmentados en las siguientes 

tribus: 

  

● Tribus de coleccionistas: Estas tribus están formadas por personas que 

coleccionan obras de arte como inversión o como forma de expresión personal. 

● Tribus de amantes del arte: Estas tribus están formadas por personas que 

disfrutan de las artes y que compran obras de arte por placer. 

● Tribus de artistas: Estas tribus están formadas por artistas y personas 

interesadas en el arte contemporáneo.[RTEA1]  

 

6.4. Estructura de la competencia interna 

El mercado de São Paulo es muy competitivo. Hay una gran variedad de empresas 

que operan en la ciudad, tanto nacionales como internacionales. 

El mercado del arte en São Paulo está dominado por un pequeño número de galerías 

de arte y museos. Las principales galerías de arte en São Paulo son: 

● Galeria Luisa Strina 

● Galeria Fortes Vilaça 

● Galeria Nara Roesler 

● Galeria Vermelho 

● Galeria Casa Triângulo 

Los principales museos de arte en São Paulo son: 

● Museo de Arte de São Paulo (MASP) 

● Museo de Arte Moderna de São Paulo (MAM) 

● Museo de Arte Contemporánea de São Paulo (MAC) 

● Museo de Arte Brasileira (MAB)[RTEA1]  

● Museo de Arte Sacra de São Paulo 
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6.5. Productos sustitutos 

Para ingresar al mercado de São Paulo, las empresas deben cumplir con una serie 

de requisitos, que incluyen: 

● Registro en la Cámara de Comercio de São Paulo. 

● Registro en la Receita Federal do Brasil (RFB). 

● Obtención de una licencia de funcionamiento. 

● Cumplimiento de las normas sanitarias y de seguridad. 

  

Para ingresar al mercado del arte en São Paulo, los artistas deben cumplir con los 

siguientes requisitos: 

● Tener un portafolio de calidad: El portafolio debe mostrar el trabajo del artista 

y su capacidad técnica. 

● Tener una trayectoria: El artista debe haber expuesto su trabajo en galerías o 

museos. 

● Tener un buen agente: Un buen agente puede ayudar al artista a promocionar 

su trabajo y a encontrar oportunidades de venta[RTEA1] . 

 
 [RTEA1]https://www.scribbr.es/normas-apa/ejemplos/pagina-web/ colocar cita a pie de 

pagina  

El pie de página es la parte inferior de un sitio web. Este espacio puede incluir 

contenido HTML diverso: imágenes, texto y enlaces de interés (redes sociales, 

blog, llamada a la acción o cualquier otra opción). 

  

https://www.ejemplode.com/13-ciencia/393-

ejemplo_de_notas_de_pie_de_pagina.html 

  

 

6.6. Estructura de costos de exportación 

El mercado de São Paulo está sujeto a una serie de barreras arancelarias y no 

arancelarias, que incluyen: 

● Aranceles: Los aranceles de importación en Brasil pueden variar según el 

producto. 

● Regulaciones: Brasil tiene una serie de regulaciones que pueden afectar a las 

empresas extranjeras. 

● Cultura: La cultura brasileña puede ser un reto para las empresas extranjeras. 

  

https://www.scribbr.es/normas-apa/ejemplos/pagina-web/
https://www.ejemplode.com/13-ciencia/393-ejemplo_de_notas_de_pie_de_pagina.html
https://www.ejemplode.com/13-ciencia/393-ejemplo_de_notas_de_pie_de_pagina.html
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No existen barreras arancelarias para la importación de obras de arte a Brasil. Sin 

embargo, existen algunas barreras no arancelarias, como: 

● La necesidad de una licencia de importación: Para importar obras de arte a 

Brasil, los artistas deben obtener una licencia de importación de la Agencia 

Nacional de Aduanas de Brasil (ANAC). 

● La necesidad de un certificado de origen: Para obtener una licencia de 

importación, los artistas deben presentar un certificado de origen que acredite 

que la obra de arte fue producida en un país con el que Brasil tiene un acuerdo 

comercial. 

Conclusiones 

El mercado del arte en São Paulo es un mercado dinámico y en crecimiento. El arte 

es una forma importante de expresión cultural en Brasil, y el mercado brasileño está 

atrayendo cada vez más a artistas de todo el mundo. 

Los artistas que buscan ingresar al mercado del arte en São Paulo deben tener un 

buen portafolio, una trayectoria y un buen agente. También deben estar preparados 

para cumplir con los requisitos de importación de obras de arte a Brasil. 

 

 

 

 

 

 

 

7. Análisis cultural: Paradigmas y códigos culturales 

 

São Paulo, la ciudad más grande de Brasil, es un centro cultural vibrante con una rica 

historia y diversidad. La cultura de São Paulo se caracteriza por su mezcla de 

influencias europeas, africanas e indígenas. 

La música es una parte importante de la cultura de São Paulo. La ciudad es un 

importante centro para la música popular brasileña, como el samba, el bossa nova y 

el forró. La música clásica también es popular en São Paulo, y la ciudad alberga varias 

orquestas y compañías de ballet10 

 
10 (No date) Ranking das Escolas de Samba de São Paulo - Novabrasil FM. Available at: 

https://novabrasilfm.com.br/notas-musicais/curiosidades/ranking-das-escolas-de-samba-de-sao-
paulo/ (Accessed: 03 December 2023).  
 

https://novabrasilfm.com.br/notas-musicais/curiosidades/ranking-das-escolas-de-samba-de-sao-paulo/
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São Paulo es también un importante centro para las artes visuales. La ciudad alberga 

varios museos y galerías de arte, que albergan obras de artistas brasileños e 

internacionales. La Bienal de São Paulo, un festival de arte contemporáneo que se 

celebra cada dos años, es uno de los eventos culturales más importantes de América 

Latina. 

es.wikipedia.org 

São Paulo también es un importante centro para la literatura. La ciudad es el hogar 

de varias editoriales y revistas literarias, y la ciudad alberga varios festivales literarios 

cada año. São Paulo es el lugar de nacimiento de algunos de los autores brasileños 

más importantes, como Machado de Assis, Clarice Lispector y João Guimarães Rosa. 

pt.wikipedia.org 

La cultura popular también es una parte importante de la cultura de São Paulo. La 

ciudad alberga varios festivales y eventos culturales que celebran la cultura popular 

brasileña, como el Carnaval de São Paulo, el mayor carnaval del mundo fuera de Río 

de Janeiro 

pt.wikipedia.org 

La diversidad de São Paulo es una de las características más destacadas de su 

cultura. La ciudad es un hogar para personas de todo el mundo, y esta diversidad se 

refleja en su cultura. La ciudad alberga una gran variedad de restaurantes, tiendas y 

eventos culturales que reflejan la diversidad de su población. 

La cultura de São Paulo es una mezcla vibrante de influencias de todo el mundo. La 

ciudad es un centro cultural importante para Brasil y América Latina, y su cultura es 

una parte importante de su identidad. 

Los códigos culturales de São Paulo, Brasil, son complejos y reflejan la diversidad de 

la ciudad. La ciudad es un hogar para personas de todo el mundo, y esta diversidad 

se refleja en su cultura. 

Algunos de los códigos culturales más importantes de São Paulo incluyen: 

La importancia de la familia y los amigos. La familia y los amigos son muy 

importantes para los brasileños, y la familia extendida a menudo juega un papel 

importante en la vida cotidiana. 

 

https://es.wikipedia.org/wiki/Museo_de_Arte_de_S%C3%A3o_Paulo
https://es.wikipedia.org/wiki/Museo_de_Arte_de_S%C3%A3o_Paulo
https://es.wikipedia.org/wiki/Museo_de_Arte_de_S%C3%A3o_Paulo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Biblioteca_M%C3%A1rio_de_Andrade
https://pt.wikipedia.org/wiki/Biblioteca_M%C3%A1rio_de_Andrade
https://pt.wikipedia.org/wiki/Biblioteca_M%C3%A1rio_de_Andrade
https://pt.wikipedia.org/wiki/Carnaval_da_cidade_de_S%C3%A3o_Paulo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Carnaval_da_cidade_de_S%C3%A3o_Paulo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Carnaval_da_cidade_de_S%C3%A3o_Paulo
https://es.wikipedia.org/wiki/Familia_imperial_brasile%C3%B1a
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● es.wikipedia.org 

Familia brasileña en São Paulo 

El amor por la música y la danza. La música y la danza son una parte importante de 

la cultura brasileña, y São Paulo es un centro importante para la música popular 

brasileña. El samba, el bossa nova y el forró son algunos de los géneros musicales 

más populares de la ciudad. 

bossanovabistro.site.hotelariaweb.com 

Bossa nova en São Paulo 

El respeto por la diversidad. São Paulo es una ciudad multicultural, y la diversidad 

es valorada. Los brasileños son generalmente tolerantes y respetuosos con las 

diferencias culturales. 

www.viajando.travel 

Diversidad cultural en São Paulo 

Estos códigos culturales pueden tener un impacto significativo en los negocios en São 

Paulo. Por ejemplo, las empresas que operan en la ciudad deben ser conscientes de 

la importancia de la familia y los amigos. Las empresas también deben ser sensibles 

a la diversidad de la ciudad y evitar cualquier comportamiento que pueda considerarse 

ofensivo. 

Aquí hay algunos consejos para las empresas que operan en São Paulo: 

● Haga un esfuerzo por comprender la cultura brasileña. Esto incluye aprender 

sobre los valores, las tradiciones y los comportamientos de los brasileños. 

● Sea respetuoso de la diversidad. Evite cualquier comportamiento que pueda 

considerarse ofensivo o discriminatorio. 

● Involúcrese en la comunidad local.  

Al seguir estos consejos, las empresas pueden aumentar sus posibilidades de éxito 

en São Paulo. 

 

https://es.wikipedia.org/wiki/Familia_imperial_brasile%C3%B1a
https://es.wikipedia.org/wiki/Familia_imperial_brasile%C3%B1a
https://es.wikipedia.org/wiki/Familia_imperial_brasile%C3%B1a
https://bossanovabistro.site.hotelariaweb.com/
https://bossanovabistro.site.hotelariaweb.com/
https://www.viajando.travel/san-pablo/que-visitar-san-pablo-si-te-gusta-el-arte-y-la-cultura-n31033
https://www.viajando.travel/san-pablo/que-visitar-san-pablo-si-te-gusta-el-arte-y-la-cultura-n31033
https://www.viajando.travel/san-pablo/que-visitar-san-pablo-si-te-gusta-el-arte-y-la-cultura-n31033
https://www.viajando.travel/san-pablo/que-visitar-san-pablo-si-te-gusta-el-arte-y-la-cultura-n31033
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Oportunidades para los negocios 

Las empresas que operan en São Paulo pueden aprovechar las oportunidades que 

ofrece la cultura del arte. Estas empresas pueden patrocinar eventos culturales, 

colaborar con artistas locales o participar en la promoción de la cultura brasileña. 

Algunos ejemplos de cómo las empresas pueden aprovechar la cultura del arte en 

São Paulo incluyen: 

● Los hoteles y restaurantes pueden ofrecer paquetes turísticos que incluyan 

visitas a museos y galerías de arte. 

● Las empresas de tecnología pueden patrocinar eventos culturales que 

atraigan a un público joven y creativo. 

● Las empresas de marketing pueden utilizar la cultura del arte para crear 

campañas publicitarias que sean atractivas e impactantes. 

La cultura del arte en São Paulo es una parte importante de la ciudad y de su 

economía. Las empresas que operan en São Paulo pueden aprovechar esta cultura 

para crear oportunidades de negocio y promover su marca. 

 

 

8 Propuesta de valor agregado 

Propuestas de Marketing 

A) Prendas 

La propuesta consta de plasmar en prendas y accesorios ya sea personajes o obras 

de la creación de Luci. de esta forma lo que buscamos es diversificar los lugares 

donde tiene presencia las obras y la marca de Luci, con la finalidad de atraer y acercar 

a más público a su trabajo.  

Ella ya había elaborado un par de piezas con anterioridad para su uso personal o bajo 

pedidos, por lo cual y tiene una idea de que tipo de diseños plasmar en la ropa, sin 

embargo lo que buscamos es formalizar estas piezas con telas y tintes de diversos 

tipos para poder brindar un producto de mayor calidad a el público. 

La recomendación por parte de la Mtra. Vanessaa Castro Lizano de la carrera de 

diseño de modas, sería identificar el mercado que tiene Luci en Ajijic y enfocar los 

diseños de las prendas a dicho mercado  
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B) Tote Bag 

Una segunda propuesta dentro de los textiles  

Sería el diseño de Tote Bags con los diseños de Luci Williams, aprovechando la 

popularidad de este tipo de productos.  

De forma que la marca y la presencia de Luci tenga impacto fuera del lienzo. 

Esta propuesta es muy interesante ya que sería un exclusivo de la marca de Luci 

Williams con sus imágenes ó elementos más icónicos de sus obras, brindando un 

cuidado hacía el medio ambiente y llevar consigo una pieza única. Esto no solo 

ampliará la visibilidad de su arte, sino que también proporciona a sus seguidores una 

forma práctica de expresar su aprecio por su trabajo. Estas tote bags no solo servirán 

como una extensión tangible del arte de Luci, sino que también proporcionarán a los 

admiradores la oportunidad de llevar consigo una pieza funcional y única que 

representa su aprecio por el arte. Estas bolsas podrían estar disponibles tanto en los 

puntos de venta físicos como en línea, ampliando aún más la accesibilidad de las 

obras de Luci Williams. 

Estrategia Comercial Puntos de Promoción  

Soul and Moon - Neretta 

La Estrategia Comercial para promover y vender las obras de Luci Williams incluyó 

una colaboración estratégica con dos establecimientos locales, actuando como 

puntos de promoción y venta a consignación. Esta iniciativa tiene como objetivo 

aumentar la visibilidad de las obras de Luci Williams y facilitar su acceso a un público 

más amplio. El primer socio comercial en esta iniciativa es Soul and Moon, una tienda 

ubicada en Juan Manuel #1584 en Guadalajara. Esta tienda se ha convertido en un 

punto de encuentro para los amantes del arte y la cultura, proporcionando un entorno 

único para exhibir y ofrecer a la venta las creaciones artísticas de Luci Williams. Al 

aprovechar la estética y la clientela diversa de Soul and Moon, se busca llegar a un 

público más amplio y diversificado. 

El segundo colaborador estratégico es Café Neretta, situado en Av. Las Rosas 539A. 

Este café, conocido por su ambiente acogedor y ecléctico, ofrece un espacio ideal 
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para la exposición y venta de las obras de Luci Williams. Los clientes que disfrutan de 

un ambiente relajado y artístico tendrán la oportunidad de descubrir y adquirir las 

piezas de Luci mientras disfrutan de una experiencia única en Café Neretta. 

La venta a consignación en estos dos locales no solo permite que las obras de Luci 

Williams estén disponibles para su compra en lugares físicos de alto tráfico, sino que 

también fortalece la conexión entre el arte y la comunidad local. Esta estrategia no 

solo promueve las creaciones de Luci Williams, sino que también enriquece la 

experiencia de quienes visitan Soul and Moon y Café Neretta, integrando el arte en 

su vida cotidiana.  

 

Propuestas de colaboración ( Tequila la Joya y Pap Moda ) 

 

En la propuesta de tequila la joya se planteó una propuesta de reetiquetado de la 

botella y una intervención del empaque de la misma botella esto se vio con encargado, 

el cual nos comento que no estaba interesado en estas propuestas pero que abría la 

posibilidad de otro tipo de colaboraciones como por ejemplo intervenir un stand para 

las expos para la marca de tequila o alguna estrategia digital en la cual se mencionara 

el tequila en redes sociales.  

 

Por otro lado con la  Mtra Blanca Robles Sanchez se logró un acercamiento para 

poder tener una colaboración en el ámbito de moda en este se le propuso intervenir 

algunas prendas las cuales aseguro que funcionara en prendas como camisa unitalla 

y que se puedan reproducir fácilmente también así las tote bags nos comentó que 

eran buena ide para cuando iba a presentar Luci Williams para poder tener otra 

manera de tener presente la marca a los consumidores.   

 

 

 

8.3 Papelería 

Le dejamos a continuación un borrador que le pueda servir para nuevos contratos  
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CONVENIO DE CONSIGNACIÓN 

  

DATOS PERSONALES 

  

DEL ARTISTA 

  

Nombre: Lucy Williams   

  

  

Domicilio: Camino al rincón 1020  

  

Tel: 333 156 26 55  

  

Correo: lucia.williams.m@gmail.com  

  

DEL RESTAURANTE 

  

  

Nombre de la galería:   

  

  

Representante: 

  

  

Domicilio : 

  

  

  

  

DATOS DE LAS OBRAS ENTREGADAS EN CONSIGNACIÓN POR EL ARTISTA 

AL RESTAURANTE 

  

  

TÍTULO FORMATO PRECIO FINAL 

ESTIMADO DE VENTA 
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  Técnica 

  

$   

Las obras que arriba se mencionan estarán a consignación durante un periodo de 3 

meses a partir de la fecha en que se firma este convenio. 

  

Mediante la firma de este documento las partes acuerdan que precio final de venta de 

la obra se repartirá en un 85% para el artista y un 15% para la galería 

______________, precio que tendrá que acreditarse mediante exhibición de la nota 

de venta, transfiriendo el monto correspondiente al artista en un plazo no mayor a 15 

días posteriores a la venta. 

  

Los gastos de envío de obras a la galería/restaurante ___________ correrán por 

cuenta del artista, los gastos y riesgos por custodia de la obra dentro de la galería 

correrán por cuenta de la galería/restaurante ____________ por el precio de venta de 

cada obra. 

  

Fecha y lugar de firma, 

  

  

EL ARTISTA 

  

  

  

  

(Nombre y firma) 

REPRESENTANTE LEGAL 

  

  

  

  

(Nombre y firma) 
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Imagen gráfica de obras bajo consignación 

  

  

Título: 

Técnica: 

Medidas: 

Precio: 

  

  

(imagen ) 

 

  

  

Cuenta de depósitos para el pago de las obras vendidas: 

 

  

 Cuenta: 4600680001243117  

Banco:Ci banco   

Codigo qr de instagram de lucy  
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9 Acompañamiento 

9.1 Características generales del recinto ferial 

 

 

10 Logística del punto de venta/Misión comercial feria comercial  

 

10.1 Selección del espacio físico idóneo 

La selección del espacio físico idóneo para un stand en la feria SP-ARTE es un 

proceso importante que debe realizarse con antelación. Los factores a considerar 

incluyen el tamaño del stand, la ubicación, la iluminación y la visibilidad. El tamaño 

del stand debe ser suficiente para albergar la obra de arte que se presentará. La 

ubicación debe ser estratégica para atraer a los visitantes. La iluminación debe ser 

adecuada para mostrar la obra de arte en su mejor momento. La visibilidad debe ser 

óptima para que el stand sea fácilmente visible desde diferentes puntos de la feria. 

 

 

10.2 Prototipo del stand y materiales 

El prototipo también le ayudará a determinar los materiales que necesitará para su 

stand. Algunos materiales comunes utilizados en los stands de las ferias de arte 

incluyen madera, metal, tela y vinilo. El stand podría tener un diseño simple y 
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minimalista, con una mesa central para exhibir el arte y una pared trasera para colgar 

obras de arte más grandes. 

 

10.3 Materiales y mano de obra local  

Se puede contratar a una empresa local para que lo haga. Al contratar a una empresa 

local, tendrá acceso a materiales y mano de obra de calidad a precios competitivos. 

La empresa local podría utilizar mano de obra tradicional para crear un stand que sea 

auténtico y atractivo. 

 

10.4 Presupuesto y montaje (presupuestos de empresas en el área) 

Antes de contratar a una empresa para construir su stand, solicite presupuestos de 

varias empresas en el área. Esto le ayudará a obtener el mejor precio posible.  Las 

empresas de diseño gráfico suelen tener experiencia en la construcción de stands 

para ferias de arte y pueden crear un stand que sea atractivo y funcional. 

 

10.5 Directorio de proveedores locales 

La Asociación Brasileña de Galerías de Arte (ABAG) ofrece un directorio de 

proveedores locales para ferias de arte. El directorio incluye empresas que ofrecen 

materiales, mano de obra y servicios de montaje. 

 

10.6 Especificaciones del recinto expositor 

El recinto expositor de la feria de arte SP-Arte tiene un tamaño máximo de 30 metros 

cuadrados. Los stands no pueden pesar más de 10 toneladas y deben cumplir con 

las normas de seguridad contra incendios. 

 

10.7 conectividad 

El stand debe estar bien conectado a Internet para permitir a los expositores acceder 

a información y comunicarse con los visitantes.La feria SP-ARTE ofrece servicios de 

conectividad a Internet a los expositores. 

 

10.8 Horarios de montaje y desmontaje 

Montaje 

 

Día 1: 9:00 a.m. a 6:00 p.m. 

Día 2: 9:00 a.m. a 6:00 p.m. 

Desmontaje 

 

Día 6: 12:00 p.m. a 6:00 p.m. 

Día 7: 9:00 a.m. a 6:00 p.m. 

Los expositores deben cumplir con estos horarios para evitar retrasos o sanciones. 
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10.9 Vías de acceso al recinto ferial 

El recinto ferial de la SP-ARTE SAO PAULO 2024 se encuentra en el Parque 

Ibirapuera, en la ciudad de São Paulo, Brasil. El parque está ubicado en la zona sur 

de la ciudad, cerca de la Avenida Paulista. 

 

Acceso en coche 

 

El Parque Ibirapuera es fácilmente accesible en coche desde cualquier punto de la 

ciudad. Hay varias entradas al parque, las más cercanas al recinto ferial son: 

 

● Entrada por la Avenida Pedro Álvares Cabral 

● Entrada por la Avenida República do Líbano 

● Entrada por la Avenida Ibirapuera 

 

 

10.10 Facturación/ pagos 

Facturación 

 

La factura del stand se emite a los expositores una vez que se ha confirmado su 

participación en la feria. La factura incluye los siguientes costes: 

 

● Tarifa de participación 

● Tasa de montaje y desmontaje 

● Servicios de electricidad y agua 

● Servicios de limpieza 

● Otros servicios (opcionales) 

 

10.11 Espacios Networking y negociación  

La feria SP-ARTE ofrece una serie de espacios para networking y negociación. Estos 

espacios incluyen: 

 

● La zona de networking, es un espacio informal donde los expositores pueden 

reunirse con los visitantes y otros expositores. 

● La zona de negociación, es un espacio más formal donde los expositores 

pueden reunirse con los coleccionistas y otros compradores potenciales. 

 

 

 

10.12 Tarjetas de presentación, artículos promocionales, artículos de muestra 

Es importante tener a mano tarjetas de presentación, artículos promocionales y 

artículos de muestra para distribuir a los visitantes. Las tarjetas de presentación deben 

incluir información de contacto básica, como el nombre de la galería, la dirección, el 
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número de teléfono y el sitio web. Los artículos promocionales pueden incluir folletos, 

catálogos y otros materiales impresos. Los artículos de muestra pueden incluir obras 

de arte, catálogos o folletos de la galería. 

 

 

 

Análisis financiero de la misión comercial 

 

11.1 Transportación. 

En cuanto al transporte en Sao Paulo, el metro y el ómnibus son los dos principales 

medios de transporte público. El servicio de metro de Sao Paulo cuenta con la 

acreditación ISO 9001 siendo considerado uno de los mejores sistemas de transporte 

ferroviario de América y consta de 6 líneas, 5 subterráneas y una que funciona como 

monorriel llegando a las 91 estaciones, siendo el sistema de metro más largo de 

Brasil.  

Por otro lado en Sao Paulo transitan cerca de 7000 líneas de ómnibus urbanos, es 

una de las pocas ciudades que posee el sistema de rastreo y sincronización GPS de 

sus unidades lo cual facilita al usuario verificar la información de paradas y horarios 

del transporte. 11 

 

 

 

 

 

 

11.2 Hospedaje y alimentación. 

 

Hospedaje: 

 

Hotel Ibis São Paulo Paulista (4 estrellas): $1,000 pesos mexicanos por noche 

Hotel Tivoli Mofarrej São Paulo (5 estrellas): $2,000 pesos mexicanos por noche 

Precio del hospedaje: 

 

7 noches en hotel Ibis São Paulo Paulista: $7,000 pesos mexicanos 

7 noches en hotel Tivoli Mofarrej São Paulo: $14,000 pesos mexicanos 

 

Transporte: 

 

Traslado aeropuerto-hotel-aeropuerto: $1,000 pesos mexicanos 

 

 
11 Transporte en Sao Paulo (2016) Turismo Brasil. Available at: 

https://www.turismobr.com/transporte-en-sao-paulo/ (Accessed: 03 December 2023).  
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Precio del transporte: 

Traslado aeropuerto-hotel-aeropuerto: $1,000 pesos mexicanos 

Precio del transporte: 

 

Traslado ida y vuelta: $2,000 pesos mexicanos 

 

Comida: 

 

Presupuesto diario de $500 pesos mexicanos 

Precio de la comida: 

 

7 días x $500 pesos mexicanos/día: $3,500 pesos mexicanos 

 

*Notas: 

 

Los precios del hospedaje y la comida pueden estar están sujetos a cambios. 

 

 

 

 

11.3 Costo del espacio físico. 

El costo del registro para SP-Arte es de $500 reales brasileños lo que equivale a 

$1742.60 pesos mexicanos  

 

11.4 Seguros médicos. 

 

Seguro de viaje para la Feria SP-Arte 2024 

 

Destino: São Paulo, Brasil 

 

Fechas:  abril de 2024 

 

Pasajero: 1 adulto 

 

Coberturas: 

 

Gastos médicos por enfermedad o accidente: hasta 1 millón de pesos mexicanos 

Gastos de hospitalización: hasta 500 mil pesos mexicanos 

Gastos de repatriación o traslado médico: hasta 250 mil pesos mexicanos 

Gastos de asistencia en viaje: hasta 100 mil pesos mexicanos 

 

Precio: 

 

2,500 pesos mexicanos 
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Notas: 

 

El seguro cubre a personas mayores de 18 años. 

El seguro debe contratarse al menos 15 días antes del inicio del viaje. 

Descripción 

 

Este seguro cubre los gastos médicos que puedan surgir durante el viaje, como 

consultas médicas, hospitalización, cirugías, medicamentos, etc. También cubre los 

gastos de repatriación o traslado médico en caso de emergencia. Además, incluye 

coberturas adicionales como asistencia en viaje, que puede incluir servicios como 

pérdida de equipaje, cancelación de vuelos, etc. 

 

Descripción 

 

Este seguro cubre los gastos médicos que puedan surgir durante el viaje, como 

consultas médicas, hospitalización, cirugías, medicamentos, etc. También cubre los 

gastos de repatriación o traslado médico en caso de emergencia. Además, incluye 

coberturas adicionales como asistencia en viaje, que puede incluir servicios como 

pérdida de equipaje, cancelación de vuelos, etc. 

 

Cobertura de gastos médicos 

 

La cobertura de gastos médicos cubre los siguientes servicios: 

 

Consultas médicas 

Hospitalización 

Cirugías 

Medicamentos 

Traslados en ambulancia 

Repatriación o traslado médico en caso de emergencia 

 

La cobertura de gastos médicos es una de las más importantes que debe tener un 

seguro de viaje. En caso de sufrir un accidente o enfermedad durante el viaje, esta 

cobertura puede ayudar a cubrir los costos de la atención médica, que pueden ser 

muy elevados, incluso en países con sistemas de salud públicos. 

 

Cobertura de repatriación o traslado médico 

 

La cobertura de repatriación o traslado médico cubre los gastos de repatriación o 

traslado médico del viajero a su país de origen en caso de emergencia. Esta cobertura 

es importante en caso de que el viajero sufra una enfermedad o accidente grave que 

requiera atención médica especializada. 

 

Precio 
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El precio del seguro depende de la cobertura contratada y de la edad del viajero. En 

este caso, el seguro tiene un costo de 2,500 pesos mexicanos para un adulto. 

 

11.7 Recomendaciones y sugerencias finales 

 

● Comprar los vuelos y el hospedaje con anticipación para obtener mejores 

precios. 

 

● Contratar un seguro de viaje para cubrir cualquier eventualidad. 

 

● Llevar ropa cómoda para caminar y explorar la ciudad. 

 

 

 

 

Oferta de entretenimiento y ocio  

 

12.1 Contexto histórico y cultural: 

Principalmente dentro del contexto cultural e histórico de São Paulo, es la ciudad más 

grande de Brasil y uno de los centros culturales más importantes de América Latina. 

Su historia se remonta al siglo XVI, cuando fue fundada por los jesuitas portugueses. 

Durante los siglos XIX y XX, experimentó un rápido crecimiento debido a la 

inmigración, especialmente de europeos. Esta diversidad cultural se refleja en la 

música, la gastronomía y las festividades de la ciudad. 

 

12.2 Sitios de interés patrimonio UNESCO: 

El Centro Histórico de São Paulo cuenta con varios edificios y monumentos históricos, 

como el Patio do Colegio, que es el lugar de fundación de la ciudad. Sin embargo, no 

hay sitios en la ciudad de São Paulo inscritos en la lista del Patrimonio Mundial de la 

UNESCO. 

 

12.3 Parques y reservas naturales: 

El Parque “Ibirapuera” es uno de los parques urbanos más grandes de São Paulo y 

ofrece áreas verdes, lagos y varias instalaciones culturales. Otro lugar destacado es 

el Parque “Estadual da Cantareira”, una reserva natural que proporciona un escape 

tranquilo de la ciudad. 

 

12.4 Recorridos turísticos y de valor histórico: 

La ciudad de São Paulo ofrece una gran variedad de recorridos turísticos que incluyen 

visitas a lugares históricos como el Museo Paulista, el Museo de Arte de São Paulo y 

el Mercado Municipal. Además, los recorridos por los barrios étnicos, como él Bairro 

da Liberdade que es japonés y el Bairro do Bixiga que es italiano, son populares para 

explorar la diversidad cultural de la ciudad. 
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12.5 Oferta gastronómica: 

São Paulo es conocida por su increíble escena gastronómica. La ciudad ofrece una 

amplia variedad de restaurantes que sirven platos de diferentes regiones de Brasil y 

de todo el mundo. La pizza paulista, el Bauru, Virado a paulista, Acaraje, Picadinho, 

y Cuscuz paulista son famosos platillos en todo el país, y los mercados cómo el 

Mercado Municipal ofrecen una variedad de productos locales y regionales.12 

 

12.6 Museos, galerías y centros culturales: 

La ciudad cuenta con numerosos museos, como el MASP, el Museo de Arte 

Contemporáneo, y el Museo de la Lengua Portuguesa, que celebra el idioma 

portugués. También hay galerías de arte y centros culturales que promueven el arte 

contemporáneo y la cultura local. 13 

 

12.7 Turismo de aventura: 

Telemadrid (2021) Sao Paulo, Crisol de Cultura Gastronómica, Telemadrid. 

Available at: https://www.telemadrid.es/programas/madrilenos-por-el-

mundo/Sao-Paulo-cris 

 

 

12.8 Oferta teatral y conciertos: 

São Paulo es conocida por su vibrante escena teatral y musical. El Teatro Municipal 

de São Paulo es un destacado teatro de ópera y ballet. La ciudad también alberga 

numerosos clubes de música en vivo y salas de conciertos donde se presentan 

artistas nacionales e internacionales. 

 

12.9 Oferta de espectáculos/oferta deportiva: 

São Paulo ofrece una amplia gama de espectáculos y eventos deportivos. El 

Autódromo José Carlos Pace acoge la Fórmula 1, y el Estadio Morumbi es el hogar 

del São Paulo FC. Además, la ciudad es un importante centro de eventos y conciertos 

internacionales. 

 

 

 

 
12 Telemadrid (2021) Sao Paulo, Crisol de Cultura Gastronómica, Telemadrid. Available at: 

https://www.telemadrid.es/programas/madrilenos-por-el-mundo/Sao-Paulo-crisol-cultura-
gastronomica-0-2311568831--20210205120000.html (Accessed: 03 December 2023).  
 
13 10 Mejores Museos de São Paulo (no date) Tripadvisor. Available at: 

https://www.tripadvisor.com.mx/Attractions-g303631-Activities-c49-
Sao_Paulo_State_of_Sao_Paulo.html (Accessed: 03 December 2023).  
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Anexos : 

Luci Williams  

Datos personales 

1. ¿Cuál es tu nombre completo? María de la luz Williams Martínez. 

2. ¿En qué año naciste? 31 julio de 1961. 

3. ¿Dónde naciste? Guadalajara, Jalisco. 

4. ¿Dónde vives actualmente? Ajijic, Jalisco. 

5. ¿Cuál es tu formación académica? Estudié Diseño de Interiores. 

6. ¿En qué medios trabajas? Redes Sociales (Instagram ) y Exposiciones en 

Galerías. 

7. ¿Cuáles son tus temas principales en tu obra? Rostros, Veleros. 

8. ¿Cuáles son tus influencias artísticas? El colorido de Rufino Tamayo, la 

simplicidad de Paul Klee y la genialidad de Picasso. 

9. ¿Cuáles son tus metas como artista? Que no pare el entusiasmo de seguir 

creciendo y expandiéndose, compartir mi obra en otros países, relacionarse 

con otros pintores y seguir expresando mi ser a través de mi arte. 

10. ¿Qué es lo que más te gusta de ser artista? Sentirme realizada con mi 

creatividad artística. 

11. ¿Qué es lo que más te cuesta ser artista? En algunas ocasiones el valor 

económico de mis obras. 

12. ¿Cuál es tu obra favorita y por qué? Tengo varias  favoritas y cada una de ellas 

me inspira para crear la siguiente historia. 

13. ¿Cuál es tu artista favorito y por qué? Paul Klee por su simplicidad y 

espontaneidad. 

14. ¿Cuál es tu época artística favorita? Quizá la del Cubismo ( 1908 1917) 

15. ¿Cuál es tu museo favorito? Joaquín Soraya El maestro de la luz en 

Madrid,España. 

16. ¿Cuál es tu ciudad favorita? Palma de Mallorca, España; ahí me inspiré para 

pintar veleros. 

17. ¿Cuál es tu comida favorita? Comida Mexicana. 

18. ¿Cuál es tu libro favorito? El viejo y el mar . Ernest Hemingway. 

19. ¿Cuál es tu película favorita? El Principito. 

20. ¿Cuál es tu música favorita?  La Africana. 

Obra 
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21. ¿Cómo definirías tu estilo artístico? Naife, único, espontáneo. 

22. ¿Qué técnicas utilizas en tu obra? Óleo, acrílico, y últimamente el grabado. 

23. ¿Cuál es tu proceso creativo? Trato de expresarme con todo lo que me rodea 

sintiendo la naturaleza y su color con toda su expresión. 

24. ¿Cuánto tiempo tardas en crear una obra? Algunas veces es muy rápido y en 

otras ocasiones entre 10 y 15 días, sobre todo cuando el formato es grande. 

25. ¿Cómo eliges los temas de tu obra? Creo que terminando una obra esa misma 

me inspira para la siguiente incluso en algunas ocasiones creo series con 

alguna continuidad a la anterior. 

26. ¿Cuál es el significado de tu obra? principalmente  significa alegría. 

27. ¿Cómo te gustaría que el público reaccionara a tu obra?  Con diversión y 

alegría. 

28. ¿Qué mensaje quieres transmitir con tu obra? Alegría. 

29. ¿Cómo crees que tu obra ha evolucionado a lo largo del tiempo? La confianza 

que el tiempo te lo da,,   

30. ¿Qué proyectos tienes para el futuro? Mi proyecto más próximo son varias 

exposiciones.  

Proceso creativo 

31. ¿Dónde trabajas? En mi atelier que está en casa que es un lugar que me llena 

de inspiración. 

32. ¿Qué herramientas utilizas? Pinceles, espátulas, pinturas, lienzos y caballetes. 

33. ¿Cómo te sientes cuando trabajas? Contenta y tranquila solo pensando en la 

obra en proceso. 

34. ¿Qué música escuchas cuando trabajas? Principalmente música Africana y las 

rolas de los 70 s. 

35. ¿Con quién te inspiras? Especialmente la Africana. 

36. ¿Qué te inspira? Los ritmos, y la tranquilidad. 

37. ¿Qué es lo más difícil de tu proceso creativo? Terminar la obra con apego a la 

idea principal. 

38. ¿Qué es lo más gratificante de tu proceso creativo? Que la gente sienta lo 

mismo que quise expresar y que cuando la persona adquiere la obra yo creo 

que ese es el final más feliz. 

39. ¿Cuál es tu consejo para otros artistas? Que no tengan miedo de expresar lo 

que sienten. 

40. ¿Qué es lo que más te gusta de ser artista? Es crear lo que me inspira.  

Mercado del arte. 

 41.Cuáles son los principales factores que influyen en el precio de una obra de arte? 

Tiempo invertido , conocimiento, técnica, inspiración etc.  
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42. ¿Cómo se determina el valor de una obra de arte? Con el valor estimativo que 

refleja el conocimiento , la experiencia del artista. 

43. ¿Cuál es la diferencia entre el precio y el valor de una obra de arte? La técnica, el 

tamaño, el estilo, la trayectoria del artista etc. 

44. ¿Cómo se establecen los precios en el mercado del arte? Depende de la Galería 

y su criterio y por los mismos factores de la respuesta 41 y 42. 

45. ¿Cómo pueden los artistas influir en el precio de sus obras? Siendo constantes 

en su trabajo y los productos de buena calidad. 

46. ¿Cómo pueden los coleccionistas influir en el precio de las obras de arte? 

Pagando o no pagando, aceptando el precio , negociando con el artista o la galería. 

47. ¿Cómo pueden las instituciones influir en el precio de las obras de arte? depende 

de la firma del artista y al mismo tiempo respetando al artista. 

48. ¿Cómo ha evolucionado el precio del arte a lo largo del tiempo? según la inflación 

o la apreciación del público. 

49. ¿Cómo se puede predecir el precio de una obra de arte? El precio tiene que ver 

con la oferta y la demanda; el valor con aspectos subjetivos como aprecio y gusto 

personal y el crítico de arte tiene un papel activo en asignar el valor a una obra. 

50. ¿Cuáles son los principales problemas del mercado del arte? Principalmente la 

economía y la falta de difusión en el medio del arte y la falta de espacios para la 

promoción. 
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